PAGE  
2

Бондаренко Ольга

Ценностные установки малых предпринимателей в контексте развития рыночной экономики.
Рыночная экономика в России стала развиваться совсем недавно. До распада Советского Союза в России существовал совершенно противоположный тип экономики, которую называют «плановой экономикой». Эти два типа экономик как бы находятся на двух разных полюсах. И кажется, что ценности, которые пропагандируются и поддерживаются в социалистическом государстве, где развивается плановая экономика, должны существенно отличаться от ценностей, норм поведения людей в демократическом государстве, где развивается рыночная экономика. В особенности это должно относиться к ценностям предпринимательства, поскольку предпринимательская деятельность как форма экономической активности и предпринимательство как социальный слой не могли существовать – во всяком случае, легально – в рамках плановой системы. Соответственно, именно предприниматели должны быть наиболее последовательными протагонистами социалистической системы хозяйствования и присущих ей норм и ценностей, и именно они могут и должны сформировать  - в теории -  систему ценностей, диаметрально противоположную ценностям социалистического общества. 

Нужно отметить, что эта проблематика – предпринимательство, малое предпринимательство, как самая массовая группа участников формирования норм и правил игры на российских рынках, не является новой. На протяжении более десяти лет анализом этой области занимаются многие известные ученые. Среди социологов, которые занимаются изучением малого предпринимательства, можно назвать, например, Виленского А.В., Бухвальда Е.М., Буева В.В., Шестоперова О.М., Чепуренко А.Ю., Тихонову Н.Е., Алимову Т.А. и многих других. В основном в российской научной литературе большинство исследователей в анализе развития малого предпринимательства и малого бизнеса делает акцент на следующем круге вопросов:

- анализ различных изменений в системе государственной поддержки малого предпринимательства, 
- анализ действующих в настоящее время основных правовых актов, регулирующих деятельность субъектов малого предпринимательства, 
- разработка различных направлений совершенствования системы налогообложения субъектов малого предпринимательства, 
- а также исследуют предпринимательский потенциал российского общества. 
Но малое предпринимательство можно рассматривать и в другом контексте: не только как вид экономической активности, но и как социальную страту, которая может своим поведением, ценностными установками влиять, по крайней мере, на развитие рынков и рыночной экономики в стране. Работ, посвященных данной теме, написано очень мало, поэтому анализ ценностных установок малых предпринимателей в контексте развития рыночной экономики кажется очень перспективным и интересным.
Таким образом, проблему исследования можно сформулировать так: в связи со сменой в России политической системы и, соответственно, экономической политики, в стране появились новые субъекты экономической активности, в частности, малые предприниматели. Западные страны, в которых уже давно развита рыночная экономика, оказывали и продолжают оказывать большое влияние на формирование рыночной экономики в РоссииоРоООр. Соответственно,  необходимо исследовать, какие ценности больше влияют на поведение российских малых предпринимателей - классические "западные" или традиционные, и попытаться сформулировать, какая модель рыночной экономики может сформироваться под влиянием тех ценностей, которые определяют стратегии российских малых предпринимателей
В данном проекте исследования будет раскрыт следующий круг вопросов:

· Цели и задачи исследования,
· Ключевые понятия со ссылкой на литературу,
· Инструментарий и методы исследования,
· Структура выпускной квалификационной работы,
· Литература.
Рассмотрим каждый из них подробно.
1. Во-первых, 

 Объектом исследования являются российские малые предприниматели (граждане РФ, собственника малого предприятия в России) в возрасте от 18 лет и старше. Минимальный возрастной порог был выбран исходя из того, что только по достижению совершеннолетия человек может официально зарегистрировать свою деятельность как предпринимательскую. 
Малое предпринимательство было выбрано потому, что оно играет очень важную роль в процессе становления рыночной экономики [5]:

- способствует формированию достаточно мощного слоя собственников, от которых зависит экономическая и политическая стабильность страны. 
- способствует демонополизации и развитию конкуренции;

- за счет возможности быстро реагировать на изменения на рынке, малые предприниматели способствуют экономической гибкости;
- малое предпринимательство способствует формированию среднего класса в стране, что в свою очередь влияет на политическую стабильность.
- способствует созданию дополнительных рабочих мест.

Обратимся к статистике:
«- численность малых предприятий в послекризисный период была нестабильной и за период 1997-2003 годов колебалась в пределах 840-890 тыс. 
- отраслевая структура малых предприятий в последнее время не претерпевает резких изменений – основная часть малого предпринимательства по-прежнему концентрируется в сфере услуг, прежде всего в торговле и общественном питании» [2,с.47]. 
Таблица 1 [2,с.29].

Число малых предприятий по отраслям экономики на конец 2000 года.
	Отрасли экономики
	Число малых предприятий, ед.
	В % к итогу

	Промышленность
	88 432
	14,01

	Строительство
	86 957
	13,77

	Торговля и общественное питание
	279 506
	44,27

	Транспорт
	14 530
	2,30

	Общая коммерческая деятельность по обеспечению функционирования рынка
	27 037
	4,28

	Оптовая торговля продукцией производственно-технического назначения
	22 983
	3,64

	Непроизводственные вилы бытового обслуживания населения
	8071
	1,28

	Наука и научное обслуживание
	21 913
	3,47

	Другие отрасли экономики
	84 932
	12,98

	Всего по России
	634 361
	100


Предметом исследования будут выступать основные ценностные установки малых предпринимателей, а именно: ценности, нормы поведения и стратегии, которые сложились, соответственно, в России и в западных странах.
Цель данной работы - рассмотреть основные ценностные установки малых предпринимателей в России и сравнить их с теми ценностными установками, которые в теории способствуют становлению рыночной экономики. 
Таким образом, в этой работе ставится следующий круг задач:

1. На основе анализа классической литературы выделить те ценностные
установки, которые в теории способствуют становлению рыночной экономики
(отношение к частной собственности, экономической свободе,
имущественному неравенству, предпринимательству и т.п.).
2. Сравнить их с ценностными установками, которые российские авторы
рассматривают как господствующие в российском обществе. Установить
сходство и отличия в ценностных установках.
3. На основе вторичного анализа социологических данных и экспертных интервью попытаться проследить, какие ценности больше влияют на поведение российских малых предпринимателей - классические "западные" или традиционные.
4. На основе проведенного анализа сформулировать выводы относительно
того, какая модель рыночной экономики может сформироваться под
влиянием тех ценностей, которые определяют стратегии российских малых
предпринимателей как самой массовой группы участников формирования
норм и правил игры на российских рынках.

2. Во-вторых, 
Для более глубокого понимания проблемы необходимо прояснить важные для данного исследования понятия. Их было выделено шесть: рыночная экономика, малое предпринимательство, ценностные установки, ценности, нормы поведения и стратегии. 
Рыночная экономика – «экономика, основанная на принципах свободного предпринимательства, многообразия форм собственности на средства производства, рыночного ценообразования, договорных отношений между хозяйствующими субъектами, ограниченного вмешательства государства в хозяйственную деятельность» [4,с.308].
Малое предпринимательство. Понятие малого предпринимательство в Росси пока еще не имеет четкого определения. Это связано с тем, что в России реальная хозяйственная деятельность учитывается только приблизительно, и, следовательно, «критериями  для отнесения к категории малых предприятий … не могут быть ни годовой объем оборота, ни прибыль, ни уровень доходности» [8,с.5]. Таким образом, в качестве критерия можно использовать только один показатель – «численность занятых, причем он должен очень сильно варьироваться по отраслям» [8,с.5].
Согласно федеральному закону о государственной поддержке малого предпринимательства в Российской Федерации от 14 июня 1995 года:

«Под   субъектами   малого   предпринимательства  понимаются коммерческие организации, в уставном капитале которых:

- доля участия Российской Федерации, субъектов Российской Федерации, общественных и религиозных организаций (объединений),  благотворительных и иных фондов не превышает 25 процентов,  
- доля,  принадлежащая одному или нескольким юридическим  лицам,  не  являющимся  субъектами  малого предпринимательства, не превышает 25 процентов, 

- и в которых средняя численность работников за отчетный период не  превышает  следующих предельных уровней (малые предприятия):

· в промышленности - 100 человек;

· в строительстве - 100 человек;

· на транспорте - 100 человек;

· в сельском хозяйстве - 60 человек;

· в научно - технической сфере - 60 человек;

· в оптовой торговле - 50 человек;

· в розничной торговле   и   бытовом  обслуживании  населения  - 30 человек;

· в остальных  отраслях  и  при   осуществлении   других   видов деятельности - 50 человек.

          Под субъектами  малого  предпринимательства  понимаются  также физические  лица,  занимающиеся  предпринимательской деятельностью без образования юридического лица» [3].

 Ценностные установки – ценности, нормы поведения и стратегии какой-либо группы индивидов.
Ценности – «разделяемые обществом или социальной группой убеждения по поводу целей, которые необходимо достигнуть, и тех основных путей и средств, которые ведут к этим целям» [7,с.445].
Ценности – «это обобщенные цели и средства их достижения» [1, с.5].

Нормы – «поведенческие стандарты и ожидания, регулирующие действия людей, общественную жизнь в соответствии с ценностями определенной культуры и укрепляющие стабильность и единство общества» [7,с.268]. 
Нормы – «образцы, стандарты деятельности, правила поведения, выполнение которых ожидается от члена какой-либо группы или общества и поддерживается с помощью санкций» [6,с.204].
Норма – «правило поведения в определенной ситуации» [6,с.204].
Стратегия – «наиболее общий план действий» [6,с.347] какой-либо группы индивидов.
3. Далее, 

Для анализа поставленной проблемы будет проведен, во-первых, анализ научной литературы, как российских авторов, так и зарубежных. Для изучения ценностных установок российских предпринимателей будут использованы работы таких авторов, как Чирикова, Лапин, Магун. Для выделения некоторых нормативных представлений, сложившихся в исследовательской литературе, о нормах и ценностях, адекватных рыночной экономике будут использованы работы таких авторов как  М. Вебер, В. Зомбарт, Хайек, Мизес, Й. Шумпетер, Д. Маклелланд.
Во-вторых, будет проведен вторичный анализ нескольких баз данных. Использование нескольких баз данных обусловлено тем, что специальных исследований, посвященных проблеме ценностных установок малых предпринимателей, пока проведено не было. Но информацию для анализа вопроса о том, какие ценности больше влияют на поведение российских малых предпринимателей - классические "западные" или традиционные – можно получить, используя разные базы данных, в которых задавались вопросы о ценностях, нормах и правилах поведения и среди респондентов были малые предприниматели. 
В частности, будут использованы данные общероссийского социологического исследования ИКСИ РАН, проведенного в апреле 2004 года в сотрудничестве с Представительством Фонда им. Ф.Эберта в Российской Федерации. Репрезентативная выборка охватывала 1750 респондентов, проживающих в 11 территориально-экономических районах страны. Осуществлялась квотная выборка, по которой опрашивались представители 11 социальных групп населения. Опрос проводился в 58 поселениях различного типа. В качестве основного инструмента сбора первичных данных был использован стандартизованный (анкетный) опрос взрослого трудоспособного населения. 
Кроме того, будут использованы данные другого - аналогичного с точки зрения объема и построения выборки - исследования ИКСИ РАН, проведенного весной 2005 г., на тему «Отношение россиян к собственности». И несколько других баз данных, отбор которых еще продолжается.

И, в-третьих, будут проведены экспертные полустандартизированные интервью, для которых, предположительно, будут приглашены как те люди, которые профессионально занимаются изучением предпринимательства, так и сами малые предприниматели (в основном с высшим образованием или имеющие научные степени, что предполагает способности к рефлексии).
В основе интервью будут лежать вопросы не о практике работы самих экспертов как малых предпринимателей, а о том, как, в общем, по их мнению, на данный момент обстоят дела в сфере малого предпринимательства в России, какие ценностные установки присущи малым предпринимателям.
Предполагаемый объем выборочной совокупности для экспертных интервью – 8-10 человек.

4. Остановимся подробнее на структуре выпускной квалификационной работы. 
Она будет состоять из нескольких стандартных для такого типа работ частей:
Введение; Основная часть, которая включает в себя несколько глав (теоретическая часть, анализ данных, результаты исследования); Заключение; Приложения; Список литературы.
А. Во введении будет представлено общее описание исследования, можно сказать, что оно будет отражать проект проведенного исследования. Введение будет состоять из следующих пунктов: постановка проблемы, актуальность темы исследования, цели и задачи исследования, объект и предмет исследования, описание использованных эмпирических данных, обоснование основных понятий исследования, кроме того, во введении будет описана методика и структура исследования. 
Б. Основная часть работы будет разделена на три главы:
Глава 1 будет посвящена описанию теоретической базы исследования. В ней будет представлен анализ литературы, посвящено данной проблематике. Здесь будут рассмотрены работы как российских авторов, так и зарубежных. 
Среди российских авторов в список основной для исследования литературы были выделены такие работы авторов: 
1. Чирикова.

· Лидеры российского предпринимательства: менталитет, смыслы, ценности. М.: Ин-т социологии РАН, 1997.

· Российское предпринимательство: стратегия, власть, менеджмент / РАН. Ин-т социологии; Отв. ред. А.Е. Чирикова. - М.: Изд-во Ин-та социологии РАН, 2000. - 218 с.: схем. - Библиогр. в конце ст.

· Бабаева Л.В. Чирикова А.Е. Российская элита: опыт социологического анализа. Часть 2. Лидеры бизнеса о себе и об обществе.

· Бизнес-элита России: образ мышления и типы поведения. Бабаева и Чирикова

· К.И.Микульский, Л.В.Бабаева, А.Е.Чирикова. Семь мифов о российской бизнес-элите: исследование менталитета российского предпринимательства // Рубеж (альманах социальных исследований). 1997.  № 10-11. С. 116-123. 

2. Лапин.

· Лапин Н.И. Изменение ценностей и новые социо-культурные структуры: куда идет Россия? М.; Перспектива, 1998. - 110с.

· Лапин Н.И. Модернизация базовых ценностей россиян // Социс. 1996. №5.

· Лапин Н.И., Беляева Л.А., Наумова Н.Ф., Здравомыслов А.Г. Динамика ценностей населения реформируемой России. Едиториал УРСС, 1996. - 224 с.

· Социальные ценности и реформы в кризисной России  
Н.И.Лапин  Социологические исследования. 1993.  № 9. С. 17-28. 

· Социокультурная трансформация России: либерализация versus традиционализация Н.И.Лапин  Журнал социологии и социальной антропологии. 2000.  Т. 3. № 3. С. 32-39. 

· Ценности как компоненты социокультурной эволюции современной России Н.И.Лапин  Социологические исследования. Апрель 1994.  № 5. С. 3-8. 

· Ценности, группы интересов и трансформация российского общества  
Н.И.Лапин  Социологические исследования. 1997.  № 3. С. 14-24. 

3. Магун.

· Магун В.С. Российские трудовые ценности: идеология и массовое сознание // Мир России. 1998. №4. С. 113-144.

· Магун В.С. Структура и динамика трудовых ценностей российского населения  // Россия: трансформурующееся общество. Под редакцией Ядова. М.: Канон-пресс-Ц. 2001. С. 430-448.

· Магун В.С. Трудовые ценности российского общества // Общественные науки и современность. 1996. №6.

· Магун В.С. Ценностный реванш в современном российском обществе // Куда идет Россия?.. Альтернативы общественного развития. Вып. I / Под ред. Т. И. Заславской и Л. А. Арутюнян. М., 1993.

· Об изменениях трудовых ценностей российского населения // Куда идет Россия?.. Власть, общество, личность. Вып. 7. Под общ. ред. Т.И. Заславской. - М.: Интерцентр, 2000. С. 439-447 В.С.Магун 

· Магун В. В поисках протестантской этики // Отечественные записки. 2003. № 3.

· Шкала протестантской трудовой этики и опыт ее применения в российских организациях // Российское предпринимательство: стратегия, власть, менеджмент. Под ред. А.Е.Чириковой. - М.: Институт социологии РАН, 2000. С.80-95 / Авт. В.С.Магун, М.Магура.   2000. 

· Магун В.С. Трудовые ценности российского населения: социалистическая модель и постсоциалистическая реальность // Куда идет Россия?.. Альтернативы общественного развития / Под общ. ред. Т.И. Заславской. М.: Интерцентр, 1995. Вып. 2.

Для представления норм и ценностей, адекватных развитой рыночной экономике за рубежом, были выбраны следующие работы зарубежных авторов:
1. Вебер.

Протестантская этика и дух капитализма
Хозяйство и общество

2. Зомбарт.

Современный капитализм

Буржуа.
3. Шумпетер.

Капитализм, социализм и демократия (Capitalism, Socialism and Democracy, 1942).
4. Мизес.

Человеческое действие: трактат по экономике.

Социализм: экономический и социологический анализ.

5. Хайек.

Конституция свободы (Constitution of liberty, 1960); 

Право, законодательство и свобода (Law, legislation and liberty, 1973–1979).

6. Инглхарт Р.

Постмодерн: меняющиеся ценности и изменяющиеся общества // Полис. 1997. №4. С. 6-33.

7. Casson M. Entrepreneurship and Business Culture. Aldershot: Elgar, 1995.

McClelland DC. The Achieving Society. - New York: D. Van Nostrand, 1961.

Кроме того, в первой главе на основе представленной литературы будет проведено сопоставление ценностных установок, господствующих в российском обществе, с теми ценностными установками, которые в теории способствуют становлению рыночной экономики. 
Более того, в этой главе на основе изучения массива исследовательской литературы будут выделены гипотезы исследования. 
Глава 2 будет посвящена вторичному анализу данных и экспертных интервью.  Задача данной главы в том, чтобы на основе проведенного анализа имеющихся и полученных данных проследить, какие ценности больше влияют на поведение российских малых предпринимателей - классические "западные" или традиционные. 
Глава 3 будет посвящена результатам исследования. В ней будут сформулированы выводы относительно того, какая модель рыночной экономики может сформироваться под
влиянием тех ценностей, которые определяют стратегии российских малых
предпринимателей как самой массовой группы участников формирования
норм и правил игры на российских рынках.
В. В заключении данной работы будут сформулированы основные краткие выводы исследования относительно поставленных задач, дана краткая характеристика важности анализа данной проблематики для России, сформулированы возможные проблемы для дальнейшего анализа в этой области.
Г. В приложение будут вынесены некоторые таблицы и графики, полученные в результате анализа данных. Кроме того, в приложение будет представлен гайд экспертного полустандартизованного интервью.
Д. В списке литературы будет приведен полный список основной и дополнительной литературы, использованной в данной работе. 
В заключение хотелось бы отметить, что выбранная для исследования проблема является очень важной для понимания предпринимательской деятельности, формируемой в России. Эта тема будет оставаться актуальной еще долгое время, пока в России не сформируется более или менее четкая предпринимательская культура. А сегодня изучение ценностных установок имеет важное значение еще и потому, что за пятнадцать лет развития рыночной экономики в России трудовые ценности населения стали изменяться, и очень интересно проследить, какие ценностные установки существуют сейчас, сравнить их с ценностями, сложившимися в западных странах, и сделать предположения относительно того, какая модель рыночной экономики может сформироваться под влиянием тех ценностей, которые определяют стратегии российских малых предпринимателей.
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