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Писатель - тот, кто обрабатывает (хотя бы даже вдохновенно) свое слово, и его функции полностью поглощаются этой работой... Что же касается пишущих, то это люди “транзитивного” типа: они ставят себе некоторую цель (свидетельствовать, объяснять, учить), и слово служит лишь средством к ее достижению; для них слово несет в себе дело, но само таковым не является.
Р. Барт

Аннотация
Целью данного исследования является анализ стратегий создания и вывода академической продукции на рынок. Научный текст (одним из видов которого является академическая книга) рассматривается в качестве эпистемического объекта с одной стороны, и объектно-центрированной реальности (Б. Латур, К.Кнорр-Цетина) – с другой. На данных серии неформальных интервью будет произведено тестирование этой методологической схемы, предполагающей изучение рынка академической продукции как объекта привязанности для группы агентов рынка: авторов, экспертов и представителей издательского бизнеса и книжного ритейла. Основное внимание в рамках проекта будет сосредоточено на стратегиях производства, издания и продажи академической книги. С дисциплинарной точки зрения исследование ориентировано на развитие экономико-социологической концепции социальной и культурной укорененности экономического действия (М. Грановеттер, П. Димаджио, В. Зелизер) в рамках процесса культурного и научного производства (П. Бурдье). Подавляющая часть концептов, используемых в данной работе, опирается на интеллектуальную традицию, разрабатываемую в рамках новой экономической социологии в целом и социологии рынков в частности. 
Постановка проблемы
Для российского книгоиздания 1990-е гг. стали периодом расширения свобод и прав в формировании тематики, тиражей и ассортимента публикуемой продукции. На смену задаваемых государством планов, регламентирующих характер и объем издаваемой продукции, пришли иные принципы отбора и тиражирования публикаций. 

Разгосударствление издательств, усиление ориентации на коммерческую рентабельность, снижение государственного финансирования вносят коррективы в логику их функционирования, устанавливают новые институциональные рамки, которые оформляют в итоге как конкурентную и организационную среду в книжной отрасли, так и практики участников рынка.

Значительная часть исследований книжного рынка, которая была проведена за последние несколько лет, посвящена изучению традиционных экономических индикаторов рынка. Речь идет о таких показателях, как объем рынка в натуральном и денежном выражении, тираж и ассортимент книжной продукции, структура рынка, характеристики издательств и их рейтинги, тематическая направленность книжной продукции и т.п. (РКП, РБК, АЛЬВИС и др.) 

В целом данные этих исследований свидетельствуют:

· во-первых, о снижении внимания российского потребителя к такому специфичному товару как книга
, повышении средней цены книжной продукции (при меньшей окупаемости по сравнению с книгами на европейских рынках), уменьшении тиражей, расширении ассортимента книг и росте рынка; 

· во-вторых, как утверждают участники рынка, об усилении «хаотичной» конкурентной борьбы за конечного потребителя между несколькими крупными издательствами (лидерами рынка), подавляющая часть из которых (особенно крупных) уже закрепилась в соответствующих рыночных нишах; 

· в-третьих, высокой вероятности возникновения кризисной ситуации на рынке книжной продукции в силу товарного перепроизводства и экстенсивных стратегий, используемых издательствами на рынке (например, ориентации на известных авторах и, соответственно, небольшом внимании к новым авторам), что позволяет менее крупным издательским организациям (фирмам-претендентам) надеяться на расширение своей доли на данном рынке. 

Описанные выше тенденции развития российского книгоиздания стимулируют интерес к изучению производства академической книги, характерной особенностью которого является одновременное пересечение полей научного производства и рыночных структур (в их форме выступают издательства, полиграфические фирмы, системы дистрибуции и книжного ритейла), а также отличия в конечных целях и ожидаемых результатах действий различных участников рынка. Особенность рынка академической продукции заключается в разном институциональном оформлении его сегментов. Это предопределяет выработку специфических стратегий действия, соотнесение которых и приводит в итоге к практической реализации единого проекта – академического издания. 

В связи с вышеизложенным расширение методологической схемы исследования российского рынка академической книги концептуальным аппаратом экономической социологии
 позволит включить в анализ и описать практики хозяйствующих субъектов, структуру рынка академической продукции и объяснить позицию университетских издательств (которые в странах Западной Европы и Северной Америки традиционно рассматриваются в качестве основных поставщиков академической книги), поставить такие задачи, как анализ специфики отношений издательств и авторов академической книги, проследить стратегии, использующиеся авторами, издательствами и книжной розницей при запуске книжной академической продукции на рынок, определить роль экспертного сообщества в формировании рынка академической книги в России. 

Основные понятия

Под рынком академической книжной продукции в данном исследовании понимается совокупность авторов, издателей, продавцов и покупателей книг, созданных в соответствии с научными канонами, признанных в качестве таковых внутри академического сообщества и продвигаемых на рынок под маркой «научная книга». 

Книга – произведение печати в виде сброшюрованных, переплетенных вместе листов с каким-либо текстом. 
Академическая (научная) книга – произведение печати, в котором излагаются результаты теоретических и/или эмпирических исследований в объеме, равном или превышающем 48 страниц. Формальными индикаторами, позволяющими считать ту или иную книгу научной, являются УДК, статус рецензентов и целевая аудитория, указываемая в аннотации к книге. 
Цель исследования – анализ стратегий создания и вывода академической продукции (книги) на рынок.
Объект исследования – участники рынка академической продукции. 
Предмет исследования – стратегии участников рынка академической продукции. 
Единица исследования – циклы производства академической книги.
Задачи исследования
· проанализировать стратегии создания академических текстов;
· описать специфику академической книги как товарной категории;
· изучить влияние институциональных посредников и социальных сетей на процесс продвижения текстов на рынок;

· описать структуру и специфику рынка академической продукции;

· выявить основные факторы, оказывающие влияние на процесс принятия решения об издании текста;

· исследовать специфику социальных отношений авторов текстов и издательств;

· построить типологию стратегий издания, тиражирования и продаж текстов издательствами;

· проанализировать конкурентную ситуацию в книжном ритейле;

· описать основные стратегии участников рынка по созданию рыночных ниш;
· выявить факторы, способствующие изменению ситуации на рынке академической книги (на примере электронных книг).
Гипотезы исследования

1. Академическая книга в отличие от книг другого формата (например, художественных) часто не является итогом специальной работы. Иными словами, в академической книге аккумулируются результаты многолетних исследований автора, опубликованных ранее в в научных журналах. В силу этого в российской традиции академического издания отсутствует характерная для англосаксонской традиции дифференциация авторов на «книжников» или «статейников», т.е. авторов, ориентирующихся в своей публикационной активности преимущественно на книжный или статейный формат изложения результатов исследований. 
2. Академическая книга обладает высокой сопротивляемостью коммодификации (процессу коммерциализации), что проявляется, с одной стороны, в отсутствии четких критериев, позволяющих оценить трудовые затраты автора, с другой стороны, в высокой неопределенности ценовой категории книги академического формата. Это противоречие возникает в силу того, что академическая книга выступает главным образом в роли культурного блага, по определению сопротивляющегося стоимостной оценке. 

3. Помимо чисто рыночных факторов оценки книги, связанных с выбором потребителя, на цену книги в сильной степени влияют эксперты и редактора, выступающие в роли институциональных посредников на рынке академической продукции. Однако ценовой фактор оказывает все-таки меньшее влияние при продвижении книги на рынок академической продукции. Гораздо большее значение имеет оценка книги экспертным сообществом, так называемыми «стражниками» (gatekeepers), выстраивающимися в «сети влияния». Именно они определяют в итоге, кто из авторов окажется «внутри», а кто «вне» рынка академической продукции. Иными словами, функция «стражников» заключается не столько в определении того, кто будет публиковаться, а сколько в разрешении того, какая «теория, идея или идеология, заложенная в книге» посредством рынка академической продукции будет включена в поле науки, а тем самым и в поле культурного производства. 
4. Вышеизложенное не означает, что персональные контакты не имеют значения. Напротив, шансы быть опубликованным в том или ином издательстве в сильной степени зависят от того, является ли претендент на публикацию книги членом той или иной сети и обладает ли он связями с представителями рынка академической книги. Зависимость рынка академической продукции от социальных сетей проявляется также в том, что издатели-владельцы книжного бизнеса при принятии решения о публикации той или иной книги ориентируются на мнение экспертов (главным образом, главных и научных редакторов). Последние оформляют в итоге не только рамки поля культурного производства, но и вероятность коммерческого успеха академического проекта того или иного издательства. 

5. Таким образом, на принятие решения о публикации той или иной книги социальные сети оказывают непосредственное влияние, операционализируемое нами в данном исследовании посредством таких индикаторов, как позитивная экспертная оценка, предыдущая публикационная активность автора, его/её включенность в поле научного производства и институциональная принадлежность. Благодаря персональным контактам с теми или иными авторами, редакторами и рецензентами у издательств формируется определенная репутация, оказывающая существенное (в том числе и материальное) влияние при продвижении той или иной книги на рынке академической продукции. Закономерным результатом таких отношений является возникновение доверительных (ожидаемых) деперсонифицированных отношений издательств с представителями книжного ритейла и потребителями.
6. Индикаторами возникновения такого рода отношений является неформальный short-list издательств, продукция которых оценивается представителями книжного ритейла и потребителями (например, академическим сообществом) как «вызывающая доверие», «качественная», «не требующая дополнительной проверки» и самое главное, «цитирующаяся» в новых академических исследованиях. 
7. В силу этого, особую значимость для издательств приобретают не столько конечные потребители, сколько авторы академической книги. Конкуренция между издательствами идет не на уровне борьбы за потребителя, а на уровне того, какого автора им удалось привлечь в качестве партнера. И снова решающую роль в этом процессе оказывают персональные контакты владельцев книжного бизнеса с теми или иными редакторами, осуществляющими селективную функцию на рынке книжной продукции.
Методология исследования
Академический текст (академическая книга) в данном исследовании рассматривается как объект привязанности, обладающий рядом специфических качеств. 

Во-первых, любой академический текст, не имеет значения, идет ли речь о статье, главе в сборнике научных работ, учебном пособии или монографии, представляет для автора (исследователя) особую объектно-центрированную реальность (К.К. Цетина). Текст выступает в роли основного, а в некоторых случаях единственного результата работы исследователя. Иными словами, для достаточно большой группы людей, занимающихся исследованиями и разработками, «местом» и конечным результатом приложения усилий является эпистемическое пространство, очерченное текстовым форматом. 

Во-вторых, привязанность к текстовому пространству выражается в том, что технология создания текстов является творческим процессом, в сильной степени отличающимся от технологии производства других и особенно коммерческих товаров. Кроме того, хотя научная книга функционально должна характеризоваться полнотой носимой информации, четкой структурой, объектной и предметной ориентированностью, тем не менее, в силу когнитивных ограничений автора (Г. Саймон) и регулярного пополнения информационного пространства («третьего мира» в терминологии К. Поппера) новыми идеями и  новой информацией, она несет в себе черты «неполноты» и «незавершенности». 
В-третьих, рынок академической продукции в отличие от большинства других потребительских рынков характеризуется максимальной неопределенностью и непредсказуемостью, что способствует построению специфических стратегий продвижения академических текстов, как со стороны издательств, так и представителей книжного ритейла (Л. Козер). Помимо этого необходимо отметить, что продвижение академического текста на рынок в силу особой тесноты персональных контактов между авторами, издательствами и продавцами является в большей степени социальным и культурным процессом. Определяющими издание и продажу книг факторами зачастую являются не утилитарные, а социокультурные (например, традиция издательств или привязанности редакторов к текстам определенного формата)
.

В-четвертых, академическая книга в определенной степени может рассматриваться в качестве фиктивного товара, «сопротивляющегося» коммодификации (К. Поланьи). С одной стороны, это проявляется, как мы предполагаем, в отсутствии у большинства авторов книжной продукции целевой установки на получение прибыли. Материальный успех, выступающий при запуске новой продукции в качестве базовой интенции на других товарных рынках, в случае с рынком академической продукции является второстепенной задачей. Главным мерилом успеха автора книжной продукции, также как и издательства, выступают такие индикаторы, как частота цитирования, благоприятные отзывы экспертов и реакция читателей. С другой стороны, научная книга является объективированной формой культурного капитала, полезность которого как для ее автора, так и для конечного потребителя, количественно (в деньгах) определить вряд ли возможно. Книга создается и покупается не для продажи, а для других и весьма далеких от идеи коммерческой прибыли целей, иными словами, для инкорпорирования и накопления культурного (П. Бурдье) и человеческого капиталов (Г. Беккер). 
Эмпирическая база исследования

В качестве основных источников информации в рамках данного проекта будут выступать данные:

· Российской книжной палаты
, опубликованные в статистическом сборнике «Печать России в 2005 г.»;

· неформализованного интервью со следующими  категориями респондентов:

а) авторами научных книг, предметные рубрики которых соответствуют таким дисциплинарным направлениям, как социология, политология и экономика;
б) представителями издательских домов, центральные офисы которых располагаются в г. Москва (по данным ряда источников доля Москвы в книжном рынке России составляет примерно 50%)
;

в) сотрудниками компаний, специализирующихся на книжном ритейле. 

Метод отбора респондентов
1. Эксперты, являющиеся авторами монографий и учебных пособий, будут отобраны с использованием базы данных Российской книжной палаты на основании следующих критериев, заданных полями поисковой системы РКП
:
· Информационный массив: «Национальная библиография 2005 г.».
· Место издания: «Москва».
· Предметные рубрики: «Социология», «Политология», «Экономика».
На 22 декабря 2006 г. в указанной базе содержалось 75 записей по социологии, 82 по политологии и 314 по экономике. Далее авторы будут внесены в базу данных в той последовательности, в какой они фигурируют в списке РКП и отобраны методом случайного отбора с помощью программы SPSS. Предполагается, что основной список экспертов будет состоять из 8-10 респондентов, а резервный (необходимый главным образом для замены недоступных и отказавшихся от интервью экспертов) – из 20-25 респондентов. 
2. Экспертов, представляющих издательства (т.е. руководители отделов продаж, развития, маркетинга и редактора издательских домов), планируется отобрать по следующей схеме. В результате создания базы данных авторов академических книг будет составлен список издательств, в которых в 2005 г. публиковались те или иные авторы. В итоге, в качестве экспертов, будут фигурировать 10-12 респондентов, работающих в издательствах, характеризующихся по данным РКП, наибольшим объемом изданий. 
3. Эксперты, представляющие сегмент книжного ритейла, будут отобраны методом снежного кома, согласно информации, которая, как мы предполагаем, будет предоставлена сотрудниками издательских домов. С точки зрения профессиональной принадлежности, в данном исследовании нас будут интересовать руководители отделов маркетинга и продаж компаний, специализирующихся на дистрибуции и розничных продажах научных книг. Предполагаемое количество экспертов, с которыми планируется проведение интервью – 4-5 респондентов. 
Структура отчета
ВВЕДЕНИЕ

Глава 1. ТЕКСТ КАК ОБЪЕКТ ПРИВЯЗАННОСТИ

§1. Стратегии создания академических текстов
§2. Формы обмена в текстовом пространстве
§3. Текст как фиктивный товар
§4. Вывод текста на рынок (влияние институциональных посредников)
Глава 2. ТЕКСТ КАК ИЗДАТЕЛЬСКИЙ ОБЪЕКТ 
§1. Структура и специфика рынка академической продукции  
§2. Принятие решения на рынке академической продукции (выбор текста)
§3. Отношения авторов и издательств (доводка текста)
§4. Издание, тиражирование и продажа текста (продвижение текста)
Глава 3. ТЕКСТ КАК КОММЕРЧЕСКИЙ ОБЪЕКТ
§1. Особенности продвижения академических текстов в книжном ритейле

§2. Потребители текстов (доводка текста до конечного потребителя)

§3. Конкуренция за читателя (стратегии создания рыночных ниш)

§4. Новые тенденции на рынке академической продукции (электронные книги)
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� См.: Дубин Б., Зоркая Н. Книги в сегодняшней России: выпуск, распространение и чтение // Вестник общественного мнения. 2005. № 5(79).


� Специальных исследований российского рынка академической книги с использованием концептуального аппарата экономической социологии, насколько нам известно, не проводилось. Исключение составляет исследование «Факторы, детерминирующие циркуляцию идей и произведений. Публикации и переводы в области социальных наук в современной России», выполненное в рамках международного проекта с участием П. Бурдье, Н. Шматко и Ж. Юрта. 


� О культурной укорененности книжного бизнеса, а если быть более точным, этики книгоиздания свидетельствует следующее высказывание А. Ильницкого – одного из создателей крупнейшего издательского дома России «АСТ»: «В условиях благоприятной конъюнктуры [в начале 1990-х гг. – Т.К.] в книгоиздание хлынуло много новых людей, отнюдь не всегда соответствовавших по культурному и профессиональному уровню требованиям этого бизнеса, но горящих желанием “сделать деньги”» (Ильницкий А. Книгоиздание в современной России. М.: «Фонд Либеральная миссия», 2002). 


� Официальный веб-сайт РКП размещен по след. адресу: � HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" ��http://www.bookchamber.ru/� 


� См.: Ленский Б.В. Российское книгоиздание: новый век // Научная книга. 2004. №3-4. 


� База данных РКП on-line размещена по след. URL: � HYPERLINK "http://knigainfo.ru/searchDocumentsForm.aspx" ��http://knigainfo.ru/searchDocumentsForm.aspx� 
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