Государственный университет – Высшая школа экономики
Факультет бизнес-информатики
Кафедра Инноваций и бизнеса в сфере информационных технологий

информируют о проведении
СТУДЕНЧЕСКОЙ НАУЧНО-ПРАКТИЧЕСКОЙ КОНФЕРЕНЦИИ
Электронный бизнес и управление
 Интернет-проектами 
с изданием сборника материалов
19-20 мая 2009 г.
ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

1. Исследования в Интернет
2. Электронная коммерция
3. Маркетинг и реклама в Интернет
4. Порталы и управление контентом Интернет-проектов
5. Опыт организации бизнеса в Интернет
6. Управление Интернет-проектами
7. Интернет-технологии
8. Сетевые сообщества
9. Интернет-сервисы
10. Правовые основы электронного бизнеса
11. Дизайн в Интернет
12. Агентные системы в Интернет
К участию в конференции приглашаются студенты вузов.  Рассматриваются оригинальные, не опубликованные ранее работы по тематике конференции, выполненные при участии студентов.

Для участия в конференции необходимо до 24 апреля 2009 г. направить заявку на участие в конференции и  тезисы доклада  по электронной почте по адресу: e-conf@hse.ru
Конференция пройдет в Москве на факультете бизнес-информатики ГУ-ВШЭ по адресу ул. Кирпичная, д.33/5. Подробная информация о времени проведения, аудиториях и о формате конференции будет размещена на сайте ГУ-ВШЭ на странице кафедры инноваций и бизнеса в сфере информационных технологий по адресу: http://www.hse.ru/org/hse/bi/67604/index.html.

Все вопросы по конференции можно задать по телефону (495) 771-32-38*5136  или по электронной почте e-conf@hse.ru (Секретарь конференции – Колтунова Екатерина).
Публикация материалов предполагается после окончания конференции. Будут опубликованы только материалы, авторы которых выступили с докладом. Для публикации в сборнике должна  быть предоставлена бумажная копия текста тезисов с подписями авторов и научного руководителя (может быть передано на конференции).

ОРГКОМИТЕТ
	ЗАЯВКА НА УЧАСТИЕ

В СТУДЕНЧЕСКОЙ НАУЧНО-ПРАКТИЧЕСКОЙ КОНФЕРЕНЦИИ

«Электронный бизнес и управление  Интернет-проектами»

	1
	Фамилия, Имя, Отчество (полностью) автора(ов) доклада с указанием курса, кафедры и вуза

	2
	Фамилия, Имя, Отчество (полностью) руководителя с указанием должности, ученой степени, звания и места работы

	3
	Название доклада

	4
	Направление конференции (название направления)

	5
	Адрес для пересылки сборника научных трудов, телефоны, e-mail (обязательно)


Требования к оформлению тезисов докладов. Тезисы докладов, объемом не более 4 страниц, подготавливаются  в формате Word for Windows - 95/97/XP (файлы с расширением *.doc или *.rtf). Формат страницы: А4 (210x297 мм). Поля: 20 мм — сверху, справа, слева; 25 мм — снизу. Шрифт: размер (кегль) — 14; тип — Times New Roman. В тексте допускается использование не более 2 рисунков и таблиц. Рисунки следует выполнять размерами не менее 60x60 мм и не более 110x170 мм в формате *.jpg, *.bmp. 
Название печатается прописными буквами жирным шрифтом. Ниже через двойной интервал строчными буквами — инициалы и фамилия автора(ов). Далее через двойной интервал — ученая степень, инициалы и фамилия научного руководителя. Ниже через двойной интервал — название вуза, город, страна.

После отступа в 3 интер​вала следует текст, печатаемый с двойным междустрочным интервалом. Выравнивание по ширине, отступ абзаца – 1.25 см.
Заявка на участие и тезисы доклада присылаются по электронной почте отдельными файлами.
В имени файла  с тезисами доклада  необходимо указать фамилию первого автора,  первые три слова названия доклада на английском языке. 
Например,  Ivanov_Razvitie_elektronnogo_biznesa
В имени файла  с заявкой участников  необходимо указать фамилию первого автора,  первые три слова названия тезисов на английском языке и символ «z»

Например,  Ivanov_Razvitie_elektronnogo_biznesa _z
Материалы, оформленные не в соответствии с указанными требованиями, публиковаться не будут.

Макет оформления тезисов

ИССЛЕДОВАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ АУДИТОРИИ ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНОВ
А.Д.Корсаков, М.Л.Егорова

Научный руководитель – к.т.н. Е.Л.Грибов

Государственный университет – Высшая школа экономики, Москва, Россия

Потребительская аудитория Интернет-магазинов, в отличие от потребительской оффлайновой аудитории,  формируется……………….. 
