Темы ВКР бакалавров 

Лобза Е.В.
1. Интернет как инструмент исследований. Маркетинговые исследования в сети. 

2. Поведение потребителей в интернет. Портрет российского пользователя Интернет: динамика потребительского поведения. Поведение потребителя как процесс принятия решений

3. Исследование поведения потребителей в  Интернет.  Анализ существующих западных школ.
4. Тенденции развития рынка  рекламы в Интернет в России и мире

5. Нестандартный маркетинг (маркетинг в социальных медиа.)

  

Вирин Ф.Ю.
1. Специальные рекламные проекты в интернете. 

2. Корпоративная информация в интернете и социальные медиа - возможности сопряжения 

3. Системы поведенческого и социально-демографического таргетинга 
4. Исследование электронная коммерция 
5. Бренд-сообщества и бренд-группы в социальных сетях 
6. Твиттер - паттерны использования, возможности для маркетинга 
7. Приложения в социальных сетях.    
Малов Д.Н.
1. Роль и значение использования программного обеспечения по управлению проектами в проектной деятельности организаций 

2. Моделирование и оптимизация бизнес-процессов на примере компании 

3. Ключевые роли коллектива разработчиков и задача определения кадровых ресурсов проекта. 

4. Функциональные роли в коллективе разработчиков. 

5. Жизненный цикл программного изделия и его модели. 

6. Результативность программистской проектной деятельности. Способы измерения и мотивации. 

7. Отношение интернет-пользователей к баннерной  рекламе  
Проценко Д.С. 
1. Проектирование информационной системы для автоматизации рабочего места 

2. Анализ этапов создания автоматизированного рабочего места 

3. Проектирование портального решения для компаний малого и среднего бизнеса 

4. Интеллектуальные технологии обработки информации 

5. Разработка программного комплекса обработки статистических результатов 

6. Исследование возможности вывода на рынок нового программного продукта 
Жарова А.К. 
1. Правовые основы противодействия распространению контрафакта и иным нарушениям прав интеллектуальной собственности 

2. Актуальные проблемы международно-правового регулирования патентования нанотехнологий 

3. Новая компьютеризованная транзитная система ЕС как источник судебных доказательств. 
 Таратухина Ю.В. 
1. Проблемы и особенности виртуальных образовательных процессов 
2. Манипулятивные технологии в электронном бизнесе. 

3. Семиотическая специфика электронной рекламы в России на рынке ИТ 
4. Семиотическая специфика электронной рекламы в США на рынке ИТ 
Фомичев В.А. 
1. Исследование методов разработки рекомендательных систем с естественно-языковым интерфейсом. 

2. Исследование методов разработки интеллектуальных каталогов. 

3. Исследование методов построения и обработки семантических аннотаций Веб-документов. 

4. Исследование подходов к организации семантически-ориентированного поиска информации в сети Интернет. 

5. Исследование методов синтеза естественно-языковых описаний фрагментов онтологий, сформированных на языке OWL. 

6. Разработка лингвистической базы данных естественно-языкового  интерфейса рекомендательной системы в области косметологии 

7. Проектирование лингвистической базы данных естественно-языкового  интерфейса рекомендательной системы автомобильного салона 

8. Исследование средств семантической интеграции данных в электронной науке (e-science)    
Рудник П.Б. 

1. Использование метода Технологических дорожных карт для определения стратегических перспектив развития групп однородных продуктов. 

2. Выявление перспективных научно-технологических кластеров на основе массовых экспертных опросов. 
3. Определение долгосрочных приоритетов технологического развития природно-ресурсного комплекса России.

4. Определение долгосрочных приоритетов технологического развития наноиндустрии России с использованием методов форсайта. 

5. Оценка перспективных направлений использования науки и технологий в области энергосбережения. 

6. Выявление перспективных областей применения нанотехнологий с использованием метода Технологических дорожных карт. 

Цветкова Т.В. 
1. Рынок электронной коммерции в России: оборот, аудитория, структура, перспективы развития.


2.  Мобильная коммерция: оборот, аудитория, структура, перспективы развития.

 
3.  Разработка стратегии продвижения Интернет-магазина. 

 
4.  Разработка программы лояльности для предприятия в сфере электронной коммерции. 


5.  Разработка бизнес-плана открытия Интернет-магазина. 


6.  Роль социальных медиа в стратегии коммуникаций Интернет-магазина. 
