Темы курсовых работ и магистерских диссертаций 


  
Вирин Ф.Ю. 
1. Специальные рекламные проекты в интернете. 

2. Корпоративная информация в интернете и социальные медиа - возможности сопряжения 

3. Системы поведенческого и социально-демографического таргетинга 

4. Исследование электронная коммерция 5. Бренд-сообщества и бренд-группы в социальных сетях 

6. Твиттер - паттерны использования, возможности для маркетинга 

7. Приложения в социальных сетях.  
Лобза Е.В.
1. Интернет как инструмент исследований. Маркетинговые исследования в сети. 

2. Поведение потребителей в интернет. Портрет российского пользователя Интернет: динамика потребительского поведения. Поведение потребителя как процесс принятия решений

3. Исследование поведения потребителей в  Интернет.  Анализ существующих западных школ.

4. Тенденции развития рынка  рекламы в Интернет в России и мире

5. Нестандартный маркетинг (маркетинг в социальных медиа.)
Малов Д.Н. 
Темы магистерских диссертаций 

1. Сравнительный анализ моделей зрелости корпоративных систем управления проектами. 

2. Проблемы внедрения  ERP-системы на предприятиях торговли 

3. Анализ внедрения ERP систем на промышленном  предприятии 

4. Проектирование объектно-ориентированной информационной модели предприятия 

5. Проблемы бизнес-планирования на предприятиях 

6. Интернет-трейдинг как инновационная практика в финансовой сфере 

7. Модели жизненного цикла в некоторых реальных методологиях программирования. 

8. Адаптация RUP в проекте разработки ПО на предприятии. 

9. Практические методики: WBS - возможности и границы применимости. 

10. Методологические стратегии. 
Темы курсовых работ 

1. Поисковая оптимизация сайта 

2. Внедрение CMS-системы 

3. Внедрение системы автоматизации на предприятии 

4. Управление проектов по разработке торговой площадки 

5. Объектно ориентированное проектирование архитектуры торговой площадки 

6. Сбор и формализация требований для торговой площадки 

7. Разработка торговой площадки и управление рисками при разработке 

8. Создание и внедрения веб-сайта на предприятии торговли 

9. Создание и внедрения веб-сайта на производственном предприятии 
Дискин И.Е. 
1. Структура и функции национальной инновационной системы РФ; 

2.  Методы инновационного менеджмента; 

3. Методы продвижения на рынок инновационных продуктов; 

4. Методы оценки коммерческих перспектив инновационных проектов; 

5. Методы оценки эффективности инновационных проектов; 

6. Основные направления инновационной политики РФ. 
Фомичев В.А.
Список тем курсовых работ студентов 1-го курса магистерской программы «Электронный бизнес»  

1. Разработка компьютерного интелектуального агента, отслеживающего изменения цен на заданные товары. 

2. Разработка семантически-орентированных методов поиска изображений по запросу пользователя. 

3. Разработка компьютерного интелектуального агента, отслеживающего изменения в руководстве заданных организаций. 
Список тем магистерских диссертаций студентов 2-го курса программы «Электронный бизнес»  

1. Разработка семантико-синтаксического анализатора естественно-языковых запросов к интеллектуальному электронному каталогу. 

2. Разработка системы управления интеллектуальным электронным  каталогом 

3. Разработка компьютерного интелектуального агента, отслеживающего события определенного класса. 

4. Программная интеграция интернет-магазина с учетной системой (на базе 1С).  
 Жарова А.К. 
Список тем курсовых работ студентов 1-го курса магистерской программы «Электронный бизнес» 

1. Моделирование электронного документооборота. Правовые аспекты 

2. Обеспечение защиты, информационных ресурсов, размещенных в сети интернет 

3. Функционирование  торрент сетей. Правовые аспекты  

4. Система правовой охраны товарных знаков в Европейском союзе 
Список тем магистерских диссертаций студентов 2-го курса программы «Электронный бизнес» 

1. Нормативно-правовое регулирование использования информационных технологий и коммуникаций 

2. Проблемы соотношения фирменных наименований с товарными знаками юридических лиц 

3. Проблемы обеспечения информационной безопасности в Российской Федерации 
Цветкова Т.В. 

1. Рынок электронной коммерции в России: оборот, аудитория, структура, перспективы развития.

2. Мобильная коммерция: оборот, аудитория, структура, перспективы развития.

3. Разработка стратегии продвижения Интернет-магазина. 

4. Разработка программы лояльности для предприятия в сфере электронной коммерции. 

5. Разработка бизнес-плана открытия Интернет-магазина. 

6. Роль социальных медиа в стратегии коммуникаций Интернет-магазина.

