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Пирогова Юлия Константиновна

С сентября 2006 г. по настоящее время является профессором кафедры медиаменеджмента и медиабизнеса и кафедры маркетинговых коммуникаций (базовой кафедры WPP/ВидеоИнтернешнл) Государственного университета - Высшая школа экономики. Также является главным редактором журнала «Реклама: теория и практика» Издательского дома Гребенникова. 
Работает в сфере маркетинговых коммуникаций с 1995 г.: образовательные проекты и тренинги, бизнес-консультирование, экспертная деятельность по оценке эффективности бренд-коммуникаций, креативных рекламных стратегий, технологий воздействия и семиотике массовой коммуникации.
 С 2000 г. - член Международной рекламной ассоциации.
В 1982 г. закончила Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова по специальности «структурная, прикладная и математическая лингвистика», а в 1985 - аспирантуру МГУ. Кандидат филологических наук, имеет ученое звание доцента.

Ю.К. Пирогова - автор более 100 опубликованных научных, научно-практических и методических работ, посвященных технологиям коммуникативного воздействия, эффективности рекламы и маркетинговых коммуникаций, семиотике и охраноспособности товарных знаков, компьютерной лингвистике. Среди ее публикаций четыре научные монографии и несколько десятков статей в отраслевых изданиях по маркетинговым коммуникациям.

Образовательная и консалтинговая деятельность

Пирогова Ю.К. является разработчиком более 10 авторских учебных курсов, которые прошли апробацию в ГУ-ВШЭ,  МГУ имени М.В. Ломоносова (факультет психологии, факультет социологии), РЭА имени Г.В. Плеханова, Международном институте рекламы, а также в некоторых других вузах и бизнес-школах. 
Пирогова Ю.К. также проводила бизнес-консультирование, экспертную работу, тренинги или обучение для ряда российских и транснациональных компаний и отдельных их представителей. Среди этих компаний: «Медиасервис Видеоинтернешнл», РА «Young&Rubicam», РА «APR Advertising», РА BBDO, PС «Идальго-Имидж», РА «Symbol», PA «Арабеска», РА «Clever Creative Group», компании «Сибнефть», «Еврохим», «ОКНА РОСТА», «М.Видео», ФКП «Союзплодоимпорт», «ABCForum», «MIRAX Group», Гильдия издателей периодической печати, Клуба банковских аналитиков при Ассоциации российских банков и ряд других компаний. 

Была членом жюри международных и российских фестивалей и конкурсов по рекламе и маркетинговым коммуникациям.
Организация, научное руководство и модерирование конференций Под руководством Пироговой Ю.К. были организованы 5 конференций по рекламе международного, всероссийского и межрегионального уровней, она выступала также модератором этих конференций. Кроме того она выступала организатором или ведущим секционных заседаний на научных конференциях.
· Международная конференция «Реклама и современное общество», 2003 г., Москва, Международный институт рекламы.

· I Всероссийская конференция «Эффективное управление рекламой – 2004: Реклама и стратегия роста», декабрь 2004 г., Москва, ГК «Золотое кольцо» (в рамках проектов Издательского дома Гребенникова).

· II Всероссийская конференция «Эффективное управление рекламой – 2005: Медиастратегии, ведущие к успеху», декабрь 2005 г., Москва, ГК «Золотое кольцо» (в рамках проектов Издательского дома Гребенникова).

· Межрегиональная конференция «Эффективные рекламные стратегии на общенациональном и региональных рынках», май 2005 г., Казань, Татмедиа (в рамках проектов Издательского дома Гребенникова).

· Ш Всероссийская конференция «Эффективное управление рекламой – 2006: Стратегии продвижения компаний», ноябрь-декабрь 2006 г., Москва, ГК «Арбат» (в рамках проектов Издательского дома Гребенникова).

· II Международная конференция «Язык СМИ как объект междисциплинарного исследования». Организация и руководство секцией «Рекламный текст как особый вид текста массовой коммуникации». - 14-15 февраля 2008 г., Москва, филологический факультет МГУ имени М.В. Ломоносова.
· Научная конференция «Современный менеджмент: проблемы, гипотезы, исследования», ноябрь, 2009 г., Москва, ф-т менеджмента ГУ-ВШЭ. Организация и соруководство секцией «Маркетинговые коммуникации»
· Научная конференция «1-ые Бриковские чтения: поэтика и фоностилистика». Руководство секцией «Эстетика в свете прагматики и речевые технологии масс-медиа» в МГУП (совместно с ИЯ РАН), 10-12 февраля 2010 г.
Экспертная деятельность

Ю.К. Пирогова является членом экспертного совета «Реклама. Качество» и руководителем экспертного совета фонда «Лингвоэксперт».
Пироговой Ю.К. проводились прикладные научные экспертизы по заказу различных компаний (фирм-рекламодателей, рекламных и брендинговых агентств, патентных бюро). Экспертизы проводились в рамках трех основных направлений: 1) экспертизы товарных знаков с использованием методов семиотического, психолингвистического и коммуникативного анализа (на предмет установления их сходств и различий); 2) экспертизы текстов СМИ с использованием методов семиотического, психолингвистического и коммуникативного анализа (на предмет выявления информации, порочащей деловую репутацию физического или юридического лица); 3) экспертизы коммуникаций упаковки и рекламных сообщений с использованием  методов семиотического, психолингвистического и коммуникативного анализа (на предмет определения/прогноза их коммуникативной эффективности). В частности, ряд экспертиз был проведен в сотрудничестве с Международным институтом рекламы, Институтом русского языка Российской Академии Наук и с Центром экспертиз при Министерстве юстиции РФ.

