Перечень тем курсовых работ для студентов 3 курса

факультета медиакоммуникаций

в 2011-2012 учебном году

Департамент журналистики

Калягин Борис Александрович

1. Особенности работы журналиста в службе теленовостей.

2. Образ России и освещение российской политики на страницах американской прессы.

3. Организация сбора информации в редакции телеканала.

4. Жанр портретного интервью на российском телевидении.

5. Общественное телевидение: концепции и реальность.

Архангельский Александр Николаевич

1. Живой Журнал: история возникновения, влияние на медиасреду.

2. Мультимедийное функционирование культуры и дискуссии об авторских правах.

3. Новости в мультимедийную эпоху: слом форматов. (На примере «Прожекторперисхилтон» и проекта «Реп-Новости»).

4. История для публики: две версии телевизионно-исторического проекта Леонида Парфенова. «Намедни. Наша эра» и «Какие наши годы».

Шевцов Никита Всеволодович

1. Современная деловая пресса: её роль в формировании финансовой грамотности населения.

2. Англоязычные СМИ на российском рынке.

3. Российское агентство «ИТАР-ТАСС» в системе информационных технологий.

4. Российские клерикальные СМИ.

5. Особенности становления и нынешнее состояние иллюстрированных журналов в России.

6. Деловая пресса в российских регионах.

7. Роль корпоративных изданий в системе российских СМИ.

8. Изменения, происходящие в спортивных СМИ России.

9. Правовое положение российских СМИ.

10. Отличительные особенности и роль заголовка и лида в современных российских СМИ.

Лысенко Анатолий Григорьевич

1. Научно - познавательные программы – особенности «подачи» материала.

2. Дискуссионные телепрограммы: проблема актуальности.

Кравченко Леонид Петрович

1. Обратная связь: газета - читатель. Опыт редакционной деятельности газеты «Аргументы и факты».

2. Концептуальные особенности авторских информационных телепрограмм «Неделя» с Марианной Максимовской» (Рен ТВ) «В центре событий с Анной Прохоровой (ТВ Центр). Опыт сравнительного анализа.

3. Журналистика как профессия и образ жизни. Роли и функции журналиста в творческом процессе.

4. Художественный дизайн печатного издания как одно из важнейших предпочтений читателей (на примере газет «Комсомольская правда», «Московский комсомолец» и журнала «Семь дней»).

5. Правовая и социальная функции в телепрограммах «Человек и закон» с Алексеем Пимановым, «Свобода и справедливость» с Андреем Макаровым и «Право голоса». Сравнительный анализ.

Куприянов Олег Алексеевич

1. Телевизионные сериалы как способ влияния на общественное мнение.

2. Информационные тексты на русских Интернет ресурсах как способ внушения политических идей.

Телень Людмила Олеговна

1. Разделы "мнения и комментарии" в современных российских СМИ.

2. Редакционная статья: эволюция жанра

3. Авторская колонка и пост в блоге: сравнительный анализ.

4. Эволюция жанра интервью в современных СМИ.

5. Расследование в современных СМИ.

6. Стандарты в подаче информации СМИ.

7. Источники информации в работе журналиста.

8. Влияние гламура на политическую журналистику.
9. Источники информации в работе журналистов журнала "The New Times".
Уваркин Геннадий Игоревич

1. Дополнительные ограничения в отношении деятельности журналиста в условиях избирательной кампании.

2. Доступ СМИ к информации о личной жизни политических и общественных деятелей.

3. Проблемы законного использования информации в сети «Интернет».

4. Особенности реализации права на информацию в деятельности журналиста.

5. Особенности работы журналистов в ситуациях напряженности и конфликта.

6. Участие журналистов в освещении избирательных кампаний.

7. Проблема равного доступа участников избирательного процесса к СМИ и пути ее решения.

8. Информация оскорбительного и клеветнического содержания.
9. Защита права на информацию Европейским судом по правам человека.
10. Право журналиста на сбор информации в аспекте деятельности «желтой прессы».

Фатеев Евгений Александрович

1. Канал  «Взлетная полоса» радиостанции  «Радио России»: опыт программирования утреннего вещания.

2. Сравнительный анализ информационных программ музыкальных FM-станций.

3. Ведущий информационно-музыкальной радиопрограммы: проблемы контакта с аудиторией.

4. Эксперты как субъект информационного радиовещания.

5. Мониторинг ТВ в практике формирования контента  радиовещания.

Шевелев Григорий Александрович

1. Особенности освещения предвыборной компании 2011 года на федеральных телевизионных каналах.

2. Диалог с аудиторией (интерактив) в политическом радиовещании как способ выражения предпочтений общества. (На примере программ радиостанции «Эхо Москвы.

3. Современное телевидение в зеркале прессы.

4. Телеканал «Дождь» как новое явление практики телевизионного вещания. Программные и жанровые особенности. Аудитория.

5. К проблеме классификации современного телевизионного репортажа.

6. Репортаж в газете, на радио и телевидении. Сходства и различия.

7. Опыт организации сбора, обработки и обмена информацией на радиостанциях ВГТРК.

Департамент «Медиапроизводство и креативные индустрии»
Кирия Илья Вадимович

1. Культурные и национальные различия поведения пользователей социальных сетей

2. Принципы государственной поддержки средств массовой информации в России и Европе (возможны сравнения с разными странами)

3. Принципы государственной поддержки кинематографа в России и Европе (возможные сравнения с разными странами).

4. Принципы общественного телерадиовещания в контексте теории общественного блага

5. Сравнительный анализ медиасистем России и развитых стран (возможен выбор одной страны)

6. Классификация мобильного медиаконтента

7. Российские медиаигроки на рынках стран СНГ

8. Организационная система зарубежного образования в области медиа в ведущих зарубежных университетах.

9. Сравнительный анализ истории российских и зарубежных медиасистем

10. Медиа и коммуникации в контексте теории практик.

Шариков Александр Вячеславович

1. Категория "формат радиостанции" в российской и мировой практике.

2. Категория "формат телеканала" в российской и мировой практике.

3. Тенденции в развитии методов измерения аудитории радио: мировой и отечественный опыт.

4. Тенденции в развитии методов измерения аудитории телевидения: мировой и отечественный опыт.

5. Тенденции в развитии методов измерения аудитории Интернета: мировой и отечественный опыт.

6. Сравнительный анализ аудитории радиостанций и их интернет-версий.

7. Сравнительный анализ аудитории телеканалов и их интернет-версий.

8. Тенденции в развитии радиостанций классической музыки: мировой и отечественный опыт.

9. Тенденции в развитии телеканалов классической музыки: мировой опыт.

10. Сравнительный анализ сайтов радиостанций классической музыки: мировой и отечественный опыт.

Шестопалова Екатерина Вячеславовна

1. Блоггерство в Россиии и США: влияние на профессиональную журналистику

2. Социальные сети: влияние на профессиональную журналистику.

3. Медиа как площадка для формирования новых специальностей.

4. Профессии “журналист” и “редактор” под влиянием новых медиа.

5. Коллектив интернет-проектов: особенности управления.

6. Методы стимулирования работников редакции в России и Европе.

7. Методы стимулирования работников редакции в России и США.

8. Визуальные компоненты новостных материалов в печатных СМИ и в Интернете. 

9. Визуальное наполнение первых полос политических и деловых изданий в России и США.

10. Визуальное наполнение первых полос политических и деловых изданий в России и  Европе.

11. Цензурные запреты в Европе и США.

Блинова Марианна Владимировна

1. Роль  и функции рекламной индустрии в экономике (любой страны).

2. Западная (англо-американская) модель рекламного рынка.

3. Азиатская модель рекламного рынка.

4. Роль нестандартной рекламы в экономике СМИ.

5. Особенности японского брендинга.

6. Особенности создания и продвижения брендов на рынке США.

7. Особенности продаж и эффективность нестандартной рекламы.

8. Современный рекламный рынок и его участники (на примере любой страны).

9. Культурологическая и маркетинговая концепции рекламы (в приложении к рекламному рынку любой страны).

10. Сравнительный анализ правового регулирования рекламной деятельности (на примере неск.  стран). 

11. Финансовая реклама: предмет, особенности, участники и аудитория.

Пирогова Юлия Константиновна

1. Сопоставительный анализ критериев позиционирования различных типов СМИ в условиях высококонкурентного рынка.

2. Вывод на рынок нового СМИ: анализ маркетинговых и коммуникативных технологий.

3. Корпоративная реклама в современных масс-медиа: опыт коммуникативно-психологического анализа.

4. Бизнес-реклама в современных масс-медиа: опыт коммуникативно-психологического анализа.

5. Потребительская реклама в современных масс-медиа: опыт коммуникативно-психологического анализа.

6. Сопоставительный анализ проектируемого и воспринимаемого имиджа радиостанций.

7. Сопоставительный анализ проектируемого и воспринимаемого имиджа телеканалов.

8. Сопоставительный анализ проектируемого и воспринимаемого имиджа печатных СМИ.

9. Сопоставительный анализ проектируемого и воспринимаемого имиджа Интернет-СМИ.

10. Коммуникативные особенности сайтов современных СМИ (сопоставительный анализ российских и зарубежных сайтов).

11. Социальные медиа в структуре СМИ различных типов: история становления, современное состояние, тенденции развития.

12. Метафоры финансово-экономических кризисов в российских и зарубежных СМИ и их влияние на медиапотребителей.

Бергер Михаил Львович

1. Типы рекламоносителей и особенности их обращения на рынке.

2. Рыночная сила бренда в медиа бизнесе

3. Партизанский маркетинг как специфическая медийная услуга

4. Иностранный капитал на российском медиа рынке: сегменты, доли, ограничения.

5. Импорт медиа брендов на российский медиа рынок.

6. Экспорт российского капитала на медиа рынки других стран: причины, возможности, ограничения.

7. Эмиграция в сеть. Тенденции трансформации ежедневной печатной прессы в России и на развитых рынках Запада.

8. Социальные сети как угроза классическим on-line медиа

9. Современные медиа холдинги: история формирования, положение на рынке.

10. Организационные структуры современного медиа холдинга.

11. Что продает медиа компания

12. Роль «упаковки» (дизайн, качество распространения, полиграфия и.т.д)

13. Медиа менеджмент и медиа маркетинг в фильме Милоша Формана «Народ против Ларри Флинта»

14. Что продают и что покупают в фильме Барри Левинсона «Плутовство»

15. Глобальные медиа системы (ВВС, CNN, Bloomberg, ВГТРК), их рыночные стратегии и перспективы.

16. Слияния и поглощения на российском медиа рынке. Тенденции и особенности.

17. Рынок FM-вещания в Москве: игроки, особенности устройства, тенденции развития.

18. Роль рекламных агентств (коммуникационных) в распределении рекламных бюджетов.

19. Западные коммуникационные агентства на российском рекламном рынке.

Давыдов Сергей Геннадьевич

1. История телевизионных измерений в США

2. Развитие телевизионных измерений в странах Европы

3. Развитие телевизионных измерений в странах Южной Америки

4. История измерений аудитории радио (печатной прессы) в России

5. Проекты измерения онлайн медиа в России

6. Методы оценки объемов рекламных рынков

7. Режи Дебрэ и его концепция медиологии

8. Теории публичной сферы и коммуникативного действия Ю. Хабермаса

9. Технологии автоматизированного мониторинга рекламы

10. Методы онлайн тестирования рекламных сообщений

Тимофеева Оксана Александровна

1. Тенденции развития мирового рынка маркетинговых исследований в области медиа.

2. Тенденции развития рынка маркетинговых исследований в России в области медиа.

3. Маркетинговые исследования (периодичность, особенности и др.) в узкоспециализированных изданиях.

4. Традиционные СМИ и их онлайн-версии: особенности взаимодействия.

5. Особенности дизайна российских и зарубежных СМИ.

6. Проблемы формирования контента узкоспециализированных изданий.

7. Мотивы обращения аудитории к СМИ.

8. Функциональный анализ СМИ.

9. Отражение ценностных ориентаций различных социальных групп в контенте СМИ.

10. Взаимовлияние ценностных ориентаций общества и контента СМИ.

11. Скрытая реклама в различных медиапроектах.

12. Проблемы эффективности социальной рекламы.

13. Проявление различных эффектов массовой коммуникации.

14. Особенности самоидентификации аудитории различных медиапродуктов.

Батыршин Радик Ирикович

1. Анализ информационных программ «Первого» телеканала, «Россия 1» и НТВ во время кампании по выборам в Государственную Думу;

2. Сравнительных анализ практики информационных программ межгосударственных телеканалов вещающих в российских кабельных сетях: «Евроньюс», «Мир», ТРО.

3. «Дождь»: от интернет-проекта к телевизионному каналу.

4. Мини-блоги российских политиков в современном медиа-пространстве

Орлова Виктория Викторовна

1. Влияние фрагментации телевизионной аудитории на программные стратегии медиаигроков.

2. Оригинальные и заимствованные форматы на российском телевидении: анализ успешной и неудачной адаптации.

3. Стратегии поведения нового игрока на телевизионном рынке.

4. Особенности конкурентной борьбы на телевизионном рынке.

5. Специфика дистрибуции телевизионного контента.

6. Технологии продвижения телевизионного канала.

7. Инновации в производстве телевизионного контента.

8. Основные приемы телевизионного программирования.

9. Роль промоушна в развитии бренда  телевизионной компании.

10. Принципы формирования целевой аудитории телеканалов.

Кемарская Ирина Николаевна

1. Драматургическая конструкция формата телепрограммы как механизм генерации зрительских эмоций.

2. Образ ведущего телепрограммы как элемент формата.

3. Приемы привлечения и удержания внимания аудитории в телевизионной периодике.

4. Приемы привлечения и удержания внимания аудитории в телевизионных сериалах.

5. Познавательно-развлекательные телепрограммы; специфика их коммуникатирования с аудиторией.

6. Псевдо-докудрама как отдельное направление телепроизводства

7. Сайнстейнмент как отдельное направление медийного производства.

8. Текстовая запись телевизионного сценария как способ кодирования аудиовизуальных образов.

9. Закадровый текст как коммуникативный элемент неигровых телепрограмм.

10. Технологии создания образа героя в неигровых телепрограммах.

Департамент «Новые медиа и социальные коммуникации»

Дмитриев Олег Аркадьевич 

1. Особенности продвижения товаров и услуг в социальных сетях
2. Развитие мультимедийного мобильного контента ( на примере мобильной версии РИА)
3. Информационное вещание на порталe Youtube (на примере телеканалов RT и Al Jazeera)

Молодцов Антон Сергеевич
1. Влияние блогосферы на информационную картину дня классических СМИ

2. Потрет российскогоблогера: эволюция и специфика

3. Социальные сети и блогосфера в политических коммуникациях и PR
4. Технические средства мониторинга блогосферы в РФ и США. Анализ и сравнение.

Новикова Анна Алексеевна

1. Принципы конструирования «социальной маски» тележурналиста и блогера

2. Аналитический портрет сетевого сообщества (на конкретном примере)

3. Политическое событие в зеркале традиционных и новых медиа (на примере конкретного события)

4. Условия эффективности «социальной журналистики» в новых медиа. 

5. Выразительные средства экрана: от кино к Интернету (на примере одного или группы выразительных средств.

6.  Репортаж (от традиционных к новым медиа).

7. Интервью – беседа – дискуссия (от телевидения к новым медиа)

Силантьева Оксана Михайловна
1. Редакционные стандарты в сетевых СМИ: содержание и форматы представления

2. Влияние агрегаторов новостей на повестку дня медиакомпаний

3. Структура мультимедийной статьи: проблемы соотношения содержания и формы

4. Процесс создания мультимедийных материалов в практике российских и зарубежных медиакомпаний
5. Функциональные роли в интегрированной редакции: практика российских и зарубежных медиакомпаний

6. Организация работы редактора сетевых сообществ в интернет-проекте

7. Разметка информации как средство удержания пользователя на сайте

8. Реалити-шоу в интернете и на ТВ: сходства и различия в орагнизации взаимодействия с аудиторией

9. Создание мифов средствами новых медиа

Шомова Светлана Андреевна

1. Проблема продвижения на рынок специализированного СМИ (на примере журнала о компьютерах, женского «глянца», кулинарного издания и т.д. – на выбор)

2. Имиджевые стратегии в современном политическом PR
3. Методы работы со слухами в политической коммуникации

4. Киноплакат как жанр рекламы: история и современность 

5. Технология ProductPlacementна телевидении:  разновидности и возможности

6. PrivateLabels(частные торговые марки) на современном рынке

7. Специфика рекламирования детских товаров в различных СМИ

8. Антикризисные коммуникации в современном мире

9. «Скрытая реклама» как этическая проблема российских СМИ

10.  Информационные войны в современных медиа 

ФАКУЛЬТЕТ ФИЛОЛОГИИ

Кувшинская Юлия Михайловна
Лексика и синтаксис современной русской речи:
1. Использование разговорной лексики и устных синтаксических форм 

А) в текстах современных печатных СМИ (на примере одного жанра: рецензия, аналитическая статья и др.).

Б) в Интернет-СМИ

2. Лексико-синтаксические особенности речи ведущего (или гостя) радио- или телепрограммы: речевые нормы, индивидуальные особенности стиля, речевые стратегии.

3. Использование и функции «высокой» лексики в современных СМИ.

4. Способы представления чужой (неавторской) точки зрения в печатных СМИ: лексико-синтаксические способы подачи и интерпретации, стилистические приемы, речевые стратегии, связь с жанром публикации, этические нормы.  (На примере одного издания).

5. Использование фразеологии библейского происхождения в СМИ.

6. Использование и функции неопределенно-личных предложений в современных печатных СМИ (на примере одного издания).

Левинзон Анна Иосифовна

1. Аргумент к личности в дискурсе современных печатных СМИ.
2. Аргумент к страху в дискурсе современных печатных СМИ.
3. Риторические уловки в дискурсе современных печатных СМИ.
Плисецкая Анна Дмитриевна

1. Речевой портрет главного редактора мужского ежемесячного журнала (на примере GQ и Esquire) 

2. Концепт «Власть» в современных аналитических журналах (на примере The New Times и «Коммерсант-Власть»)

3. Лингвокогнитивный анализ академического дискурса  моды (журнал «Теория моды») 

4. Интернет-блоги как новое риторическое пространство
Пенская Елена Наумовна

1. Городское пространство в прозе Стендаля и Флобера

2. Проблема «исторического ужаса» в романе Лафорет «Ничто»

3. Документ и документальное в романах Достоевского

4. Драматургия Кокто и французская пресса

5. «Герой нашего времени» Лермонтова и «Исповедь сына века» как театральные романы

Кучерская Майя Александровна

1. Традиции физиологического очерка в творчестве В.А.Гиляровского

2. Энтомология Осипа Мандельштама

3. «Школа» Аркадия Гайдара как роман воспитания 

4. Евгений Шварц – интерпретатор Г.Х.Андерсена 

5. Образ войны в романе В.Маканина «Асан» 

Поливанов Константин Михайлович
1. Женский вопрос в «Бесах» Достоевского

2. «Бродячие» сюжеты европейских литератур в русской прозе XIX века 

3. Правда и вымысел в «Белой гвардии» М. Булгакова
Немзер Андрей Семенович
1. История о Клеопатре в творчестве Пушкина

2. Конец Римской империи в сочинениях Е. И. Замятина

3. Вечное и современное в пьесе Л. Н. Толстого "Живой труп"
4. "Старинная повесть" В. А. Жуковского "Двенадцать спящих дев": поэтика и историко-литературный контекст"
