В настоящее время достаточно широкое распространение в практике качественных социологических исследований получает использование графических, рисуночных методик – наиболее неструктурированных из всех невербальных методик не только по процедуре, но и по анализу полученных с их помощью данных. Возникнув и получив первоначальное теоретическое обоснование и развитие в рамках проективного метода в психологии, рисуночные методики были адаптированы для целей социологических исследований, где используются прежде всего в методе групповых дискуссий. Рисуночные методики дают исследователю возможность работать с данными на символическом, образном и эмоциональном уровнях; выявлять содержание образов социальных объектов, их восприятие и отношение к ним; изучать сензитивные и проблемные темы; получать ответы, которые могут быть скрыты, не осознаны или не высказаны респондентами, а также избежать социально желательных и стереотипных вербальных ответов. Кроме того, в методе групповых дискуссий рисуночные методики стимулируют и раскрепощают участников, улучшают контакт, заинтересованность, групповую динамику в целом, позволяя при этом получать данные, не подвергающиеся воздействию группового давления. Несмотря на то, что рисуночные методики активно применяются в социальных, политических и маркетинговых исследованиях, четкого и единого понимания специфики их анализа до сих пор не существует. В докладе будут рассмотрены некоторые имеющиеся подходы к анализу рисуночных данных в социологических исследованиях, а также описана процедура анализа, применяющаяся автором в рамках исследований "Левада-Центра". Возможности этого способа анализа будут продемонстрированы на примере прикладных исследований.
