Степанов Б. Е., к. культурологии,

(Российский государственный гуманитарный университет – Институт гуманитарных историко-теоретических исследований ГУ–ВШЭ)

Современная политика и медиа: ценности, символы, идеологии
30 акад. часов

Задачей данного курса является актуализация критического и аналитического инструментария культурных исследований для анализа политики в современном обществе. Особое внимание при этом уделяется имеющему фундаментальное значение факту связи политики с масс-медиа. Предметом анализа выступают механизмы, посредством которых в современном обществе любое событие или явление может получить всеобщую значимость и становится достоянием всех. Политический смысл различных медиа (от памятников до Интернета, от книги до телевидения) не сводится к возможности манипулировать обществом; он связан также и с тем, что медиа не только определенным образом формируют повседневную жизнь общества, но и становятся горизонтом осуществления действий и осмысления событий. Таким образом, медийное посредничество определенным образом трансформирует объединяющие общества ценности, оказывает воздействие на символы и образы в которых общество представляет себя и окружающий мир, и, в конечном итоге, формирует идеологии, пронизывающие ткань социальной жизни и обеспечивающие устойчивость политических режимов. 

Отправной точкой в осмыслении взаимосвязи политики и медиа является осмысление в контексте становления общества и культуры модерна, значений «массовой культуры» в формировании идентичностей в современном обществе, соотношения в ней «реального» и «вымышленного», «серьезного» и «развлекательного» и т.д. В связи с этим будут обозначены ориентиры культурных исследований как инструмента самокритики современных демократизирующихся обществ. Дальнейшее движение будет связано с освоением конкретных подходов и методик анализа различных медиа и медийных сообщений, выявлением заложенных в них стратегий репрезентации социальной реальности и формирования социальных идентичностей. Понимание механизмов фомирования значений и существующих символических политик и медийных идеологий создает возможность рефлексивного восприятия медийной коммуникации и формирования собственной позиции в отношении окружающих нас информационных потоков.  

Финальная оценка складывается из учета посещаемости и оценки за итоговую письменную работу, в которой слушатели применяют полученные навыки анализа (либо из оценки за участие в семинарах, если таковые окажутся технически осуществимыми).

Список тем курса

1. "Политика" как сфера саморепрезентации общества. Осмысление политики и  "политического" в европейской философии и науке. Феномен  технологизации и отчуждения политики в критической мысли 20 в. Направления позитивного обоснования политики 20 в (Х.Арендт, Ю.Хабермас и др.). Антропологическое измерение политики: политика и повседневность. Контркультура, новые общественные движения и проблематика гражданского общества. Символические ресурсы современной политики как объект научного исследования. Проблематика идеологии.

2. Современность как объект культурного и политического анализа. Тоталитаризм, национализм» и глобализация как феномены культуры модерна.  СМИ и современное государство в контексте проблематики. Особенности современной политической коммуникации: проблема «общественного мнения» и «публичной сферы». Государство как  механизм идеологического воспроизводства. Традиции, СМИ и государственные институты: воспроизводство культурных образцов и функции классического канона в современных обществах. Феномен идеологии. Основные политические идеологии. Историческое сознание современного общества: политики памяти.

3. Проблематика «медиа» в современном гуманитарном знании. Медиа как инструмент политики эпохи модерна. Медиа как средство политической репрезентации и как политическая технология: подходы к анализу. Медиа как транслятор символов и идеологий и собственная идеология различных медиа. Современные СМИ между стандартизацией и разнообразием. Образ другого в СМИ. Феминистская и постколониальная критика СМИ. СМИ между насилием и коммуникацией. 

4. Массовое общество и массовая культура фундаментальный факт современности и  как предмет культурных и политических дебатов. Анализ массовой культуры как критика идеологии. Массовая коммуникация в работах: Р.Барта, Т.Адорно и М.Хоркхаймера, Ж.Бодрийара и др. Переосмысление массовой культуры в рамках cultural studies. Понятие «популярной культуры». «Правое/левое», «высокое/низкое», «серьезное/развлекательное»: стратегии культурного самоопределения и политики культуры. Массовая культура и проблема рецепции культурных текстов.  

5. Политика и репрезентация социальной реальности в СМИ. Новости, политические ток-шоу. «Повестка дня»:  новостные стратегии различных медиа. Медийное событие: проблема характеристики. Новости в структуре телевизионного потока. Новостные передачи: визуальные и вербальные стратегии передачи информации. Феномен infortainment. Политические ток-шоу как телевизионный жанр. Проблема публичного пространства и анализ поля журналистики в работах П.Бурдье. 

6. Травматическая память и медиа. Массовый геноцид и медиа: «Шоа» К.Ланцманна. Предельный опыт и его репрезентация в печатных и визуальных медиа. 11 сентября и Беслан: критический анализ медиарепрезентаций

7. Рефлексия о войне в западной гуманитарной мысли ХХ вв. Современная война   и информационные технологии: формы взаимодействия. Образ врага: дискурсивное оформление агрессии. Репрезентация войны в массовом и авторском кинематографе: ценностные коллизии, сюжетные схемы, герой, визуальные образы. Военный кинематограф и саморефлексия медиа.

8. Город как медийная среда. Город и история. Памятник как медиа подходы к анализу. Город и современность: стратегии присвоения городского пространства.
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