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Продвижение товаров определенного производителя (импортера) на рынке как цель использования дистрибьюторского соглашения в предпринимательской деятельности. Преимущества дистрибьюторского соглашения по сравнению с иными видами договоров, которые могут быть использованы для достижения данной цели (поставка, комиссия, франчайзинг). Оговорки об эксклюзивности в дистрибьюторских соглашениях. Экономический эффект оговорок об эксклюзивности, их влияние на конкуренцию на рынке. Правомерность использования оговорок об эксклюзивности в дистрибьюторских соглашениях с точки зрения российского гражданского права и законодательства о защите конкуренции. Европейский опыт регулирования дистрибьюторских соглашений. Экономический подход к анализу вопроса о правомерности использования отдельных положений дистрибьюторского соглашения (оговорки об эксклюзивности, система скидок/бонусов для дистрибьютора, поддержание отпускных цен дистрибьютора и др.). Перспектива правового регулирования дистрибьюторских соглашений в России.

