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I ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Автор программы: 

профессор, д.э.н. В.В. Радаев

Общие сведения об учебном курсе:

дисциплина читается студентам магистерских  программ «Прикладные методы социального анализа рынков» и «Комплексный социальный анализ» на факультете социологии ГУ-ВШЭ. Курс является обязательным. Продолжительность курса составляет 42 учебных часов, в том числе: 28 часов лекционных занятий и 14 часа семинарских занятий. Рубежный контроль: для магистерской программы «Прикладные методы социального анализа рынков» - эссе (письменный кейс) и письменный экзамен; для магистерской программы «Комплексный социальный анализ» - эссе и зачет.

Требования к студентам:

освоение курса предполагает предварительное знакомство студентов с содержанием учебных дисциплин: “Основы экономической социологии”, “Экономическая социология –2”, «Социология потребления», «Социальные основы неформальной экономики».

Цель курса:

дать систематизированное представление о концептуальных направлениях социологии рынков как ключевого направления современной экономической социологии; представить набор экономико-социологических инструментов для эмпирического исследования российских рынков.

Аннотация: 

Экономическая социология выступает одной из наиболее активно развивающихся отраслей современных социальных наук. В 1990-е годы в этой области обозначилось новое направление - социология рынков, - которое постепенно становится центральным элементом экономико-социологических исследований.  Лидерами в этом отношении оказались американские исследователи, занимающиеся теорией хозяйственных организаций. Прежде всего, речь идет о тех, кто применяет сетевой подход (М. Грановеттер, Д. Старк, Х. Уайт, Б. Уци) и работает в русле новых институциональных теорий (Н. Биггарт, Д. Гатри, Н. Флигстин). Также, набирают силы и европейские течения, ассоциирующиеся с экономической антропологией (К. Поланьи), экономической теорией конвенций и др. 

В настоящее время стало очевидным, традиционная экономическая теория, долгое время использующая идеальные модели рыночного поведения, не охватывает всего арсенала аналитических инструментов для эмпирического исследования конкретных рынков.

Предлагаемый курс – первый курс подобного рода на арене российского образования. Его специфика заключается в том, что учебный материал сочетает изложение современных социологических подходов к изучению рынка и иллюстрацию этих подходов на живом эмпирическом материале, полученном автором в ходе проведения исследований нескольких российских рынков в период 2000-2006 гг. Основным объектом анализа выступают потребительские рынки.

Учебные задачи курса:


в результате прохождения учебного курса студенты должны:

· получить углубленные знания о предмете, основных методологических подходах  и перспективах развития социологии рынков

· иметь представление о современных западных и российских теоретических направлениях социологии рынков

· освоить набор аналитических инструментов эмпирического исследования конкретных российских рынков

· получить навыки критического осмысления научных материалов по экономико-социологическим проблематикам

II ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
	№
	Название темы
	Всего часов по дисциплине 
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции
	Сем.  занятия
	

	1
	От истории к родовому определению. Рынок как форма хозяйства
	5
	2
	1
	2

	2
	От определения к теоретическим подходам. Рынок как механизм координации деятельности.
	5
	2
	1
	2

	3
	От определения к теоретическим подходам. Конкуренция как социально укорененный процесс
	5
	2
	1
	2

	4
	От подхода к экономико-социологическим моделям. Рынок как организационное поле
	5
	2
	1
	2

	5
	От моделей к эмпирическому изучению. Рынок как платежеспособный спрос.
	5
	2
	1
	2

	6
	Деловые стратегии и концепции контроля над рынком
	5
	2
	1
	2

	7
	Основные структуры рынка
	5
	2
	1
	2

	8
	Основные институты рынка
	5
	2
	1
	2

	9
	Институциональная динамика: возникновение новых правил
	5
	2
	1
	2

	10
	Деформализация правил и уклонение от соблюдения закона
	5
	2
	1
	2

	11
	Формализация правил и издержки легализации 
	5
	2
	1
	2

	12
	Построение новых деловых конвенций на рынке
	5
	2
	1
	2

	13
	Выращивание институтов рынка и институциональные компромиссы
	2
	2
	-
	-

	
	Экзамен (зачет)
	28
	2
	-
	26

	
	Эссе (письменный кейс)
	18
	-
	2
	16

	
	 Итого:
	108
	28
	14
	66


Базовые учебники:

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003 (электронную версию см. на сайте Эксоцентра: http://www.ecsoc.ru).

Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. Пер. М.С.Добряковой и др. М.: РОССПЭН, 2004 (электронные версии см. в журнале «Экономическая социология»: http://www.ecsoc.msses.ru).
Формы контроля: 

1) Для магистерской программы «Прикладные методы социального анализа рынков»


итоговая оценка складывается из трех элементов: 

1. работа на семинарских занятиях (30 %),

2. подготовка эссе (письменный кейс) по потребительскому рынку (сегменту рынка) (30 %),

3. экзамен (40 %).

2)Д ля магистерской программы «Комплексный социальный анализ»  

 итоговая оценка складывается из трех элементов: 

4. работа на семинарских занятиях (30 %),

5. подготовка эссе (письменный кейс) по потребительскому рынку (сегменту рынка) (30 %),

6. зачет (40 %).

текущий контроль осуществляется посредством ведения учета посещаемости лекций и семинарских занятий, а также – оценки качества подготовки к семинарским занятиям (доклад, презентация и обсуждение эссе (письменного кейса), оппонирование, критические выступления).

При непосещении семинарских занятий ставится оценка «0». При несдаче эссе (письменного кейса) или его сдаче после даты экзамена ставится оценка «0».

Подготовка эссе (письменного кейса): 

Подготовка эссе (письменного кейса) предполагает выполнение самостоятельной индивидуальной письменной работы дескриптивного и аналитического характера, посвященной определенному, самостоятельно выбранному сегменту потребительского рынка.

Письменный текст включает следующие необходимые элементы:

· Формулирование конкретной проблемы, актуальной для данного рынка.

· Методологическую часть – использование в анализе одной или нескольких экономико-социологических концепций; методы сбора и анализа данных из открытых источников или источников, доступных автору.

· Краткое описание состояния данного сегмента потребительского рынка на основе обобщения и анализа доступной информации (см. ниже).

· Описание вариантов решения поставленной проблемы с точки зрения определенного субъекта данного рынка (компании, деловой ассоциации, регулятора рынка).

Описание рынка должно включать следующие элементы:

· Общий масштаб рынка и его основные сегменты

· Динамика рынка по сравнению со смежными рынками

· Уровень концентрации и монополизации рынка, степень его глобализации

· Основные типы игроков, формы конкуренции и сотрудничества между ними

· Основные организационные формы и построение цепей поставок

· Институциональные ограничения и роль государственного регулирования

· Наличие и характер деловых ассоциаций

· Профессиональные особенности и культурные практики

Общий объем – до 12 страниц основного текста (без приложений).

Семинарские занятия:

Основной формой проведения семинарских занятий является обсуждение кейсов по потребительским рынкам, подготовленным студентами. Обсуждаться может проект кейса (текст объемом до 3 стр.), предварительный или финальный вариант кейса (текст полного объема). 

Экзамен: 

Экзамен проводится по завершению учебного курса. Перед началом работы дается две пары вопросов. Из каждой пары выбирается один вопрос. Ответ излагается письменно в форме творческого эссе. Использование каких-либо текстов запрещается. Время работы – 120 мин. Объем текста не ограничен.
Зачет: 

Зачет проводится по завершению учебного курса. Перед началом работы дается две пары вопросов. Из каждой пары выбирается один вопрос. Ответ излагается письменно в форме творческого эссе. Использование каких-либо текстов запрещается. Время работы – 120 мин. Объем текста не ограничен.
III СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ

Новизна курса:

Социология рынков как ключевое направление современной экономической социологии еще слабо освоена российскими специалистами. В нашем распоряжении слишком мало конвенциональных понятий и операциональных исследовательских схем, плохо очерчены проблемные области и основные подходы к эмпирическому изучению рынков. В сильной степени это связано с тем, что слабо освоен богатый инструментарий, накопленный зарубежными исследователями, на удивление мало переводов современных и классических работ. Все это обусловливает необходимость предлагаемого курса.

Первая задача данного курса лекций — очертить концептуальные рамки социологии рынков как ключевого направления современной экономической социологии. Вторая задача — представить набор аналитических инструментов для эмпирического исследования конкретных российских рынков.

В результате курса студенты получат углубленное представление о предмете, основных теоретических направлениях и перспективах развития социологии рынков, освоят навыки теоретических и эмпирических исследований в данной области, необходимые для плодотворного анализа современного российского хозяйства.
Темы курса:

Раздел 1. Основные понятия рынка и конкуренции

Тема 1. От истории к родовому определению. Рынок как форма хозяйства

Тема 2. От определения к теоретическим подходам. Рынок как механизм координации деятельности.

Тема 3. От определения к теоретическим подходам. Конкуренция как социально укорененный процесс.

Тема 4. От подхода к экономико-социологическим моделям. Рынок как организационное поле.

Тема 5. От моделей к эмпирическому изучению. Рынок как платежеспособный спрос.  

Раздел 2. Основные элементы рынка

Тема 6. Деловые стратегии и концепции контроля над рынком

Тема 7. Основные структуры рынка

Тема 8. Основные институты рынка


Раздел 3.Институциональные изменения на современных рынках

Тема 9. Институциональная динамика: возникновение новых правил

Тема 10. Институциональная подстройка: деформализация правил и уклонение от соблюдения закона 

Тема 11. Институциональная подстройка: формализация правил и издержки легализации
Тема 12. Построение новых деловых конвенций на рынке

Тема 13. Выращивание институтов рынка и институциональные компромиссы

Краткое содержание тем курса, литература и контрольные вопросы

Раздел 1. Основные понятия рынка и конкуренции

Тема 1. От истории к родовому определению. Рынок как форма хозяйства

Множественность определений рынка (Р.Буайе). Необходимость родового определения рынка и основные подходы к его реконструкции. Историко-генетический подход к понятию рынка. Рынок как место торговли. Первичные формы рыночного обмена, их развитие и институционализация (Ф.Бродель). Связь современных и первичных форм рыночного обмена.

Понятие рынка как формы хозяйства и его основные элементы. Рынок и другие формы интеграции хозяйства (перераспределение, реципрокность) (К.Поланьи). Исторические ограничения рыночной формы хозяйства. Социальное сопротивление экспансии рыночных отношений и невозможность рыночного общества. Иллюзия саморегулируемости рынка. Государственное и социальное регулирование рыночного обмена.

Основная литература:

Бродель Ф. Материальная цивилизация, экономика и капитализм, XV-XVIII вв. Том 2. Игры обмена. М.: Прогресс, 1988. С. 12-15, 46-87 (http://www.auditorium.ru/books/2021/contents1.htm#tom2).

Поланьи К. Великая трансформация: политические и экономические истоки нашего времени. СПб.: Алетейя, 2002. Глава 6; или Поланьи К. Саморегулирующийся рынок и фиктивные товары: труд земля и деньги // THESIS. 1993. Том 1. Вып. 2. C. 10-17 (http://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/90677).

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 1 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink). 

Дополнительная литература:

Блок Ф. Роли государства в хозяйстве / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 569-599. См. также: Экономическая социология, Том 5, № 2. 2004. С. 37-56 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Вебер М. Социологические категории хозяйствования / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 78-80. См. также: Экономическая социология, Том 6, № 1. 2005 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Поланьи К. Экономика как институционально оформленный процесс / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. Пер. М.С.Добряковой и др. М.: РОССПЭН, 2004. См. также: Экономическая социология, Том 3, № 2, 2002 С. 62-73. (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php). 

Радаев В.В. Экономическая альтернатива Карла Поланьи // Экономическая социология, Том 5, № 5, 2004. С. 20-34 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php).

Радаев В.В. Экономическая социология. Учебное пособие. М.: ГУ-ВШЭ, 2005. Главы 6-7.
Хилл П. Рынки как места торговли / Экономическая теория / Под ред. Дж.Итуэлла, М.Милгейта, П.Ньюмена / Науч. ред. В.С.Автономов. М.: Инфра-М, 2004. С. 517-523.

Boyer, R. The Variety and Unequal Performance of Really Existing Markets: Farewell to Doctor Pangloss, in: Hollingsworth, J.R. and Boyer, R. (eds.). Contemporary Capitalism: The Embeddedness of Institutions. Cambridge: Cambridge University Press, 1999. P. 62-65. 
Fligstein, N. Myths of the Market // Economic Sociology - European Electronic Newsletter, Vol. 4, No. 3 (July 2003) (http://www.siswo.uva.nl/ES/4-3art1.html).

Geertz, C. The Bazaar Economy: Information and Search in Peasant Marketing / The Sociology of Economic Life. 2d ed. Boulder: Westview Press, 2001. P. 139-145.
Контрольные вопросы:

1. Какие значения вкладываются в понятие рынка?

2. Из каких основных элементов складывается исходное определение рынка? 

3. Каковы первичные формы рыночного обмена, как они развивались?

4. Чем отличается рынок от других исторических форм интеграции хозяйства?

5. Почему рыночная форма хозяйства не может стать всеобщей?

6. В чем состоит специфика позиции государства в его отношениях с участниками рынка?

7. Каковы различия государственного и социального регулирования рынка?

Тема 2. От определения к теоретическим подходам. Рынок как механизм координации деятельности
От исторических описаний к формулированию модельных предпосылок. Предпосылки неоклассического экономического подхода к теории рынков.  Рациональность и эгоистичность участников рынка, их независимость от прошлого опыта и социальных связей. Механизм саморегулирования рынка посредством цен и свободной конкуренции. Стремление рыночной системы к равновесию и оптимальному распределению ресурсов. 

Предпосылки экономико-социологического подхода к теории рынков. Сложность хозяйственной мотивации. Дифференцирующая сила габитуса. Ограниченная рациональность и социальная укорененность действий участников рынка. Непосредственное и опосредованное взаимодействие участников рынка. Систематические провалы рынка. Экономико-социологическое развитие родового определения рынка, его основные элементы.

Основная литература:

Радаев В.В. Что такое рынок: экономико-социологический подход // Экономическая социология, Том 7, № 5, 2006 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php).

Lie, J. Sociology of Markets // Annual Review of Sociology. 1997. Vol. 23. Р. 341-360 (ProQuest).

Дополнительная литература:

Автономов В.С. Человек в зеркале экономической теории (Очерк истории западной экономической мысли). М.: Наука, 1993. Главы 1-2 // http://ek-lit.agava.ru/avtosod.htm.

Бродель Ф. Материальная цивилизация, экономика и капитализм, XV-XVIII вв. Том 2. Игры обмена. М.: Прогресс, 1988. Глава 1 (http://www.auditorium.ru/books/2021/contents1.htm#tom2).

Грановеттер М. Экономическое действие и социальная структура: проблема укорененности / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 131-158. См. также: Экономическая социология, Том 3, № 3. 2002 С. 44-58 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Радаев В.В. Экономическая социология. Учебное пособие. М.: ГУ-ВШЭ, 2005. Глава 4.
Радаев В.В. Еще раз о предмете экономической социологии // Социологические исследования. 2002, № 7. С. 3-14 (http://www.ecsocman.edu.ru/socis/msg/22778.html), или Экономическая социология, Том 3, № 3, 2002. С. 21-34 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php

).
Радаев В.В. Рынок как идеальная модель и форма хозяйства: к новой социологии рынков // Социологические исследования. 2003. № 9. С. 18-29 (http://socis.isras.ru/SocIsArticles/2003_09/Radaev_Statya.doc).

Стиглер Дж. Совершенная конкуренция: исторический ракурс / Теория фирмы. Под ред. В.М.Гальперина. СПб.: Экономическая школа, 1995. С. 324-328 (http://gallery.economicus.ru/cgi-ise/gallery/g_framen.pl). 
Эрроу К. Возможности и пределы рынка как механизма распределения ресурсов // THESIS. 1993. Том 1. Вып. 2. C. 53-68 (http://www.hse.ru/science/igiti/thesis.shtml).

Biggart, N.W., Delbridge, R. Systems of Exchange. Препринт WP4/2003/04. М.: ГУ ВШЭ, 2003 (http://new.hse.ru/C3/C18/preprintsID/default.aspx?filter=WP4).

Kamarck, A.M. Economics as a Social Science: An Approach to Nonautistic Theory. Ann Arbor: University of Michigan Press, 2002. Chapter 6. Markets. P. 86-110.

Weber, М. The Market: Its Impersonality and Ethic (Fragment) / Economy and Society. Vol. I. Berkeley: University of California Press, 1978. P. 635-640.
Контрольные вопросы:

1. Чем отличается модельный подход от исторического подхода?

2. На какие предпосылки опирается исходная модель рынка в неоклассической экономической теории?

3. Как эти предпосылки ревизовались в рамках современной экономической теории?

4. В чем заключается специфика исходных предпосылок к построению моделей рынка в экономической социологии?

5. Какими экономико-социологическими элементами дополняется родовое понятие рынка?

Тема 3. От определения к теоретическим подходам. Конкуренция как социально укорененный процесс

Общее понятие конкуренции. Поведенческий и структурный подходы к конкуренции. Понятие конкурентной ситуации. Экономическая и неэкономическая конкуренция. Модели совершенной и несовершенной конкуренции. Динамическая модель конкуренции. Конкуренция как естественный отбор. Конкуренция как воспроизводство социальных контактов. Конкуренция как установление согласованного порядка. Конкуренция как символическая борьба. Конкуренция как поддержание границ.

Основная литература:

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 3 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink).

Розанова Н. Эволюция взглядов на конкуренцию и практика антимонопольного регулирования: опыт стран с развитой рыночной экономикой / Влияние конкуренции и антимонопольного регулирования на процессы экономической модернизации в России / Под ред. С.Б.Авдашевой и В.Л.Тамбовцева. М.: Теис, 2005. С. 205-216 (http://economics.boom.ru/Rozanova/rozanova2.htm).

Хайек Ф.А. Индивидуализм и экономический порядок. М.: Изограф, 2000. С. 102-114 (http://www.libertarium.ru/libertarium/10063).

Дополнительная литература:

Гальперин В. М., Игнатьев С. М., Моргунов В.И. Конкуренция? Соперничество? Соревнование?// Микроэкономика. СПб.: Экономическая школа, 2002. Т. 2. С. 18-22 (http://microeconomica.economicus.ru).

Радаев В.В. Что такое конкуренция? // Экономическая социология, Том 4, № 2. 2003. С. 16-25 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php

).

Радаев В.В. Популяционная экология организаций: как возникает разнообразие организационных форм //  Российский журнал менеджмента. 2005. Том 3, № 2. С. 99-108 (http://www.ecsocman.edu.ru/rjm/msg/218283.html).

Робертс Дж. Рынки совершенной и несовершенной конкуренции Экономическая теория / Под ред. Дж.Итуэлла, М.Милгейта, П.Ньюмена / Науч. ред. В.С.Атономов. М.: Инфра-М, 2004. С. 653-664. 
Робинсон Дж. Экономическая теория несовершенной конкуренции. М.: Прогресс, 1986 (http://gallery.economicus.ru/cgi-ise/gallery/g_framen.pl) 

Стиглер Дж. Совершенная конкуренция: исторический ракурс / Теория фирмы. Под ред. В.М.Гальперина. СПб.: Экономическая школа, 1995. С. 324-328 (http://gallery.economicus.ru/cgi-ise/gallery/g_framen.pl). 
Чемберлин Э. Теория монополистической конкуренции: Реориентация теории стоимости. М.: Экономика, 1996 (http://gallery.economicus.ru/cgi-ise/gallery/g_framen.pl). 

Хайек Ф. Конкуренция как процедура открытия / Сборник. Пер. Р. Капелюшникова. Tubingen: Freiburger Studien, 1969 (http://institutional.boom.ru/hist_metod.htm).

Шумпетер Й. Капитализм, социализм и демократия. М.: Экономика, 1995. С. 124-130 (http://ek-lit.agava.ru/shumsod1.htm). 

Abolafia, M., Biggart, N.W. Competition and Markets: An Institutional Perspective, in: Etzioni A., Lawrence P.P. (eds.). Socio-Economics: Toward a New Synthesis. Armonk. N.Y.: M.E.Sharpe, 1991. P. 211-232.

Podolny, J.M. A Status-Based Model of Market Competition // The American Journal of Sociology. 1993. Vol. 98. No.4. Pp. 829-872 (JSTOR)

Slater, D. Capturing Market From the Economists, in: Du Gay, P., Pryke, M. (eds.). Cultural Economy: Cultural Analysis and Commercial Life. L., Thousand Oaks: Sage Publications, 2002. P. 59-77.

Контрольные вопросы:

1. Из каких элементов складывается общее понятие конкуренции?

2. Что лежит в основе изменения конкурентной ситуации?

3. В чем состоят различия между моделями совершенной, несовершенной и динамической конкуренции?

4. В чем заключается смысл конкуренции как социально укорененного процесса?

5. Как происходит поддержание границ в процессе конкуренции?

Тема 4. От подхода к экономико-социологическим моделям. Рынок как организационное поле.
Рынок как социальная конструкция. Экологический подход к анализу рынка (Х.Олдрич, М.Хэннан, Дж Фримен). Рынок как совокупность ниш. Сетевой подход к анализу рынка (Р.Бёрт, М.Грановеттер, Х.Уайт, Б.Уцци). Случайные и укорененные сетевые связи. Неоинституциональный подход к анализу рынка (Н.Биггарт, У.Бейкер, Д.Норт). Понятие формальных и неформальных правил. Выработка конвенций координации (Л.Болтански, Л. Тевено). Социокультурный подход к анализу рынков (М.Аболафия, В.Зелизер). Когнитивные, ценностные и символические аспекты рыночной культуры. Политико-культурный подход к анализу рынка (Н.Флигстин). Иерархия участников рынка. Рынок как организационное поле: структурный и интеракционистский подходы (П.Бурдье, Н.Флигстин).

Основная литература:

Аболафия М. Рынки как культуры: этнографический подход / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 431-444. См. также: Экономическая социология, Том 4, № 2. 2003. С. 63-72 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Флигстин Н. Поля, власть и социальные навыки: критический анализ новых институциональных течений / Экономическая социология: новые подходы к институциональному и сетевому анализу /Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2002. C. 119-156. См. также: Экономическая социология, Том 2, № 4. 2001. С. 28-55 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 2 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink). 

Дополнительная литература:

Бурдье П. Различение (фрагменты книги) / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики. / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 537-565 или Экономическая социология. 2005. Т. 6. № 3. С. 25-48 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Бурдье П. Поле экономики / Бурдье П. Социальное пространство: поля и практики. Под ред. Н.А.Шматко. М.: Алетейя, 2005. С. 129-176.

Зелизер В. Создание множественных денег / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики. С. 413-430. См. также: Экономическая социология, Том 3, № 3. С. 58-72. 2002 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Олдрич Х. Предпринимательские стратегии в новых организационных популяциях / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 211-225 или Экономическая социология, Том 6, № 4, 2005 (http://www.ecsoc.msses.ru).

Пауэлл У., Смит-Дор Л. Сети и хозяйственная жизнь / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики. С. 226-280. См. также: Экономическая социология, Том 4, № 3. 2003. С. 61-105 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Радаев В.В. Основные направления развития современной экономической социологии / Радаев В.В. (сост. и ред.). Экономическая социология: Новые подходы к институциональному и сетевому анализу. М.: РОССПЭН, 2002. С. 3-18.

Радаев В.В. Рынок как идеальная модель и форма хозяйства: к новой социологии рынков // Социологические исследования. 2003. № 9. С. 18-29 (http://socis.isras.ru/SocIsArticles/2003_09/Radaev_Statya.doc).

Радаев В.В. Экономическая социология. Учебное пособие. М.: ГУ-ВШЭ, 2005. Глава 6.

Радаев В.В. Популяционная экология организаций: как возникает разнообразие организационных форм //  Российский журнал менеджмента. 2005. Том 3, № 2. С. 99-108 (http://www.ecsocman.edu.ru/rjm/msg/218283.html).

Тевено Л. Организованная комплексность: нормы координации и структура экономических преобразований / Радаев В.В. (сост. и ред.). Экономическая социология: Новые подходы к институциональному и сетевому анализу. М.: РОССПЭН, 2002. С. 19-46 (http://ecsoc.ru/Book_Content_ru.php?contxt=4&&id=88).

Уайт Х. Рынки и фирмы: взаимообусловленное возникновение / Экономическая социология: новые подходы к институциональному и сетевому анализу /Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2002. C. 96-118. Оригинал см.: Экономическая социология. Том 2, № 4, 2001. С. 13-27 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php).

Юдин Г.Б. Рынки как поля: попытка реконцептуализации // Экономическая социология. Том 7, № 4, 2006. С. 27-42 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php
)

Abolafia, M. Making Sense of Recession: Towards an Interpretative Theory of Economic Action / Nee, V., Swedberg, R. (eds.). The Economic Sociology of Capitalism. Princeton: Princeton University Press, 2005. P. 204-226.

Aspers, P. Status Markets and Standard Markets. MPIfG Discussion Paper 05/10.

Fligstein, N. Social Skill and the Theory of Fields // Sociological Theory. Vol. 19, 2001. P. 105-125 (http://sociology.berkeley.edu/faculty/fligstein/) + EBSCO.
Slater, D. Capturing Market From the Economists / Du Gay, P., Pryke, M. (eds.). Cultural Economy: Cultural Analysis and Commercial Life. London: Thousand Oaks: Sage Publications, 2002. P. 59-77.

Swedberg, R. Markets as Structures / Smelser, N., Swedberg, R. (eds.). The Handbook of Economic Sociology. 2d ed. Princeton: Princeton University Press. 2005. Р. 233-253.
Uzzi, B., Lancaster, R.  Embeddedness and Price Formation in the Corporate Law Market // American Sociological Review. 2004 (January), Vol. 69, No. 3. P. 319-344 (ProQuest).
Uzzi, B., Spiro, J. Collaboration and Creativity: The Small World Problem // The American Journal of Sociology. Sept. 2005. Vol. 111. No. 2. P. 447-505 (ProQuest).
White, H.C. Where Do Markets Come From? // American Journal of Sociology, Vol. 87, 1981. P. 517-547 (JSTOR).

Zuckerman, E.W., Sgourev, S.V. Peer Capitalism: Parallel Relationships in the U.S. Economy // American Journal of Sociology, Vol. 111, No. 5, 2006. P. 1327-1367 (ProQuest).
Контрольные вопросы:

1. Каковы основные направления к анализу рынков сложились в современной экономической социологии?

2. Как трактует рынок организационная экология?

3. Как происходит конкурентный отбор организационных популяций?

4. Каковы основные сферы приложения сетевого подхода при анализе рынков?

5. Какие существуют способы координации действий между участниками рынка?

6. Из каких элементов складывается понятие рыночной культуры?

7. Что представляет собой рынок как организационное поле?

8. Как складывается иерархия участников рынка?

Тема 5. От моделей к эмпирическому изучению. Рынок как сегментированный платежеспособный спрос  

Общая схема перехода от теоретических концепций к эмпирическому исследованию. Построение и проверка экономико-социологических гипотез. Разработка кейсов на основе полевых исследований и открытых источников.

Проблема определения внутренних и внешних границ рынка. Маркетинговые определения рынка. Рынок как процесс и как сегмент. Критерии сегментации рынков. Дифференциация по товарным категориям, целевым потребительским группам, типу участников рынка, регионам. 

Основная литература:

Радаев В.В. Что такое рынок: экономико-социологический подход // Экономическая социология, Том 7, № 5, 2006 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php).

Sissors, J.Z. What Is a Market? // Journal of Marketing, Vol. 30, No. 3. (Jul., 1966), P. 17-21 (JSTOR).

Дополнительная литература:

Андрияшин Н. Понятие рынка в маркетинге // Экономическая социология, Том 8, № 1, 2007 (http://www.ecsoc.msses.ru/ProfReview.php). 

Котлер Ф.  и др. Основы маркетинга: Пер. с англ. – 2-е европ. изд. – М.; СПб.; К.; Издательский дом «Вильямс», 1998. Глава 9. C. 417-474.  

O'Шонесси Дж. Конкурентный маркетинг: стратегический подход. – СПб.: Питер, 2001, гл. 6 «Сегментирование и позиционирование».

Шерер Ф., Росс Д. Структура отраслевых рынков. М.: Инфра-М, 1997. С. 3-6 (Исходная парадигма).
Coviello, N. et al. How firms relate to their markets: An empirical examination of contemporary marketing practices // Journal of Marketing. July 2002. Vol. 66, No. 3. P. 33-46 (ProQuest).

Market Definition / Internet Center for Management and Business Administration // http://www.netmba.com/
Ulkuniemi P. Purchasing Software Components at the Dawn of Market. Department of Marketing, University of Oulu, Finland, 2003 // http://herkules.oulu.fi/isbn9514272188/.
Контрольные вопросы:

1. Какова специфика экономико-социологических гипотез при анализе рынков?

2. Каковы существующие маркетинговые определения рынка? 

3. Каковы основные критерии сегментации рынков?

4. Как сегментируются рынки по товарным категориям и целевым потребительским группам? 

5. Какова расширенная структура участников рынка?

6. В чем заключаются отличия экономико-социологических и маркетинговых подходов?

Раздел 2. Основные элементы рынка

Тема 6. Деловые стратегии и концепции контроля над рынком

Понятие хозяйственного действия и схема его исследования. Структура хозяйственной мотивации. Понятие деловой стратегии. Принципы действия и стратегический выбор. Основные элементы деловой стратегии. 

Восприятие рынка его участниками. Применение феноменологического подхода к анализу рынка, его возможности и ограничения. Понятие концепций контроля, их отличие от деловых стратегий. Борьба за утверждение концепций контроля и способы их распространения.

Основная литература:

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 6 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink). 

Флигстин Н. Рынки как политика: политико-культурный подход к рыночным институтам / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 185-210. См. также: Экономическая социология, Том 4, № 1. 2003. С. 45-63 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Дополнительная литература:

Вебер М. Основные социологические понятия / Теоретическая социология: Антология. Сост. и ред. С.П.Баньковская. М.: Книжный дом «Университет», 2002, Ч. 1, С. 70-146 (http://www.sociologica.ru/weber2.pdf).

Доббин Ф. Создание промышленной политики (фрагменты книги) / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 607-631. См. также: Экономическая социология, Том 5, № 1. 2004. С. 43-60 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Кнорр Цетина К., Брюггер У. Рынок как объект привязанности: Исследование постсоциальных отношений на финансовых рынках / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики. С. 435-468 или Экономическая социология. 2005. Т. 6. № 2. С. 29-49   (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).
Радаев В.В. Динамика деловых стратегий российских розничных компаний под воздействием глобальных торговых сетей // Российский журнал менеджмента. 2005. Том 3, № 3. С. 3-26 (http://www.ecsocman.edu.ru/rjm/msg/238978.html) или Радаев В.В. Захват российских территорий: деловые стратегии розничных компаний в 2000-е годы. Препринт WP4/2005/03. М.: ГУ-ВШЭ, 2005 (http://new.hse.ru/C3/C18/preprintsID/default.aspx?filter=WP4).

Радаев В.В. Экономическая социология. Учебное пособие. М.: ГУ-ВШЭ, 2005. Главы 3-4.

Радаев В.В. Еще раз о предмете экономической социологии // Социологические исследования. 2002, № 7. С. 3-14 (http://www.ecsocman.edu.ru/socis/msg/22778.html), или Экономическая социология, Том 3, № 3, 2002. С. 21-34 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php

).
Смоленская Е. Красное не надевать, деньги загодя не считать // Эксперт. 2006, № 13. С. 63-70 (INTEGRUM).
Старк Д. Гетерархия: неоднозначность активов и организация разнообразия / Радаев В.В. (сост. и ред.). Экономическая социология: Новые подходы к институциональному и сетевому анализу. М.: РОССПЭН, 2002. С. 83-89;  или Экономическая социология, Том 2, № 2. 2001. С. 115-132 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Флигстин Н. Поля, власть и социальные навыки: критический анализ новых институциональных течений / Экономическая социология: новые подходы к институциональному и сетевому анализу /Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2002. C. 119-156. См. также: Экономическая социология, Том 2, № 4. 2001. С. 28-55 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Эльстер Ю. Социальные нормы и экономическая теория // THESIS, 1993. Т. 1. Вып. 3. С. 73-91 (http://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/90837).

Юдин Г.Б. Рынки как поля: попытка реконцептуализации // Экономическая социология. Том 7, № 4, 2006. С. 27-42 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php
)

Контрольные вопросы:

1. Какова структура хозяйственной мотивации?

2. В чем состоят различия стратегического и тактического действия?

3. Каковы основные элементы деловой стратегии?

4. Как анализируются субъективные значения рынка в рамках феноменологического подхода?

5. Какие ограничения возникают в процессе реализации феноменологического подхода?

6. Как различаются деловые стратегии и концепции контроля?

7. Как вырабатываются и распространяются новые концепции контроля?

Тема 7. Основные структуры рынка

Основные структурные элементы рынка. Капитал как основная форма ресурсов. Формы капитала. Предприятие и бизнес-группа как организационные структуры. Понятие деловых связей. Стратегические альянсы, деловые сети и деловые ассоциации. Основные характеристики деловых сетей. Структурная автономия участников рынка. Горизонтальная и вертикальная интеграция. Товапроизводящие цепи, регулируемые производителями и потребителями. Глобальные товаропроизводящие цепи.

Основная литература:

Бейкер У., Фолкнер Р., Фишер Дж. Риски рынка: продолжение и разрыв межорганизационных рыночных связей // Экономическая социология, Том 7, № 3. 2006. С. 27-52; Том 7, № 4, 2006. С. 43-64 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php). 

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 4 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink). 

Старк Д., Ведреш Д. Социальное время сетевых пространств: анализ последовательности формирования сетей и иностранных инвестиций в Венгрии? 1987-2001 гг. // Экономическая социология. Том 6, № 1, 2005. C. 14-44 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).
Дополнительная литература:

Авдашева С. Бизнес-группы в российской промышленности // Вопросы экономики. 2004. № 5. C. 121-134 (INTEGRUM).

Авдашева С.Б., Голикова В.В., Долгопятова Т.Г., Яковлев А.А. Крупные новые компании («бизнес-группы») в российской переходной экономике: состояние проблемы в экономической литературе WP1/2005/09. — М: ГУ ВШЭ, 2005 (http://www.hse.ru/science/preprint/WP1_2005_09.htm).  
Бурдье П. Формы капитала // Экономическая социология. 2002. Том 3, № 5. 2002 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Зуева Д.C. Сетевой маркетинг как нетрадиционная форма хозяйственной организации // Экономическая социология, Том 6, № 4, 2005 (http://www.ecsoc.msses.ru/Newcomer.php).
Каплински Р. Распространение положительного влияния глобализации. какие выводы можно сделать на основании анализа цепочки накопления стоимости?: Пер. с англ.: Препринт WP5/2002/03. М.: ГУ-ВШЭ, 2002 (http://www.hse.ru/science/preprint/default.html). 

Радаев В.В. Понятие капитала, формы капиталов и их конвертация // Общественные науки и современность. 2003, № 2. С. 5-17 (http://www.ecsocman.edu.ru/ons/msg/105221.html); или Экономическая социология. Том 3, № 4, 2002 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php). 

Радаев В.В. Экономическая социология. Учебное пособие. М.: ГУ-ВШЭ, 2005. Главы 11-12.

Пауэлл У., Смит-Дор Л. Сети и хозяйственная жизнь / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 226-280. См. также: Экономическая социология, Том 4, № 3. 2003. С. 61-105 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Третьяк О.А., Румянцева М.Н. Сетевые формы межфирменной кооперации: подходы к объяснению феномена // Российский журнал менеджмента. 2003. Том 1, № 2. С. 25-50 (http://www.rjm.ru/archive.php?inumber=6).
Burt, R. The Social Capital of Structural Holes, in: Guillen, V.F., Collins, R., England, P. & Meyer, V. (eds.). New Economic Sociology: Developments in an Emerging Field New York: Russell Sage Foundation, 2003. Chapter 7 (http://gsbwww.uchicago.edu/fac/ronald.burt/research/SCSH.pdf).

Burt R. Structural Holes versus Network Closure. Pre-print for a chapter in: Social Capital: Theory and Research / Ed. by N.Lin, K.S. Cook, R.S. Burt, A. de Cruyter, 2001 // http://gsbwww.uchicago.edu/fac/ronald.burt/research/SHNC.pdf 

Burt, R. Structural Holes and Good Ideas // The American Journal of Sociology. 2004 (September). Vol. 110, No. 2. P. 349-399 (ProQuest).

DiMaggio, P., Louch, H. Socially embedded consumer transactions: For what kinds of purchases do people most often use networks? // American Sociological Review. Vol. 63, No. 5 (October 1998). P. 619-637 (ProQuest).

Gereffi, G. A Commodity Chains Framework for Analyzing Global Industries (http://www.yale.edu/ccr/gereffi.doc).

Granovetter, M. The Strength of Weak Ties // American Journal of Sociology. 1973. Vol. 78. P. 1360-1380 (JSTOR).
Granovetter, M. Business Groups and Social Organizations / Smelser N., Swedberg R. (eds.). The Handbook of Economic Sociology. 2d ed. Princeton: Princeton University Press, 2005,  Р. 429-450.

Menard, C. The Economics of Hybryd Organizations // Journal of Institutional and Theoretical Economics. Vol. 160. No. 3. September 2004. P. 1-32.

Powell, W., Koput, K.W. Laurel Smith-Doerr, L. Interorganizational Collaboration and the Locus of Innovation: Networks of Learning in Biotechnology // Administrative Science Quarterly, Vol. 41, No. 1. (Mar., 1996). P. 116-145 (JSTOR).

Контрольные вопросы:

1. Что включают основные структурные элементы рынка?

2. В каких формах капитала воплощаются ресурсы участников рынка?

3. В чем состоят различия между предприятием, бизнесом и деловой сетью?

4. Каковы основные характеристики деловых сетей?

5. Какие преимущества дает участникам рынка структурная автономия?

6. Чем различаются вертикальная и горизонтальная межфирменная кооперация?

7. Как возникают товаропроизводящие цепи, регулируемые производителями и потребителями?

Тема 8. Основные институты рынка

Понимание институтов как регулятивных правил. Правила поведения и правила контроля. Основные институциональные элементы рынка. Понятие прав собственности. Формальные и неформальные притязания на ресурсы и доходы. Понятие управленческих схем. Институциональная интеграция организационных структур. Понятие правил обмена. Поиск и подбор деловых партнеров. Заключение и поддержание деловых соглашений. Различия формальных и неформальных институтов. Правила общего и индивидуального уровня. Причины возникновения неформальных правил.

Основная литература:

Биггарт Н., Гиллен М. Выявление различий: социальная организация и формирование автомобильных производств в Южной Корее, Тайване, Испании и Аргентине // Экономическая социология, Том 7, № 2. 2006. С. 23-55 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php). 
Норт Д. Институты, институциональные изменения и функционирование экономики. М.: Начала, 1997. С. 56-75 (http://www.institutional.boom.ru/books.htm) или (http://www.liberal.ru/book.asp).

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 5 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink). 

Дополнительная литература:

Барсукова С.Ю. Неформальная экономика: понятие, структура // Экономическая социология. 2003. Т. 4. № 4. С. 15-36 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php).

Волков В.В. Силовое предпринимательство. СПб.: ЕУСПб, Летний сад, 2002. Глава 3. С. 59-90; или Экономическая социология. 2002. Том 3. № 2. C. 18-43 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php). 

Латов Ю.В. Экономика вне закона (очерки по теории и истории теневой экономики). М.: Московский общественный научный фонд, 2001 (http://www.ie.boom.ru).

Панеях Э.Л. Формальные правила и неформальные институты и их применение в российской экономической практике // Экономическая социология. 2001. Том 2. № 4.  С.56-68 (http://www.ecsoc.msses.ru/Region.php).

Паппе Я.Ш. Олигархи. Экономическая хроника. 1992-2000. М.: ГУ-ВШЭ, 2000. C. 25-37 (http://www.libertarium.ru/libertarium/lib_oligarches).

Радаев В.В. Неформальная экономика и внеконтрактные отношения в российском бизнесе / Шанин Т. (ред.). Неформальная экономика: Россия и мир. М.: Логос, 1999. с. 35-60; или Радаев В.В. Формирование новых российских рынков: трансакционные издержки, формы контроля и деловая этика. М. Центр политических исследований. 1998. Глава 2. с. 107-146 (http://www.ecsoc.ru/books_description_ru.php) 

Радаев В.В. Неформальная экономика и внеконтрактные отношения в российском бизнесе //  Неформальная экономика: Россия и мир / Ред. Т. Шанин. М.: Логос, 1999. с. 35-60; или Радаев В.В. Формирование новых российских рынков: трансакционные издержки, формы контроля и деловая этика. М. Центр политических исследований. 1998. Глава 2. С.107-146 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/9956/textlink).    

Радаев В.В. О роли насилия в современных деловых отношениях // Вопросы экономики. 1998. № 10. C. 81-100 или Радаев В.В. Формирование новых российских рынков: трансакционные издержки, формы контроля и деловая этика. М.: Центр политических исследований, 1998. Глава 3 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/9956/textlink).

Уильямсон О.И. Вертикальная интеграция производства: соображения по поводу неудач рынка /Теория фирмы. С.-Петербург: Экономическая школа, 1995. С. 411-442 (http://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/27405).

Флигстин Н. Рынки как политика: политико-культурный подход к рыночным институтам / Западная экономическая социология: Хрестоматия современной классики / Сост. и научн ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2004. С. 185-210. См. также: Экономическая социология, Том 4, № 1. 2003. С. 45-63 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Фуруботн Э., Рихтер Р. Институты и экономическая теория: достижения новой институциональной экономической теории. СПб.: ИД Санкт-Петербургского государственного университета, 2005. С. 355-402.

Ходжсон Дж. Экономическая теория и институты. М.: Дело, 2003. Глава 8.

Яковлев А.А. Корпоративное управление и реструктуризация предприятий в России: формальные институты и неформальные интересы собственников // Экономический журнал ВШЭ. 2003. Том 7.  № 2.  С. 221-230 (http://www.hse.ru/journals/main.htm).

Carruthers, B. Ariovich, L. The Sociology of Property Rights // Annual Review of Sociology. 2004, Vol. 30. P. 23-46 (ProQuest).
Fligstein, N. Agreements, Disagreements, and Opportunities in the “New Sociology of Markets” / Guillen, M., et al (eds.). The New Economic Sociology: Developments in an Emerging Field. New York: Russell Sage Foundation, 2002. P. 61-78.
Nee, V. The New Institutionalisms in Economics and Sociology / Smelser, N., Swedberg, R. (eds.). The Handbook of Economic Sociology. 2d ed. Princeton: Princeton University Press. 2005.  P. 49-74.

Контрольные вопросы:

1. Что включают основные институциональные элементы рынка?

2. В чем состоят различия правил поведения и правил контроля?

3. На какие основные элементы разделяются права собственности?

4. Какие формы интеграции осуществляются в рамках управленческих схем?

5. В каких формах реализуются правила обмена между участниками рынка?

6. В чем состоят различия формальных и неформальных правил?

7. Каковы причины возникновения неформальных правил?

Раздел 3. Институциональные изменения на современных рынках

Тема 9. Институциональная динамика: возникновение новых правил

Источники возникновения институтов. Импорт институтов и выбор институциональных образцов. Институциональная инерция и эффект замыкания. Зависимость от первоначального избранного пути. Целенаправленный отбор и стихийное возникновение новых правил. Понятие институционального изоморфизма. Институциональные разрывы и комплементарность институтов. Параллельные институциональные режимы. Проблема эффективности институтов. Ограниченность критерия экономии трансакционных издержек.

Основная литература:

Норт Д. Институты, институциональные изменения и функционирование экономики. М.: Начала, 1997. С. 108-134 (http://www.institutional.boom.ru/books.htm) или (http://www.liberal.ru/book.asp).

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 7 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink).

Дополнительная литература:

Батурова Е.Ю. Институциональная динамика: соотношение спонтанных и целенаправленных действий в установлении новых институциональных образцов // Экономическая социология, Том 6, № 4, 2005 (http://www.ecsoc.msses.ru/Newcomer.php).
Де Сото Э. Иной путь. Невидимая революция в третьем мире. М.: Catalaxy, 1995. Часть 1 (http://www.libertarium.ru/libertarium/way).

Капелюшников Р. «Где начало того конца?..» (к вопросу об окончании переходного периода в России) // Вопросы экономики. 2001. №  1. С. 138-156 (http://www.libertarium.ru/libertarium/kapelushworks).

Кузьминов Я., Радаев В., Яковлев А., Ясин Е. Институты: от заимствования к выращиванию (Опыт российских реформ и возможность культивирования институциональных изменений) // Вопросы экономики. 2005, № 5. С. 5-27 (INTEGRUM).

Олейник А.Н. Институциональная экономика: Учебное пособие. М.: ИНФРА-М, 2000. С. 187-228. 

Норт Д.К. Институты и экономический рост: историческое введение // Thesis, 1993. Т. 1. Вып. 2. С. 69-91 (http://www.hse.ru/science/igiti/thesis.shtml).

Радаев В.В. Институциональная динамика рынков и формирование новых концепций контроля (на примере рынков электробытовой техники). Препринт WP4/2002/01. М.: ГУ-ВШЭ, 2002 //   http://new.hse.ru/C3/C18/preprintsID/default.aspx?filter=WP4.

Старк Д. Гетерархия: неоднозначность активов и организация разнообразия / Радаев В.В. (сост. и ред.). Экономическая социология: Новые подходы к институциональному и сетевому анализу. М.: РОССПЭН, 2002. С. 47-54 или Экономическая социология, Том 2, № 2. 2001. С. 115-132 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Тамбовцев В.Л. Экономические институты российского капитализма / Заславская Т.И. (ред.). Куда идет Россия: Кризис институциональных систем. М.: Аспект Пресс, 1999. С. 195-197.

Флигстин Н. Поля, власть и социальные навыки: критический анализ новых институциональных течений / Экономическая социология: новые подходы к институциональному и сетевому анализу /Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2002. C. 119-156. См. также: Экономическая социология, Том 2, № 4. 2001. С. 28-55 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.php).

Amable B. Institutional Complementarity and Diversity of Social Systems of Innovation and Production // Review of International Political Economy. 2000. Vol. 7. No. 4. P. 645—687. 

DiMaggio P., Powell W. The Iron Cage Revisited: Institutional Isomorphism and Collective Rationality in Organizational Fields / Powell, W. and DiMaggio, P. (eds.). The New Institutionalism in Organizational Analysis. Chicago: University of Chicago Press, 1991. P. 63-82.

Ingram, P. Changing the Rules: Interests, Organizations, and Institutional Change in the U.S. Hospitality Industry, in: Brinton, M. and V. Nee (eds.). The New Institutionalism in Sociology. N.Y.: Russell Sage Foundation, 1998. P. 258-276.

Scott, R.W. Competing Logics in Health Care: Professional, State, and Managerial / Dobbin, F. The Sociology of the Economy. NewYork: Russell Sage Foundation, 2004. P. 267-287.
Williamson O.E. The New Institutional Economics: Taking Stock, Looking Ahead // Journal of Economic Literature. 2000. Vol. 38. No. 3. P. 595—613 (ProQuest).

Контрольные вопросы:

1. Каковы источники возникновения новых правил?

2. Что такое институциональный изоморфизм?

3. Что поощряет и сдерживает импорт институтов?

4. В какой степени создание новых правил является результатом целенаправленных или стихийных действий?

5. Что такое комплементарность институтов?

6. Как преодолеваются разрывы между новыми и старыми правилами?

7. Как измеряется эффективность институтов?

Тема 10. Подстройка институтов: деформализация правил и уклонение от соблюдения закона

Понятие институциональной подстройки. Проблема отношения к закону в хозяйственной деятельности. Понятие деформализации правил. Механизм деформализации и его основные элементы. Неполнота и противоречивость формальных правил. Селективный контроль и институциональные компромиссы. Построение непрозрачных управленческих схем. Институциональные фикции и игры обмена. Практики ухода от налогов и таможенных платежей. Обоснование легитимности стратегий деформализации.

Основная литература:

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 8 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink).

Радаев В.В. Деформализация правил и уход от налогов в российской хозяйственной деятельности // Вопросы экономики, 2001, № 6, С. 60-79. или Радаев В.В. Новый институциональный подход и деформализация правил в российской экономике WP1/2001/01. — М: ГУ ВШЭ, 2001 (http://new.hse.ru/C3/C18/preprintsID/default.aspx?filter=WP1).

Яковлев А.А. Корпоративное управление и реструктуризация предприятий в России: формальные институты и неформальные интересы собственников // Экономический журнал ВШЭ, Том 7, № 2, 2003. С. 221-230 (http://www.hse.ru/journals/main.htm).

Дополнительная литература:

Авдашева С. Бизнес-группы в российской промышленности // Вопросы экономики. 2004. № 5. C. 121-134 (INTEGRUM).

Леденева А. Неформальная сфера и блат: Гражданское общество или (пост)советская корпоративность // Pro et Contra, Том 2, № 4 (1997), С. 113-124 (http://pubs.carnegie.ru/russian).
Норт Д. Институты, институциональные изменения и функционирование экономики. М. Начала. 1997 (http://www.institutional.boom.ru/books.htm) или (http://www.liberal.ru/book.asp).

Панеях Э.Л. Формальные правила и неформальные институты и их применение в российской экономической практике // Экономическая социология, Том 2, № 4, 2001. С. 56-68 (http://www.ecsoc.msses.ru).

Радаев В.В. Новый институциональный подход и деформализация правил в российской экономике / Экономическая социология: новые подходы к институциональному и сетевому анализу. Сост. и научн. ред. В.В.Радаев. М.: РОССПЭН, 2002, С. 157-209 (см. http://www.ecsoc.ru). См. также: Препринт WP1/2001/01. М.: ГУ-ВШЭ, 2001 (см. http://www.hse.ru/science/preprint/WP1_2001_01.htm).

Радаев В.В. Теневая экономика в России: изменение контуров // Pro et Contra. Том 4, № 1 (Зима 1999), C. 5-24 (http://pubs.carnegie.ru/russian).

Hellman, J.S., Jones, G., and D. Kaufmann. Seize the State, Seize the Day: State Capture, Corruption and Influence in Transition. World Bank Policy Research Working Paper. 2000. No. 2444 (http://www.worldbank.org/wbi/governance/pbs_main.htm или http://www.nobribes.org ).

Portes, A., and Sassen-Koob, S. Making It Underground: Comparative Material on the Informal Sector in Western Market Economies // American Journal of Sociology, Vol. 93, No. 1 (July 1987). Р. 51-56 (JSTOR).

Контрольные вопросы:

1. Что такое «подстройка институтов»?

2. Каковы основные элементы механизма деформализации правил?

3. Как выстраиваются непрозрачные сетевые структуры?

4. Как осуществляется селективный контроль и достигаются деловые соглашения к контролирующими органами? 

5. Какими способами обеспечивается легитимация теневой деятельности?

Тема 11. Подстройка институтов: формализация правил и издержки легализации

Понятие формализации правил. Механизм формализации и его основные элементы. Причины повышения спроса на формальные институты. Трудности перехода от «серых» и «черных» к «белым» деловых схемам. Структура затрат на поддержание «серых» схем. Сравнительные издержки легализации. Легализация как ступенчатый процесс. Роль государства в легализации бизнеса. Баланс интереса, принуждения и доверия в процессе легализации.

Основная литература:

Де Сото Э. Иной путь. Невидимая революция в третьем мире. М.: Catalaxy, 1995. Глава 5 (http://www.libertarium.ru/libertarium/way).

Радаев В.В. Новые тенденции на рынках контрафактной продукции. Препринт WP4/2004/03. М.: ГУ-ВШЭ, 2004 (http://www.ecsoc.ru).

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 12 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink).

Frye, T. Slapping the Grabbing Hand: Credible Commitment and Property Rights in Russia. Препринт WP1/2003/02. М.: ГУ-ВШЭ, 2003 (http://www.hse.ru/science/preprint/WP1_2003_02.htm).

Дополнительная литература:

Барсукова С.Ю. Таможня и бизнес: от теневого тандема к легализации // Мир России. 2002, № 2. С. 70-92 (http://www.hse.ru/journals/main.htm).

Радаев В.В. Баланс принуждения и доверия в процессе легализации российского бизнеса / Модернизация экономики и выращивание институтов / Под. ред. Е.Г.Ясина. В 2 кн. М.: ГУ-ВШЭ, 2005. Книга 1. С. 359-369.

Радаев В.В. Российский бизнес: структура трансакционных издержек // Общественные науки и современность. 1999, № 6, с. 5-19 (http://www.ecsocman.edu.ru/ons/msg/151463.html).

Радаев В.В. Институциональная динамика рынков и формирование новых концепций контроля (на примере рынков электробытовой техники). Препринт WP4/2002/01. М.: ГУ-ВШЭ, 2002. C. 3-11 (http://www.ecsoc.ru). 

Радаев В. Российский бизнес: на пути к легализации? // Вопросы экономики. 2002, № 1. С. 68-87 или Экономическая социология. Том 3, № 1, 2002. С. 42-62 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php(

).
 См. также: INTEGRUM. 

Контрольные вопросы:

1. Что такое формализация правил?

2. Каковы основные элементы механизма формализации правил?

3. В чем состоят основные причины повышения спроса на формальные институты в начале 2000-х годов?

4. В чем заключаются основные трудности перехода от «серых» и «черных» к «белым» схемам ведения бизнеса?

5. Какова структура затрат на поддержание «серых» деловых схем?

6. Как соотносятся издержки легальных, полулегальных и нелегальных деловых схем? 

7. Почему легализация бизнеса должна быть ступенчатой?

8. Как обеспечивается баланс интереса, принуждения и доверия в процессе легализации?

Тема 12. Построение новых деловых конвенций на рынке

Необходимость выработки и поддержания конвенций в деловой среде. Процесс построения конвенций между компаниями. Препятствия соглашениям между компаниями. Проблема «безбилетника». Процесс построения конвенций между компаниями и властью. Препятствия соглашениям между компаниями и властью.

Новое поколение деловых ассоциаций. Объективная противоречивость их позиций. Индивидуальное и политическое лоббирование интересов. Стратегии ассоциаций: общественное объединение, лоббистская структура, экспертная структура, договорная площадка и деловой клуб. Проблема участия в ассоциации. Стратегический выбор ассоциации.

Основная литература:

Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Главы 14, 16-17 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink).

Яковлев А.А. Эволюция стратегий взаимодействия бизнеса и власти в российской экономике // Российский журнал менеджмента. 2005. Том 3, № 1. С. 27-52 (http://www.ecsocman.edu.ru/rjm/msg/218299.html).

Biggart, N.W., Beamish, T.D. The economic sociology of conventions: Habit, custom, practice, and routine in market order
// Annual Review of Sociology. 2003. Vol. 29. P. 443-464 (ProQuest).
Дополнительная литература:

Волков В.В. Силовое предпринимательство. Спб.: ЕУСПб, Летний сад, 2002. Глава 3. С. 71-90; или Экономическая социология. Том 3, № 2, 2002. C. 18-43 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php). 

Матвеева А. Аттракцион невиданной честности // Эксперт. 2001, 8 октября (№ 37). С. 28-31 (INTEGRUM).

Олейник А. «Бизнес по понятиям»: об институциональной модели российского капитализма // Вопросы экономики. 2001, № 5. С. 4-25.

Олсон М. Логика коллективных действий: общественные блага и теория групп. М.: Фонд экономической инициативы, 1995. С. 4-14.

Паппе Я. Отраслевые лобби в правительстве (1992-1996 гг.) // Pro et Contra, Том 1, № 1 (1996). С. 61-78 (http://pubs.carnegie.ru/russian).

Радаев В.В. От адюльтера к браку по расчету. Ведомости. 2006. 17 января. С. А4 (INTEGRUM).

Радаев В. Российский бизнес: на пути к легализации? // Вопросы экономики. 2002, № 1. С. 68-87 или Экономическая социология. Том 3, № 1, 2002. С. 42-62 (http://www.ecsoc.msses.ru/NewText.php(

).
 

Тевено Л. Рациональность или социальные нормы: преодоленное противоречие? // Экономическая социология. Том 2. № 1. 2001. С. 88-122 (http://www.ecsoc.msses.ru/Transl.html)

Тевено Л. Организованная комплексность: нормы координации и структура экономических преобразований / Радаев В.В. (сост. и ред.). Экономическая социология: Новые подходы к институциональному и сетевому анализу. М.: РОССПЭН, 2002. С. 19-46 (http://ecsoc.ru/Book_Content_ru.php?contxt=4&&id=88).

Fligstein, N. Architecture of Markets: An Economic Sociology of Twenty-First-Century Capitalist Societies. Princeton: Princeton University Press, 2001. P. 36-44.

Контрольные вопросы:

1. Как работает механизм выработки конвенций между участниками рынка?

2. Что препятствует достижению соглашений между компаниями?

3. Как работает механизм выработки конвенций между участниками рынка и представителями государственной власти?

4. Что препятствует достижению соглашений между компаниями и государством?

5. В чем состоит специфика нового поколения деловых ассоциаций?

6. Как дополняют и как противоречат друг другу разные стратегии деловой ассоциации?

7. В чем заключаются основные принципы экономической политики, предлагаемые ассоциациями в сфере регулирования конкурентной ситуации?

Тема 13. Выращивание институтов рынка и институциональные компромиссы

Критика эволюционнного рационализма и политико-правового конструктивизма в области институциональных изменений. Два способа направленных институциональных изменений: облагораживание существующих институциональных образцов и культивирование новых образцов. Преодоление барьера большинства. Длительность процесса культивирования институтов. Издержки процесса выращивания институтов.

Действие параллельных институциональных режимов. Установление параллельных формальных правил игры и правил контроля. Упрощение формальных правил в деловых практиках. Достижение институциональных компромиссов.

Основная литература:

Кузьминов Я., Радаев В., Яковлев А., Ясин Е. Институты: от заимствования к выращиванию (Опыт российских реформ и возможности культивирования институциональных изменений) // Вопросы экономики. 2005, № 5. С. 5-27 (INTEGRUM).
Радаев В.В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: ГУ-ВШЭ, 2003. Глава 13 (http://www.ecsoc.ru/db/msg/10002/textlink).
Дополнительная литература:

Де Сото Э. Иной путь. Невидимая революция в третьем мире. М.: Catalaxy, 1995. Глава 5 (http://www.libertarium.ru/libertarium/way).

Полтерович В.М. Трансплантация экономических институтов // Экономическая наука современной России", 2001, № 3. С.24-50 (http://www.hse.ru/science/yassin/polterov.html).

Радаев В.В. Почему работают или не работают принимаемые законы / Тихомиров Ю.А. (отв. ред.). Реформы и право. М.: ГУ-ВШЭ, 2006. С. 24-37.

Радаев В.В. Институциональная динамика рынков и формирование новых концепций контроля (на примере рынков электробытовой техники). Препринт WP4/2002/01. М.: ГУ-ВШЭ, 2002 (http://www.ecsoc.ru).

Контрольные вопросы:

1. Что такое «направленные институциональные изменения»? 

2. Чем отличаются облагораживание и культивирование институциональных образцов?

3. Какие дополнительные издержки предполагает успешное выращивание институтов?

4. Как происходит упрощение формальных правил в реальных деловых практиках?

5. Как устанавливаются параллельные институциональные режимы?

6. Как достигаются институциональные компромиссы между бизнесом и властью?

Контрольные вопросы для семинарских занятий

1. Какие значения вкладываются в понятие рынка?

2. Из каких основных элементов складывается исходное определение рынка? 

3. Каковы первичные формы рыночного обмена, как они развивались?

4. Чем отличается рынок от других исторических форм интеграции хозяйства?

5. Почему рыночная форма хозяйства не может стать всеобщей?

6. В чем состоит специфика позиции государства в его отношениях с участниками рынка?

7. Каковы различия государственного и социального регулирования рынка?

8. Чем отличается модельный подход от исторического подхода?

9. На какие предпосылки опирается исходная модель рынка в неоклассической экономической теории?

10. Как эти предпосылки ревизовались в рамках современной экономической теории?

11. В чем заключается специфика исходных предпосылок к построению моделей рынка в экономической социологии?

12. Какими экономико-социологическими элементами дополняется родовое понятие рынка?

13. Из каких элементов складывается общее понятие конкуренции?

14. Что лежит в основе изменения конкурентной ситуации?

15. В чем состоят различия между моделями совершенной, несовершенной и динамической конкуренции?

16. В чем заключается смысл конкуренции как социально укорененного процесса?

17. Как происходит поддержание границ в процессе конкуренции?

18. Каковы основные направления к анализу рынков сложились в современной экономической социологии?

19. Как трактует рынок организационная экология?

20. Как происходит конкурентный отбор организационных популяций?

21. Каковы основные сферы приложения сетевого подхода при анализе рынков?

22. Какие существуют способы координации действий между участниками рынка?

23. Из каких элементов складывается понятие рыночной культуры?

24. Что представляет собой рынок как организационное поле?

25. Как складывается иерархия участников рынка?

26. Каковы существующие маркетинговые определения рынка? 

27. Каковы основные критерии сегментации рынков? 

28. Какова расширенная структура участников рынка?

29. В чем заключаются отличия экономико-социологических и маркетинговых подходов?

30. Как анализируются субъективные значения рынка в рамках феноменологического подхода?

31. Какие ограничения возникают в процессе реализации феноменологического подхода?

32. Какова структура хозяйственной мотивации?

33. В чем состоят различия стратегического и тактического действия?

34. Каковы основные элементы деловой стратегии?

35. Как анализируются субъективные значения рынка в рамках феноменологического подхода?

36. Какие ограничения возникают в процессе реализации феноменологического подхода?

37. Как различаются деловые стратегии и концепции контроля?

38. Как вырабатываются и распространяются новые концепции контроля?

39. Что включают основные структурные элементы рынка?

40. В каких формах капитала воплощаются ресурсы участников рынка?

41. В чем состоят различия между предприятием, бизнесом и деловой сетью?

42. Каковы основные характеристики деловых сетей?

43. Какие преимущества дает участникам рынка структурная автономия?

44. Чем различаются вертикальная и горизонтальная межфирменная кооперация?

45. Как возникают товаропроизводящие цепи, регулируемые производителями и потребителями?

46. Что включают основные институциональные элементы рынка?

47. В чем состоят различия правил поведения и правил контроля?

48. На какие основные элементы разделяются права собственности?

49. Какие формы интеграции осуществляются в рамках управленческих схем?

50. В каких формах реализуются правила обмена между участниками рынка?

51. В чем состоят различия формальных и неформальных правил?

52. Каковы причины возникновения неформальных правил?

53. Каковы источники возникновения новых правил?

54. Что такое институциональный изоморфизм?

55. Что поощряет и сдерживает импорт институтов?

56. В какой степени создание новых правил является результатом целенаправленных или стихийных действий?

57. Как преодолеваются разрывы между новыми и старыми правилами?

58. Как измеряется эффективность институтов?

59. Что такое «подстройка институтов»?

60. Каковы основные элементы механизма деформализации правил?

61. Как выстраиваются непрозрачные сетевые структуры?

62. Как осуществляется селективный контроль и достигаются деловые соглашения к контролирующими органами? 

63. Какими способами обеспечивается легитимация теневой деятельности?

64. Что такое формализация правил?

65. Каковы основные элементы механизма формализации правил?

66. В чем заключаются основные трудности перехода от «серых» и «черных» к «белым» схемам ведения бизнеса?

67. Какова структура затрат на поддержание «серых» деловых схем?

68. Как соотносятся издержки легальных, полулегальных и нелегальных деловых схем? 

69. Почему легализация бизнеса должна быть ступенчатой?

70. В чем состоят основные причины повышения спроса на формальные институты в начале 2000-х годов?

71. Как обеспечивается баланс интереса, принуждения и доверия в процессе легализации?

72. Как происходит упрощение формальных правил в реальных деловых практиках?

73. Как устанавливаются параллельные институциональные режимы?

74. Какие противоречия возникают в процессе легализации бизнеса?

75. Как достигаются институциональные компромиссы между бизнесом и властью?

76. Как работает механизм выработки конвенций между участниками рынка?

77. Что препятствует достижению соглашений между компаниями?

78. Как работает механизм выработки конвенций между участниками рынка и представителями государственной власти?

79. Что препятствует достижению соглашений между компаниями и государством?

80. В чем состоит специфика нового поколения деловых ассоциаций?

81. Как дополняют и как противоречат друг другу разные стратегии деловой ассоциации?

82. В чем заключаются основные принципы экономической политики, предлагаемые ассоциациями в сфере регулирования конкурентной ситуации?

83. Что такое «направленные институциональные изменения»? 

84. Чем отличаются облагораживание и культивирование институциональных образцов?

85. Какие дополнительные издержки предполагает успешное выращивание институтов?

86. Как происходит упрощение формальных правил в реальных деловых практиках?

87. Как устанавливаются параллельные институциональные режимы?

88. Как достигаются институциональные компромиссы между бизнесом и властью?

Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

1. Сочетание разных подходов к определению рынка.

2. Историческая эволюция форм рыночного обмена.

3. Сравнительный анализ предпосылок модели рынка в неклассической экономической теории и экономической социологии.

4. Границы рынка как объекта эмпирического исследования.

5. Рыночный обмен, перераспределение и реципрокность как три исторические формы интеграции хозяйства.

6. Государственное и социальное регулирование рынка: сходства и различия.

7. Общее понятие конкуренции в экономической теории и экономической социологии.

8. Конкуренция как социально укорененный процесс.

9. Специфика экологического и сетевого подходов к анализу рынков.

10. В чем состоят различия сетевого и неоинституционального подходов к анализу рынков?

11. В чем состоят различия неоинституционального и социокультурного подходов к анализу рынков?

12. Понятие рыночной культуры и ее составляющие элементы.

13. Рынок как организационное поле, его структура и динамика.

14. Какой тип эмпирических задач решает социология рынков.

15. Как строить экономико-социологические гипотезы при эмпирическом анализе рынков.

16. Наиболее важные критерии сегментации рынков.

17. Структура хозяйственной мотивации участников рынка.

18. Специфика стратегического действия на рынке.

19. Выработка и распространение новых концепций контроля на рынке.

20. Основные структурные и институциональные элементы рынка.

21. Конвертация основных форм капитала участников рынка.

22. Специфика промежуточных структурных звеньев между фирмой и рынком.

23. Гибридные формы хозяйственных организаций.

24. Слагающие эффективности деловых сетей.

25. Основные элементы и формы товаропроизводящих цепей.

26. Формальные и неформальные элементы прав собственности.

27. Управленческие схемы как формы интеграции фирм и бизнесов.

28. Публичные и частные формы поддержания обмена между участниками рынка.

29. Принципиальные различия между формальными и неформальными правилами.

30. Причины возникновения и воспроизводства неформальных правил.

31. Основные источники и противоречия возникновения новых хозяйственных правил.

32. Факторы и ограничения успешного импорта хозяйственных институтов.

33. Проблемы измерения эффективности институтов.

34. Как осуществляется институциональная подстройка.

35. Основные элементы механизмов формализации и деформализации правил.

36. Стратегии взаимодействия участников рынка и контролирующих органов.

37. Сравнительные издержки деловых схем разной степени легальности.

38. Основные причины повышения спроса на формальные институты в начале 2000-х годов.

39. Как обеспечить баланс принуждения и доверия в процессе легализации бизнеса.

40. Упрощение формальных правил в реальных деловых практиках и установление параллельных институциональных режимов.

41. Ступенчатый характер легализации российского бизнеса в начале 2000-х годов.

42. Проблемы выработки новых конвенций между бизнесом и властью.

43. Проблемы выработки новых конвенций между ведущими участниками рынка.

44. Формирование нового поколения деловых ассоциаций в постсоветской России.

45. Противоречивость основных функций деловых ассоциаций в современной России.

46. Что эффективнее: облагораживать существующие или культивировать новые институциональные образцы.

47. Как достигаются институциональные компромиссы.

48. Как обеспечить долгосрочный эффект институциональных реформ.

Автор программы: ___________________________/ профессор, д.э.н. Радаев В.В. /
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