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I. Пояснительная записка

Автор программы: профессор, доктор социологических наук А.И.Черных

Требования к студентам:

Студенты, приступающие к изучению данной дисциплины, должны иметь базовые знания современного политического процесса, быть знакомы с основным содержанием общей социологии, иметь представление о социальной системе и  социальной структуре, процессах социализации и символизации, а также обладать необходимыми сведениями по истории социологии, социальной психологии, в частности, быть знакомыми с основными концепциями социологической и психологической классики. Наряду со знаниями по общей социологии, истории социологии и социальной психологии, студенты должны быть знакомы с основными современными идеями в области теории науки и иметь представление о закономерностях развития научного знания,  особенностях функционирования и взаимодействия основных сфер общества – экономики,  политики,  культуры. 

Аннотация курса:

Главная цель курса – раскрыть содержание основных теоретических концепций и понятий, используемых в современной коммуникативистике применительно к особой сфере  информационного пространства – политическим коммуникация,  сформировать у студентов представление о наиболее влиятельных исследовательских подходах в изучении данного проблемного поля, применяемых в мировой и отечественной науке, помочь студентам овладеть необходимыми знаниями практического применения и использования методики и основных методов социологического изучения процессов политической коммуникации.

Данный курс, рассчитанный на слушателей 4 курса бакалавриата, поскольку объединяет материал многих изучавшихся ранее дисциплин и позволяет студентам творчески применять развиваемый в каждой из них концептуальный аппарат к рассмотрению такого сложного феномена,  как особенности функционирования современных масс-медиа в поле политики. 

Курс содержит в себе элементы профессиональной специфики подготовки бакалавров по направлению «Политология». При рассмотрении каждой темы в максимально возможной степени учитываются история вопроса и современные подходы. Упор делается на анализ сути политико-коммуникационных процессов, носящих универсальный характер, обусловленных,  в частности, развитием новых электронных медиа и их воздействием на все сферы общественной жизни, происходящих ныне как в России, так и в мире.

Курс предусматривает лекционные и семинарские занятия, а также значительную по объему самостоятельную работу студентов. 

В самостоятельную работу студентов входит освоение теоретического материала, в том числе чтение соответствующих текстов, подготовка домашнего задания по заданной теме (список тем прилагается). 

Учебная задача дисциплины:

В результате изучения дисциплины студент должен: 

- знать основные теоретические подходы и концепции современной политической коммуникации;

· уметь свободно ориентироваться в проблемах функционирования современного информационного медийного пространства; 

· обладать навыками анализа функционирования обычных и электронных  политических СМИ.

2. Тематический план по курсу «Политические коммуникации»

	№ п/п
	Наименование и тем
	Всего
	Аудиторные часы
	Самост.
работа

	
	
	
	лекции
	семинары
	

	1. 
	Массовые коммуникации и политический процесс
	9
	2
	
	7

	2. 
	Политические коммуникации как «власть дискурса» и «дискурс власти»
	9
	2
	
	7

	3. 
	Политические информационно-коммуникативные поля и системы
	10
	3
	
	7

	4. 
	Массовая информационно- коммуникативная политическая система 
	10
	2
	
	8

	5. 
	Способы организации политического дискурса и поведенческие практики в информационном пространстве
	14
	3
	3
	8

	6. 
	Государственная информационная политика 
	13
	2
	3
	8

	7. 
	Общественное мнение в системе политической коммуникации
	16
	3
	3
	10

	8. 
	Политическая рекламистика
	15
	2
	3
	10

	9.
	Интернет в политике
	12
	2
	4
	6

	
	Всего
	108
	21
	16
	71


Формы контроля: 

промежуточный контроль – домашнее задание

итоговый контроль –зачет

Итоговая оценка складывается

Домашнее задание                                                  20%

Работа на семинарах                                               30%

Зачет






40%

Посещаемость




10%

Содержание программы

Тема 1. Массовые коммуникации и политический процесс (4 часа)

Пропедевтические замечания к изучению курса.

Понятие коммуникации. Коммуникация и информация.

Теория информации (К.Шеннон, Н.Винер). «Цепь Шеннона», ее элементы. Теория систем Л. фон Берталанфи. Применение теории систем в изучении политики (К.Дейч, Д.Истон).

Вербальная коммуникация, ее многозначность. Текст и дискурс. 

Средства массовой коммуникации как специфический социальный институт.

Понятие публичной и частной сферы, по Ю.Хабермасу.

Коммуникативный аспект современной власти.

Г.Лассуэл (1902-1978) и начало научных исследований массовой коммуникации. Роль пропаганды в обществе.

Воздействие масс-медиа как "подкожное вспрыскивание" (hypodermic needle). "Классическая парадигма" Г.Лассуэла (Five w's) и ее значение.

Понятие "gate-keeping" и его роль для анализа деятельности СМИ.

Основные функции массовой коммуникации в обществе, по Г.Лассуэлу. 

Модель максимального (прямого) воздействия СМК как средства мобилизации и убеждения.  

Эмпирические исследования Э.Каца и П.Лазарсфельда. Понятие "лидеры мнений" и концепция "двухступенчатой коммуникации" (theory of the two-step flow).  
Концепция «минимальных эффектов» (Дж.Клаппер).

Теория М.Маклюэна. «Средство (коммуникации) есть сообщение».

Современные подходы к изучению СМИ.

Роль технологии в современных mass-media.

Вопросы для повторения по теме 1.

1. Проанализируйте основные элементы процесса массовой коммуникации.

2. Перечислите основные этапы научного исследования массовой коммуникации и их специфику.

3. Что М. Маклюэн  подразумевает под тезисом «средство есть сообщение»?

4. Каковы возможные результаты развития политической системы общества в условиях формирования «галактики Маклюэна»?

5. Каково значение для современных тенденций развития общества имеет информационный фактор?

Литература

Познин В.Ф. От пиктограммы до Интернета. Краткий очерк развития средств информации и коммуникации. СПб., 2001.

Почепцов Г.Г. Массовая коммуникация. М., 2001.

Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., 1999.

Федотова Г.Ф.   Социология массовых коммуникаций. СПб., 2003

Laswell H. Propaganda. – In: Jackall R. (ed.) Propaganda. N.Y., 1995

Lasswell H.D. The structure and function of comminication in society // Brison A. (ed.) The Communication of Ideas. N.Y.: Harper & Brothers, 1948.

Lazarsfeld P., Berelson B., Gaudet H. The People's Choice: How the Voter Makes Up His Mind in a Presidential Election. N.Y.: Colambia University Press, 
1948. Lazarsfeld P.F., Merton K. Mass Communication, popular taste and organized social action // Brison A. (ed.) The Communication of Ideas. N.Y.: Harper & Brothers, 1948.

Katz E., Lazarsfeld P. Personal Influence. Glencoe, Ill.: Free Press, 1955.

Klapper J.T. The Effects of Mass Communications. N.Y.: Free Press, 1960.

Тема 2. Политические коммуникации  как «власть дискурса» и «дискурс власти»  (4 часа)

Понятие политических коммуникаций. Основные подходы.

Соотношение массовых и политических коммуникаций.

Специфические черты политических коммуникаций. 

Роль технологий  в политических коммуникациях.

Медиатизация политики и символический характер политического принуждения. Матрицы символизации в политике.

П.Бурдье (1930-2002) о специфике "поля" TV и его соотношении с "полем" политики.

Особенности современного медиа-политического поля. Олигополии новостей и медиакратия.

Агенты политических коммуникаций.

Теория  «повестки дня» (agenda-setting theory).

Вопросы для повторения по теме 2.

1. Политический дискурс или «дискурс власти»: назовите общее и особенное.

2. Что такое политические коммуникации, отличие политических коммуникаций от массовых коммуникаций.

3. Каковы функции политических коммуникаций? 

4. Какую роль в переходе от «дискурса власти» к «власти дискурса» играет «стиль жизни»?

5. Как соотносятся теории коммуникаций и политических коммуникаций?

6. Каковы ограничительные факторы теорий политических коммуникаций?

7. Что означают термины «эпистема», «семантика», «знак», «код», «символ» в политических коммуникациях?

8. Объясните смысл теории «повестки дня». 

Литература

Блакар Р. Язык как инструмент социальной  власти //Язык и 

и моделирование социального взаимодействия. М., 1987.

Бурдье П. Социология политики. М.: Socio-Logos, 1993.

Ван Дейк Т.А. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989.
Засурский И.И. Реконструкция России. Mass-media и политика в 90-е. М., 2001.

Землянова Л.М. Зарубежная коммуникативистика в преддверии информационного общества. Толковый словарь терминов и понятий. М., 1999.

Кин Дж. Средства массовой информации и демократия. М., 1994.

Мисюров Д.А. Политика и символы. М.: РИП-холдинг, 1999.

Политическая наука: новые направления. М., 1999.

Boyd-Barrel O., Braham P.P. (eds.) Media, Knowledge, and Power. London: CroomHelm, 1987

Fiske J. Power Plays, Power Works. London; New York: Verso, 1993

Lowery S., DeFleur M. Milestones in Mass Communication Research: Media Effects. White Plains, N.Y., 1995.

Mickiewicz E. Changing Channels: Television and Struggle for Power in Russia. New York; Oxford: Oxford University Press, 1997.

Shaw D., MacCombs M. The Emergence of American Political Issues: The Agenda-Setting Function of the Press. St.Paul, Minn., 1974

Weaver D., Graber D., McCombs M., Eyal C. Media Agenda-Setting in a Presidential Election: Issues, Images and Interest. N.Y., 1981

Тема 3. Политические информационно-коммуникативные поля и системы (6 часов)

Понятия «информационных полей» и «информационно-коммуникативных систем». Сущность и типология информационно-коммуникативных политических систем (ИКС). Ролевая и функциональная специфика коммуникатора, коммуниканта и реципиента в ИКС. Коммуникация и коммуницирование в политической сфере. Понятие коммуникативных сообществ. Основные разновидности информационно-коммуникативных взаимодействий в ИКС.
Развитие информационно-коммуникативных систем в условиях модерна и становления информационного общества. Рыночные и нерыночные сегменты ИКС. Медиаполитика. Деидеологизация политического дискурса. Виртуализация пространства политики и политическая гиперреальность (Ж. Бодрияр, М. Фуко, А. Бурдье). Формы сетевой организации информационного пространства (М. Кастельс). Культурные аспекты современных трансформаций информационной сферы. Традиционные, модернистские и постмодернистские трактовки становления новых ИКС. Новая социологическая школа Франции (М. Нора, А. Микс, М. Постер).

Информационно-коммуникативные системы в сфере государственного управления. Информационные элиты (дейтократия) и контрэлиты в государственном управлении. Сетевые и матричные информационные структуры в сфере государственного правления Информационные шумы и барьеры в государственном правлении. Резонансная коммуникация. Межуровневые коммуникации в управлении государством
Международная и государственные информационно-коммуникативные политические системы. «Интеллектуальная помощь» в современном мире. Эквивалентный и неэквивалентный обмен информацией: политические аспекты. Основные тенденции развития информационно-коммуникативных систем в современном мире. От «информационного империализма» и «информационного тоталитаризма» к «новому информационному мировому порядку», управляемой конфронтации и сотрудничеству. Роль международных институтов в развитии информационных процессов.
Информационно-коммуникативные системы в переходных обществах. Базовые трансформации инфотрафика в современном переходном государстве . Социальное проектирование и политическая инженерия в ИКС.

Вопросы для повторения по теме 3.

1. Сформулируйте основные приемы политических коммуникаций в политических информационных кампаниях.

2. Сформулируйте основные приемы политических коммуникаций в избирательных кампаниях.

3. Определите основных участников коммуникационного процесса и их взаимодействие в различных информационных кампаниях.

4. Покажите зависимость стратегии и тактики в информационных кампаниях.

Литература.
Авдеев Р.Ф. Философия информационной цивилизации. М., 1994. 

Кастельс М. Информационная эпоха. М, 1999.
Мелюхин И.С. Информационное общество: истоки, проблемы, тенденции развития. М., 1999.
Назаров М.М. Массовые коммуникации и виртуализация социального пространства в современном обществе // Социально-гуманитарные знания. 2001. № 1.

 Тапскотт Д. Электронно-цифровое общество: плюсы и минусы эпохи сетевого интеллекта. М., 1999.
 Василенко В.А. Интернет в системе государственной службы. М. 1998.
Связи с общественностью в политике и государственном управлении / Под ред.B.C. Комаровского. М., 2001.

СМИ в странах СНГ. Анализ политической, законодательной и социально-экономической структур / Под ред. Дж. МакКормак. Европейский Институт СМИ. Берлин, 1999.
Смирнов В., Чумиков А. Информационный менеджмент в искусстве политического управления // Власть, 1995. № 4.
Bimber B. The Internet and Political Transformation: Populism, Community and Accelerated Pluralism. N.Y. 1998.
Browing G. Electronic Democracy: Using the Internet to Influence Politics. 1996.
Corrado A., Firestone C, eds. Electronic in Cyberspace: Towards a new era in American Politics. 1996.
Grossman L.K. The Electronic Republic: Reshaping Democracy in America. N.Y. 1995.
Negroponte N. Being Digital. N.Y. 1996.
TofflerA., TofflerH. The Third Wive. N.Y. 1980.
Grossman L.K. The Electronic Republic: Reshaping Democracy in the Information Age. N.Y. 1995.
Sparks С (with A. Reading) Communism, Capitalism and the Mass Media, London,. 1998.
Тема 4. Массовая информационно-коммуникативная политическая система (4 часа)
Сущность и отличительные черты массовой информационно-коммуникативной системы (МИКС). Отличительные черты, структура и функции МИКС. Прямое и резонансное информирование. Сенсорные и несенсорные переменные коммуникации. Отсроченная и обратная связь в МИКС. Дискурсивная и фигуральная, синхронная и диахронная медиакоммуникациия. Агрессивная коммуникативная среда. Критерии эффективности МИКС. Специфика государства как агента МИКС. Разновидности корпоративных агентов МИКС.
Политические функции СМИ в МИКС. Отличительные особенности деятельности телеканалов общих интересов, общественного рыночного сектора, сектора частных предприятий, гражданского сектора, профессионального сектора (Дж. Курран).
Критерии и пределы влияния СМИ на массовую аудиторию. Теория «общественного доступа». Функции СМИ (информирования, презентации интересов, наркотизации и т. д.). Основные модели взаимодействия СМИ с государством. Проблемы экономической и политической свободы СМИ в переходных обществах. Политическая цензура и гражданский контроль за деятельностью СМИ. Монополизация и демонополизация рынка СМИ. Проблемы законодательного регулирования СМИ. Виды эффективности СМИ (социально-политические, корпоративные, внутриорганизационные). Роль политической журналистики в информационном пространстве.
Вопросы для повторения по теме 4

1. Медиа-политическая система: структура и механизмы функционирования.

2. Пропагандистская система: определите основные составляющие системы.

3. Дайте определение «среда политических коммуникаций».

Литература.

Андрунас А.Л. Информационная элита: корпорации и рынок новостей. М., 1997. 
Джон К. СМИ и демократия. М., 1994.   
Засурский И. Масс-медиа второй республики. М., 1999.
Массовые информационные процессы в современной России / Под ред. А.В. Шевченко. М., 2002.  
Олешко В.Ф Социожурналистика: прагматическое моделирование технологий массовой коммуникации. Екатеринбург, 1996.  
Самошонков Н.В. Журналистика и политический процесс. Кемерово, 1998.
Сиберт Ф.С. и др. Четыре теории прессы. М., 1998. 
Система СМИ России. М., 1996.
СМИ в меняющемся мире / Ред. И.Д. Лаптев. М., 1999.
Дмитриев А.В., Латынов В.В. Массовая коммуникация: пределы политического влияния. М., 1999.
Кадандаров К.Х. Управление общественным сознанием: роль коммуникативных процессов. М., 1998.
Назаров ММ. Массовая коммуникация в современном мире. М., 1999.   
Федотова Л.Н. Паблик рилейшнз и общественное мнение. Спб., 2003. 
Шампань П. Делать мнение: новая политическая игра. М., 1997.
Agents of  Power. The media and public policy. Ed. by J.Actchull. N.Y. 1995.
Mass media and society. Edited by G.Curran and M.Gurevitch. N.Y. 1991.
Feather J. The Information Society. A Study of Continuity and Change, 2nd ed. L. 1998.
Тема 5. Способы организации политического дискурса и поведенческие практики в информационном пространстве (6 часов)

Немаркетинговые и маркетинговые способы организации политического дискурса.
Сущность, структура и функции политической пропаганды. Теории пропаганды В. Меде, Х.Э. Креса, Н. Лайтесса и др. Позитивные и негативные трактовки пропаганды. История эволюции политической пропаганды. Отличительные черты пропаганды. Понятие контрпропаганды.
Общие и отличительные черты информационных технологий на информационном рынке. Отличительные черты пропагандистских технологий. Понятие индоктринации. Особенности применения манипулятивных технологий обработки общественного мнения. Приемы распространения и борьбы с дезинформацией. Информационное обеспечение политических провокаций. Триггер-эффект. Современные особенности пропагандистских практик на информационном рынке.
Место и роль агитации в политическом пространстве. Отличительные черты агитационного взаимодействия в информационном поле. Технологии оперирования эмоциональными символами в структуре агитации. Техники и методики нейролингвистического программирования. Институциональные особенности позиционирования пропаганды и агитации в политической сфере.
Понятие «политического рынка» и его экспликации в информационном пространстве. Основные взаимосвязи акторов в рыночном сегменте инфопространства. Универсальные и специфически национальные особенности становления и развития рынка в инфопространстве.
Сущность и функции политического ПР. «Связи с общественностью» как искусство коммуникации и управления политическим поведением в сфере государства. Политический и корпоративный ПР. Принципы и задачи политического ПР. ПР и политический маркетинг. ПР и формирование политического климата в обществе. Специфика использования в ПР-технологиях манипулятивных методик. ПР в стабильных условиях и политических кризисах. Морально-этическое измерение процесса формирования политической ПР-продукции.
ПР-службы в государственных структурах. Специфика деятельности пресс-служб, аналитических структур, службы пресс-секретаря и других структур в системе государственной службы. Особенности деятельности данных структур в регионах. Этика пиармена в системе государственной службы. Эволюция технологий паблик рилейшнз в современных российских условиях.
Вопросы для повторения по теме 5

1. Назовите основные формы неформальной политической коммуникации.

2. Назовите основные формы формальной политической коммуникации.

3. Определите взаимосвязь установок и аттитюда в формировании политического поведения.

4. Сформулируйте основные социальные причины формирования «политической отчужденности».

5. Определите основные коммуникативные модели для ПР и политической коммуникации.

6. Приведите примеры коммуникационных кампаний по поддержке политического решения.

Литература.

Безгодова О.В. Функции ПР в политическом управлении // Политическое управление. М., 1997.
Вайнрих X. Лингвистика лжи // Язык и моделирование специальных взаимодействий. М., 1988.
Власов А.И. Политические манипуляции: история и практика СМИ США. М., 1982.
Войтасик Р. Психология политической пропаганды. М., 1981.
Гарифулин Р. Энциклопедия блефа. Казань, 1995.
Голомшток И. Тоталитарное искусство. М., 1994.
Гриднева Н. Безоглядная агитация // Власть. 1999. № 3.
Дубиикая В.П. Телевидение. Мифотехнологии в электронных СМИ. М., 1998.
Зяблюк Н.Г. Индустрия управляемой информации. М., 1971.
Кара-Мурза С.Г. Манипуляция сознанием. М., 2000.

Лебедева Т.Ю. Паблик рилейшнз. Корпоративная и политическая режиссура. М., 1999.
Максимов А. «Чистые» и «грязные» технологии выборов (российский опыт). М., 1999.

Мирошниченко А.А. ПР в общественно-политической сфере. М., 1998. Пашенцев ЕЛ. ПР: от бизнеса до политики. М., 2000.
Пшизова С.Н. Финансирование политического рынка: теоретические аспекты практических проблем // Полис, 2002. №1,2.
Романов А.А., Ходырев А.Л. Управленческая имиджеология. Тверь, 1998.
Скуленко М.И. История политической пропаганды. К., 1990.
СМИ и политика в России: социологический анализ роли СМИ в избирательных кампаниях // Редактор-составитель И.В. Зорин. М., 2000.
Цуладзе А. Большая манипулятивная игра. М., 2000.

Чумиков А.Н. Креативные технологии паблик рилейшнз. М., 1998.
Эллюль Ж. Пропаганда. М., 1962.
Approaches to media discourse/ Ed. by A. Bell and P. Garret. Blanchwell Publishers LTD. 1998.
Creativity in Public Relation. N.Y. 1998.
De-Westernizing Media Studies / J. Curran, Myuing-Jin Pare. L., N.Y. 2000.
Jordan G., Malonely W. Accouding for Public Interest Participation // Political Studies. 1996. Vol. XLIV. 

Newson A. Doing Public Relation Writing: Form and Style. California, 1998. The PR industry — www.martex.co.uk./prca/b2s2/htm.

Тема 6. Государственная информационная политика (2 часа)

Государcтво как важнейший субъект на информационном рынке. Понятие и критерии выработки информационной политики государства. Универсальные и специфические задачи государственной информационной политики. Структура и принципы организации информационной деятельности государства в сфере управления и внутренней политики. Основные разновидности макростратегий политических субъектов на информационном рынке. Формы и методы выработки информационных стратегий и тактик. Информационная элита и медиабюрократия. Государственный протекционизм на информационном рынке.
Модели и технологии коммерческого и общественного регулирования взаимоотношений государства и медиа сферы. Информационное взаимодействие правящего режима с оппозицией. Государство и его корпоративные контрагенты на информационном рынке. Технологии подготовки политических текстов и выступлений лидеров. Этика отношений правительства с общественностью.
Специфика формирования информационной политики в современном российском обществе. Правовые и политические приоритеты и механизмы ее формирования и развития. Основные организационные структуры в сфере информационной деятельности государства. Формы и способы функционирования информационно-организационных структур. Особенности государственной информационной политики в современной России.
Вопросы для повторения по теме 6.

1.  Определите основные этапы взаимодействия политического общества и политических коммуникаций.

2.  Покажите на реальных примерах взаимодействие управляющих и управляемых.

3. Определите основные механизмы формирования информационного пространства в условиях современной России.

4.  Чем определяются современные коммуникативные отношения?

5.  Покажите модель взаимодействия СМИ власти и оппозиционных СМИ в современной России.

6. Сформулируйте основные принципы построения «имиджа России».

Литература.
Агапов А.Б. Основы государственного управления в сфере информатизации Российской Федерации. М., 1997.
Анникова В.А. Информационная политика в системе властных отношений: региональный аспект. Кемерово, 2000.
Актуальные проблемы Европы. СМИ и демократия в современном мире. М., 2002.

Балытников А. Совершенствование государственного управления в сфере массовой информации // Право и жизнь. 1996. № 9.
Гудков В.В. Государство и информационное общество // Труды МГЮА. М., 1999. № 4. 

Василенко В.И., Василенко Л.А. Интернет в системе государственной службы. М, 1998. 

Законы и практика использования СМИ в одиннадцати демократиях мира: сравнительный анализ. М., 2000.
Информационная политика/ Отв. Ред. В.Д. Попов. М., 2003.
Нисневич Ю.А. Информационная политика России: проблемы и перспективы. М., 1989.
Нисневич Ю.А. Информация и власть. М., 2000.
Эриксен Т.Х. Тирания момента: время в эпоху информации / Пер. с норвежского. М., 2003.
Moore N. Information policy and strategic development: a framework for the analysis of policy objectives. ASLIB Proceeding. 1993. Vol. 45. № 11/12.
Reinermann H. The Utilization of Information Technology in Germany Administration//International Review of Administrative Sciences. 1997. № 63.
Тема 7. Общественное мнение (6 часов)

Понятие общественного  мнения и его значение для современного политического процесса.

Общественное мнение в системе массовой коммуникации. Структура и функции общественного мнения в МИКС. Уровни организации оценки общественностью политических событий. Мета-массы в структуре МИКС. Эффект «второй волны» в восприятии массовой информации (П. Лазарсфельд, Б. Берельсон, X. Годе). 

Формирование общественного мнения как основы публичной сферы.

Идеология как основание общественного мнения.

Теория «порядков знания» Г.Шпинера.

Конституционно-правовой порядок – реализация основных когнитивных прав.

История исследований общественного мнения – Г.Тард, У.Липпман. 

Дж.Г.Гэллап – создатель техник современного изучения общественного мнения.

Конструирование общественного мнения ПР-продуктами.
 П.Бурдье – «общественное мнение не существует».

Вопросы для повторения по теме 7.

1. Назовите основные механизмы политического использования опросов.

2. Определите основные формы существования «общественного мнения».

3. Сформулируйте легитимные способы выражения «общественного мнения»

Литература

Бурдье П. Общественное мнение не существует// Пьер Бурдье. Социология политики / Пер. с фр. М.: Socio-Logos, 1993.

Шампань П.  Делать мнение: Новая политическая  игра /Пер. с фр. М.: Socio-Logos, 1997.

Липпман, Уолтер. Общественное мнение. М.: Институт Фонда «Общественное мнение», 2004.

Цаллер, Джон. Происхождение и природа общественного мнения / Пер. с англ. М.: Институт Фонда «Общественное мнение», 2004.

Тема 8. Политическая рекламистика (4 часа)

Реклама как массовая коммуникация.

Понятие рекламы. Предпосылки и условия появления рекламы.

Реклама -- "нормативная информация" массового общества.

Политическая реклама как "лоббизм" политиков в «информационном пространстве».

Основные пропагандистские техники в политической рекламе. Суггестия и ее роль. Значение стереотипов.

Участники рекламного процесса в средствах массовой коммуникации.

Основные составляющие успешной рекламной кампании (типология С.Вейна). «Сегментирование» электората и его особенности.

Механизмы политической рекламы. Техники создания «уникального политического продукта». Формулы AIDA и AIAD.

«Негативная» реклама» в политическом процессе и борьба с ней. Понятие «spin doctor» и его смысл.

Изменения информационно-политического поля под воздействием  политической рекламы.

Вопросы для повторения по теме 9.
1.  Предпосылки появления политической рекламы.

2.  Каково, по Вашему мнению, соотношение пропаганды, политической рекламы и PR.

3.  Опишите  основные виды пропагандистского воздействия.

4. Проанализируйте основные этапы и способы сегментирования электората.

5. К каким последствиям для политического процесса ведет «лоббизм» политиков.

Литература

Егорова –Гантман Е.В., Плешаков К.Е. Политическая реклама. М.: Центр политического консультирования «Никколо М», 1999.

Сегела Ж. Национальные особенности охоты за голосами: Так делают президентов. М.: Вагриус, 1999.

Аронсон Э., Пратканис Э.Р. Эпоха пропаганды: Механизмы убеждения – повседневное использование и злоупотребление. СПб: Прайм-Еврознак, 2002.

Любашевский Ю. Политический брэндинг: Активные избирательные технологии. М.: Институт дипломатических отношений, 1999.

Кохтев Н.Н. Реклама: искусство слова. Рекомендации для составления рекламных текстов. М.. 1997.

Почепцов Г.Г. Спиндоктор, который умеет «лечить» события, М.: РИП-холдинг, 1999.

Цуладзе А. Политические манипуляции или покорение толпы. М.: Книжный дом «Университет», 1999.

Уэллс У., Бернет Дж., Мориарти С. Реклама: принципы и практика. М., 1999.

Тема 9. Интернет и политика (4 часа)

Постмодернизм и политическая виртуальность Интернета. 

Особенности «сетевой» коммуникации. Проблемы идентичности в сети. Виртуализация как структурное изменение общественности. 

Влияние Интернета на политические процессы: информационные войны, антиглобалистские акции, интернет-партии.

Системы электронных правительств.

«Кибердемократия» и ее интерпретации.

Вопросы для повторения по теме 9.

1. Отличие «сетевой» коммуникации от массового коммуникативного  процесса.

2. Проанализируйте изменения в общественно-политическом сознании, связанные с развитием Интернета.

3. Каково будущее, по Вашему мнению, современной  либеральной демократии. 

Литература

Белкин С., Воронин В., Учтименко С. Интернет и власть// Власть, 1999, № 9.

Интернет и российское общество/Под ред. И.Семенова. – М.: Моск. Центр Карнеги, 2002.

Кастельс М. Информационная эпоха. М., 1999.

Мюнклер Х. Терроризм как стратегия коммуникации//

http://www.deutschebotschaft-moskau.ru/ru/library/internationale-politik/2001-12/
article03.html
Пашкевич И. Электронное правительство как показатель «зрелости» государственной власти – htt://www-government/ru/pub/e-government/985424172/html
Песков Д. Интернет как политический институт в России – http/www.isn.ru/public/project.doc
Туронок С. Интернет и политический процесс//Общественные науки и современность. 2001, № 2.

Шадрин И. Информационное общество и политические процессы//

http://www.ins.ru/index121.shtml
Gustein D/ Con: How Internet Undermines Democracy -- http/www.isn.wr.com.au/democracy/
Темы семинарских занятий
1 семинар. Коммуникация в человеческой истории: теория М.Маклюэна.


Основные черты концепции М.Маклюэна


Понятие «холодных» и «горячих» средств коммуникации.


Телевидение – «робкий гигант»

Литература:

Маклюен М. Понимая средства сообщения. М., 2004.
Мак-Люэн М. Галактика Гутенберга. Сотворение человека печатной культуры. Киев, 2003.

2 семинар. Символический характер современной политической коммуникации.


Современная мифология и ее роль в политике (по ст. Р.Барта «Миф» и «Мифология сегодня»)


Семантика мифа  (ст.Р.Барта «Лингвистика дискурса», «Семантика вещи», «Писать – непереходный глагол») 


Визуальные образы в политике (ст. Р.Барта «Предвыборная фотогения», «Фотографическое сообщение», «Проблема значения в кино»).


Реклама как символизация (ст. Р.Барта  «Глубинная реклама», «Рекламное сообщение», «Общество, воображение и реклама 

Литература:

Барт Р. Мифологии, М., 2000. 

Барт Р. Система моды. Статьи по семиотике культуры. М., 2003.

3 семинар. Общественное мнение и его роль в современной политике.

Литература:

Бурдье П. Социология политики. М.: Socio-Logos, 1993.

Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002.

Ван Дейк Т.А. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989.

Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение: Открытие спирали молчания. М., 1996.

4 семинар. Особенности современного политико-коммуникативного процесса.

Литература:

Аронсон Э., Пратканис Э.Р. Эпоха пропаганды: Механизмы убеждения – повседневное использование и злоупотребление. СПб: Прайм-Еврознак, 2002.

Барт Р. Мифологии.  М., 1996.
Дубицкая В.П. Телевидение: Мифотехнологии в электронных средствах массовой информации. М., 1998.
5 семинар. Постмодерн и массовая политическая коммуникация. 

Литература:
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Темы эссе

Понятие политической рекламы

Пропаганда и ее роль в современном политическом процессе

Новость как политико-коммуникативное событие.

Теория формирования «повестки дня». 

Политическая мифология.

Символический характер политической коммуникации.

Политическое консультирование как профессия и бизнес. 

Роль стереотипов в политических коммуникациях.

Пропагандистские приемы в политическом консультировании. 

Манипулятивные техники в политических коммуникациях.

Политико-коммуникативные составляющие предвыборной кампании.

Особенности политико-коммуникативного процесса в Росси. 

Экзаменационные вопросы 

1. Политические коммуникации: понятие, сущность, развитие.
2. Политические коммуникации в современном информационном обществе.
3. Функции политических коммуникаций.
4. Типы политических коммуникаций.
5. Коммуникативные модели политических коммуникаций.
6. Современная система СМИ: структура, изменения.
7. Политическое поведение в системе влияния политических коммуникаций.
8. Связи с общественностью в системе политических коммуникаций.
9. Моделирование политических коммуникаций.
10. Современная государственная политика и особенности формирования политических коммуникаций.
11. Политическая агитация как инструмент политических коммуникаций.
12. Механизмы медиатизации политики.
13. Общественное мнение как механизм реализации политических коммуникаций.
14. Технологии спиндоктора.
15. Новость как элемент конструирования реальности.
16. Теория «повестки дня»: этапы и технология реализации
17. Понятие «обратной связи» в политических коммуникациях.
18. Модель политической коммуникации и управления.
19. Механизмы принятия решения и их реализация в политических коммуникациях.
20. Основные каналы политической коммуникации: характеристика и особенности.
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