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1 Тематический план учебной дисциплины.

	№

п/п
	Название темы
	Всего часов
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары и практические занятия
	

	1
	Информационная повестка дня: проблема объективности.          
	6
	2
	
	4

	2
	Аналитика и запрос аудитории.                                      
	8
	2
	
	6

	3
	Аналитика и публицистика                                             
	10
	4
	
	6

	4
	Аналитика в цифровую эпоху: новые возможности и ограничения.                                 
	10
	4
	
	6

	5
	Информационно-аналитическая деятельность и форматы современного Интернета: эпоха Web.2.0
	10
	4
	
	6

	6
	Аналитика культуры и проблема существования арт-критики в медийной среде
	10
	4
	
	6

	
	Всего:

	54
	20
	
	34


2. Формы рубежного контроля и структура итоговой оценки.

Текущий контроль включает ответы на вопросы на занятиях и  написание аналитических материалов 

     
Итоговый контроль представляет сдачу зачета в конце модуля.

     
Итоговая оценка складывается из своевременной сдачи студентом всех форм промежуточного контроля (20%) и ответа на зачете (80%).

3. Содержание программы

Программа составлена для студентов 2 курса и предполагает, что студент прошел курс «Введение в специальность», умеет работать с учебной и справочной литературой, обладает навыками работы в сети Интернет, а также навыками написания письменных работ.

Цели и задачи.

Преподавание дисциплины «Информационно-аналитическая деятельность» имеет следующие цели:

·  более глубоко, чем на первом курсе познакомить студентов с 

   жанрами информационно-аналитической журналистики;

·  познакомить студентов с навыками политического анализа;

·  познакомить студентов с навыками журналистских расследований;

·  заложить фундамент политической культуры журналиста.

Курс «Информационно-аналитическая деятельность» включает проведение практических занятий по написанию информационно-аналитических материалов. 

В результате изучения курса студент должен знать учебный материал, предусмотренный данной программой, овладеть определенными навыками политического анализа и информационных исследований, уметь подготовить проблемное интервью, написать комментарий, корреспонденцию, сделать обозрение, принять участие в пресс-конференции, беседе, дискуссии.

Темы разделов.

Тема 1. Информационная повестка дня: проблема объективности.

Отбор информации для освещения и анализа как конструирование образа реальности. Понятие информационной повестки дня. Объективный анализ и редакционная политика. Журналистика как общественная миссия и как бизнес. Способы взаимодействия с аудиторией и другими СМИ. Аналитика и пропаганда, контрпропаганда, агитация.

Основная литература.

1. Корконосенко С.Г. Основы журналистики. М. 2001.

2. Лазутина Г.В. Основы творческой деятельности журналиста. М. 2000.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М. 2002.

Дополнительная литература.

1. Российское телевидение: между спросом и предложением: В 2 т. / Под ред. А. Г. Качкаевой, И. В. Кирия. М., 2007.    

2. Медиа: Введение: Учебник для студентов ВУЗов. / Под ред. А. Бриггза, П. Кобли. Перевод с англ. М., 2005 / Серия «Зарубежный учебник».

3. Кузнецов Г.В., Цвик В.Л., Юровский А.Я. Телевизионная журналистика. М. 1998
Тема 2. Аналитика и запрос аудитории.
Запрос аудитории как условие успешной деятельности редакции и как ограничитель информационного потока. Анализ и взгляды аналитика. Столкновение задачи объективного анализа с проблемой ангажированности и стереотипами общественного мнения. Объективный анализ и политические интересы. 

Основная литература.

1. Ворошилов В.В. Журналистика. М. 2001.

2. Кузнецов и др. Телевизионная журналистика. М. 1998.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М. 2002.

Дополнительная литература.

1. Падейский В. В. Проектирование телепрограмм: Учеб. пособие для студентов ВУЗов. М., 2004.
Тема 3. Аналитика и публицистика.

Задачи аналитика и задачи публициста в медиа. Жанры аналитической журналистики и жанры публицистической журналистики. Современные российские публицисты и традиции отечественной журналистики. 
Основная литература.

1. Кузнецов Г.В. и др. Телевизионная журналистика. М. 1998.

2. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М. 2002.

3. Тертычный А.А. Аналитическая журналистика. М. 
Дополнительная литература.
1. Богомолов Ю. А. Между мифом и искусством. М., 1999.
Тема 4. Аналитика в цифровую эпоху: новые возможности и ограничения.
Эпоха массового телевидения и эпоха мультимедиа. Мультимедийные форматы и возможности информационной аналитики. Жанр видеоколонки в рамках Интернет-ТВ. Проблема исчезновения единой информационной повестки дня.
Основная литература.

1. Ворошилов В.В. Журналистика. М. 2001.

2. Кузнецов Г.В. и др. Телевизионная журналистика. М. 1998.

3. Тертычный А.А. Аналитическая журналистика. М. 1998.

Дополнительная литература

1. Цифровизации телерадиовещания: Опыт перехода в России и в мире. Под ред. А. Г. Качкаевой. М., 2008.

Тема 5. Информационно-аналитическая деятельность и форматы современного Интернета: эпоха Web.2.0.

Понятие «Web.2.0». Социальные сети и задачи аналитической журналистики. Новые информационно-аналитические проекты в современном российском Интернете. Проблема новых журналистских кадров. 
Основная литература.

1. Медиа: Введение: Учебник для студентов ВУЗов. / Под ред. А. Бриггза, П. Кобли. Перевод с англ. М., 2005 / Серия «Зарубежный учебник».

2. Российское телевидение: между спросом и предложением: В 2 т. / Под ред. А. Г. Качкаевой, И. В. Кирия. М., 2007.

Тема 6. Аналитика культуры и проблема существования арт-критики в медийной среде.
Аналитика культуры в современных медиа: между бизнес-стратегиями и аналитическими функциями. Литературная, кинематографическая, театральная, арт-критика и задачи медиа, единство и борьба противоположностей. 
Основная литература.
1. Ворошилов В.В. Журналистика. М. 2001.

2. Медиа: Введение: Учебник для студентов ВУЗов. / Под ред. А. Бриггза, П. Кобли. Перевод с англ. М., 2005 / Серия «Зарубежный учебник».

Дополнительная литература.
1. А. Немзер. Дневник читателя: Русская литература в 2007 году. М., 2008.
2. А. Агеев. Газета, глянец, Интернет. М., 2001.
3. Учебным планом семинарские занятия не предусмотрены.

Вопросы для оценки качества освоения дисциплины.

1. Понятие «информационная повестка дня». Виды и типы информационных повесток дня.
2. Запрос аудитории как естественный ограничитель информационной аналитики. Способы взаимодействия с аудиторией.
3. Задачи информационно-аналитической деятельности и стереотипы общественного мнения: пути преодоления.
4. Политическая культура журналиста. Проблема ангажированности и объективности.
5. Навыки политического анализа. Навыки экономического анализа в медиа.
6. Что такое эпоха Web.2.0? Какие возможности аналитической журналистике предоставляет, какие проблемы создает?
7. Мультимедиа и аналитика: какие новые форматы информационно-аналитической деятельности появились в последние годы?
8. Публицистика и аналитика. В чем совпадение, в чем расхождение задач? Какие жанры публицистики сейчас востребованы в медиа?
9. Как проводится проблемное интервью?

10. Каковы правовые и этические ограничения есть в информационно-аналитической деятельности медиа?

11. Каковы формы деятельности арт-критика в современных медиа? Преимущества и недостатки присутствия арт-критики в медийной среде.
Автор программы – профессор кафедры
информационной политики и

информационных исследований,

кандидат филологических наук                                           А. Н. Архангельский
