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I. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

АВТОР ПРОГРАММЫ 

Е.Р.Ярская-Смирнова д.с.н. проф.
АННОТАЦИЯ
ЦЕЛЬ КУРСА: Курс имеет основной целью дать теоретические и эмпирические основы методологии визуальных исследований для применения их в изучении проблематики публичной сферы, работы в общественных организациях, с группами и сообществами, средствами массовой информации. 
ЗАДАЧИ КУРСА:   сформировать общее понятие визуальных данных, прояснить специфику основных подходов к визуальному анализу, дать представления об основных теоретических понятиях семиотики, политэкономического и конструктивистского подхода, обсудить связи социологии и визуальных форм искусства, установить прикладные задачи визуальной социологии, отработать навыки систематизации визуальных данных и презентации результатов исследования, способствуя формированию общественной дискуссии.
Изучение учебного материала предполагается на основе знакомства с новыми концепциями и подходами в области изучения аудиовизуального материала, вовлечения в образовательный процесс широкого круга источников (фото и видео материалов) и дополнительной литературы. Диапазон тем, вовлекаемых в сферу исследовательского внимания визуальной социологии, охватывает широкое предметное поле – от визуального конструирования статусов и идентичностей до идеологических и экономических аспектов музейных экспозиций.  Курс тесно связан и взаимодействует с другими социологическими и гуманитарными дисциплинами, культурологией, поэтому его изучение опирается на весь комплекс социально-гуманитарных знаний студента. Знания, умения и навыки, полученные в процессе изучения курса, могут быть использованы при освоении других дисциплин. В ходе изучения курса большое внимание уделяется сочетанию различных форм обучения (лекции, практические занятия, домашние задания, самостоятельная работа, экскурсии, проект).

ТРЕБОВАНИЯ К СТУДЕНТАМ. После успешного завершения  курса магистрант сможет иметь представление: о сущности, формах и функциях визуальных данных и визуальных исследований; об источниках и методах визуальных исследований; о современных направлениях и предметном поле визуальной социологии; о значимости визуальных исследований в прикладном ракурсе; знать: предмет и задачи визуальных исследований; основные этапы развития визуальных исследований социальных проблем; основные теоретико-методологические направления и авторов ключевых работ по визуальным исследованиям; уметь: самостоятельно провести анализ аудиовизуального материала, соотносить тенденции развития визуальных исследований с социокультурным контекстом развития науки, искусства и гражданского общества, оперировать основными теоретическими понятиями курса, систематизировать факты и формулировать на этой основе аргументированные выводы, использовать междисциплинарный подход к изучению гуманитарных и социально-экономических дисциплин; владеть навыками: работы с аудиовизуальными источниками, применять понятийный аппарат визуальных исследований, ведения научной дискуссии, самостоятельной работы с визуальной информацией и научной литературой по теме курса, анализа информации из различных источников, подготовки письменных работ и творческих проектов, научной дискуссии.

ФОРМАМИ КОНТРОЛЯ успеваемости по данному курсу является проверка готовности к участию в семинарских занятиях по результатам самоподготовки, оценивание активности студента на семинарах, собеседование по пройденным темам; ведение портфолио выполненных заданий; презентация анализа визуальных документов по конкретным заданиям; проверка мини-эссе и заслушивание презентаций проектов; зачет. Формы отчетности – проект и зачет. Итоговая оценка складывается с учетом нижеследующих весов:

Оценка за 1 и 2 модули 100% = 10% посещаемость, пунктуальность, корректная электронная коммуникация с преподавателями   + 50% участие в семинарах (выступления, домашняя работа, отчетность о процессе учебы) +  40% проект  

Оценки выставляются в десятибалльной шкале: «отлично»: средний балл от 8 до 10; «хорошо»: 6 и 7; «удовлетворительно: 4 и 5; «неудовлетворительно»: менее 4. 
СТРУКТУРА КУРСА: курс состоит из 14 часов лекционных и 14 часов семинарских занятий. Подготовка к семинарским занятиям предполагает активную самостоятельную работу магистрантов с научной литературой и образами, выход «в поле», сбор и анализ данных, написание кратких заметок и схем ответов по заданиям. Домашние задания основаны на чтении научной литературы и публицистики, поиске и обработке информации различного рода, на семинарских занятиях проводится индивидуальная и групповая работа по результатам самоподготовки. Занятия на семинарах включают работу в малых группах, выступления магистрантов с краткими сообщениями и докладами, презентации, просмотр фотографий и роликов, обсуждение аудиовизуального материала, дискуссии по заданиям и темам курса. 
II. ТЕМАТИЧЕСКИЙ РАСЧЕТ ЧАСОВ
	№


	Название темы


	Всего часов по дисциплине 


	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа


	
	
	
	Лекции
	Сем.  занятия
	

	1
	Визуальные данные и публичная сфера 
	4
	2
	2
	

	2
	Визуальные исследования социальных проблем. Фотография как социальная практика 
	6
	4
	2
	

	3
	Партисипаторные и акционистские визуальные исследования. Фото-голос
	6
	2
	4
	

	4
	Визуальный анализ кинорепрезентаций 
	8
	4
	4
	

	5
	Публичное искусство и визуальные средства публичной социологии
	4
	2
	2
	

	
	ИТОГО
	28
	14
	14
	


III. СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ

Тема 1. Визуальные данные и публичная сфера
Лекция 1. Визуальные данные и публичная сфера
Визуальные источники и виды данных. Виды документов:  по способу хранения информации, по характеру источника.  Визуальные техника, материалы и методы.
Функции визуальных данных в социологии.  Презентация и интерпретация данных. Род Уотсон: поведение и категории (типы) людей (социальные отношения). П. Штомпка: категории социальных отношений. Фотореминисценции. Ракурсы фотоальбомов: интерпретация визуальной памяти. Полисенсорная природа воспоминаний

Понятия визуальной культуры, социализации зрения. Язык визуальных сообщений как текст культуры. Различия аудиторий. Репрезентации социального знания о социальных различиях, власти, идентичности, публичном и приватном. Визуальное как контекст культурного производства, социального взаимодействия и индивидуального опыта. Идеи Джуди Вайзер. 
Визуализация понятий и интерпретация образов. Маркус Бэнкс: контент и контекст 
Содержание: В чем состоит «смысл» того или иного элемента дизайна или произведения искусства? Кто этот человек, изображенный на фотоснимке? 

Условия контекста: Кто создал этот образ, это произведение, когда, зачем и для кого? Почему фотограф заснял именно этого человека и почему этот снимок потом кем-то хранился? Эффекты взаимовлияний текста и контекста (социальных, экономических, политических и культурных условий производства визуального текста, его распространения, восприятия, использования) 

Основы семиотики. Работы Р. Барта «Фотографическое сообщение» и «Camera Lucida». Методы анализа газетной фотографии как сообщения. Источник-отправитель, среда получателей как предметное поле социологии. Содержание – семиотический («имманентный») анализ. Две структуры сообщения: вербальная и образная. Понятия денотата и коннотата. Парадокс фотографии как сообщения без кода, денотативного сообщения, аналога реальности. Факторы коннотативности газетной фотографии. Код коннотативной системы. Двойная сущность фотографии. Приемы коннотации: монтаж, поза, объекты, фотогения, эстетизм, синтаксис. Текст и образ. Цель текста – придать образу коннотацию. Восприятие фотографии. Категоризация.  «Доязыковая денотация».  

Семинар по теме 1. Визуальные данные и публичная сфера 

Визуализация социальных проблем и социологических понятий. Обсуждение содержащихся на фотографии сведений о социальной структуре, отношениях и ценностях эпохи, изображаемого на фотографии опыта людей. Анализ фотографии как элемента жизненного опыта людей. Что происходит, когда мы разглядываем фотографию? 

Что происходит, когда мы кого-либо фотографируем? Когда мы ее кому-то показываем?

Когда размещаем фотографию в Интернете? 

Задание на дом 1. Визуализация социальных проблем
1. Сделайте по 1-2 самостоятельных фотографии, которые бы символизировали следующие понятия: 1) Демократия, 2) социальная проблема, связанная с вашей темой (предполагаемой темой эссе по курсу Публичная сфера или предполагаемой темой курсовой и диссертации, 3) понятие (примеры понятий: социальный факт, власть, неравенство, структура, социальное действие, гендер, справедливость, социальный институт и так далее), тоже каким-либо образом связанное с вашей темой. Напишите по 2-3 фразы комментария к вашим снимкам.
2. Найдите опубликованные в газете, журнале или Интернете 1-2 фотографии (обязательно сохраняйте ссылки на источники размещения этих образов), на которых можно было бы "увидеть социальную проблему" (желательно связанную с вашей темой или понятиями из задания 1). Проанализируйте чужие снимки и объясните символизм ваших собственных фотографий, используя теоретические материалы из лекции и рекомендованной литературы. Напишите по 2-3 фразы комментария к найденным образам.
Постарайтесь связать вашу интерпретацию (в заданиях 1-2) с обсуждением понятий в рекомендуемой литературе и на лекциях. Обязательно делайте ссылки на источники вашего вдохновения или базу ваших аргументов. Пожалуйста, пришлите мне эту работу не позднее 19.00 24 сентября. Вставляя в текст имиджи, предварительно уменьшите их разрешение для облегчения файла. ВНИМАНИЕ: желательно, чтобы задание касалось темы вашей диссертации.
3. Прочитайте отрывок из книги Р. Барта "Camera Lucida" стр.2-35  и статью Барта "Фотографическое сообщение" из  кн. "Система моды". Используйте идеи Барта в ваших интерпретациях.  
Эти рекомендации в первую очередь касаются интерпретации образов, созданных профессионалом и напечатанных или показанных в СМИ. Обращайте внимание на источник (когда, где, кем этот образ был создан и опубликован), на вербальные компоненты образа (реклама, новости, подписи к фотографиям, любые иные лексические компоненты образа)  

· Что изображено? Опишите в деталях объект (объекты), представленные на фото, плакате, рекламе или новостном ролике. Опишите графический дизайн, если он присутствует. Есть ли незаполненные (белые) фрагменты или все заполнено графическим и текстовым материалом? Что это значит? Какой цвет, какой шрифт используется? Как вы думаете, почему? 

· Каковы функции объектов, включенных в образ: явные и латентные. Опишите людей, если они изображены: рассмотрите выражения лиц, цвет кожи, глаз и волос, длину волос и стиль прически, стиль одежды, комплекцию тела и так далее. Что это значит, подумайте. Что, если бы те или иные характеристики были альтернативными?  

· Что происходит и на что указывает это "действие"?  

· Если вы интересуетесь психоанализом, подумайте, представляет ли этот образ и как именно желание, знание, вину?  

· Есть ли здесь какие-либо знаки и символы? Если да, какую роль они играют? Что этот образ означает в целом и что насчет его элементов - что они обозначают? Какое сообщение здесь заложено?  

· Как используется язык? Какие высказываются аргументы, какие используются риторические формулы? Что это значит?  

· Какова целевая аудитория этого сообщения? Кто его посылает? Чьи интересы тем самым обслуживаются? Что это сообщение предписывает своей аудитории? Если это реклама, какой продукт или услугу продвигают, какова целевая аудитория?  

· Каковы гендерные, расовые/этнические, классовые и другие критерии социального класса можно усмотреть в этом образе? Какие сообщения связаны именно с этими измерениями социальных различий?  

· Какие ценности и убеждения отражаются в этом сообщении?  

· Нужна ли нам какая-то базовая информация, чтобы уловить сообщение? Что, если бы мы были пришельцами из других культур? Это сообщение является локальным или глобальным?  

Литература к теме 1.

Основная литература
1. Барт Р. Camera lucida. Комментарий к фотографии. М.:Ad Marginem, 1997.

2. Барт Р. Фотографическое сообщение. //Барт Р. Система моды. Статьи по семиотике культуры. М., Издательство им. Сабашниковых, 2003.

3. Бодриар Ж. Фотография или письмо света / Пер. А.Меликяна. из L'Echange Impossible. Paris: Galilee, 1999. http://dironweb.com/klinamen/dunaev1.html
Дополнительная литература

1. Круткин В., Романов П., Ярская-Смирнова Е. Интеллектуальное поле визуальной антропологии // Визуальная антропология: новые взгляды на социальную реальность / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова, В. Круткина. Саратов: Научная книга, 2007 С.7-18

2. Романов П., Ярская-Смирнова Е. Ландшафты памяти: опыт прочтения фотоальбомов  // Визуальная антропология: новые взгляды на социальную реальность / Под ред. Е.Ярской-Смирновой, П.Романова, В.Круткина. Саратов: Научная книга, 2007. С.146-168

3. Banks M/ Visual research methods http://www.soc.surrey.ac.uk/nigel_gilbert.htm.

4. Worth Sol. Studying Visual Communication, Philadelphia: University of Pennsilvania.// Press/ 1988/ http://astro.temple.edu/~ruby/wava/worth/sintro.html

5. Pink S. The Future of Visual Anthropology: Engaging the Senses. L., 2006

6. Pink S. Doing Visual Ethnography: Images, Media and Representation in Research. L., 2007.

7. Visual Interventions: Applied Visual Anthropology / S. Pink (ed.). Oxford, 2007.

8. Rose G. Visual Methodologies. L. 2001
9. Вайзер Дж. Техники фототерапии: использование интеракций с фотографиями для улучшения жизни людей  // Визуальная антропология: настройка оптики / Под ред. Е. Ярской-Смирновой и П. Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009

10. Визуальная антропология: настройка оптики / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009. Введение.
11. Визуальная антропология: новые взгляды на социальную реальность / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова, В. Круткина. Саратов: Научная книга, 2007. Вступительная статья
Тема 2. Визуальные исследования социальных проблем
Лекция 2.1.  Визуальные исследования социальных проблем 
Исследование «социальных проблем» как объективно плохих обстоятельств

конструирования «социальных проблем», т.е. процесса выдвижения утверждений-требований «разработчиками» социальной проблемы и реакции других участников коммуникации, дискурсов о соц.проблемах (в т.ч. визуальных) 

подходов к анализу конструирования социальных проблем (в т.ч. визуальных). Фотографы как моральные антерпренеры: Якоб Риис, Льюис Хайн, Доротея Ланг. Аудитория: производство смыслов и конфликт интепретаций (случай Флоренс Томпсон). Документальная фотография – разоблачение социальных проблем в США, 1940е-1960е. Фотография и социология: Мэри Эллен Марк «Отделение 81» в 1975. Протестное искусство 1970-1980х. Деполитизация искусства в 1990е.

Лекция 2.2. Фотография как социальная практика

Работа П. Бурдье «Фотография как среднее искусство». «Тривиальная фотография» как система схем восприятия, мышления и оценок, общая для социальной группы. Фотографирование как социальная практика буржуа. Отношение к фотографии крестьян и рабочих.  Интеграционная функция семейной фотографии. Свадебные фотографии как социограммы. Музеефикация фотографии.  Фотография как отпускная практика. Социальная логика фотографирования. Социальное значение позы фотографируемого.
Легитимизация фотографии. Практики с разной степенью легитимизации.
Работа С. Зонтаг «О фотографии». Всеядность фотовзгляда. Новая этика видения.
Процесс фотографирования как процесс приобретения предметов. Семейный альбом как свидетельство целостности группы. Фотографирование как превращение опыта в изображение, сувенир. Фотографирование и нравственность. Уолт Уитмен: новая эстетика. Сентиментальный гуманизм  Стейхена и антигуманизм Арбус: тенденции искусства в капиталистических странах.
Семинар по теме 2.  Вопросы и задания для подготовки
Ваша задача - осмыслить социальные условия производства и потребления фотографии. Для этого необходимо 

1. Прочитать основные и дополнительные источники.
Основные источники: Статья Виктора Круткина о книге Пьера Бурдье

 HYPERLINK "http://visualstudies.narod.ru/Bourdieau.doc"  "Фотография как среднее искусство" и Сюзан Зонтаг "О фотографии"
Дополнительные источники (постарайтесь привлечь к анализу хотя бы два дополнительных источника из списка). Ваш собственный поиск дополнительных источников приветствуется

2. Посетить фотовыставку  

Примеры выставок (ваш собственный поиск приветствуется) в Москве в октябре 2010:
«Феномен Литовской школы. Западная фотография в СССР»,   «Глазами русского репортера»,  «Иностранцы в СССР»
· Рассмотрите фотовыставку как площадку взаимодействия между людьми, т.е. как вариант публичной сферы. Постарайтесь найти обсуждения этой выставки в Интернете, в теленовостях, печати. По возможности примите участие в дискуссиях, посвященных выставке. 

· Прочитайте аннотации к выставке и сравните официальную формулировку целей с тем, как это звучит в комментариях и дебатах, а также с вашим собственным восприятием. 

· Обратите внимание на особенности обстановки. В некоторых галереях обыгрываются архитектурные решения, организуется особым образом пространство, даже запахи могут осмысленно включаться в экспозицию. 

· Посмотрите книгу отзывов, если такая имеется в галерее, а также найдите отзывы в блогосфере - познакомьтесь с каналами и содержанием обратной связи. 

· Попытайтесь включиться в беседу, поговорите с посетителями (узнайте, почему именно эта выставка привлекла их внимание, каковы их впечатления), если возможно, с фотографами и организаторами (узнайте, почему именно эта тема была ими выбрана для выставки, что этому способствовало, довольны ли они результатами, есть ли что-то, что они бы сейчас сделали по-другому - фотографии, их отбор, их представление на выставке,…). 

3. Написать мини-эссе. Постарайтесь поразмышлять над такими вопросами:

1. Какие смыслы вкладывают разные акторы в это событие (а может быть в конкретный образ или художественный прием): фотограф? галерейщик? спонсор? журналист? критики? зрители? другие зрители?...

2. Как ведут себя зрители? как взаимодействует человек и изображение? какие вы заметили механизмы для выражения и обсуждения мнения? 

3. Как можно охарактеризовать публику выставки? Привлеките идеи Хабермаса и других авторов относительно разных публик. 

4. Какой смысл вы как социолог вкладываете в эту выставку и представленные там работы? Какую фотографию бы выделили особо и почему? (Если будет возможно, сфотографируйте ее. Иногда на выставках разрешена съемка, узнайте об этом предусмотрительно) Есть ли здесь потенциал для развития этой выставки в социологическую (см. статью Воронковой)? 

5. Какая социальная группа порождает такую эстетику, и следовательно каковы функции у этих фотографий и  фотовыставок? (см. текст по Бурдье)

6. Какие социальные изменения прослеживаются на примере этой выставки, если считать ее частью истории фотографии? (см. статью Зонтаг) 

7. Что вы можете сказать о политических и экономических аспектах фотоискусства вообще и фотоэкспозиции, в частности (см. статьи Гельмана, Круглый стол, книгу Добренко)?  

Литература по теме 2.

Основная литература
1. Беньямин В. Произведение искусства в эпоху его технической воспроизводимости: Избранные эссе. М.: Медиум, 1996. 

2. Бурдье П. Фотография как среднее искусство

3. Зонтаг С. О фотографии

Дополнительная литература

1. Производство и потребление культурных продуктов. Круглый стол
2. Марат Гельман. Музеи в России и механизм культурной политики
3. Марат Гельман Музеи: образ, рынок, власть
4. Лилия Воронкова. Социологические выставки… //   Визуальная антропология: настройка оптики / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009
5. Евгений Добренко. Политэкономия соцреализма (Часть 1)
Тема 3. Партисипаторные и акционистские визуальные исследования
Лекция 3. Партисипаторные и акционистские визуальные исследования. Фото-голос
Картографирование. Барьеры и пространственная доступность (социальные и медицинские услуги для слабо защищенных групп). Фотографирование  (доступные и безопасные vs. недоступные и опасные места). Визуальные методологии и социальные изменения. Проект Moving Walls. Эмпауэрмент и рефрейминг: примеры проектов. Студийная и репортажная, профессиональная любительская фотография.
Photovoice. Сочетание фотографии и коллективных социальных действий.   Фото – нарратив – обсуждение – аутрич-работа – консультирование – политические решения. Как люди концептуализируют их условия жизни и надежды на будущее?  

Как репрезентируется сообщество власть имущими? Средства воображения (репрезентации) и процесс принятия решений. Истоки и направления партисипаторных методов. Педагогика угнетенных Пауло Фрейре. Критическое самосознание, феминизм и эмпауэрмент. Фототерапия. О чем позволяют людям высказываться фотографии и рисунки?
Семинар по теме 3.

Прочитайте статью "Photovoice as a Teaching Tool: Learning by Doing with Visual Methods", обратите внимание на раздел The Lived Experience, pp.  343-347 и продумайте предмет исследования в рамках вашего эссе по курсу "Публичная сфера" (курсовой/магистерской). Ваша следующая задача - найти информанта по теме вашего эссе (курсовой/магистерской) и поработать с ним (ней) некоторое время с целью собрать данные. Поговорите о теме вашего исследования и попросите информанта показать вам что-то, связанное с этой темой, ведите записи на диктофон или в блокноте. Обсудите с информантом наиболее важные моменты в контексте его (ее) личного опыта, связанного с темой вашего исследования, и спросите информанта, как те или иные конкретные аспекты опыта можно было бы  изобразить на фото.  Сделайте с вашим информантов столько фото, сколько пожелаете. Выберите вместе с информантом от 4 до 8 фото, которые покажутся вам наиболее ценными, и которые вы могли бы проанализировать и показать результаты. Фотографии, которые вы отберете, должны в наибольшей степени отражать тему или быть наиболее визуально убедительными. Это не обязательно должны быть люди или надписи. Важно, чтобы вы с информантом нашли визуальные отображения его (ее) идей. Запишите комментарии информанта об этих фото. Выберите из ваших транскриптов фрагменты, соответствующие этим фотографиям.  Расположите отобранные фотографии в таком порядке, чтобы они создавали историю. Придумайте им названия. Интерпретируя образы, опирайтесь на ваши знания социологических теорий и визуального анализа. Используйте ключевые теоретические понятия вашего исследования и "емические" понятия, используемые информантом. Посмотрите тексты, подготовленные с использованием методологии PhotoVoice (партисипаторных визуальных исследований), например, О' Donoghue  и Marquez-Zenkov. Подготовьте PowerPoint презентацию на 7-8 минут, в которой вы представите объяснение каждой фотографии, отобранной для вашей истории, а также текст объемом 400-500 слов.  Заключительный абзац вашего текста должен включать ответы на следующие вопросы: что вам удалось понять, о чем интересном поразмышлять и к каким выводам или гипотезам прийти, выполняя это задание (ответы могут быть связаны с темой вашего эссе/курсовой работы, с познавательными и аффективными процессами вашей учебой в целом)?   
Литература по теме 3.
Обязательная литература

1. Schell K., Ferguson A., Hamoline R., Shea J., and Thomas-Maclean R. Photovoice as a Teaching Tool: Learning by Doing with Visual Methods // International Journal of Teaching and Learning in Higher Education, 2009, Vol. 21, № 3. P. 340-352 // http://www.isetl.org/ijtlhe/pdf/IJTLHE639.pdf
Дополнительная литература
2. O’ Donoghue D. ‘James always hangs out here’: making space for place in studying masculinities at school 

3. Marquez-Zenkov K. Through city students’ eyes: urban students’ beliefs about school’s purposes, supports and impediments 

4. Визуальная антропология: городские карты памяти / Под ред. П. Романова, Е. Ярской-Смирновой. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009. С. 7 -14

5. Визуальная антропология: настройка оптики / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009.

6. Визуальная антропология: новые взгляды на социальную реальность / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова, В. Круткина. Саратов: Научная книга, 2007

7. Визуальная антропология: режимы видимости при социализме / Под ред. Е.Ярской-Смирновой, П.Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009
8. Orellana M. F. “Space and place in an Urban Landscape: Learning from children's views of their social worlds,” Visual Studies (Volume 14, Issue 1, 1999): 73 – 89
9. Schratz, Michael and Ulrike Steiner-Loffler (1998) Pupils using photographs in school self-evaluation, in: Jon Prosser (ed) Image-based Research. A Sourcebook for Qualitative Researchers Bristol, PA: Falmer Press, 1998, pp. 235-251.
10. Spence J. and Solomon J. (eds.) What Can a Woman do with a Camera? (London: Scarlet Press, 1995).
11. Wang C. and Burris M. Photovoice: Concept, methodology, and use for participatory needs assessment. Health Education Behaviour, 1997, 24, 369-387
12. Wang C. C. “Photovoice: A Participatory Action Research Strategy Applied to Women's Health,”  Journal of Women's Health (Volume 8, Issue 2, 1999): 85-192.

Тема 4.  Визуальный анализ кинорепрезентаций
Лекция 4.  Визуальный анализ кинорепрезентаций
Cultural studies: субъектность, политэкономия, гегемония культуры как механизм более широкой системы доминирования. Социология кино: основные подходы. Кино как  социальный институт, способ производства, текст и чтение текста.  

Кино как социальный институт: комплекс разнообразных социальных ролей для каждого отдельно взятого кинофильма; удовлетворяет потребности различных социальных групп, и поэтому развитие кино подчиняется вкусам зрителей.  Структура производства фильма: служащие в кинопроизводстве: на какую работу и как нанимают, как с ними обращаются; 

профессионалы в кино: как работают, как воспринимают свою профессиональную роль, и как эта роль воспринимается их коллегами; организация, в т.ч. институт или факультет кинематографии, киноведения, ориентация кинопродукции на различные аудитории

экономический, социальный и правовой контексты кинопроизводства, гендерные аспекты

Анализ текста: контент-анализ как исследовательская техника объективного, систематического и количественного описания явного содержания коммуникации; критический дискурс анализ, качественный контент-анализ. Семиотика. Знаки, знаковые системы языка и образов, знаковые системы искусства, фотографии, фильма, телешоу.
Коды, отправитель и получатель, интерпретация. Анализ репрезентаций. Морфология волшебной сказки: Владимир Пропп, Умберто Эко. Функции персонажей в структуре нарратива. Кино-нарратив. Бинарные оппозиции. Тематические определения. Screen theory. Анализ аудиторий.
Семинар по теме 4

Выберите социальную проблему, интересующую Вас в связи с темой курсовой работы (магистерской диссертации). Проанализируйте художественные и документальные кинофильмы, в которых представлена эта проблема.  Постарайтесь рассмотреть: а) модальности и дискурсы представления проблемы в визуальном тексте, б) приемы визуализации проблемы автором текста (режиссером, актером, оператором), в) контекстуальность визуальной репрезентации (связь с социально-правовым, политическим, культурным, идеологическим контекстом производства визуального текста и контекстом означаемого)

Литература по теме 4. 
Обязательная

1. Ярская-Смирнова Е.Р. Гендер, власть и кинематограф: основные направления феминистской кинокритики // Журнал социологии и социальной антропологии. №2, 2001. С.100-119

2. Ярская-Смирнова Е.Р., Романов П.В. Герои и тунеядцы: иконография инвалидности в советском визуальном дискурсе // Визуальная антропология: режимы видимости при социализме / Под ред. Е.Ярской-Смирновой, П.Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009. С. 289-331

Дополнительная

3. Визуальная антропология: городские карты памяти / Под ред. П. Романова, Е. Ярской-Смирновой. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009. С. 7 -14

4. Визуальная антропология: настройка оптики / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009.

5. Визуальная антропология: новые взгляды на социальную реальность / Под ред. Е. Ярской-Смирновой, П. Романова, В. Круткина. Саратов: Научная книга, 2007

6. Визуальная антропология: режимы видимости при социализме / Под ред. Е.Ярской-Смирновой, П.Романова. М.: Вариант, ЦСПГИ, 2009
7. Дашкова Т. Идеология и кинорепрезентация (любовь и быт в советских фильмах 30-50-х годов) //Визуальная антропология: новые взгляды на социальную реальность/ Под ред. Круткина, Романова, Ярской-Смирновой. Саратов, 2007

8. Куренной В. Философия фильма: упражнения в анализе. М.: Новое литературное обозрение, 2009 

9. Пропп В.Я. Исторические корни волшебной сказки. М.: Лабиринт, 2009. 

10. Ярская-Смирнова Е.Р. Мужчины и женщины в стране глухих. Анализ кинорепрезентации // Гендерные исследования. 1999а. № 2. С. 260–265.

11. Ярская-Смирнова Е.Р. «Одежда для Адама и Евы»: очерки гендерных исследований. М.: ИНИОН РАН, 2001. 254 с.

12. de Lauretis T. Technologies of Gender. Essays on Theory, Film, and Fiction. Macmillan Press, 1987.

13. Denzin N.K. The Cinematic Society: The Voyeur’s Gaze. London, Thousand Oaks, New Dehli: Sage. 1995. 

14. Eco U. Narrative Structure in Fliming. In: E.del Buono and U.Eco (eds) the Bond Affair. London: Macdonald, 1966.

15. Kuhn A. The Power of the Image. Essays on representations and sexualities. London and New York: Routledge and Kegan Paul, 1985.

16. Kuhn A. Women’s Pictures. Feminism and Cinema. London, New York: Verso, 1994. 

17. Mulvey L. Fetishism and curiosity. Bloomington and Indianapolis: Indiana University Press and BFI Publishing, 1996.

18. Mulvey L. Visual and Other Pleasures. London: Macmillan, 1989a. P. 170–171.

19. Mulvey L. Visual Pleasure and Narrative Cinema // Laura Mulvey. Visual and Other Pleasures. Houndmills: Macmillan, 1989 b. P. 14–26. [First published in Screen. Vol. 16. No. 3. 1975. P. 6–18.]

20. Stacey J. Desperately Seeking Difference // P.Erens (ed.) Issues in Feminist Film Criticism. Bloomington, IN: Indiana State University, 1990. P. 365–380.

21. Stacey J. Star-Gazing: Hollywood Cinema and Female Spectatorship. London and New York: Routledge, 1994.

22. Tuchman G. Hearth and Home: Images of Women and the Media. New York: Oxford University Press, 1978.

23. van Zoonen L. Feminist Media Studies. London, Thousand Oaks, New Dehli: Sage. 1994. 

Тема 5. Публичное искусство и визуальные средства публичной социологи
Лекция 5. Феномен публичного искусства 
Понятие публичного искусства (public art). Искусство для общественных пространств и трансформация его традиционной концепции. Трансформация эстетики городской среды и языка рекламы, постсоветские стратегии публичной визуальной коммуникации. Современное искусство, городское искусство, визуальное искусство, концептуальные проекты и эксперименты художественной интервенции в публичный контекст городской среды. Значение и функция публичного искусства. Попытки изменить информационно-идеологическое поле городской среды специфическим визуальным наполнением. Проблемы урбанистического образа жизни, социальные проблемы в фокусе публичного искусство. Повседневность в публичном искусстве. Творческое образное осмысление действительности, деконструкция ценностей общества потребления, индустрии желаний, оживление визуального городского ландшафта. Среда существования публичного искусства. Жанры site specific art, campaign art и community art. Примеры проектов. Концепция verbatim и проекты театр.doc. Концепции социологических или социальных художественных проектов. Социологические, социально-антропологические фотовыставки. Обоснования и примеры проектов. 

Семинар по темам 5. 

Публичные места Москвы: площади, улицы, дворы, переходы, транспорт, кафе, другие варианты. Проблемы застройки исторических мест, городского транспорта, графитти, детских площадок, доступности городской среды для инвалидов, другие варианты. Наблюдение, фотографирование, поиск информации о конфликтах по поводу публичных мест (беседы с людьми, информация на листовках, объявлениях на местах и в Интернете, обязательно ведите дневник и сохраняйте ссылки на источники информации), рефлексия, рекомендации. Найдите примеры проектов в духе public art – актуальных, происходящих в настоящее время – или информацию о таких проектах, осуществленных в прошлом. Найдите связь с проблематикой публичной сферы, критической рефлексией социальных проблем. Обязательно записывайте источники информации и вдохновения. Дискуссия.
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