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Цель и задачи курса
Целью изучения дисциплины «Экономика фирмы»  является формирование комплексного понимания экономических процессов на фирме, обеспечивающих повышение ее конкурентоспособности на внутреннем и внешнем рынках.
Задачами курса являются:

- определение места и роли фирмы в системе рыночных отношений;

- освоение основных методов и инструментов регулирования хозяйственной деятельности фирмы;

- проведение анализа экономических процессов, определение тенденций их развития, оценивание влияния различных факторов;
- овладение методиками оценки финансовых результатов фирмы.
Базовые учебники
1. Экономика фирмы: учебник для вузов / Под ред. В.Я. Горфинкеля. - М.: Издательство Юрайт, 2011.

2. Экономика предприятия: Учебник для вузов, 2-е изд. – СПб.: Питер, 2009
Формы контроля знаний студентов

1. эссе;
2. зачет.
Весовая градация различных типов контроля знаний
	Тип контроля
	Вес в финальной оценке, %

	Работа на семинарах
	20

	Зачет
	50

	Эссе
	30

	ИТОГО
	100


Тематический расчет часов

	Наименование тем и разделов
	ВСЕГО (часов)
	Аудиторные занятия (час)
	Самостоятельная работа

	
	
	в том числе
	

	
	
	Лекции
	Семинары
	

	РАЗДЕЛ I. Фирма как основное звено рыночной экономики

	Тема 1. Фирма как основной субъект предпринимательской деятельности. 
	6
	1
	
	5

	Тема 2. Внешняя и внутренняя среда фирмы. Функционирование фирмы в рыночной среде
	6
	1
	
	5

	РАЗДЕЛ II. Ресурсное обеспечение деятельности фирмы

	Тема 3. Основной капитал фирмы
	12
	4
	2
	6

	Тема 4. Оборотный капитал фирмы
	10
	2
	2
	6

	Тема 5. Трудовые ресурсы и управление персоналом фирмы
	8
	2
	1
	5

	Тема 6. Финансовые ресурсы  фирмы и эффективность их использования 
	8
	2
	1
	5

	РАЗДЕЛ III. Экономический механизм управления фирмой

	Тема 7. Внутрифирменное планирование 
	10
	2
	2
	8

	Тема 8. Управление запасами и движением товаров. Логистические системы
	10
	2
	2
	6

	Тема 9. Ценовая политика фирмы на различных рынках
	12
	2
	2
	8

	
	
	
	
	

	РАЗДЕЛ IV. Экономические затраты и финансовые результаты деятельности фирмы

	Тема 10. Доходы и расходы фирмы. 
	12
	2
	2
	8

	Тема 11. Формирование, распределение и использование прибыли фирмы
	12
	2
	2
	8

	ИТОГО:
	108
	22
	16
	70


Содержание программы

РАЗДЕЛ I. Фирма как основное звено рыночной экономики

Тема 1. Фирма как основной субъект предпринимательской деятельности. 
Понятие и цели деятельности фирмы. Основные виды, формы и субъекты предпринимательской деятельности. 
Общая характеристика фирмы, цели и задачи функционирования. Основные признаки и классификация фирм. Организационно-правовые формы коммерческих организаций. Малое и среднее предпринимательство, его роль в рыночной экономик. Преимущества малых и средних фирм. Проблемы развития малых предприятий.
Тема 2. Внешняя и внутренняя среда фирмы. Функционирование фирмы в рыночной среде 
Основные характеристики внешней среды фирмы. Влияние факторов внешней среды на экономическую устойчивость предпринимательских структур. 
Внутренняя среда фирмы, основные факторы ее формирования. Общая и производственная структура фирмы, ее виды и типы. Организационная структура и принципы управления. Задачи и направления совершенствования структуры фирмы.

Рыночная модель фирмы. Влияние рыночных факторов на деятельность фирмы. Сущность маркетинга. Принципы и методы рыночной сегментации. Инструменты маркетинга. Понятие конкурентоспособности фирмы. Внешние и внутренние факторы обеспечения конкурентоспособности. 

РАЗДЕЛ II. Ресурсное обеспечение деятельности фирмы 

Тема 3. Основной капитал фирмы
Экономическая сущность и состав основного капитала фирмы. Классификация основного капитала. Структура основного капитала и факторы, ее определяющие. Методы оценки основных средств.

Амортизация, и ее роль в воспроизводственном процессе. Методы начисления амортизационных отчислений. Источники финансирования ремонта основных фондов.

Капитальные вложения как форма осуществления прямых инвестиций. Источники формирования основного капитала. Собственные, привлеченные и заемные источники капитальных вложений. 

Нематериальные активы фирмы. Оценка нематериальных активов. Износ и амортизация нематериальных активов. 

Тема 4. Оборотный капитал фирмы
Экономическое содержание и организация оборотного капитала на предприятии. Состав, размещение оборотного капитала по стадиям кругооборота. Структура оборотных активов организации, размещение по уровню ликвидности. Определение оптимальной величины оборотного капитала, необходимого для нормального функционирования предприятия. Методы определения потребности в оборотном капитале. 

Источники финансирования оборотных средств. Показатели эффективности использования оборотного капитала.
Тема 5. Трудовые ресурсы и управление персоналом фирмы
Понятие трудовых ресурсов. Система управления персоналом фирмы. Планирование численности персонала фирмы. Методы управления персоналом. 

Состав и структура персонала фирмы Факторы, влияющие на состав трудовых ресурсов. Расчет потребности в трудовых ресурсах. Содержание и методы нормирования труда. Показатели эффективности использования трудовых ресурсов. Трудоёмкость продукции. Производительность труда, методика её расчёта. Основные направления повышения производительности труда. 

Принципы организации оплаты труда работников. Формы и системы оплаты труда. Мотивация труда работников. 

Тема 6. Финансовые ресурсы  фирмы и эффективность их использования
Понятие и состав финансовых ресурсов фирмы. Уставный и добавочный капитал фирмы. Определение потребности фирмы в финансовых ресурсах. Источники обеспечения фирмы финансовыми ресурсами. Внутренние и внешние финансовые ресурсы, собственный и заемный капитал. 
Направления использования финансовых ресурсов. Оценка эффективности использования финансовых ресурсов.
РАЗДЕЛ III. Экономический механизм управления фирмой 

Тема 7. Внутрифирменное планирование

Понятие внутрифирменного планирования. Содержание и цели внутрифирменного планирования. Основные принципы и задачи внутрифирменного планирования. Бизнес-план и его составные элементы.
Методы финансового планирования. Система финансовых планов. Виды финансовых планов, составляемых в организации: перспективные, текущие и оперативные планы, планы финансирования капитальных вложений, планы текущих операций. Содержание финансового плана в составе бизнес-плана.

Тема 8. Управление запасами и движением товаров. Логистические системы

Сущность и содержание логистики. Производственная, финансовая и коммерческая логистика. Логистические системы. Показатели эффективности логистической системы фирмы. 
Управление запасами и движением товаров. Планирование материально-технического обеспечения фирмы. Модели определения оптимальной партии поставок материалов.

Тема 9. Ценовая политика фирмы на различных рынках

Цена – ключевой элемент рыночной экономики. Понятие «ценовая политика». Цели ценовой политики: выживание предприятия, краткосрочная максимизация прибыли, краткосрочное увеличение сбыта продукции, завоевание лидерства на рынке. Анализ ценообразующих факторов. Спрос и предложение. Понятие ценовой и неценовой конкуренции. Выбор метода ценообразования.
РАЗДЕЛ IV. Экономические затраты и финансовые результаты деятельности фирмы

Тема 10. Доходы и расходы фирмы.

Классификация расходов организации. Финансовые методы управления расходами. 

Состав и классификация затрат на производство и реализацию продукции (работ, услуг). Классификация затрат по месту их возникновения. Группировка затрат по целевому назначению. Прямые и косвенные расходы. Планирование затрат. Понятие себестоимости, виды себестоимости. Содержание и порядок расчетов себестоимости. Влияние учетной политики на себестоимость продукции, работ, услуг.

Понятие выручки от реализации. Планирование объема продаж. Планирование доходов от реализации. Направления использования выручки от реализации. Понятие валового и чистого дохода. Анализ факторов роста валового дохода. Определение финансового результата от реализации продукции, работ, услуг.

Доходы от финансовой и инвестиционной деятельности.

Тема 11. Формирование, распределение и использование прибыли фирмы 

Экономическое содержание, функции и виды прибыли. Формирование финансового результата от основной
деятельности организации. Методы планирования прибыли. Влияние учетной политики на финансовый результат деятельности организации. Взаимосвязь выручки, расходов и прибыли от реализации продукции (анализ безубыточности). Точка безубыточности, запас финансовой прочности, производственный леверидж.

Операционные доходы и расходы. Прочие внереализационные доходы и расходы. Влияние налогов на формирование чистой прибыли.

Распределение и использование прибыли.

Показатели рентабельности и использование их в финансовом планировании.

Вопросы для оценки знаний
1. Цели и задачи фирмы в рыночной экономике.
2. Виды предпринимательской деятельности (производственное, коммерческое, финансовое и др.).
3. Планирование в организации. Основные виды планов, способы их разработки.
4. Экономический механизм управления фирмой.
5. Эконо​мическое содержание и назначение классификации затрат на производство, группировки по элементам затрат и статьям калькуляции.
6. Рентабельность, ее экономическое содержание и порядок планирования. По​казатели рентабельности.
7. Акционерные общества: сущность, экономическое значение, цель их создания. Развитие акционерной формы хозяйствования в современных условиях.
8. Организация планирования в фирмы. Перспективные и текущие планы, их место в системе планирования.
9. Общая и производственная структура фирмы. Факторы, влияющие на нее.
10. Рыночная модель фирмы. Основные параметры модели.
11. Структура затрат на производство и реализацию продукции и факторы, влияющие на нее. Пути снижения затрат в современных условиях.
12. Сущность, значение и основные пути повышения производительности труда.
13. Значение финансового плана в современных условиях. Задачи разработки финансового плана фирмы, состав финансового плана. 
14. Состав и классификация основного капитала и ее назначение.
15. Понятие издержек фирмы. Связь издержек фирмы с ценой и прибылью. Значение издержек на производство в современных условиях.
16. Внутренняя и внешняя среда функционирования фирмы.
17. Инвестиции - основа прогрессивного развития и устойчивости фирмы. Объекты и субъекты ин​вестиционной деятельности.
18. Структура основных фондов фирмы и факторы, ее определяющие.
19. Бизнес-план фирмы, его назначение.
20. Организационно-правовые формы фирмы в экономике России.
21. Цена и ценовая политика фирмы в рыночной экономике. 
22. Показатели и пути улучшения использования ого капитала фирмы.
23. Преимущества мелких и средних предприятий в современных условиях. Проблемы развития «малого бизнеса» в России.
24. Понятие и сущность основных средств, их роль в расширенном воспроизводстве. Формы их воспроизводства и совершенствования.
25. Система планирования на предприятии в условиях рынка. 
26. Производственная мощность фирмы, ее виды и методика определения. Пути улучшения использования производственных мощностей.
27. Нематериальные активы: сущность, назначение и функции, выполняемые ими в процессе хозяйственной деятельности.
28. Трудовые ресурсы: сущность и состав. Со​став и структура кадров в фирме. Методы опре​деления потребности фирмы в персонале.
29. Научно-техническое развитие фирмы. Организационные формы научно-технического развития в сфере предпринимательства.
30. Формы и системы оплаты труда в современных условиях.
31. Цена продукции фирмы. Принципы ценообразования на различных рынках. Формирование ценовой политики фирмы
32. Оборотный капитал фирмы. Состав и структура оборотных средств. Показатели, характеризующие их использование.
33. Амортизация основных фондов и методы начисления амортизационных отчислений.
34. Выручка, валовой доход, прибыль фирмы. Виды прибыли и ее распределение.
35. Источники финансирования инвестиций.
36. Показатели оборачиваемости оборотных средств и основные направления их улучшения.
37. Понятие инвестиций, их состав и значение в современных условиях.
38. Понятие капитальных вложений, их состав, виды. Структура капитальных вложений и факторы, влияющие на нее.
39. Конкурентоспособность продукции и факторы, влияющие на нее. 
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