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I.ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

	№
	Название темы
	Всего часов по дисциплине 
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции
	Сем. и практ. занятия
	

	1
	Коммерческое право как учебная дисциплина
	4
	1
	-
	3

	2
	Коммерческое право – отрасль частного права
	5
	1
	-
	4

	3
	Торговое законодательство
	5
	1
	-
	4

	4
	Участники коммерческой деятельности
	5
	1
	-
	4

	5
	Объекты торгового оборота
	4
	1
	-
	3

	6
	Регулирование обращения отдельных видов товаров
	5
	1
	-
	4

	7
	Правовое содействие развитию структуры инфраструктуры товарного рынка
	5
	1
	-
	4

	8
	Система договоров коммерческого права
	4
	1
	-
	3

	9
	Заключение, изменение условий и расторжение торговых договоров
	4
	1
	-
	3

	10
	Видовые различия договоров на реализацию товаров
	5
	1
	1
	3

	11
	.Структура договорных связей
	5
	1
	1
	3

	12
	Применение договора для улучшения ассортимента и качества товаров
	5
	1
	1
	3

	13
	Место и сроки исполнения договора на реализацию товара
	5
	1
	1
	3

	14
	Регулирование доставки товаров
	5
	1
	1
	3

	15
	Определение цены товара и порядка расчетов
	6
	2
	1
	3

	16
	Посреднические договоры в торговле
	6
	2
	1
	3

	17
	Договоры, содействующие торговле
	6
	2
	1
	3

	18
	Организационные договоры в торговом обороте
	6
	2
	1
	3

	19
	Ответственность за нарушение торговых договоров
	6
	2
	1
	3

	20
	Приемка товаров по количеству и качеству. Экспертиза качества
	6
	2
	1
	3

	21
	Претензии и рекламации
	6
	2
	1
	3

	
	 Итого:
	108
	28
	12
	68


II. БАЗОВЫЙ УЧЕБНИК

Пугинский  Б.И. Коммерческое право России. М., «Зерцало», 2006.

III. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ СТУДЕНТОВ

Текущий контроль осуществляется путем проверки преподавателем одного домашнего эссе по тематике указанной в разделе IV настоящей программы  с выставлением оценки по 10 бальной шкале. Объем домашнего эссе 3 – 4 тыс. слов. 

Дополнительно по самостоятельному выбору студентов может быть предусмотрено написание студентами одного реферата, в объеме 12 обычных страниц (0,5 печатного листа). Тематика факультативных рефератов основывается на материалах аудиторных занятий и согласовывается с преподавателем. Для избрания темы реферата рекомендуется также использовать тематику письменных работ (см. п.IV настоящей программы). 

Тематика  курсовых  и дипломных работ подлежит согласованию с преподавателем.

Итоговый контроль по окончании курса осуществляется в форме зачета. Зачет проводится в письменной и устной форме (из двух вопросов: один по выбору преподавателя – в письменной форме и один – в устной форме; 20 минут на каждого студента).

Контрольные вопросы по оценке знаний соответствуют вопросам тем письменных работ согласно разделу IV.  

Оценка зачет (отлично) выставляется студенту, набравшему 8-10 баллов.

Оценка зачет (хорошо) выставляется студенту, набравшему 6-7 баллов.

Оценка зачет (удовлетворительно) выставляется студенту, набравшему 4-5 баллов.

Оценка незачет (неудовлетворительно) выставляется студенту, набравшему 3 и менее баллов.

Итоговая (результирующая) оценка по курсу: «Коммерческое право» складывается из следующих составляющих:

1.Оценка за домашнее эссе;

2.Оценка за итоговый зачет.

Результирующая оценка выводится по формуле средней взвешенной с учетом введенных весов. В зачетную книжку и ведомость проставляется результирующая оценка.

Вес итогового зачета в результирующей оценке – 0,8.

Вес эссе (реферата) в результирующей оценке – 0,2.

Например, оценка за реферат – 7  баллов, оценка за итоговый зачет – 8 баллов, тогда результирующая оценка (РО) складывается следующим образом:

РО = 7 * 0,2 + 8 * 0,8 = 1,4 + 6,4 = 7, 8.  Полученное значение 7,8 округляем по правилам округления чисел и получаем результирующую оценку – 8.

В зачетную книжку и ведомость проставляется результирующая оценка – «зачтено (8)».

III. СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ

Тема 1. Коммерческое право как учебная дисциплина

1.   Коммерческое право – один из разделов правоведения.  Понятие учебной дисциплины коммерческого права, отличие учебной дисциплины от отраслей науки и их взаимосвязь.

2.
Правовое регулирование коммерческой, т.е. торговой предпринимательской деятельности – предмет изучения дисциплины коммерческого права. Понятие и сущность коммерции как вида предпринимательской деятельности, связанной с систематическим получением прибыли в результате торговых операций с товарами.

3.  История коммерческого (торгового) права и изучения дисциплины торгового права в России. Причины изучения российского коммерческого права в современных условиях, актуальность дисциплины коммерческого права в связи с формированием рыночных отношений в стране, развитием национального рынка и расширением торговых связей с другими странами.

4. Взаимосвязь и разграничение содержания дисциплины коммерческого права 

гражданского права. Взаимосвязь дисциплины коммерческого права со смежными управленческими и экономическими дисциплинами: менеджментом, экономикой предпринимательства, коммерческой логистикой и другими.  

Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 17- 29.

2. Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 9 – 35.

3. Каминка А.И. Очерки торгового права, М., АО «Центр ЮрИнфоР», 2002, с. 34-62.

4. Цитович П.П. Очерк основных понятий торгового права  (по изд. 1886 г.). М.. 2001, с. 46 – 52.

5. Шершеневич Г.Ф Учебник торгового права, (по изд. 1914 г.), М., с. 24-47.

Тема 2.  Коммерческое право – отрасль частного права


1.  Торговый оборот и имущественные отношения гражданского права, взаимосвязь правового регулирования коммерческой деятельности с общими началами гражданского законодательства.


2.  Исторический очерк развития торгового права и европейских торговых кодексов. Значение гражданского права и торгового права европейских государств в регулировании торговых (коммерческих) отношений. Основания выделения коммерческого права в качестве отрасли частного права. Проблема «дуализма» гражданского и торгового права.


3.  Функции коммерческого права. Общие функции с правом в целом и отраслевыми функциями гражданского права. Специальные функции коммерческого права.


4. Юридический инструментарий коммерческого права. Образование самостоятельных принципов и институтов коммерческого права. Появление специальных черт у соответствующих институтов гражданского права, их «коммерциализация» под влиянием потребностей регулирования торговой деятельности.


5.  Воздействие публично – правовых установлений на коммерческую деятельность. Цели и основные способы такого воздействия. Обеспечение взаимосвязи торгового законодательства с публично-правовыми установлениями.


Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с.с. 19 – 29.
2. Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 20 - 35

2. Каминка А.И. Очерки торгового права, М., АО «Центр ЮрИнфоР», 2002, с. 63-73, с. 85 – 114.

3. Шершеневич Г.Ф Учебник торгового права, М., Спарк, 1994, с. 24-40.





Тема 3. Торговое законодательство


1.  Понятие торгового законодательства. Конституция Российской Федерации – общая правовая основа торгового законодательства. Компетенция Российской Федерации в сфере правового регулирования торговой деятельности.


2.  Структура и состав торгового законодательства. Гражданский кодекс РФ как источник торгового права. Законы Российской Федерации, указы Президента Российской Федерации, постановления Правительства Российской Федерации в области торгового права. Нормативные правовые акты федеральных органов исполнительной власти по вопросам коммерческой деятельности.

3. Значение обычаев делового оборота и деловых обыкновений в системе правового регулирования торговой деятельности. Сфера применения  и правовое значение обычаев делового оборота и деловых обыкновений в международной торговле. 


4. Международные, межгосударственные и межправительственные соглашения по вопросам торговли как источники коммерческого права. Венская конвенция о договорах международной купли-продажи товаров 1980 г., другие акты международного торгового права, их правовое значение и сфера применения.


5.  Процесс гармонизации российского и зарубежного торгового законодательства. Основные направления и способы обеспечения такой гармонизации: участие в международных организациях по вопросам торговли, заключение международных договоров, признание правовых актов международного торгового права, использование обычаев международного торгового оборота и другие.


6. Отраслевые особенности торгового законодательства. Соотношение дозволительных, диспозитивных, договорно-отсылочных и императивных норм в торговом законодательстве. Типовые примерные (рекомендательные) и методические нормативные акты, их правовое значение, ведущая роль инициативы и усмотрения лиц в создании и осуществлении субъективных прав, использовании ненормативных правовых средств в сфере торговой деятельности.  

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с.с. 30 – 51.
2. Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 34 – 45.

3. Актуальные проблемы коммерческого права: Сборник статей / Под ред. проф. Б.И. Пугинского М., 2002.

3. Каминка А.И. Очерки торгового права, М., АО «Центр ЮрИнфоР», 2002, с. 63- 84.

4.  Шершеневич Г.Ф Учебник торгового права, М., Спарк, 1994, с. 40 – 46.

Дополнительная.

1. Нерсесов Н.И. Конспективный курс лекций по торговому и вексельному праву. М., 1896. Перепечатка Юрид. Научной библиотеки. 2003.
2. Петров И.В. Коммерческое право: Учебник. СПб., 2001.

3. Гражданское и торговое право зарубежных государств. I том. Отв. редакторы: проф. Е.А. Васильев, проф. А.С. Комаров, М., Международные отношения, 2004.

Тема  4.   Участники коммерческой деятельности


1.Виды субъектов коммерческого права. Участие предпринимательских    организаций в товарном обращении. Порядок и условия участия индивидуальных предпринимателей в коммерческой деятельности. Особенности участия некоммерческих организаций в совершении торговых операций.


2.  Специализация субъектов коммерческого права. Виды субъектов, занимающихся покупкой и последующей перепродажей товаров: дилеры, торговые дома, трейдеры, дистрибуторы, фирмы-стокисты и другие. Субъекты, содействующие продвижению товаров без участия в сделках от своего имени: брокеры, торговые агентства и другие. Их юридическая сущность, основные задачи и порядок деятельности.


3. Специализированные виды некоммерческих организаций, содействующих развитию рыночных отношений: оптовые ярмарки, товарные биржи, оптовые продовольственные рынки и другие. Их юридическая сущность, основные задачи и порядок деятельности.


4.  Участие субъектов Федерации и муниципальных образований в товарном обращении. Роль органов исполнительной власти и местного самоуправления в развитии территориальных товарных рынков и межрегиональных торговых связей.


5. Участие иностранных организаций, их представительств во внутреннем  торговом обороте.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с.с. 52 – 69.
2.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 63- 96.

3. Илюшина М.Н., Челышев М.Ю., Ситдикова Р.И. Коммерческое право: Учебное пособие / Под ред. Н.А. Баринова. М., 2002.

4. Каминка А.И. Очерки торгового права, М., АО «Центр ЮрИнфоР», 2002, с. 131 – 138, с. 147 – 179.

5. Коуз Р. Фирма. Рынок. Право. М., Новое издательство, с. 6 – 57.
4.. Цитович П.П. Очерк основных понятий торгового права  (по изд. 1886 г.). М.. 2001, с. 87 – 124. 

4. Шершеневич Г.Ф Учебник торгового права, М., Спарк, 1994, с. 61 – 65, с. 70 – 103.

Дополнительная.

1.Гражданское и торговое право зарубежных государств. I том. Отв. редакторы: проф. Е.А. Васильев, проф. А.С. Комаров, М., Международные отношения, 2004., с. 162 – 268.

Тема 5. Объекты торгового права и торгового оборота,
способы их индивидуализации


1. Понятие объектов торгового оборота. Товар, как движимое имущество, имеющее потребительскую и меновую стоимость и не изъятое из обращения, - основной объект отношений коммерческого права.


2.  Классификация видов товаров, их роль в товарной специализации

коммерческих организаций, внедрении автоматизированных систем поиска и учета товаров, ускорение торговых операций. Товары потребительского и производственного назначения, краткосрочного и длительного пользования, товарные группы.


3.  Товарный знак, знак обслуживания – их назначение, виды, порядок регистрации. Свидетельство на товарный знак и знак обслуживания. Коллективный знак. Использование и передача товарного знака и знака обслуживания. Сущность и применение брэнда.


4.  Наименование места происхождения товара, его регистрация и право пользования им. Указание организации, изготовившей товар, значение и способы конкретизации этих данных.


5.  Защита прав и законных интересов участников торгового оборота на товарный знак, знак обслуживания, наименование места происхождения товара.

6. Маркировка товаров и тары: правовое регулирование, назначение, содержание и порядок нанесения. Обязательность специальной маркировки товаров для целей сертификации соответствия и налогообложения (акцизные марки). Ответственность за неправомерную реализацию товаров без специальной маркировки.

7.Товарораспорядительные документы.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 70 – 86.
2.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 46 - 62.

3. Неверов О.Г. Товарораспорядительные документы. М., 2002, с. 46 – 96. 

4. Шершеневич Г.Ф Учебник торгового права, М., Спарк, 1994, с. 167 – 179.

Дополнительная.

1. А.С. Кокин Международная морская перевозка: право и практика, Москва, Волтерс Клувер, 2007, с. 348 – 432.
Тема 6  Регулирование обращения отдельных видов товаров


1.  Государственное регулирование торговых операций с отдельными видами товаров. Цели регулирования: защита национальной экономики, интересы безопасности, охрана здоровья населения, экономические требования и другие. Основные способы государственного регулирования обращения товаров.


2.  Государственное лицензирование деятельности по производству и торговле отдельными видами товаров. Порядок выдачи лицензий на осуществление соответствующих видов деятельности.


3.  Законодательное установление перечней вещей, изъятых из оборота. Ограничение оборота отдельных видов товаров; правовые основания, условия и порядок ограничения продажи отдельных видов товаров. Возможности административного и договорного ограничения операций с отдельными видами товаров.


4.  Защита коммерческих организаций от введения необоснованных ограничений на перемещение и реализацию товаров. Основные способы и порядок такой защиты.

Литература.

Основная.

1..Андреева Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 172 – 217.

2. Неверов О.Г. Товарораспорядительные документы. М., 2002, с. 7 – 45. 

3. Шершеневич Г.Ф Учебник торгового права, М., Спарк, 1994, с. 179 – 192.

Тема 7.  Правовое регулирование развития структуры

и инфраструктуры товарного рынка


1.  Организация товарного обращения  -  объективное  требование рыночной экономики, условие развития народнохозяйственного комплекса. Функции государства, федеральных и региональных органов исполнительной власти по созданию структуры товарного рынка в стране.


2.  Пути совершенствования сбыта товаров организациями – изготовителями. Развитие сбытовых служб и горизонтальных сбытовых сетей, фирменных (заводских) магазинов. Осуществление сбыта товаров через оптовые и иные посреднические организации. Способы создания оптовыми организациями сетей продвижения и реализации товаров. Организация сбыта сельскохозяйственных товаров производителями через кооперативы и другие закупочные звенья.


3.  Правовые вопросы развития оптовой торговли. Функциональная и товарная специализация оптовых торговых организаций. Правовой порядок построения взаимоотношений головных оптовых организаций и их региональных звеньев. 


4.  Правовое положение и деятельность организаторов товарного рынка: оптовых ярмарок, товарных бирж, оптовых продовольственных рынков и других. Правовое обеспечение развития этих организаций.


5.  Правовые аспекты деятельности органов исполнительной власти и местного самоуправления по формированию региональных товарных рынков, развитию межрегиональных торговых связей.


6. Система закупок для государственных и муниципальных нужд. Законодательство и правовое регулирование закупок. Федеральная контрактная система, правовые вопросы совершенствования ее деятельности.


7. Понятие инфраструктуры товарного рынка. Правовое регулирование формирования и развития рыночной инфраструктуры. Основные блоки инфраструктуры рынка: маркетинговые и информационные системы, рекламные службы, складское и транспортное хозяйство, тароупаковочная индустрия и другие. Правовые вопросы деятельности звеньев рыночной инфраструктуры.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с. 105 -  121.

2. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Издание второе. Издательство «Зерцало», с. 86 – 124.
3.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 63-73, с. 218 – 361.

Дополнительная

1. Кулагин М.И. Избранные труды. М., 1997, с. 186 – 200.

2. Петров П.В., Соломатин А.П. Экономика товарного обращения: Учебник для вузов. М., 2002.

3. Половцев Ф.П. Коммерческая деятельность: Учебник. М., 2000.

4. Сидорова Т.Э. Ярмарки и выставки-продажи как участники торгового оборота //Актуальные проблемы коммерческого права: Сборник статей. М., 2002.

Тема 8 Система договоров коммерческого права


1.  Договоры, применяемые в коммерческой деятельности. Развитие системы договоров коммерческого права. Договоры, применяемые исключительно или преимущественно в торговом обороте. Особенности гражданско-правовых договоров, обуславливаемые использованием их в торговом обороте.


2.
Договоры на возмездную реализацию товаров для предпринимательских и хозяйственных нужд («реализационные договоры») – договорная основа коммерческой деятельности. Виды реализационных договоров: оптовая купля-продажа, поставка, контрактация сельскохозяйственной продукции, поставка для государственных нужд, мена и другие. Основания разграничения видов реализационных договоров, критерии выбора субъектами вида заключаемого договора.


3. Посреднические договоры в коммерческой деятельности. Их типовая принадлежность к договорам на возмездное оказание услуг. Виды торгово-посреднических договоров: коммерческая комиссия, коммерческое поручение, агентирование и другие.


4. Договоры, содействующие торговле. Виды таких договоров: на проведение маркетинговых исследований, создание рекламной продукции, распространение рекламы, предоставление и обработку коммерческой информации, хранение товаров, коммерческой франшизы (концессии) и другие.  


5. Организационные договоры в торговле, их основные виды. Соглашения о совместном сбыте товаров, о межрегиональных поставках товаров, договоры органов исполнительной власти и местного самоуправления с производственными и торговыми фирмами по вопросам коммерческой деятельности, организационные договоры на транспорте и другие.


Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 114 -124.
2. Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 123 – 163.

Дополнительная.

1. Вахнин И.Г. Особенности формирования обычаев делового оборота в договорной работе //Законодательство. 1999, №5.

2. Пугинский Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

3. Шершеневич Г.Ф. Учебник торгового права (по изданию 1914 г.). М., 1994, с.193-203. 

Тема 9  Особенности заключения, изменения  условий
и расторжения торговых договоров

1. Требования закона к форме договора в коммерческой деятельности. Способы ускоренного заключения договоров в торговом обороте. Принятие продавцом к исполнению заказа покупателя в порядке «молчаливого акцепта». Использование стандартных форм договоров и специальных процедур заключения договоров на товарных биржах, при сделках с товарораспорядительными документами и других. 

2. Заключение договоров на основе типовых форм (проформ), утверждаемых промышленными и торговыми ассоциациями. Правомочия сторон по отступлению от текста проформ договоров.

3. Правовое регулирование заключения договоров в системах электронной торговли. Порядок заключения договоров с использованием электронных средств коммуникации («электронная торговля»).

4. Установленные законом основания для одностороннего отказа от исполнения или одностороннего изменения условий любых видов договоров, а также отдельных видов договоров: купли-продажи, поставки, перевозки и других, а также по договору поручительства и иных договоров доверительного характера. Односторонний отказ от договора согласно обычаям делового оборота. Договорные условия, связанные с осуществлением торговой предпринимательской деятельности, о возможности одностороннего отказа от исполнения обязательства и одностороннего изменения его условия. Основания включения в договоры таких условий и порядок их реализации. Законодательные ограничения изменения некоторых условий договоров, регулирующих коммерческую деятельность.

5. Включение в договор условий о распределении между сторонами рисков изменения обстоятельств и приведении договора в соответствие с изменившимися обстоятельствами. Возможные процедуры адаптации содержания договора к изменившимся обстоятельствам. Порядок действий в случае недостижения соглашения об изменении условий договора.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», с 125 – 149.
2.Андреева  Л.В. Продажа товаров: руководство по подготовке к заключению договоров. М ., 1997.

3.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 123 – 171

3. А.В. Захарьина. Договоры предприятий торговли. Составление, заключение, исполнение. Москва, Омега- Л, 2008.

Дополнительная.

1. Брагин Л.А. Электронная коммерция: Учебное пособие. М., 2005

3. Вахнин И.Г. Особенности формирования обычаев делового оборота в договорной работе //Законодательство. 1999, №5.

4. Дашков А.П. Коммерческий договор от заключения до исполнения. М., 1998.

5. Пугинский Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

Тема 10 Договоры на реализацию товаров.  Видовые различия договоров на реализацию товаров


1. Договор купли-продажи – общий договорный вид обязательств на реализацию товаров. Разделение видов договора купли-продажи в зависимости от субъектного состава отношений, сферы применения договора, особенностей предмета и других факторов. Закрепление в законе отдельных видов договора купли-продажи.


2. Необходимость выделения в качестве самостоятельного вида договора оптовой купли-продажи товаров, регулирующего отношения по реализации товаров для организаций розничной торговли с целью последующей продажи гражданам. Общее назначение указанного договора – всемерное удовлетворение интересов населения в необходимых товарах, расширение возможностей защиты прав потребителя как аспект защиты прав человека.


3. Основные цели, определяющие содержание договора оптовой купли-продажи: 1) обеспечение ритмичного и бесперебойного поступления товаров в розничную сеть; 2) обеспечение структуры ассортимента товаров, максимально удовлетворяющей интересы покупателей; 3) поступление товаров высокого качества, безопасных для жизни и здоровья населения и для окружающей среды; 4) поступление товаров в упаковке и расфасовке, удобных для пользования и хранения; 5) обеспечение полноты информации для покупателя о характеристиках товара, порядке пользования (употребления) и хранения, гарантийных сроках, сроке годности и других; 6) обеспечение для покупателя возможности замены товара, его гарантийного ремонта и сервисного обслуживания. Другие условия, необходимые для договора оптовой купли-продажи.


4. Договор поставки, его определение. Предназначенность договора поставки для реализации товаров в целях профессионального использования или предпринимательства. Возможности договора поставки в деле организации межрегиональных и межотраслевых хозяйственных связей, отношений производственной кооперации. Особенности поставки товаров для государственных нужд. Роль долгосрочных договоров поставки в решении задач долговременного производственного и торгового сотрудничества.


5. Основания выделения в качестве самостоятельного вида договора контрактации сельскохозяйственной продукции (сезонный характер производства, зависимость от климата и других внешних условий, отсутствие развитой системы закупок и др.). Влияние указанных факторов: на содержание договора контрактации сельхозпродукции. Порядок исполнения договора и условия ответственности хозяйств. 

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с.150 – 167.
2.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 126-144.

3. Вахнин И.Г. Правовые вопросы подготовки и заключения договоров, образующих договорную систему // Коммерческое право. 2002, № 14, с.1-7.

4. Витрянский В.В. Договор купли – продажи и его отдельные виды.

4. Романец Ю.В. Обязательство поставки в системе гражданских договоров // Вестник ВАС РФ. 2000. №12, с. 76-77.

5.Шевченко Л.И. Регулирование отношений поставки: теория и практика. СПб., 2002. с.15-45.

Тема 11 Структура договорных связей

1. Понятие структуры договорных связей. Виды структур  договорных связей. Прямые договорные связи и связи с участием оптовых и иных посреднических организаций. Складская и транзитная поставка при участии посреднических звеньев.

2. Выбор субъектами структуры договорных связей. Факторы,

подлежащие учету изготовителем при выборе структуры связей по реализации произведенных товаров. Критерии выбора потребителем структуры связей по закупке товара. Основания и порядок исключения излишних посреднических звеньев из цепи продвижения товара.

3. Торгово-производственные функции оптовых организаций.

Осуществление оптовыми фирмами комплектации товаров, составления ассортиментных наборов, предпроизводственной подготовки, расфасовки и упаковки, отпуска товаров мелкими партиями и других операций. Учет возможностей оказания таких услуг при определении структуры связей.

4. Правовые особенности отношений по реализации товаров

изготовителями и оптовыми организациями через собственные сбытовые сети. Реализация товаров при посредстве товарных брокеров и агентов, влияние их участия на структуру договорных связей.

5. Структура отношений по поставке товаров для государственных 

нужд. Прямые связи между заказчиками и поставщиками, поставка товаров получателям согласно отгрузочной разнарядке заказчика. Выдача заказчиками извещений о прикреплении покупателей к поставщикам, заключение на основании таких извещений договоров между поставщиками и покупателями на поставку товаров для государственных нужд. Основания выбора заказчиками оптимальной структуры связей.

6. Структура связей по межрегиональным поставкам товаров.

Соглашения между органами исполнительной власти о межрегиональных поставках. Закрепление и конкретизация условий соглашения в договорах купли - продажи, заключаемых между изготовителями (поставщиками) и потребителями товаров, находящимися в соответствующих регионах.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», с. 168 – 177.
2. Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 92 – 96.

3.Андреева  Л.В. Продажа товаров: руководство по подготовке к заключению договоров. М ., 1997.

4. Вахнин И.Г. Договор купли-продажи и поставки товаров // РИСК. 1997, № 6.

5. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 11- 75, с.113-123.

6. Пугинский Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

7. Шевченко Л.И. Регулирование отношений поставки: теория и практика. СПб., 2002. с.15-45. 

Дополнительная.
1. О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд. Постатейный комментарий к Федеральному закону от 21 июля 2005 г. № 94 – ФЗ. Под ред. проф. Ю.А. Тихомирова. М., Юстицинформ, 2006.
Тема 12 Выработка условий торговых договоров.

Применение  договора для улучшения

ассортимента и качества товаров

1. Порядок определения условий договоров. Предмет договора, ассортимент, сроки и порядок отгрузки.

2. Понятие ассортимента товаров. Укрупненный и развернутый ассортимент. Определение покупателем необходимого ассортимента товаров и правовые возможности воздействия продавца для удовлетворения требований об ассортименте. Договорные спецификации, их составление, порядок высылки, урегулирование разногласий.

3. Роль договора как основного правового средства решения задачи

расширения и обновления ассортимента отечественных товаров. Установление в договоре порядка согласования ассортимента на будущие периоды. Формулирование договорных условий о периодическом обновлении продавцом ассортимента товаров с учетом запросов покупателей.

4. Возможности долгосрочных договоров для установления на перспективу обязанности изготовителя по освоению производства новых видов товаров улучшенного ассортимента. Порядок определения в договоре начального срока поставки новых  видов товаров улучшенного ассортимента. Порядок определения в договоре начального срока поставки новых товаров, их характеристик и количества (процентного соотношения).

5. Значимость определения в договорах условия о качестве товара. 

Способы конкретизации в договорах качественных характеристик товара. Привязка в договорах условия о качестве к стандартам. Продажа товаров по согласованным образцам, определение в договоре необходимых характеристик образца и порядка его хранения.

6. Стандартизация продукции, виды нормативных документов по стандартизации, обязательные требования стандартов. Способы обеспечения взаимосвязи договора и стандартов при определении условия о качестве товара. Порядок установления обязанности соблюдения показателей стандартов. Определение в договоре условия о применении «ступенчатых» стандартов, устанавливающих несколько различных уровней требований к качеству на перспективу.

7. Использование возможностей договора для улучшения качества 

товаров. Необходимость конкретного определения в договоре категорий, марок, сортов товара, других потребительских характеристик, согласование которых относится к ведению сторон. Установление в договоре дополнительных по сравнению со стандартом требованиями к качеству, более высокого уровня качества.

8. Сертификация соответствия товаров, ее правовое регулирование. 

Виды сертификации. Порядок проведения сертификации товаров, в том числе импортируемых. Документы, удостоверяющие прохождение сертификации. Применение знаков соответствия товаров и знака обращения товара на рынке. Ответственность изготовителей и продавцов в связи с сертификацией товара.

9. Гарантийные сроки, сроки годности и сроки службы товара.

Значение определения в договорах этих сроков, обозначение их в маркировке или сопроводительной документации к товару. Использование возможностей договора для увеличения продолжительности указанных сроков.

10. Виды и содержание документов, удостоверяющих качество товара. Порядок предоставления продавцом документов о качестве и сертификации товара. Указание в маркировке или документах основных характеристик товара, порядка пользования (употребления) и хранения.

Литература.

Основная.


1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 168 – 177.
2. Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 97 – 144.

3. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 11- 75, с.113-123.

4. Вахнин И.Г. Правовые вопросы подготовки и заключения договоров, образующих договорную систему // Коммерческое право. 2002. № 14. С. 1- 7.

5. Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление. Учеб.- практ. Пособие. М., 2005

6. Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с.108 – 

Дополнительная.

1. Вахнин И.Г. Об основаниях формирования условий договора в предпринимательской деятельности // Хозяйство и право. 1999, № 3.
2. Завидов Б.Д. Договорное право России. М., 1998.
3. Хохлов С.А. Организация и техника договорной работы на предприятии. Свнрдловск, 1982.
4. Разу М.Л. . Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление. Учеб. –практ. Пособие. М., 2005.

















Тема 13     Место и сроки исполнения договора

на реализацию товара

1. Определение в законе и договоре места исполнения обязательства по передаче товара. Особенности определения места исполнения договора контрактации сельхозпродукции. Обстоятельства, подлежащие учету при определении места исполнения обязательства. Применение Правил

ИНКОТЕРМС при определении места исполнения обязательства во внешнеторговых договорах и внутреннем обороте.

2. Определение в договоре условия о сроке отгрузки (передачи) 

товара. Общие и частные сроки отгрузки товара. Экономические, производственные и иные факторы, подлежащие учету при установлении в договоре сроков отгрузки. Способы определения в договоре условия о сроках отгрузки товара.

3. Установление в договоре графиков отгрузки товара. Способы 

определения графиков: календарные расписания, интервалы между отгрузками, часовые, минутные графики. Соотношение условий о сроках поставки и графиков отгрузки.

4. Определение в договоре размеров одновременно отгружаемых  

партий товара, частоты (ритмичности) отгрузки. Установление сроков отгрузки с учетом сезонного характера производства или использования товара, продолжительности навигационного периода и иных обстоятельств.

5. Согласование сторонами возможности и порядка досрочной 

отгрузки товара. Обязанности восполнения продавцом неотгруженного в срок количества товара, ассортимент восполнения. Отказ покупателя от товара, поставка которого просрочена.

6. Установление сторонами в договоре момента (места) перехода 

права собственности на товар и риска случайной гибели или повреждения товара. Обстоятельства, подлежащие учету сторонами при определении указанных условий. Резервирование продавцом права собственности на товар.

Литература.

Основная.

1.Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 11- 75, с.113-123.

2. Н.Г. Вилкова. Правила толкования международных торговых терминов. Правовое регулирование и практика применения. М., Статут, 2008.

3..Хохлов С.А. Организация и техника договорной работы на предприятии. Свердловск, 1982. с. 23-85.

4. Пугинский  Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

5.Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление. Учеб.- практ. Пособие. М., 2005

6.Розенбнрг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с.167 – 184.

7. Шевченко Л.И. Регулирование отношений поставки: теория и практика. СПб., 2002. с.15-65.

Тема 14    Регулирование доставки товаров

1.  Определение в договоре обязанностей сторон по доставке 

(организации доставки) товара. Применение Правил ИНКОТЕРМС при выработке условия о порядке доставки. Установление вида транспорта и используемых перевозочных средств. Учет при выборе транспорта норм загрузки транспортного средства и размеров отгружаемых партий товара. Определение возможности замены одного вида транспорта или перевозочного средства другими.

2.Установление в договоре условий об обеспечении сохранности отгружаемых товаров при перевозке. Установление обязанности использования продавцом специальных контейнеров, средств экспедирование пакетирования, крепления и укрытия груза. Сопровождение (экспедирование) грузов при перевозке.

3. Включение в договор условия о незамедлительном уведомлении 

продавцом покупателя об отправке товара. Значение этого условия и порядок обеспечения его исполнения.

4. Вывоз товара покупателем. Определение в договоре графика вывоза 

или сроков уведомления продавцом покупателя о готовности товара. Возможность отбора покупателем товара на складе продавца.


Литература.

Основная.

1. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 11- 75, с.113-123.

2. Н.Г. Вилкова  Правила толкования международных торговых терминов. Правовое регулирование и практика применения. Статут, Москва, 2008.

3.
Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление.           Учеб.- практ. Пособие. М., 2005

4.  
Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому


регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с.94 – 108.

5. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.281 – 340.

Дополнительная

1. А.С. Кокин Международная морская перевозка груза. Право и практика. Москва, Волтерс Клувер 2007.
Тема 15 Определение цены товара и порядка расчетов

1. Законодательное регулирование порядка установления цен на 

товары. Порядок рыночного формирования цен. Определение цен на биржевые виды товаров в соответствии с биржевыми котировками. Определение цены в договоре по соглашению сторон.

2. Формулирование в договоре условия о цене товара. Экономический

анализ обоснованности цены. Установление наценок (скидок) к цене для оптовых и иных посреднических организаций. Условие договора о допустимости изменения согласованной цены.

3. Способы предупреждения потерь от колебания цен  и инфляционных процессов. Установление в договоре условия о согласовании цены до начала частного срока поставки или отгрузки отдельных партий товара. Установление цены в эквиваленте к иностранной валюте с указанием значения курса, места и даты его определения.

4. Законодательное регулирование способов расчетов. Банковские

правила об осуществлении расчетов, видах расчетных документов. Критерии выбора сторонами способа расчетов: повышение надежности получения денежных средств за товар, соответствие уплачиваемой суммы количеству и качеству приобретаемого товара и другие. Соответствие применяемых способов расчетов этим требованиям.

5. Согласование условий  относительно применяемого способа

расчетов. Определение в договоре вида и срока действия аккредитива, перечня точного наименования документов для выплаты средств по аккредитиву. Установление при расчетах по инкассо срока акцепта платежного требования и оснований для отказа от акцепта.

6. Установление в договоре при регулярных отгрузках товаров 

условия о расчетах в порядке периодических платежей, определение сроков перечисления и размеров платежей. Предварительные и авансовые платежи, обеспечение интересов покупателей при их применении.

Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с. 224-235.

2. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 40 - 65.

3. А.С. Кокин Международная морская перевозка груза. Право и практика. Москва, Волтерс Клувер 2007, с. 483 – 533.
4. Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление. Учеб.- практ. пособие. М., 2005

5. Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с. 185 -214.

6. Цветков И.В. Внешнеторговые сделки. Правоприменительная  практика. М., 2002, с. 42- 75.

7. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.197 – 231.

 Дополнительная












1. Хохлов С.А. Организация и техника договорной работы на предприятии. Свердловск, 1982. с. 23-85.
Тема 16  Посреднические договоры в торговле

1. Общая характеристика посреднических договоров в торговле. 

Предмет договоров – действия посреднических организаций по приобретению и продаже товаров либо продвижению товаров в интересах других участников торгового оборота. Типовая принадлежность посреднических договоров к договорам на возмездное оказание услуг. Виды торгово-посреднических договоров.

2. Договор коммерческой комиссии. Особенности содержания 

договора комиссии в коммерческой сфере: заключение договора на срок или без определения срока действия, с указанием или без указания территории исполнения, с условием относительно ассортимента товаров и другие. Определение порядка отступления комиссионера от указаний комитента. Различия содержания договора в зависимости от того, передается или нет товар комиссионеру. Ответственность комиссионера за неисполнение обязательства третьими лицами. Установление последствий неисполнения  комиссионером обязательства по продаже товара. Выплата вознаграждения и возмещение затрат комиссионера.

3. Договор коммерческого поручения. Особенности коммерческого 

поручения и представительства. Определение в договоре содержания поручения и  порядка финансирования даваемых доверителем последующих указаний. Передача поверенным исполнения доверителю. Выплата вознаграждения и возмещение затрат поверенного.

4. Агентские договоры, их применение в торговом предпринимательстве. 
  Действия агента от имени принципала и от своего имени. Особенности договора торгового агентирования. 
Содержание действий торгового агента по организации продаж товара. Порядок выплаты вознаграждения агенту.

5. Транспортная экспедиция. Особенности оформления договорных

отношений в зависимости от вида организации, оказывающие экспедиционные услуги. Функции экспедитора по совершению действий юридического характера: заключение договоров перевозки от имени принципала; оформление документов по отправлению и принятию грузов и другие. Выполняемые экспедитором для принципала фактические действия по проверке состояния груза, нанесению транспортной маркировки, организации завоза и вывоза груза на станции (в порты), уведомлению клиента об отправленных и прибывших грузах и другие. Особенности ответственности экспедиционных организаций за неисполнение обязательств.

6. Договоры об исключительной продаже товаров и дистрибуторские контракты.

Фактический характер посредничества по таким договорам. Обязанность покупателя (дистрибутора) приобрести у продавца определенное количество товаров. Обязанность продавца выполнять заявки покупателя на продажу дополнительных количеств товара. Условия об обязанности изучения покупателем (дистрибутором) спроса на товар, проведения рекламных компаний, участия в оптовых ярмарках и выставках. Оказание продавцом организационной и технической помощи покупателю (дистрибутору).


Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», с. 214 - 235.
2. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга третья. Договоры о выполнении работ и оказании услуг. М, Статут. М., 2003, с. 247 -  494.

3. Крылов С.С. Стороны в договоре поручения // Хозяйство и право. 1999. № 8.

4. Правовое регулирование внешнеэкономической деятельности / Под ред А.С. Комарова. М.., 2001.

5. Рябиков С.Ю. Агентские соглашения во внешнеэкономических связях. М., 1992.

6. Суханов Е.А. Агентский договор //Вестник Высшего Арбитражного Суда РФ. 1999. № 1.

7. Суханов Е.А. Посреднические и кредитно-финансовые сделки в новом гражданском кодексе Российской Федерации. М., 1996, с. 8-22.

8. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.143 – 163.












Тема 17  Договоры, содействующие торговле

1. Общая целевая  предназначенность как основание классификации договоров, содействующих торговле. Развитие видов договоров данной группы в современный период. Конкретные виды договоров, содействующих торговле.

2.Договор на проведение маркетинговых исследований. Значение договора для обеспечения сбалансированности между производством и потреблением, ориентирования производителей товаров на удовлетворение реальных запросов покупателей. Определение договора. Предмет договора. Составление задания на проведение исследования и программы работ. Необходимые условия договора. Результат исследования – выводы и рекомендации маркетолога, заложенные в отчете о проведении исследования. Особенности определения ответственности исполнителя.

3. Договоры на создание рекламной продукции (подряд и авторский заказ). Требования федерального закона «О рекламе», подлежащие учету при заключении и исполнении договора. Одобрение рекламодателем (заказчиком) эскиза, проекта, сценария, рекламного ролика и т.п. Определение предмета договора, цены, сроков исполнения обязательства. Особенности ответственности сторон в случае нарушения авторских и смежных прав третьих лиц.

4. Договоры на распространение и размещение рекламы. Порядок определения предмета договора путем установления содержания действий рекламораспространителя, способа их выполнения и объема услуг. Особенности определения предмета договора в зависимости от вида рекламы. Условия договора относительно доведения рекламной информации до «активных пользователей». Договор на размещение рекламы. Содержание договора на проведение рекламной компании. Особенности ответственности рекламораспространителя. 

6. Договоры на предоставление коммерческой информации и ее

переработку. Отличительные признаки информации как объекта имущественных отношений. Предмет договора: содержание (характер) информации и цель ее использования. Определение в договоре условий о полноте информации, регулярности и оперативности ее предоставления, степени достоверности. Договоры об анализе информации и составлении на этой основе прогнозов и рекомендаций для заказчика. Конфиденциальный характер договоров.

7.   Договор хранения. Особенности порядка заключения договора

хранения и определение их содержания в коммерческой сфере. Стороны договора. Хранение на товарных складах. Хранение прибывших грузов транспортными организациями. Соединение хранения с обязанностями оптовых организаций по совершению товарных операций: составление ассортиментных наборов, освежение запасов товара, отгрузка по указанию поклажедателя и др. Ответственное хранение товаров: правовое регулирование, содержание прав и обязанностей сторон.

8.   Коммерческая франшиза (концессия). Виды договора 

коммерческой франшизы. Стороны договора. Лицензионное соглашение как часть договора. Условие о передаче пользователю бизнес-системы (операционной системы) и обучения сотрудников пользователя ее применению. Контроль правообладателя за соблюдением пользователем требований бизнес-систем. Порядок оказания пользователю технического, консультационного и иного содействия. Плата по договору коммерческой концессии (франшизы). 


Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с. 259 – 288.

2. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга третья. Договоры о выполнении работ и оказании услуг. М, Статут. М., 2003, с 667 – 798, с 977 – 1049.

3. Евдокимова Е. Франшиза и договор коммерческой концессии // Хозяйство и право. 1997. №12.

4. Измайлова Е.В. Правовое регулирование маркетинга. М., 2002.

5. Суворова С. Договор хранения // Российская юстиция. 1998. № 6. 

6. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.131 – 142.












Тема 18  Договоры, содействующие торговле

Организационные договоры в торговом    обороте

1.   Сущность и определение организационных договоров. Предмет 

организационных договоров – урегулирование субъектами общих вопросов  совершенствования взаимосвязанной деятельности. Роль организационных договоров в создании условий и предпосылок для повышения упорядоченности заключения и исполнения имущественных договоров. Правовое регулирование организационных договоров.

2. Отличительные черты  организационных договоров: долгосрочный 

или бессрочный  характер, отсутствие возмездности, использование обеими сторонами положительных результатов улучшения взаимосвязанной деятельности и др.

3. Виды организационных договоров. Договоры о взаимосвязанной 

деятельности по снабжению ресурсами и сбыту товаров. Договоры об организации перевозок. Другие организационные договоры.

4. Видовые особенности соглашений органов исполнительной власти о 

межрегиональных поставках товаров. Предмет соглашений – определение конкретных поставщиков и покупателей и общих условий  договоров поставки между ними. Структура обязательных отношений по межрегиональным поставкам товаров. Содержание соответствующих договоров.

5. Видовые особенности соглашений органов исполнительной власти и 

местного самоуправления с производственными и торговыми организациями

по вопросам хозяйственной деятельности. Роль таких соглашений в выявлении территориальных ресурсов для развития экономики региона и решения социальных задач. Содержание соглашений, заключаемых с организациями-изготовителями и торговыми организациями. 


Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 236 – 265.
2. Брагинский М. И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга третья. М., 2002.

3.Измайлова Е.В. Правовое регулирование маркетинга. М., 2002.
3. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993.
Дополнительная.

1. Васева Н.В. Имущественные и организационные гражданско-правовые договоры // Гражданско-правовой договор и его функции. Свердловск, 1980. С. 61- 65.
2. Евдокимова Е. Франшиза и договор коммерческой концессии //Хозяйство и право. 1997. № 12.

3. Красавчиков О.А.  Гражданские организационно-правовые отношения //Советское государство и право. 1966. № 10. С. 50-57.

4. Мезрин Б.Н. Моделирование гражданско-правовых имущественных отношений // Антология уральской цивилистики. 1925 – 1989: Сборник статей. М., 2001. С. 191 – 202.

5. Суворова С. Договор хранения //Российская юстиция. 1998. № 6.

6. Шахов В.В. Страхование. М., 1997.
Тема 19 Ответственность за нарушение торговых договоров

1. Виды и характер ответственности за нарушение обязательств, 

применяемой в торговом обороте. Закон и договор как основания установления (источники) ответственности. Функции ответственности в современных условиях.  Зависимость эффективности ответственности от полноты реализации присущих ей функций.

2. Правомочия сторон по установлению в договоре и изменению 

ответственности. Установление в договоре мер ответственности за неисполнение обязанностей, предусмотренных законом и договором. Соглашения о возмещении убытков в заранее определенном (твердом) размере, увеличении или уменьшении установленного законом размера неустойки и процентов по денежным обязательствам. Определение в договоре соотношения между неустойкой и возмещением убытков от нарушения.

3. Критерии выбора вида ответственности за нарушения обязательств 

в торговом обороте. Способы оптимального определения в договорах размера и порядка начисления неустойки (штрафа, пени).

4. Условия освобождения от ответственности за допущенное

нарушение обязательства. Понятие непреодолимой силы. Указание в договоре конкретных обстоятельств, рассматриваемых в качестве непреодолимой силы. Указание в договоре конкретных обстоятельств, рассматриваемых в качестве непреодолимой силы. Другие предусмотренные  законом основания для полного или частичного освобождения должника от ответственности.


Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 293 – 308.
2. Грибанов В.П. Ответственность за нарушение гражданских прав и обязанностей // Осуществление и защита гражданских прав. М., 2000.

3. Евтеев В.С. Возмещение убытков как вид ответственности в коммерческой деятельности. М., 2005.

4. Комаров А.С. Ответственность в коммерческом обороте М., 1991.

5. Пугинский Б.И., Неверов О.Г. Правовая работа: Учебник. М., 2004, с.79- 107. 

Тема 20 Приемка товаров по количеству и качеству. Экспертиза качества.

1. Проверка сохранности товара при получении от транспортных 

организаций. Коммерческие акты, порядок их составления, обжалование отказа в выдаче акта. Удостоверение несохранности груза при перевозке автомобильным транспортом. Порядок проведения экспертизы для определения причин несохранности груза и размера ущерба, возникшего при транспортировке.

2. Требования закона относительно порядка приемки товаров в 

отношениях по купле-продаже. Нормативные акты, регулирующие порядок приемки товаров по количеству и качеству. Определение в договорах порядка и особенностей приемки отдельных видов товаров.

3. Порядок составления актов о недостаче и ненадлежащем качестве 

товаров. Другие документы, составляемые покупателем и подтверждающие результатов приемки. Документальное оформление результатов сдачи-приемки при передаче товара продавцом покупателю.

4. Экспертиза качества товаров. Организации, управомоченные на 

проведение экспертизы. Порядок назначения и проведения повторной и дополнительной экспертизы.

5. Особенности приемки импортных и экспортных товаров и 

оформления актов об их недостаче или ненадлежащем качестве. Определение в контракте на экспорт товара организации, управомоченной проводить проверку количества и качественного состояния товара, а также порядка оформления приемных документов. Составление инспекционных отчетов об отправке и прибытии экспортных грузов.

Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 309 -323
2.Апель А.Л., Бабянская Н.С. Коммерческое право России: Конспект лекций. СПб., 2003.

3. Красовский П.А., Ковлев А.И., Стрижов С.Г. Товар и его экспертиза. М., 1998.

4. Общие правила проведения экспертизы качества и количества товаров. М., 1996.

5.Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с. 120 -162

Тема 21 Претензии и рекламации

1. Законодательство о претензионном порядке урегулирования споров.

Включение в договор условия  о претензионном урегулировании споров.

2. Порядок и сроки предъявления претензии (рекламаций) в торговых

отношениях. Содержание претензии. Документальное обоснование претензионного требования. Порядок и сроки дачи ответа на претензию. Соглашение о бесспорном списании сумм по признанным претензиям.

3. Особенности предъявления претензий, вытекающих из перевозки

грузов. Виды транспортных организаций, которым могут заявляться претензии по поводу утраты, недостачи или порчи груза. Документы, обосновывающие претензию. Порядок и сроки предъявления и рассмотрения претензий, вытекающих из перевозки грузов.

4. Определение во внешнеторговых контрактах порядка и сроков

предъявления и рассмотрения претензий. Условия о высылке рекламационных актов о недостаче или ненадлежащем качестве импортного товара.


Литература.

Основная.


1.Пугинский Б.И., Неверов О.Г. Правовая работа: Учебник. М., 2004, с.108-130.

2. Витрянский В.В. Договор перевозки. М., 2001. Глава VIII, с. 473-488

3.Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с. 255 – 268.

Рекомендуемая тематика курсовых, дипломных работ, рефератов, эссе

1. Основания отраслевого обособления коммерческого права.

2. Торговое и гражданское законодательство: соотношение и взаимовлияние.

3. Торговое законодательство  России и других стран (сравнительные исследования).

4. Ненормативные правовые средства в коммерческом праве: понятие, виды.

5. Обычаи торгового оборота, их фикисрование и применение.

6. Защита прав потребителей в торговом обороте.

7. Принципы Европейского договорного права, их значение и применение в коммерческом праве.

8. Принципы международных коммерческих договоров УНИДРУА, их значение и применение   в коммерческом праве.

9. Основные положения правил Инкотермс 2000, их значение и применение в коммерческом праве.

10. Предмет и метод регулирования коммерческого права.

11. Виды организаций – участников торгового права. 

12. Основания выбора организационно-правововй формы торговой организации.

13. Контрактные объединения в торговле.

14. Участие некоммерческих организаций в торговом обороте.

15. Торгово-промышленные палаты: правовое положение, функции. 

16. Участие иностранных лиц в торговом обороте.

17. Участие органов исполнительной власти и местного самоуправления в развитии торговых связй.

18. Субъекты-организаторы торгового оборота: оптовые продовольственные рынки, товарные биржи, оптовые ярмарки и др.

19. Товарный знак, знак обслуживания, наименование места происхождения товара, брэнд.

20. Правовые проблемы развития товарного рынка.

21. Инфраструктура товарного рынка: понятие и содержание (правовые аспекты).

22. Понятие товара, классификация видов товаров

23. Товарораспорядительные документы.

24. Правовое регулирование конкуренции на товарных рынках.

25. Деловая репутация коммерческой организации: формирование, защита.

26. Обеспечение коммерческой тайны в торговом обороте.

27. Классификация договоров торгового права.

28.  Договоры оптовой купли продажи и поставки: сравнительный анализ.

29. Способы заключения договоров в торговом обороте.

30. Электронная цифровая подпись: правовая регламентация.

31. Заключение и исполнение договоров с использованием электронных средств (электронная торговля).

32. Долгосрочные договоры: особенности заключения и определение содержания.

33.   Организационные договоры в коммерческой сфере.

34. Регулирование закупок для государственных нужд.

35. Организация межрегиональных торговых связей (правовые аспекты).

36. Структура договорных связей в торговле.

37. Регулирование перехода права собственности и рисков в торговых договорах.

38. Использование договора для удовлетворения ассортиментных запросов покупателей.

39. Правовые аспекты улучшения качества товара.

40. Сертификация товаров: цели, порядок проведения и документальное оформление.

41. Условия о сроках и графиках отгрузки товаров в торговых договорах.

42. Маркировка товары, маркировка тары (правовые аспекты).

43. Способы определения цены продаваемого товара.

44. Определение в договорах формы и порядка расчетов.

45. Особенности расчетов во внешнеторговых отношениях.

46. Договор мены (бартера) в торговом обороте.

47. Договор коммерческой комиссии (консигнации).

48. Договор на проведение маркетинговых исследований.

49. Договор на передачу коммерческой информации.

50. Договор на оказание рекламных услуг.

51. Коммерческое представительство.

52. Агентские договоры в торговом обороте.

53. Дистрибуторский договор.

54. Договор на исключительную продажу товара.

55. Договор франчайзинга («коммерческой концессии»).

56. Централизованная доставка товаров автотранспортом.

57. Правовые способы обеспечения сохранности товара при перевозке.

58. Хранение (ответственное хранение) товаров.

59. Договор транспортной экспедиции.

60. Особенности обеспечения исполнения торговых договоров.

61. Применение мер оперативного воздействия в торговых отношениях.

62. Способы обеспечения исполнения торговых обязательств.

63. Ответственность за нарушения обязательств в торговле.

64. Основания и условия применения ответственности в коммерческом праве.

65. Условия договоров об ограничении и исключении ответственности.

66. Адаптация (приспособление) договоров к изменениям условий деятельности.

67. Основания и порядок изменения и досрочного расторжения договоров.

68. Организация работы по возмещению убытков.

69. Приемка товаров по количеству и качеству.

70. порядок приемки импортных товаров.

71. Регулирование экспертизы качества и места происхождения товара.

72. Проблемы применения иностранного закона и коллизионных норм во внешнеторговых отношениях.

73. Государственное регулирование экспорта и импорта товаров, меры регулирования.

74. Административная и уголовная ответственность за нарушения в сфере торговли.

75. Юридическая служба коммерческой  организации.

ВОПРОСЫ ДЛЯ ОЦЕНКИ КАЧЕСТВА ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1. Виды субъектов коммерческого права. Участие предпринимательских организаций в товарном обращении. Особенности участия некоммерческих организаций в торговом обороте и в совершении торговых операций.
2. Функциональная специализация субъектов коммерческого права. Виды субъектов, занимающихся покупкой и последующей перепродажей товаров: дилеры, торговые дома, трейдеры, дистрибуторы, фирмы-стокисты. Функциональные особенности деятельности. Правовое закрепление функциональной специализации участников коммерческой деятельности.
3. Функциональные особенности деятельности субъектов коммерческого права, содействующих продвижению товаров без участия в сделках от своего имени: брокеры, торговые агентства, торговые агенты, торговые информационные, маркетинговые и рекламные агентства и другие. Правовое закрепление их функциональной специализации.
4. Виды специализированных некоммерческих организаций, содействующих развитию рыночных отношений: оптовые ярмарки, торговые и промышленные ярмарки, товарные биржи, оптовые продовольственные рынки и другие. Особенности функциональной коммерческой  деятельности организаторов оптовых товарных рынков.
5. Участие субъектов Федерации и муниципальных образований в товарном обращении. Роль органов исполнительной власти и местного самоуправления в развитии территориальных товарных рынков и межрегиональных торговых связей.
6. Участие иностранных организаций, их представительств во внутреннем торговом обороте.
7. Предмет регулирования коммерческого права.
8. Принципы Европейского договорного права. Сфера применения в коммерческой деятельности.
9. Принципы международных коммерческих договоров УНИДРУА. Сфера применения в коммерческой деятельности.
10. Понятие объектов торгового оборота. Товар, как движимое имущество, имеющее потребительную и меновую стоимость и не изъятое из обращения, – основной объект отношений коммерческого права. Понятие товара кА объекта торгового права и торгового оборота.
11.  Классификация видов товаров, их роль в товарной специализации коммерческих организаций. Товары потребительского и производственного назначения, краткосрочного и длительного пользования, товарные группы. Общероссийский классификатор продукции. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности.
12. Товарный знак, знак обслуживания – их назначение, виды, порядок регистрации. Свидетельство на товарный знак и знак обслуживания. Использование и передача товарного  знака и знака обслуживания. Сущность и применение брэнда.
13. Защита прав и законных участников торгового оборота на товарный знак, знак обслуживания, наименование места происхождения товара.
14. Маркировка товаров и тары: правовое регулирование, назначение, содержание и порядок нанесения. Обязательность специальной маркировки товара для целей сертификации соответствия и налогообложения (акцизные марки). Ответственность за неправомерную реализацию товаров без специальной маркировки.
15. Основные способы государственного регулирования обращения товаров. Цели государственного регулирования: защита национальной экономики, интересы безопасности, охрана здоровья населения, экологические требования и другие.
16. Государственное лицензирование деятельности по производству и торговле отдельными видами товаров. Порядок выдачи лицензий на осуществление соответствующих видов деятельности.
17. Правовые вопросы развития оптовой торговли. Функциональная и товарная специализация оптовых торговых организаций. Организационно-правовой порядок построения взаимоотношений головных оптовых организаций и их региональных звеньев.
18. Правовое положение и деятельность организаторов товарного рынка: оптовых ярмарок, товарных бирж, оптовых продовольственных рынков и других. Правовое обеспечение  развития деятельности этих организаций.
19. Понятие инфраструктуры товарного рынка. Правовое регулирование формирования и развития рыночной инфраструктуры. Маркетинговые и информационные системы, рекламные службы, складское и транспортное хозяйство, тароупаковочная индустрия и другие.
20. Система договоров коммерческого права. Договоры, применяемые исключительно или преимущественно в торговом обороте. Особенности гражданско-правовых договоров, обуславливаемые использованием их в торговом обороте.
21. Классификация договоров торгового права. Критерии классификации видов торговых договоров. Развитие системы договоров коммерческого права. 
22. Договоры на возмездную реализацию товаров для предпринимательских и хозяйственных нужд – реализационные договоры. Виды реализационных договоров. Основания разграничения видов реализационных договоров, критерии выбора субъектами заключаемого договора.
23. Понятие и правовое значение средств индивидуализации товара. Их назначение, виды. Использование и передача товарного знака и знака обслуживания. Понятие, сущность и применение брэнда и торговой марки. Коллективный знак.
24. Правовое значение места происхождения товара, его регистрация и право пользования им. Указание организации, изготовившей товар, значение и способы конкретизации этих данных.
25. Товарораспорядительные документы. Понятие товарораспорядительных документов, их виды. Правовое значение товарораспорядительных документов.
26. Договоры оптовой купли-продажи и поставки. Сравнительный анализ.
27. Способы заключения договоров в торговом обороте. Принятие продавцом к исполнению заказа покупателя в порядке «молчаливого акцепта». Использование стандартных форм договоров и специальных процедур заключения договоров на товарных биржах, при сделках с товарораспорядительными документами и других.
28. Требования закона к форме договора в коммерческой деятельности. Форма внешнеторговых договоров. Установление сторонами специальных требований к форме договора: заключение договора; заключение договора на специальных бланках, скрепление подписей печатями, использование электронной цифровой подписи и другие. Последствия несоблюдения этих требований.
29. Порядок заключения письменных договоров. Сроки для ответа на предложение о заключении договора. Оформление разногласий по проекту договора. Проведение переговоров для урегулирования разногласий по договорам.
30. Заключение договоров на основе типовых форм (проформ), утверждаемых промышленными и торговыми ассоциациями. Правовое регулирование заключения договоров в системах электронной торговли. Порядок заключения договоров с использованием электронных средств коммуникации («электронная торговля»).
31. Правовое значение коммерческой тайны и ее обеспечение в торговых отношениях.
32. Договор купли – продажи – общий договорный вид обязательств по реализации товаров. Разделение видов договора купли – продажи в зависимости от субъектного состава отношений, сферы применения договора, особенностей предмета и других факторов. Закрепление и регулирование в законе отдельных видов договора купли-продажи.
33. Понятие и предмет договора оптовой купли-продажи в коммерческом праве. Основные цели, определяющие содержание договора оптовой купли-продажи.
34. Договор поставки, его определение. Предмет договора поставки, особенности субъектного состава и особенности его применения в предпринимательской деятельности. Критерии отграничения договора поставки от других реализационных договоров. Особенности поставки товаров для государственных и муниципальных нужд. Роль долгосрочных договоров поставки в развитии долговременного производственного и торгового сотрудничества.
35. Регулирование закупок товаров для государственных и муниципальных нужд. Особенности и порядок проведения торгов на право заключения государственных и муниципальных контрактов. Заключение государственных торговых контрактов по результатам проведения конкурсов и аукционов.
36. Содержание условия о цене товара в договорах торгового права. Формулирование в договоре условия о цене товара. Экономический анализ обоснованности  цены. Условия договора о допустимости изменения согласованной цены. Установление наценок ( скидок) к цене для оптовых и посреднических организаций.
37. Понятие ассортимента товаров. Укрупненный и развернутый ассортимент. Договорные спецификации, их составление, порядок высылки, урегулирование разногласий. Определение покупателем необходимого ассортимента товаров и правовые возможности воздействия на продавца для удовлетворения требований об ассортименте.
38. Правовые возможности долгосрочных договоров для установления перспективной обязанности изготовителя по освоению производства новых видов товаров улучшенного ассортимента. Порядок определения в договоре начального срока поставки новых товаров, их характеристик и количества (процентного соотношения).
39. Определение в торговых договорах условия о качестве товара. Условия договоров о качестве и положения стандартов, способы установления правовой связи. Правовое значение условий о качестве товара. Продажа товаров по согласованным образцам, определение в договоре необходимых характеристик образца и порядка его хранения.
40. Сертификация товаров: понятие сертификации, цели, порядок проведения и документального оформления. Виды сертификации. Сертификация импортных товаров. Документы, подтверждающие прохождение сертификации. Применение знака  соответствия. Ответственность изготовителей и продавцов в связи с сертификацией товара.
41. Стандартизация продукции: система и виды нормативных документов по стандартизации; обязательные требования стандартов. Порядок установления обязанности соблюдения рекомендуемых требований стандартов. Определение в договоре условия о применении «ступенчатых» стандартов, устанавливающих несколько различных уровней требований к качеству на перспективу.
42. Договор как правовое средство удовлетворения ассортиментных запросов покупателей и поставки качественных товаров.
43. Гарантийные сроки, сроки годности и сроки службы товара. Значение определения в договорах этих сроков, обозначение их в маркировке или сопроводительной документации к товару. Использование возможностей договора для увеличения  продолжительности указанных сроков.
44. Виды и содержание документов, удостоверяющих качество товара. Указание в маркировке или документах основных характеристик товара, порядка пользования (употребления) и хранения.
45. Понятие договора контрактации сельскохозяйственной продукции. Содержание договора контрактации сельхозпродукции. Порядок  исполнения договора и условия ответственности сторон.
46.  Общая характеристика Инкотермс.
47. Обязанности продавца и покупателя по терминам группы Е Инкотермс.
48. Обязанности продавца и покупателя  по терминам группы F Инкотермс.
49. Обязанности продавца и покупателя по терминам группы С Инкотермс.
50. Обязанности продавца и покупателя по терминам группы D Инкотермс.
51. Переход риска случайной гибели и повреждения товара и условия Инкотермс.
52. Условия о сроках в торговых договорах. Сроки поставки и сроки отгрузки товаров. Сроки доставки и сроки расчетов за поставляемые товары.
53. Определение в торговых договорах формы и порядка расчетов.
54. Способы определения цены продаваемого товара.
55. Особенности расчетов во внешнеторговых отношениях.
56. Договор коммерческой комиссии. Договор консигнации.
57. Договор на проведение маркетинговых исследований.
58. Договор на предоставление коммерческой информации.
59. Договор на оказание рекламных услуг.
60. Коммерческое представительство.
61. Агентские договоры в торговом обороте.
62. Дистрибьюторский договор.
63. Договор на исключительную продажу товара.
64. Договор франчайзинга (коммерческой концессии).
65. Правовые способы обеспечения сохранности товара при перевозке.
66. Договор транспортной экспедиции. Виды транспортной экспедиции.
67. Договор складского хранения товаров. Виды складского хранения и особенности их правового регулирования.
68. Складские товарораспорядительные документы. Их правовые понятия и функции.
69. Понятие коносамента. Бортовой и небортовой коносамент. Условия коносамента.
70. Виды морских товарораспорядительных документов. Вспомогательные  морские документы, их виды и юридическое значение.
71. Договор страхования сохранности товаров.
72. Договор страхования коммерческих рисков.
73. Изменение торгового договора в зависимости от изменения условий деятельности.
74. Особенности обеспечения исполнения торговых договоров. Способы обеспечения исполнения торговых договоров.
75. Основания и порядок изменения и досрочного расторжения торговых договоров.
76. Основания и условия применения мер ответственности за нарушения обязательств и правил ведения торговли.
77. Условия торговых договоров об ограничении и исключении ответственности.
78. Основания и порядок изменения и досрочного расторжения договоров, регулирующих коммерческую деятельность.
79. Приемка товаров по количеству и качеству.
80. Порядок приемки импортных товаров. 
81. Регулирование экспертизы качества и места происхождения товара.
82. Государственное регулирование экспорта и импорта товаров, меры регулирования.
83. Таможенное оформление ввоза и вывоза товаров.
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А.А. Плахин

Методические рекомендации (материалы) для преподавания учебной дисциплины «Коммерческое право» включают материалы целевой установки изучения курса «Коммерческое право», организационно-методические указания, программу курса, тематические планы, планы семинарских занятий, примерную тематику рефератов, контрольных и курсовых работ, вопросы для подготовки к экзамену (зачету), список учебно-методической литературы.

Учебно-методические материалы подготовлены на основе требований Государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования по специальности 021100 Юриспруденция с учетом специфики обучения студентов на факультете права.
Целевая установка для изучения специального курса учебной дисциплины «Коммерческое право»:

Перед изучением дисциплины “Коммерческое право”, студенты должны освоить курс теории государства и права, курс конституционного права, гражданского права, административного права, финансового права. Студенты должны знать такие общеправовые понятия как норма права, правовой институт, отрасль права, публичное право, частное право, правоотношение, субъективное право и субъективная обязанность, юридический факт, источник права и источник законодательства, нормативный акт и ряд других, а также уметь их использовать. Студент должен уметь анализировать нормативные акты различной юридической силы, определяя соотношение между ними.

В результате изучения дисциплины “Коммерческое право” студент должен:

- знать понятие коммерческого права и систему его источников;

- знать особенности специального правового положения субъектов коммерческой деятельности;

- иметь представление об особенностях правовых форм организации товарного рынка, коммерческих (торговых) контрактов, споров с участием коммерсантов и путях их разрешения; 

- уметь анализировать и решать юридические проблемы в области  коммерческого права.

Текущий контроль складывается из контроля над подготовкой студента к семинарским занятиям, оценки его работы на семинарском занятии, контроля и оценки выполняемых самостоятельных работ.

  Итоговым контролем является дифференцированный зачет  по курсу “Коммерческое право».  При этом учитывается содержание ответов студента на вопросы и качество его работы на семинарских занятиях.

Организационно-методические рекомендации по изучению курса «Коммерческое право».
В сфере осуществления предпринимательской деятельности и в практике отношений между предпринимателями достаточно широко распространены коммерческие (торговые) отношения.  Данное обстоятельство обусловливает актуальность изучения правового регулирования отношений, складывающихся в коммерческом обороте при реализации предпринимательской торговой деятельности. Такое правовое регулирование осуществляется при помощи совокупности правовых норм, образующих коммерческое право.
 Коммерческое право представляет собой комплексную подотрасль гражданского права, регулирующую торговый оборот как часть общего имущественного оборота, осуществляемого в сфере специализированной предпринимательской деятельности и формирующегося при регулируемом воздействии законодательства, договорных средств регулирования и организации деятельности и отношений между субъектами специализированной коммерческой деятельности, определяющих особенности ее правовой регламентации.
Курс “Коммерческое право” относится к основным дисциплинам специальности “Юриспруденция” и в современных условиях играет важную роль для получения студентами высшего профессионального образования. 

 Содержание курса коммерческого права в учебной программе имеет целью предоставить студентам наиболее полную информацию по изучаемым вопросам коммерческого права. В соответствии с потребностями процесса подготовки юристов-профессионалов, материал программы содержит 21 учебную тему, учебные и учебно-методические материалы по вопросам изучаемой тематики. Программа содержит материалы по актуальной тематике практически значимых вопросов современного коммерческого права, начиная с понятия данной категории и заканчивая коммерческими спорами.
Учебная программа, как и весь цикл учебно-методических материалов, представленных в УМК, базируется на основных компонентах современного законодательства, регулирующего коммерческую деятельность и торговый оборот, а также на материалах современного состояния отечественной и зарубежной коммерческой практики, включая анализ договорной практики и практики разрешения экономических споров в сфере коммерческих предпринимательских отношений. Представленный в программе курса материал тематики опирается на современное состояние отраслевых юридических наук, прежде всего гражданского права, предпринимательского и международного частного права.

Организационно-методические указания по теме  1: «Коммерческое право как учебная дисциплина».

Понятие коммерческого права. Соотношение понятий гражданского, предпринимательского и коммерческого права. Предмет изучения коммерческого права. Субъекты коммерческого права. Соотношение коммерческого и гражданского права. Торговая деятельность - как самостоятельная часть общественных отношений.

Основные принципы коммерческого права. Общегражданские методы правового регулирования в коммерческом праве. Неприкосновенность собственности. Принцип беспрепятственного осуществления частных прав. Принцип запрета произвольного, нерегламентированного законодательством вмешательства кого-либо в частные дела. Конституционные гарантии реализации основных принципов коммерческого права.

Принцип равенства участников коммерческих отношений. Принцип свободы договора. Значение принципа свободы договора при осуществлении коммерческой деятельности.

Принцип восстановления нарушенных прав субъектов коммерческой деятельности. Особенности реализации общегражданских способов защиты нарушенных прав в коммерческих отношениях. Специальные меры ответственности субъектов коммерческого права. Принцип судебной защиты нарушенных прав контрагентов в коммерческих отношениях. Обеспечение свободы предпринимательства. Принцип дозволительной направленности.

Роль коммерческой деятельности в развитии общества.

При изучении содержания курса коммерческого права студентом необходимо обратить внимание и уяснить, что основное содержание курса коммерческого права составляет правовое регулирование торговых действий, совершаемых по поводу обращения товаров и имеющих целью извлечение прибыли. В тех случаях, когда товары используются предпринимательскими организациями, их приобретение не создает прибыли. Однако оно служит необходимым условием обеспечения жизнедеятельности таких организаций и потому включается в сферу коммерческого права.  К торговым действиям примыкает большое число  вспомогательных действий (доставка, хранение товаров, привлечение агентов и т.д., которые также признаются торговыми, поскольку служат целям увеличения торговой прибыли. Без большинства таких действий осуществление торговли в современных условиях невозможно, вне торговли эти действия утрачивают свое значение.
Коммерческую деятельность можно определить как предпринимательскую деятельность по закупке товаров и их последующей перепродаже для профессионального использования либо для личного, семейного, домашнего или иного подобного использования и оказания услуг, связанных с продвижением товаров на рынке от изготовителей к оптовым потребителям.
Коммерческую деятельность осуществляют оптовые, розничные и посреднические организации, индивидуальные предприниматели. По мере развития рыночных отношений, появления новых потребностей в товарах и услугах коммерческая деятельность приобретает все более сложный характер, выделяются специализированные виды коммерческой деятельности, осуществляемые на профессиональной основе и нуждающиеся в специальном правовом регулировании.
Гражданское право является необходимой основой предпринимательского и коммерческого права. В Гражданском кодексе РФ содержатся основные понятия и институты (право собственности и иные вещные права, понятия сделки, договора, обязательства и др.), используемые при регулировании предпринимательских отношений. Основным субъектом гражданского права является гражданин – участник имущественных и связанных с ними неимущественных отношений. Физическое лицо – гражданин, как более слабая сторона в сделках, нуждается в особых правовых средствах  защиты его прав и охраны интересов, которые предусмотрены в Гражданском кодексе РФ и иных нормативных актах о защите прав потребителей. Поэтому отношения в сфере розничной торговли не включаются в предмет коммерческого права.
В сфере оптового товарного оборота складывающиеся отношения между субъектами товарного рынка имеет значительную специфику. Переход к рыночным отношениям вызвал появление новых видов деятельности, таких как маркетинговая, информационно-консультационная, рекламная и др. Помимо производителей и потребителей на товарном рынке появились новые субъекты – коммерсанты (дилеры, дистрибьюторы и иные), функции и содержание деятельности которых в нормативных актах не определены либо основываются на устаревшем законодательстве.
Коммерческое право является обособленной частью гражданского и предпринимательского права. Оно регулирует отношения  по оптовым закупкам и реализации товаров оптово-посредническими фирмами, по оказанию розничных услуг, связанных с продвижением товаров на рынке от изготовителей к оптовым потребителям.

Торговый оборот начинается не с акта покупки торговцем партии товара для последующих продаж, как утверждалось в прежней теории торгового права. Торговый оборот начинается с продажи изготовителем произведенного им продукта. Продажа созданного продукта представляет первый и необходимый этап продвижения его к потребителю.
Основной вид коммерческих правоотношений составляют обязательства, возникающие на основе заключенных договоров организациями – изготовителями с коммерсантами по закупке сырья, материалов, оборудования для нужд производства, обязательства по реализации готовых товаров коммерсантам, обязательства по реализации товаров оптовыми коммерсантами розничным коммерсантам. К тому же виду правоотношений относятся и договоры, способствующие сбыту и продвижению товаров на рынке (по доставке и транспортировке, хранению товаров, оказанию маркетинговых, информационных, рекламных, сервисных услуг по торговому и послеторговому обслуживанию товаров и др.). 
В качестве обязательных участков торгового оборота должны приниматься: 1) сбыт изготовителями своих товаров; 2) деятельность оптовых торговых и иных посреднических звеньев; 3) действия субъектов по приобретению товаров, обеспечению себя необходимыми ресурсами.

Отношения в сфере оптового торгового оборота являются одним из видов предпринимательских отношений. Вместе с тем они имеют определенную специфику и большую общественную значимость.
В качестве науки коммерческое право представляет собой систему научных представлений о коммерческом праве, его месте в системе права, его институтах. Наука коммерческого права призвана изучать организационно-функциональные формы субъектов коммерческой деятельности, определять их функции на товарных рынках, выявить круг коммерческих договоров, опосредующих различные, складывающиеся на рынке отношения, разработать рекомендации о совершенствовании законодательства о коммерческой деятельности. 
Важнейшей задачей науки коммерческого права является изучение границ, способов и средств государственного воздействия на коммерческую деятельность, разработка предложений об оптимизации государственного воздействия на коммерческие отношения.


Совокупность правовых норм, регулирующих коммерческую деятельность в оптовом обороте, составляет коммерческое законодательство (законодательство о торговой и внешнеторговой деятельности).

Учебная дисциплина «Коммерческое право» является самостоятельным учебным курсом, предусмотренным государственным стандартом высшего образования и предназначенным для получения студентами знаний о правовом регулировании коммерческой деятельности, предъявляемых государством требований к обращению отдельных видов товаров, системе коммерческих договоров. В курсе коммерческого права изучаются и научные представления об основных категориях и институтах коммерческого права.

Коммерческое право и менеджмент. Менеджмент может быть определен как управленческая деятельность фирмы по выработке целей и политики ведения бизнеса, предполагающая комплексный анализ факторов, влияющих на его эффективность. Коммерческое право ориентирует юристов фирм на непосредственное участие в подготовке управленческих решений с использований навыков работы средствами договорного и иных правовых средств регулирования и обеспечения коммерческой деятельности.

Коммерческое право и логистика. Логистику можно охарактеризовать как науку управления материальными потоками от первичного источника до конечного потребителя с минимальными издержками, связанными с товародвижением и относящемуся к нему потоку информации. Логистика в оптовой торговле применяется как метод оптимизации товародвижения. Логистическая система управления в оптовой торговле направлена на решение целого ряда задач по оптимизации материальных и информационных потоков, рационализации тары и упаковки, унификации грузовых единиц, включая контейнеризацию и пакетизацию перевозок, реализации эффективной системы складирования и др. Задачей коммерческого права является разработка правовых средств применения логистической системы  управления товародвижением. 
Тема 3. Торговое законодательство


1.  Понятие торгового законодательства. Конституция Российской Федерации – общая правовая основа торгового законодательства. Компетенция Российской Федерации в сфере правового регулирования торговой деятельности.


2.  Структура и состав торгового законодательства. Гражданский кодекс РФ как источник торгового права. Законы Российской Федерации, указы Президента Российской Федерации, постановления Правительства Российской Федерации в области торгового права. Нормативные правовые акты федеральных органов исполнительной власти по вопросам коммерческой деятельности.

3. Значение обычаев делового оборота и деловых обыкновений в системе правового регулирования торговой деятельности. Сфера применения  и правовое значение обычаев делового оборота и деловых обыкновений в международной торговле. 


4. Международные, межгосударственные и межправительственные соглашения по вопросам торговли как источники коммерческого права. Венская конвенция о договорах международной купли-продажи товаров 1980 г., другие акты международного торгового права, их правовое значение и сфера применения.


5.  Процесс гармонизации российского и зарубежного торгового законодательства. Основные направления и способы обеспечения такой гармонизации: участие в международных организациях по вопросам торговли, заключение международных договоров, признание правовых актов международного торгового права, использование обычаев международного торгового оборота и другие.


6. Отраслевые особенности торгового законодательства. Соотношение дозволительных, диспозитивных, договорно-отсылочных и императивных норм в торговом законодательстве. Типовые примерные (рекомендательные) и методические нормативные акты, их правовое значение, ведущая роль инициативы и усмотрения лиц в создании и осуществлении субъективных прав, использовании ненормативных правовых средств в сфере торговой деятельности.  


Организационно-методические рекомендации по теме 3 «Торговое законодательство»


Согласно ст. 71 Конституции РФ установление правовых основ единого рынка относится к ведению Российской Федерации. Это означает, что нормативные правовые акты по вопросам, касающимся правовых основ формирования товарного рынка, могут приниматься исключительно соответствующими федеральными органами. Непосредственно в Конституции РФ не установлен перечень полномочий в сфере торговли, которые закрепляются за региональным уровнем. Однако анализ положений федеративных договоров о разграничении предметов ведения и полномочий между органами государственной власти Российской Федерации и органами государственной власти субъектов РФ, а также договоров о разграничении предметов ведения и полномочий между органами государственной власти находятся в совместном ведении Российской Федерации и субъектов РФ.

Торговое законодательство образует специальную часть, раздел гражданского законодательства. Торговое законодательство – это относительно обособленная от гражданского законодательства совокупность правовых норм, регулирующих торговую деятельность.

Поскольку торговое право решает отдельные, специальные вопросы имущественных отношений, было бы совершенно неправильно говорить о дуализме, двойственности гражданского и торгового права. 

Торговое законодательство должно пониматься как специальная часть гражданского законодательства, а торговое право – как подотрасль гражданского законодательства. Общие положения гражданского законодательства распространяются на отношения торгового оборота. Таковы правила о юридических лицах, праве собственности, способах защиты, ответственности и др. Торговое законодательство разрабатывается для закрепления специфики торговой деятельности, отражения ее особенностей. В случаях когда какой-то вопрос в специальном торговом законе урегулирован иначе, чем в гражданском, то к торговле применяются нормы торгового законодательства. Важно понимать не только взаимоположение, но и взаимовлияние торгового и гражданского права. Гражданское право своим происхождением и развитием обязано в первую очередь торговле. Потребности регулирования товарных рыночных отношений оказывают  определяющее влияние на развитие гражданского права, основных его институтов. К. Маркс характеризовал римское частное право как отличающееся «непревзойденной по точности разработкой всех существенных правовых отношений простых товаровладельцев.»
. По выражению известного английского ученого-юриста В. Ансона «договорное право является детищем торговли». Это означает, что главное регулирующее средство гражданского права – договор – возникло и сформировалось под воздействием потребностей торгового оборота.


В качестве источника коммерческого права выступают торговые обычаи. На их формирование в России существенное влияние оказывают внешнеторговые обычаи, документированные в изданиях авторитетных общественных организаций. Одним из источников гражданского и торгового права во всех странах является обычай. Отсутствует единое для всех стран определение обычая как правовой нормы. Более того, в доктрине одной и той же страны могут существовать различные определения обычая. В качестве основных признаков, которыми, как правило, характеризуется обычай, принято считать следующие: продолжительность существования, постоянность соблюдения, определенность, не противоречие публичному порядку. Что касается места обычая в иерархии правовых норм, то во многих странах обычай понимается, прежде всего, как норма, дополняющая закон в тех случаях, когда соответствующее предписание в законе вообще отсутствует или оно недостаточно полно.


В таких странах, как Франция и Германия, не исключается применение обычая, противоречащего нормам закона. Применение обычного права в Англии и США имеет свои особенности, так как речь идет не только о соотношении обычая и закона, но и о соотношении обычая и норм  прецедентного права: нормы обычного права  в результате применения их судами превращаются в нормы прецедентного права и становятся составной частью общего права.


Помимо обычаев, имеющих нормативный характер и применяющихся так же, как и любая другая норма права, в доктрине и практике выделяются еще так называемые обыкновения, играющие особенно большую роль при регулировании отношений сторон по торговой сделке. Подобно обычаям, обыкновения – это правила поведения, сложившееся в определенной отрасли торговли на основе постоянного и единообразного их применения. Однако, в отличие от обычаев, они не являются источником права  и применяются только  при условии, что эти правила известны сторонам и нашли отражение в сделке в виде прямой отсылки или подразумеваемого условия. Такого рода обыкновения распространены в сфере международной торговли, многие из них нашли отражение в ряде документов различных международных организаций, например в сборниках, подготовленных Международной торговой палатой в Париже (МТП). К их числу, в первую очередь относится широко известный во всем мире сборник международных торговых терминов «Инкотермс». Повсеместное распространение в мировой  банковской практике имеют такие документы, разработанные МТП, как Унифицированные обычаи и практика для документарных аккредитивов, Унифицированные правила по инкассо, Унифицированные правила для гарантий по требованию. Все эти документы, пользующиеся широким признанием в соответствующих сферах делового общения, подвергаются модификации, с тем, чтобы действующие редакции их содержания отражали потребности торгового оборота и новые явления, возникающие в практике международного экономического оборота, для которого характерно чрезвычайно динамичное развитие.

Среди всей совокупности источников выделяется Конвенция ООН о договорах международной купли-продажи товаров. Она была принята на специально для этого созванной международной конференции ООН, проходившей в Вене с 10 марта по 11 апреля 1980г: ее сокращенное общеупотребительное название – Венская конвенция. Значение Венской конвенции определяется тем, что в ней содержатся основные нормы, посвященные международной купле-продаже; по существу – это базовый нормативный правовой акт, на который опираются все другие источники, так или иначе относящиеся к сфере международной торговли. Российская Федерация – участник Венской конвенции как правопреемник Союза ССР, который присоединился к Венской конвенции с 16 августа 1990 г.

Основную массу международного коммерческого оборота составляют экспортно-импортные операции с материальными ценностями: готовыми изделиями, полуфабрикатами, сырьем. Венская конвенция принималась в целях урегулирования именно таких операций, поэтому ее положения не являются универсальными, а сфера действия не является безграничной.


Венская конвенция не применяется к отношениям по продаже товаров с аукциона, продаже товаров в порядке исполнительного производства или продаже в ином порядке в силу закона. Кроме того, Венская конвенция не применяется по общему правилу к продаже товаров, которые приобретаются для личного, семейного или домашнего использования – подпункт а ст. 2 Конвенции.

Тем самым договор международной купли-продажи по Венской конвенции приобретает черты, характерные для договора поставки по российскому гражданскому праву, поскольку согласно ст. 506 ГК РФ, предметом договора поставки могут быть товары, предназначенные…» для использования в предпринимательской деятельности или в иных целях, не  связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием». Но если поставщиком по российскому договору поставки может быть только лицо, которое осуществляет предпринимательскую деятельность, то Венская конвенция не устанавливает аналогичного ограничения, поэтому продавцом в договоре международной купли-продажи могут  быть физические лица и организации, которые не осуществляют предпринимательской деятельности.

В Конвенции закреплены положения, устанавливающие ее соотношения с нормами национального права. В частности, согласно ст. 5 Конвенции, она  «не применяется в отношении ответственности продавца за причиненные товаром повреждения здоровья или смерть какого-либо лица». К этим отношениям применяются нормы национального права; если в данном конкретном случае применимым правом будет российское право, то вопрос об ответственности продавца будет решаться  на основании ст. 1095-1098 ГК РФ.

Важнейшим принципом действия Венской конвенции является добровольность ее применения участниками международных экономических отношений. Этот принцип провозглашен в ст. 6 Конвенции, которая гласит: «Стороны могут исключить применение настоящей Конвенции, при условии соблюдения статьи 12, отступить от любого из ее положений или изменить его действие». Единственное исключение из принципа добровольности относится к правилу ст. 12 Конвенции, согласно которому стороны не вправе изменить оговорку относительно обязательности письменной формы договора  купли-продажи, сделанную государством, в котором  хотя бы одна из сторон имеет свое коммерческое предприятие, при присоединении к Венской конвенции. Других исключений из принципа добровольности Венская конвенция не предусматривает. Такой подход представляется достаточно гибким, он позволяет участникам экспортно-импортных операций определять то применимое право, которое с их точки зрения наиболее адекватно соответствует особенностям их взаимоотношений. Например, исключив применение отдельных положений Венской конвенции, стороны могут заменить их нормами национального права, положениями lex merkatoria, обычаями делового оборота либо могут урегулировать соответствующие вопросы самостоятельно путем внесения согласованных ими условий в содержание договора.

Из содержания ст. 6 Венской конвенции вытекает презумпция о ее применении к отдельным конкретным договорам международной купли-продажи: конвенция не подлежит применению полностью или  в соответствующей части только тогда, когда сторонами договора прямо и не двусмысленно заявлено об этом. Если подобной оговорки не сделано, Венская конвенция применяется к договорам международной купли-продажи между сторонами, коммерческие предприятия которых находятся в разных государствах, являющихся участниками Конвенции (договаривающимися государствами). Если же участником Конвенции является государство, лишь одной из сторон договора, договор подпадает под действие Венской конвенции в случае, «когда согласно нормам международного частного права, применимо право договаривающегося государства (подп. b) п. 1 ст.1 конвенции).

Если же для заключаемого договора Венская конвенция не может быть применимым правом в силу закона, стороны вправе применить Венскую конвенцию в целом или отдельные ее фрагменты, предусмотрев это в контракте. В таких случаях Венская конвенция выполняет роль не нормативного акта, а источника, имеющего рекомендательный характер как и другие источники, относящиеся к lex merkatoria  или субправу (стандартные контракты, примерные условия и т.д.). И в этом аспекте Венская конвенция имеет большое практическое значение, поскольку далеко не все государства являются ее участниками и для резидентов таких государств ее применение зависит от их воли – от признания ими надежности и эффективности регулятивного действия положений Венской конвенции.

Lex mercatoria (право торговое) – представляет комплексное явление, свойственное современному состоянию унификации права международных коммерческих контрактов, отражающее возникновение ранее неизвестных практике и праву участников и форм юридического взаимодействия сторон таких контрактов, недостаточности национально-правового и международно-правового механизмов регулирования указанных отношений.

Содержание lex  mercatoria отражает его комплексный характер и включает широкий набор предписаний, состоящий из общепризнанных принципов международного права, принципов гражданского обязательственного права, в целом совпадающих в различных правовых системах, что позволило достичь обобщения таких принципов в виде «частных» унификаций в рамках УНИДРУА, типовых контрактов и иных рекомендаций межправительственных и неправительственных организаций.

Принципы международных коммерческих договоров УНИДРУА – международный документ, который имеет неформальный характер и не является источником права в традиционном смысле, поскольку не представляет собой результат непосредственного проявления воли государства, хотя он и принят международной правительственной организацией (Международный институт унификации частного права УНИДРУА).

Учитывая недостаточную правовую подготовку малых и средних отечественных предприятий, им целесообразно использовать следующие ориентиры в правовом регулировании отношений из международных коммерческих контрактов: международные конвенции, в которых участвует Российская Федерация, затем российское гражданское право, Принципы УНИДРУА, иностранное право.


Проводимая международными организациями унификация права, хотя в основном направлена на создание единообразных правил, применяемых при регулировании международных сделок, вместе с тем имеет своим предметом также и правовые нормы, имеющие общий характер, то есть применяемые, в основном  во внутреннем торговом и гражданском обороте. а в результате достигается полное изменение права этих государств в определенной области. Унификация правовых норм осуществляется в современных условиях не только посредством заключения международного договора. Все чаще используется путь, при котором совместными усилиями  нескольких государств (либо с помощью международной организации) создается проект типового закона, который заинтересованные государства могут ввести у себя в стране. Так в странах Северного союза, объединяющего Скандинавские страны и Финляндию еще в начале ХХ в. были приняты единообразные законы о договоре купли-продажи, о торговом реестре, о торговых агентах  и др. Проведение подобной унификации обладает тем недостатком, что каждое из государств, принимая такой типовой закон, может вносить в него любые изменения либо ограничиться принятием какой-то части предписаний. 

Единообразное регулирование таких отношений может произойти и без намеренного предварительного создания единообразных норм, а как бы стихийно, когда сходные экономические, политические условия и потребности, складывающиеся в разных странах, вызывают необходимость одинакового правового регулирования. Но в таких случаях в литературе употребляется термин не «унификация», а «сближение», или «гармонизация», правовых норм. Представляется особенно существенным определенное сближение ряда правовых норм и принципов права стран континентальной Европы и стран общего права. Эта тенденция, в частности, довольно отчетливо прослеживается при анализе ряда предписаний последних десятилетий в праве, относящихся к одной и другой правовой системе, особенно в области договорного права. Сближение правовых систем происходит не только путем изменения правовых предписаний. Оно идет и по линии изменения методов регулирования: если в странах континентальной Европы все большее значение приобретает судебная практика, то в странах прецедентной системой права возрастает роль закона. Сближение может происходить и без изменения самих правовых предписаний, когда, используя различающиеся правовые принципы и нормы, свойственные разным странам, толкуют и применяют их таким образом, что, сглаживая разные позиции, приходят к одинаковому результату. Одна из задач Комиссии по праву международной  торговли (ЮНСИТРАЛ) состоит в том, чтобы изыскать пути и средства, обеспечивающие единообразие толкования международных конвенций и единообразие законов в области права международной торговли.

Принимаемые в последнее время международные конвенции предписывают при толковании их положений учитывать международный характер норм, содержащихся в этих конвенциях, и необходимость содействовать достижению единообразия в их применении (ст. 1 Конвенции об исковой давности в международной купли-продажи 1974 года, ст. 3 Конвенции  о морской перевозке грузов 1978 года, ст. 7.1 Венской конвенции о международной купле-продаже товаров 1980 года).

Принципы международных коммерческих договоров УНИДРУА – это документ, который имеет неформальный характер и не является источником права в традиционном смысле,  поскольку не представляет собой результат непосредственного проявления воли государства, хотя он и принят  международной правительственной организацией. Главная особенность при использовании такого документа для регулирования возникающих между контрагентами из разных стран отношений заключается  в том, что в соответствующих случаях в основе применения этого источника правовых норм лежат не формальные предпосылки, а присущая ему авторитетность. Данное качество вытекает, с одной стороны, из международного происхождения документа, а с другой – из универсальности его содержания, отражающего наиболее общие, сформулированные в большинстве национальных правовых систем подходы  к решению правовых вопросов либо решения, отвечающие потребностям наиболее оптимального регулирования международных торговых сделок.
Тема  4.   Участники коммерческой деятельности  


1.Виды субъектов коммерческого права. Участие предпринимательских    организаций в товарном обращении. Порядок и условия участия индивидуальных предпринимателей в коммерческой деятельности. Особенности участия некоммерческих организаций в совершении торговых операций.


2.  Специализация субъектов коммерческого права. Виды субъектов, занимающихся покупкой и последующей перепродажей товаров: дилеры, торговые дома, трейдеры, дистрибуторы, фирмы-стокисты и другие. Субъекты, содействующие продвижению товаров без участия в сделках от своего имени: брокеры, торговые агентства и другие. Их юридическая сущность, основные задачи и порядок деятельности.


3. Специализированные виды некоммерческих организаций, содействующих развитию рыночных отношений: оптовые ярмарки, товарные биржи, оптовые продовольственные рынки и другие. Их юридическая сущность, основные задачи и порядок деятельности.


4.  Участие субъектов Федерации и муниципальных образований в товарном обращении. Роль органов исполнительной власти и местного самоуправления в развитии территориальных товарных рынков и межрегиональных торговых связей.


5. Участие иностранных организаций, их представительств во внутреннем  торговом обороте.


Организационно-методические рекомендации к теме 4 «Участники коммерческой деятельности».

Понятие коммерческой деятельности. Соотношение понятий “коммерческая деятельность” и “предпринимательская деятельность”. Понятие субъекта коммерческой деятельности. Предприниматели без образования юридического лица. Юридические лица. Коммерческая организация: понятие, особенности. Некоммерческие организации. Организационно-правовые формы юридических лиц, предусмотренные законодательством.  Юридическое значение регистрации субъектов коммерческой деятельности.

Правовое положение участников коммерческой деятельности. Специальный режим ответственности для коммерсантов. Специальные обязанности, возлагаемые законодательством на коммерсантов. Особая форма учета для  коммерческих юридических лиц. Категории лиц, не имеющих права заниматься коммерческой деятельностью. Государственные служащие. Военнослужащие. Служащие товарных, фондовых и других бирж. Юридические лица как участники коммерческих организаций.

Российская Федерация, субъекты Российской Федерации и муниципальные образования как участники гражданского оборота.  Особенности их правового положения. Права на имущество, составляющего государственную или муниципальную собственность. Возможность участия государственных органов и органов местного самоуправления в хозяйственных обществах. Вклад государственного и муниципального имущества в уставной капитал хозяйственных обществ.

Фирменное наименование коммерческой организации. Требования, предъявляемые законодательством к фирменным наименованиям отдельных видов коммерческих организаций. Юридическое значение фирменного наименования юридического лица. Регистрация фирменного наименования. Передача исключительных прав на фирменное наименование.

Развитие законодательства о коммерческих организациях. Виды организационно-правовых форм коммерческих юридических лиц. Хозяйственные общества.

Функциональный вид организации как субъекта торгового права.
В зависимости от того, приобретает ли торгово-посредническое звено право собственности на товар, выделяют: 1) оптовые торговые и посреднические организации, приобретающие право собственности на реализуемый с их участием товар; 2) посреднические организации, не приобретающие прав собственности на товар, а оказывающие в качестве основного вида своей деятельности услуги по доведению товара от изготовителя к потребителю. В группу независимых торгово-посреднических звеньев входят организации, приобретающие и реализующие товар от своего имени и за свой счет. 

С учетом характера совершаемых операций среди них различают: фирмы-дилеры, торговые дома, дистрибьюторы,  торговые дома, трейдеры, фирмы-стокисты, брокеры, торговые агентства и агенты.


Дилерами называются оптовые организации, специализирующиеся на торговле товарами определенных видов (товарных групп). При принятии на себя обязанностей продажи товаров какой-либо организации-изготовителя по соглашению с ней посредник становится дилером этой фирмы (официальным дилером). Другой их признак – самостоятельное, т.е. от своего имени и за собственный счет совершение покупок и продаж товара. Они могут принимать на себя по договору с изготовителями сервисные обязанности по ремонту и обслуживанию продаваемого товара, обеспечение покупателей сменными узлами и деталями к техническим изделиями, консультационные услуги по использованию и эксплуатации продаваемых товаров.

Торговые дома представляют собой многофункциональные организации. Наряду с приобретением и последующей продажей товаров они осуществляют производственную деятельность по обработке, расфасовке, упаковке, подсортировке реализуемых товаров и др. Они работают по широкой номенклатуре товаров.


Торговый дом строится как единое юридическое лицо либо в форме контрактного объединения, т.е. связанного договорами о совместной деятельности сообщества торговых, производственных, складских, транспортных и иных организаций. Международными соглашениями с участием Российской Федерации предусматривается создание торговых домов для внешнеторговой деятельности. Такие торговые дома образуются для содействия выходу отечественных производителей на зарубежные рынки.

В международной практике экспортно-импортной торговли иностранный импортер покупает импортные товары через комиссионную фирму (торговый дом), находящуюся в стране импорта (в стране экспорта либо в третьих странах). В современной практике такие комиссионные фирмы называются экспортными домами. Термин «комиссионная фирма» не имеет четкого определения в законе или коммерческой практике. Такая фирма обычно вступает в два правоотношения, в частности: со своим иностранным клиентом, который просит ее приобрести для него определенные товары, и с продавцом, который просит разместить заказы на товары. Правоотношение с иностранным клиентом – это обычно отношение между принципалом и агентом, в то время как правоотношение с местным продавцом зависит от сущности заключаемого с ним договора. Обычно используются следующие варианты: 1) при размещении заказа у продавца комиссионная фирма может купить у него товары; в этом случае она вступает в прямой договор купли-продажи и отвечает за цену и принятие товара как покупатель; тот факт, что продавец знает о направлении товаров на экспорт и даже знает имя иностранного покупателя, обычно не имеет значения; 2) комиссионная фирма размещает заказ у продавца как у «агента, действующего от имени принципала», называя или не называя его. В этом случае договор продажи заключается непосредственно между продавцом и иностранным покупателем, и комиссионная фирма не берет на себя ответственность за цену. Первая и вторая возможности диаметрально противоположны: в первом случае  фирма размещает заказ своего клиента как принципал, а во втором – как агент; 3) возможен третий вариант, который является типичным комиссионным соглашением. Комиссионная фирма размещает заказ клиента как агент иностранного импортера, но одновременно указывает, что она намеревается взять на себя ответственность за оплату покупной цены (условие делькредере, которое зависит от соглашения сторон – см. ниже – агент делькредере). На практике комиссионные фирмы при выполнении заказов, полученных от иностранных клиентов, используют два типа формуляров: один, в котором они заказывают товары у поставщика на местном рынке под собственную ответственность и второй, в котором они просто предают заказ зарубежного импортера как его агента. Тот или иной формуляр используется по необходимости. В первом случае комиссионная фирма действует как агент и покупатель одновременно. Комиссионер может объединить эти два качества в одной сделке. Что касается отношений между  экспортным домом и импортером, то они квалифицируются как отношения между агентом и принципалом, что не препятствует агенту предоставлять импортеру кредиты.

Трейдеры – специализированные посредники, они совершают сделки по поручению клиентов, но от своего имени и за свой счет.

Другое важное отличие в том, что трейдеры специализируются на краткосрочных сделках, коротких операциях.
Дистрибьюторские фирмы являются участниками внешнеторгового оборота. Дистрибьюторы выступают реализаторами закупленного по импорту товара на территории своей страны. Для них характерным является долгосрочный характер отношений с иностранным поставщиком. Дистрибьюторы  создают свою сбытовую сеть, формируют складские запасы товаров, занимаются изучением спроса и рекламой. Крупные производители и сбытовые фирмы нередко осуществляют реализацию своих товаров в других странах, подыскивая дистрибьюторов и заключая с ними дистрибьюторский контракт. В коммерческой практике дистрибьюторов различают в зависимости от наличия складских площадей на: 1) имеющие склады (регулярные) и 2) арендующие склады либо не имеющие складских помещений. Регулярные дистрибьюторы выполняют функции накопления и хранения товаров, заключают договоры на поставку в будущих периодах, оказывают услуги по подсортировке и подбору ассортиментных групп товаров. Дистрибьюторы, не имеющие складов, в основном участвуют в транзитных поставках.
Организации вышеперечисленных видов занимаются самостоятельной покупкой и последующей продажей товаров. От них следует отличать субъектов, не приобретающих прав собственности на товар, а лишь содействующих реализации товаров. Таковы комиссионеры, фирмы-стокисты, брокеры, торговые агенты и др.

Специализированными посредниками являются фирмы-стокисты. Они осуществляют по договору комиссии исключительную продажу товара определенного экспортера. Поступающий от иностранного комитента товар хранится на так называемом консигнационном складе. Но в отличие от товара, получаемого дистрибьютором, право собственности на этот товар сохраняется за иностранным поставщиком (консигнантом). Этот товар реализуется по договорам средним и мелким покупателям.
По договору консигнации одна сторона (консигнатор) принимает на себя обязанность за вознаграждение в течение определенного времени (срок консигнации) продавать от своего имени, но за счет другой стороны (консигнанта) товары, переданные ему консигнантом. Данный договор заключается, как правило, на длительный срок (3-5 лет), причем обычно предусматривается его автоматическое продление. В зависимости от условий передачи товара на такой склад договорная практика различает консигнацию возвратную (с возвратом консигнанту  товара по окончании срока консигнации) и безвозвратную; по особому также строятся взаимоотношения сторон  в связи с вознаграждением консигнатора. Помимо срока действия договора стороны согласовывают также  сроки консигнации, т.е. периоды в течение которых каждая конкретная партия товаров должна быть реализована. Этот срок обычно составляет от 3 до 24 месяцев.
Торговые агентства и агенты. Их функции состоят в подыскивании покупателей для фирмы-продавца, в пользу которой работает агент. Агент проводит переговоры с возможным покупателем и сообщает информацию фирме-продавцу для заключения договора.
Агентирование представляет собой, с одной стороны, сочетание договоров поручения и комиссии, а с другой стороны, определенное сближение с позициями англо-американского права. По данному договору одна сторона (агент) обязуется за вознаграждение совершить по поручению другой стороны (принципала) юридические и иные действия от своего имени, но за счет принципала, либо от имени и за счет принципала. В этом состоит важное отличие данного договора от договоров поручения (гл. 49 ГК РФ и комиссии (гл. 51 ГК РФ), и, в зависимости от того в каком качестве и с какими полномочиями выступает агент перед третьими лицами, к данному договору применяются соответствующие правила той или иной из поименованных глав ГК (в том, что не противоречит существу агентского договора и положениям гл. 52 ГКРФ. По сделке, совершенной  агентом с третьим лицом от своего имени и за счет принципала, права и обязанности возникают непосредственно у принципала (ст. 1005 ГК РФ).
Агент, владеющий товаром (торговый агент). Торговый агент имеет полномочия либо предлагать, либо принимать заказы и передавать их принципалу, который затем отправляет товары непосредственно покупателю, агенты также могут быть уполномочены хранить товары или продавать их со  склада, т.е. снабжать клиентов непосредственно с их склада. Во внешнеторговой и зарубежной коммерческой практике торговый агенты, владеющие товаром, часто выполняют функции агентов-консигнаторов по договору консигнации.
В зарубежной торговой практике торговый агент именуется также консигнационным агентом либо фактором. В Англии Закон о факторах  1989 года характеризует фактора как агента, обладающего при обычном течении дел полномочием продавать товары или отправлять их для продажи, или покупать товары, или занимать деньги под обеспечение товарами. Характерным для фактора является то, что он владеет товарами принципала. С владением товарами закон связывает важные последствия, устанавливая, в частности, что если фактор с согласия принципала владеет товарами или товарораспорядительными документами, то любая произведенная им продажа или иное его действие по распоряжению товаром при обычном ходе торговли являются действительными по отношению к лицам, с которыми фактор имеет дело. Такие действия по распоряжению считаются действительными даже при отсутствии у фактора соответствующих полномочий. Иное положение создается в случае, когда третье лицо было осведомлено об отсутствии у фактора полномочий на распоряжение товарами или товарораспорядительными документами.
Агент делькредере. Это агент, который за дополнительное вознаграждение  берет на себя обязательство возместить принципалу любые убытки, которые тот может понести из-за невыполнения покупателем, которого нашел агент, обязанности уплатить покупную цену. Преимущества соглашения очевидны: у принципала нет достаточной связи с иностранным рынком, на котором действует агент, чтобы судить о финансовой кредитоспособности покупателя, заказывающего товар; не всегда удается избежать продажи товара в кредит, если товары сбываются на конкурентной основе, и даже если продажи в кредит не было, экспортер может быть вовлечен в сложное и дорогостоящее судебное разбирательство, если покупатель не оплачивает товар. Этих ловушек можно избежать, если агент согласиться  на делькредере в отношении покупателей, которых он представил, и к тому же принципал уверен, что агент не установит сумму встречного удовлетворения (оплаты товара) в размере превышающим кредитоспособность покупателей, на заказы, к предъявлению которых он причастен. Принято выплачивать дополнительные комиссионные, называемые комиссионные делькредере. Это договор о компенсации убытков, а не договор гарантии.
Делькредере (от ит. Del Credere  - от веры) – условие договора комиссии, по которому комиссионер за особое вознаграждение принимает на себя (перед получателм-комитентом) ответственность (ручательство)  за исполнение сделки третьим лицом. Т.о., комиссионер, берущий на себя делькредере, не только продает товары, но и гарантирует их оплату, даже если покупатель оказывается неплатежеспособным.
Брокер – это лицо, осуществляющее посредничество. Брокер совершает подготовительные действия, необходимые для заключения договора. Он не обладает товарами и не уполномочен на получение платежей. Брокер подготавливает проект договора и посылает его сторонам для подписания, а подлинные экземпляры договора препровождает каждой из сторон договора.

Агент с исключительными правами пользуется исключительным правом на продажу товаров на определенной территории. Агенту выплачивается вознаграждение за продажи, совершенные на закрепленной за ним территории, независимо от того, его усилиями или усилиями других лиц, в том числе и принципала, они были осуществлены. Агент, которому предоставлено исключительное  право на продажу товаров, действует, при отсутствии специальной оговорки в агентском договоре, от имени принципала.
Аукционист – агент, которому принципал передает товары для продажи с аукциона. Он имеет право на получение покупной цены. Аукционист, действующий в рамках обычных полномочий, обязывает принципала и тогда, когда он нарушает указания принципала в отношении размера покупной цены.
Тема 5. Объекты торгового оборота и
способы их индивидуализации


1. Понятие объектов торгового оборота. Товар, как движимое имущество, имеющее потребительскую и меновую стоимость и не изъятое из обращения, - основной объект отношений коммерческого права.


2.  Классификация видов товаров, их роль в товарной специализации

коммерческих организаций, внедрении автоматизированных систем поиска и учета товаров, ускорение торговых операций. Товары потребительского и производственного назначения, краткосрочного и длительного пользования, товарные группы.


3.  Товарный знак, знак обслуживания – их назначение, виды, порядок регистрации. Свидетельство на товарный знак и знак обслуживания. Коллективный знак. Использование и передача товарного знака и знака обслуживания. Сущность и применение брэнда.


4.  Наименование места происхождения товара, его регистрация и право пользования им. Указание организации, изготовившей товар, значение и способы конкретизации этих данных.


5.  Защита прав и законных интересов участников торгового оборота на товарный знак, знак обслуживания, наименование места происхождения товара.

6. Маркировка товаров и тары: правовое регулирование, назначение, содержание и порядок нанесения. Обязательность специальной маркировки товаров для целей сертификации соответствия и налогообложения (акцизные марки). Ответственность за неправомерную реализацию товаров без специальной маркировки.

7.Товарораспорядительные документы.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с. 89 – 104..

2.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 46 - 62.

3. Неверов О.Г. Товарораспорядительные документы. М., 2002, с. 46 – 96. 
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Организационно-методические рекомендации к теме 5 «Объекты торгового оборота и способы их индивидуализации».
Торговый оборот характеризуется рядом принципиальных  отличий от имущественных (гражданско-правовых) отношений. Это всегда возмездная деятельность, имеющая определенную целевую направленность – продвижение товара от изготовителя к потребителю. Термин «товар» лишь косвенно определяется в ГК РФ, например, в п. 1 ст. 454 ГК. Однако для коммерческого права он является одним из основополагающих. Определение понятия «товар» содержится в ряде законов. Так,  в законе РФ от 26 июля 2006 г. № 135-ФЗ «О защите конкуренции» с последующими изменениями  товар определен как объект гражданских прав (в том числе работа, услуга, включая финансовую услугу), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот. Статья 38 НК РФ относит к товарам любое имущество, реализуемое или предназначенное для реализации.
Для того, чтобы признаваться товаром в коммерческом смысле, объект должен обладать экономическими характеристиками: иметь потребительную стоимость, т.е. способность удовлетворять конкретные потребности людей, и меновую стоимость, т.е. свойство обмениваться на другие товары. Соответствующий объект становится товаром, когда по поводу него возникают возмездные правовые отношения.
Для определения понятия объектов торгового права необходимо выявление различий торгового и гражданского оборота. Сущностью торгового оборота является движение товаров на возмездной основе от изготовителя к потребителю. Понятие гражданского (имущественного) оборота является более широким. Современное гражданское законодательство также включает в состав гражданского оборота любые отношения по передаче имущества (п.1 ст. 2 ГК РФ).

Торговый оборот, - писал Шершеневич Г.Ф., - является составной частью экономического оборота, который представляет собою совокупность всех вообще юридических сделок, совершенных членами данного гражданского общества. Понятие о гражданском обороте является более широким сравнительно с понятием об экономическим обороте, потому что включает в свое содержание такие безвозмездные действия, как дарение, завещание, как дарение, завещание по самой идее несогласимые с понятием об экономическом обороте. 
Коммерческая оборотоспособность означает возможность свободного отчуждения объектов на возмездной основе. Она не касается актов безвозмездной передачи имущества, в том числе в порядке дарения, наследования, реорганизации юридического лица либо иным способом.
Т.о., объектами торгового оборота признаются товары, т.е. имущество, обладающее оборотоспособностью и реализуемое в ходе торговой деятельности на основе возмездных договоров.

Оборотоспособность товаров характеризует их как объекты, которые могут быть предметом различных сделок.


Группировка объектов гражданских прав в зависимости от их оборотоспособности содержится в Гражданском кодексе РФ.
К первой группе относятся объекты, которые могут быть объектами сделок без всяких ограничений.

Ко второй группе относятся объекты, нахождение которых в обороте не допускается, – объекты, изъятые из оборота. Такие объекты должны быть прямо указаны в законе. Изъятие таких объектов из оборота не означает отсутствие возможности их перехода от одного лица к другому. Такой переход осуществляется по иным, не гражданско-правовым основаниям и обозначается в нормативных актах как «отпуск», «распределение». Так, к примеру, изъятые из гражданско-правового оборота наркотические  средства передаются экспертным подразделениям Генеральной прокуратуры  Российской Федерации, органов по контролю за оборотом наркотиков, органов МВД РФ и другим установленным законом экспертным подразделениям для проведения экспертизы или для идентификации наркотических средств.
К третьей группе относятся объекты, ограниченно оборотоспособные. Данная группа объектов определяется Гражданским кодексом РФ как виды объектов, которые могут принадлежать лишь определенным участникам оборота либо нахождение которых в обороте допускается по специальному разрешению. Виды ограниченно оборотоспособных объектов должны определяться в порядке, установленном законом.
Таким образом, в гражданском кодексе РФ установлены два критерия ограничения оборотоспособности объектов: относящиеся к субъектам оборота – объекты, которыми вправе обладать не все, а лишь определенные  субъекты; и объекты, для нахождения в обороте которых требуется специальное разрешение.

Виды объектов торгового права. Основным видом объектов торгового права являются материальные предметы, имеющие вещественную форму (вещи).

Материальные объекты включают в себя потребительские товары, предназначенные для удовлетворения личных потребностей людей, и товары производственного назначения, служащие для использования в производстве, - сырье, материалы, комплектующие изделия, оборудование и др.



Вместе с тем не все вещи относятся к объектам торгового оборота. Так, Конвенция о договорах международной купли-продажи товаров (Вена, 1980 г.) не относит к объектам торгового оборота целый ряд товаров. В частности, согласно ст. 2  Венской конвенции, она не применяется к продаже товаров, которые приобретаются для личного, семейного или домашнего использования, судов водного и воздушного транспорта и др. В данном отношении Конвенция выражает подход, общепринятый в зарубежном и российском коммерческом праве.
Среди иных вещей в предметном, материальном виде также не все входят в состав объектов торгового права.  
Статья 130 ГК восстановила существовавшее в дореволюционном праве деление имущества на движимое и недвижимое. К недвижимости отнесены земельные участки и все, что прочно связано с землей (здания, сооружения, многолетние насаждения), а также некоторые иные объекты.
Торговый оборот обслуживает продвижение товаров от производителей к потребителям. Поскольку недвижимое имущество не может свободно перемещаться, сделки с ним традиционно не включаются в торговые кодексы. Таким образом, недвижимость – это не товар коммерческого права, хотя и является объектом гражданского оборота.
Идентичными являются товары, имеющими одинаковые характерные для них признаки. При определении идентичности товаров учитываются, в частности, их физические характеристики, качество, репутация на рынке, страна происхождения и производитель. Незначительные различия во внешнем виде не учитываются.
Однородными признаются товары, которые, являясь идентичными, имеют сходные характеристики и состоят из схожих компонентов, что позволяет им выполнить одни и те же функции и быть коммерческими взаимозаменяемыми. Такое разграничение товаров  проводится, в частности, для определения их рыночной цены.

Взаимозаменяемыми являются товары, которые могут быть сравнимы по их функциональному  назначению, применению, качественным техническим характеристикам, цене и другим  параметрам таким образом, что покупатель заменяет или готов их заменить в процессе потребления.
Зарубежное законодательство о торговле в числе своих объектов нередко называет оказываемые услуги и выполняемые работы. С торговым оборотом непосредственно связано оказание большого числа услуг. Таковы услуги по хранению товаров, их перевозке, коммерческому представительству, агентированию и др. Аналогичным образом, осуществление торговли требует выполнения различных видов работ: по проведению маркетинговых исследований, созданию рекламной продукции и др. Вместе с тем услуги и работы не могут отождествляться с торговой деятельностью, договоры на их оказание (выполнение) существенно отличаются от договоров на реализацию товаров. 
Рассмотрение соответствующих видов услуг и работ в рамках теории коммерческого права позволяет выявить особенности соответствующих договоров в зависимости от их связи с коммерческой деятельностью. Вместе с тем торговые кодексы зарубежных стран не признапют оказание услуг и выполнение работ объектами коммерческого права. Статья 3 Венской конвенции о договорах международной купли-продажи товаров также устанавливает, что Конвенция не применяется к договорам, в которых обязательства сторон заключаются в основном в выполнении работ или в предоставлении услуг.
Не подлежат отнесению к торговому обороту операции по продаже фондовых бумаг, обеспечительных бумаг, облигаций и иных документов, дающих право на получение денег и дивиденда.
От собственно ценных бумаг следует отличать товаро-распорядительные документы. 
Передача товарораспорядительного документа на товара приравнивается к передаче самого товара (п. 3 ст. 224 ГК), поэтому товарораспорядительные документы используются в торговом обороте и относятся к объектам торгвого права.
Товарораспорядительные документы представляют собой составленные на формулярных бланках, т.е. бланках с обязательными реквзитами, тексты договоров. Законодательство называет два вида таких документов: коносаменты на морскую перевозку и складские свидетельства. Документы эти всегда выдаются профессиональными перевозчиками или хранителями.

Интересы торгового оборота нередко требуют ускоренной передачи прав  на товар, перевозимый  морем или сданный на склад для хранения. Поэтому сформировался и получил закрепление в законе упрощенный порядок перемены кредитора в обязательствах, составленных на предъявителя, или путем учинения на них переуступочной надписи, как на векселях.
Принципиальное отличие передачи товарораспорядительного документа от индоссирования векселя состоит в том, сто учинение переуступочной надписи означает одновременную премену: а) собственника товара и б)кредитора в договоре перевозки или хранения. Обязательства из договоров перевозки и хранения являются взаимными  в отличие от одностороннего обязательства по векселю.
Коносамент (Bill of Lading) 


Когда  перевозчик или фактический перевозчик принимает груз в свое ведение, перевозчик по требованию грузоотправителя обязан выдать грузоотправителю коносамент. Коносамент может быть подписан лицом, имеющим полномочия от перевозчика. Коносамент, подписанный капитаном судна, на котором перевозится груз, считается подписанным от имени перевозчика. Подпись на коносаменте может быть сделана от руки, напечатана в виде факсимиле, перфорирована, поставлена с помощью штампа, в виде символов или с помощью любых механических или электронных средств, если это не противоречит закону страны, в которой выдается коносамент.

В коносамент должны быть включены, в частности, следующие данные:


a) общий характер груза, основные марки, необходимые для идентификации груза, прямое указание – в соответствующих случаях – относительно опасного груза, число мест или предметов и вес груза или  его количество, обозначенное иным образом, причем все эти данные указываются так как они представлены грузоотправителем;

b) внешнее состояние груза);


c)наименование перевозчика и местонахождение его основного коммерческого предприятия;


d) наименование грузоотправителя:


e)наименование грузополучателя, если он указан грузоотправителем;

f)порт погрузки согласно договору морской перевозки и дата приема груза перевозчиком в порту погрузки;

g)порт разгрузки согласно договору морской перевозки;
h)число оригиналов коносамента, если их больше одного;
i) подпись перевозчика или лица, действующего от его имени;

k)фрахт в размере, подлежащем уплате грузополучателем или иное указание на то, что фрахт должен уплачиваться им;

 l)указание на действие Брюссельской Конвенции об унификации некоторых правил о коносаменте;
m)указание – в соответствующих случаях – о том, что груз должен или может перевозиться на палубе;
n)дата или период сдачи груза в порту разгрузки, если они прямо согласованы сторонами; 
o)повышенный предел или предел ответственности, если таковые согласованы.
До XIX в. в обороте использовался коносамент, которым подтверждалось фактическое нахождение груза на борту конкретно названного судна. Со второй половины XIX в. появился коносамент на грузы, принятые к перевозке и находящиеся под охраной перевозчика или его представителей в ожидании прибытия судна или очереди на погрузку. Первый стали называть бортовым. За вторым закрепилось название «коносамент на грузы, принятые для перевозки, а по американской терминологии – небортовой коносамент. Обе эти формы коносамента используются на практике.
Появление неборотового коносамента вызвано развитием линейного судоходства и усилением конкуренции в области линейных перевозок. При новой форме эксплуатации флота груз предварительно размещался на складах или на причалах перевозчика для последующей погрузки, которая могла продолжаться несколько дней или произойти через несколько дней. На принятый к отправке груз выдавался коносамент с отметкой «получено для препрвозки» либо с другим равноценным по смыслу выражениеми – «на пристани», «в порту», «на попечении». Появилась возможность совершать сделки с грузами и предъяалять документы к платежу до того, как груз действительно окажется на борту судна. Документ был введен в практику для того, чтобы операции с документами осуществлялись с момента передачи грузов перевозчику  до их фактической погрузки на судно. Сама мысль о небортовом коносаменте могла возникнуть под влиянием существовавшего в железнодорожном праве тех лет института «принятия груза к перевозке с обожданием на складе».
Виды коносамета. Статья 146 Кодекса торгового мореплавания (КТМ РФ) устанавливает виды коносамента – именной, ордерный и на предъявителя. Коносамент может быть выдан на имя определенного получателя (именной коносамент), приказу отправителя или получателя (ордерный коносамент) либо на предъявителя. Ордерный коносамент, не содержащий указания о его выдаче приказу отправителя или получателя, считается выданным приказу отправителя.

Для передачи коносамента устанавливается ряд правил (ст. 148 КТМ РФ). Так, именной коносамент может передаваться по именным или бланковым передаточным надписям. Коносамент на предъявителя может передаваться посредством простого вручения.
Все данные о грузе включаются в коносамент на основании документов, представленных отправителем (погрузочный ордер, погрузочное поручение), который гарантирует перевозчику достоверность этих данных. Обычно коносаменты содержат стандартное положение о том, что груз «погружен в хорошем по внешнему виду состоянии». Проверка внешнего состояния груза ограничивается разумными мерами. Практически все коносаменты на лицевой стороне содержат положение о внешнем состоянии груза. На тот случай, если перевозчик почему-то не включает в коносамент данные о внешнем состоянии груза, в п.2 ст. 145 КТМ содержится следующая презумпция: если перевозчик или другое лицо, выдающее коносамент от его имени, не указывает в нем внешнее состояние груза, считается, что в коносаменте указано хорошее внешнее состояние груза. Термин  «чистый коносамент» не поддается простому и однозначному толкованию. В широком смысле »чистым» коносамент признается тогда, когда не содержит каких-либо оговорок перевозчика относительно состояния товара, его количества, качества, веса.

Соответственно «нечистым» коносамент становится, когда содержит такие оговорки в фиксированном виде. Согласно ст. 32 Унифицированных правил для аккредитивов чистым транспортным документом является документ, в котором нет оговорок или пометок, прямо констатирующих дефектное состояние товара и/ или упаковки. Банки не будут принимать транспортные документы, имеющие такие оговорки или пометки, если только в аккредитиве не будет прямо предусмотрено, какие оговорки или пометки могут быть приняты. 

Складские свидетельства выдаются товарным складом – специализированной организацией, осуществляющей хранение товаров и оказывающей хранение товаров и оказывающей связанные с хранением услуги товаровладельцу. Складское свидетельство выдается товаровладельцу и подтверждение принятия товара на хранение.
Складские свидетельства относятся к ценным бумагам, поэтому при их составлении должны быть соблюдены требования закона к форме и обязательным реквизитам. Складские свидетельства бывают двух видов: простые и двойные.
Двойное складское свидетельство состоит из двух частей – складского и залогового свидетельства (варранта), которые могут быть отделены друг от друга. Государственной регистрации складских свидетельств не требуется, поскольку они не являются эмиссионными ценными бумагами.

В соответствии со ст. 913 Гражданского кодекса РФ в каждой части двойного складского свидетельства должны быть одинаково указаны:
- наименование и место нахождения товарного склада, принявшего товар на хранение;

-текущий номер складского свидетельства по реестру склада;

- наименование юридического лица либо имя гражданина, от имени которого принят товар на хранение, а также место нахождения (место жительства) товаровладельца;


- наименование и количество принятого на хранение товара – число единиц и (или) мера (вес, объем) товара;

- срок, на который товар принят на хранение, если такой срок устанавливается, либо указание, что товар принят на хранение до востребования;


- размер вознаграждения за хранение либо тарифы, на основании которых он исчисляется, и порядок оплаты хранения;


- дата выдачи складского свидетельства.


Обе части двойного складского свидетельства должны иметь идентичные подписи уполномоченного лица и печати товарного склада.


Двойное складское свидетельство по своей природе является ордерной ценной бумагой, оно может передаваться другому лицу на основе передаточной надписи.


Правом распоряжения, хранящимся на складе товаром в полном объеме обладает держатель складского и залогового свидетельства. Товарный склад выдает товар держателю двойного складского свидетельства не иначе как в обмен на обе части свидетельства вместе.

Держатель складского свидетельства, отделенного от залогового свидетельства, вправе распоряжаться товаром, но не может взять товар со склада до погашения кредита, выданного по залоговому свидетельству.


Товар может быть продан путем совершения  на складском свидетельстве передаточной надписи – индоссамента, но без физического взятия товара со склада.


Залоговое свидетельство (варрант) предназначен для передачи товара в залог. Держатель варранта имеет право залога на товар в размере выданного по залоговому свидетельству кредита и процентов по нему. При залоге товара об этом делается отметка на складском свидетельстве.

Держателю складского свидетельства, не имеющему варранта, но внесшему сумму долга по нему, товар выдается складом в обмен на складское свидетельство и при условии представления вместе с ним 

квитанции об уплате всей суммы долга по залоговому свидетельству.


Товарный склад, выдавший товар в нарушение этих правил, несет ответственность перед держателем залогового свидетельства за платеж всей обеспеченной по нему суммы (ст. 916 Гражданского кодекса РФ).
Простое складское свидетельство является ценной бумагой на предъявителя. Как ценная бумага, простое складское свидетельство должно содержать сведения, предусмотренные Гражданским кодексом РФ (ст. 917).
Простое складское свидетельство может передаваться третьему лицу простым вручением. Товарный склад выдает товар лицу, предъявившему простое складское свидетельство.
Двойственная природа складских свидетельств (товарораспорядительные документы и одновременно ценные бумаги) определяет их значительные преимущества, которые должны способствовать их широкому применению на практике путем вторичного обращения на рынке. Так, поклажедатель имеет право распоряжаться товаром без фактического взятия товара со склада, что уменьшает издержки обращения. 
Положительным фактором является и то, что складские свидетельства облегчают доступ к кредиту, поскольку в качестве залога выступает товар, т.е. готовая продукция.



У товарораспорядительных бумаг абстрактность выражена не в полной мере, поскольку они не могут быть отнесены к числу бумаг, содержащих обязанность ex scriptura, что не позволяет управомоченному лицу руководствоваться лишь исключительно лишь содержанием текста самой бумаги. С учетом того, что в большинстве стран обязательство  по коносаменту носит каузальный характер по отношению к фактам погрузки товара, в литературе был сделан вывод: данные о погрузке товара и его виде составляют опровержимую презумпцию. Материальная основа обязательства (causa) непосредственно указана на бумаге и поэтому может иметь документальную значимость для любого легитимированного лица. Лежащая на должнике обязанность выдачи возникает лишь тогда, когда перевозчик фактически принял определенный товар. С этой точки зрения коносамент   признается каузальной ценной бумагой. Однако документально-правовая  абстрактность бумаги не имеет существенного значения на практике по той причине, что в самом тексте бумаги обязательство должника изложено весьма детально. Возникает своего рода «письменное право». Оно не обладает свойством абстракции. Напротив, позволяет делать многочисленные возражения на основании содержания текста бумаги. 
Тема 7 Правовое содействие развитию структуры




и инфраструктуры товарного рынка


1.  Организация товарного обращения  -  объективное  требование рыночной экономики, условие развития народнохозяйственного комплекса. Функции государства, федеральных и региональных органов исполнительной власти по созданию структуры товарного рынка в стране.


2.  Пути совершенствования сбыта товаров организациями – изготовителями. Развитие сбытовых служб и горизонтальных сбытовых сетей, фирменных (заводских) магазинов. Осуществление сбыта товаров через оптовые и иные посреднические организации. Способы создания оптовыми организациями сетей продвижения и реализации товаров. Организация сбыта сельскохозяйственных товаров производителями через кооперативы и другие закупочные звенья.


3.  Правовые вопросы развития оптовой торговли. Функциональная и товарная специализация оптовых торговых организаций. Правовой порядок построения взаимоотношений головных оптовых организаций и их региональных звеньев. 


4.  Правовое положение и деятельность организаторов товарного рынка: оптовых ярмарок, товарных бирж, оптовых продовольственных рынков и других. Правовое обеспечение развития этих организаций.


5.  Правовые аспекты деятельности органов исполнительной власти и местного самоуправления по формированию региональных товарных рынков, развитию межрегиональных торговых связей.


6. Система закупок для государственных и муниципальных нужд. Законодательство и правовое регулирование закупок. Федеральная контрактная система, правовые вопросы совершенствования ее деятельности.


7. Понятие инфраструктуры товарного рынка. Правовое регулирование формирования и развития рыночной инфраструктуры. Основные блоки инфраструктуры рынка: маркетинговые и информационные системы, рекламные службы, складское и транспортное хозяйство, тароупаковочная индустрия и другие. Правовые вопросы деятельности звеньев рыночной инфраструктуры.
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Общие положения о правовом обеспечении развития товарного рынка. Отношения по материально-техническому снабжению в советский период. Роль договора в период плановой экономики.

Становление товарного рынка в период рыночной экономики. Государственное регулирование торговой деятельности. Основные принципы формирования товарного рынка.

Понятие товарного рынка. Законодательство о структуре товарного рынка. Основные принципы и задачи формирования системы нормативных правовых актов, регулирующих товарные рынки. Концепция развития товарных рынков в РФ и РТ.

Участники товарного рынка. Организации оптовой торговли. Специализированные оптовые торговые организации. Оптовые продавцы. Организации розничной торговли. Оптово-розничные объединения. Роль посреднических организаций в системе товарного рынка. 

Понятие оптового рынка. Понятие оптовой торговли. Система учета и статистики в торговле. Понятие оптовой торговли по классификатору видов экономической деятельности. Отличие оптовой торговли от розничной. Формы организации оптовой торговли. Правовые основы регулирования оптовой торговли. Особенности заключения договоров на оптовом рынке. Номенклатура товаров оптового  рынка.

Организация ярмарочной и биржевой торговли. 

Концепция комплексного развития инфраструктуры товарных рынков в Российской Федерации. Понятие сегментов товарного рынка России. Федеральная контрактная система как форма организации товарного рынка.

Организация поставок для государственных нужд. Федеральные и межгосударственные целевые программы обеспечения особо важных государственных нужд. Законодательство, регулирующее поставку товаров для государственных нужд.

Классификацию рынков можно проводить по различным основаниям в соответствии с поставленными целями. Так, в зависимости от государственного воздействия различают свободный и регулируемый рынок.

К потребительскому рынку относят рынок продовольствия, социально-значимых товаров и лекарственных средств.

Для целей определения цены товаров в нормативно-правовом порядке определено понятие открытого и ограниченного рынка. 
Открытый рынок подразумевает наличие конкуренции, когда субъекты располагают всей необходимой информацией о товаре и на величине цены сделки не отражаются какие-либо чрезвычайные обстоятельства.

Продажа товаров на ограниченном рынке производится, когда товар невозможно продать на открытом рынке или же продажа товара требует дополнительных затрат по сравнению с затратами, необходимыми для продажи свободно обращающихся на рынке товаров.
Коммерческое право регулирует правоотношения, складывающиеся на оптовом рынке, участниками которого являются оптовые продавцы и покупатели, приобретающие товары не для личного потребителя, а для производительного использования или перепродажи.

На рынке товаров выделяются сектора различных товаров и сегменты рынка, выделяемые не по продуктовому признаку, а по группам потребителей (например, рынок государственных закупок товаров).
Для успешного функционирования товарного рынка необходимо создание инфраструктуры, обеспечивающей процесс бесперебойного движения товаров от изготовителей к потребителям.
Инфраструктура товарных рынков представляет собой систему организаций, обеспечивающей взаимосвязи между структурными элементами товарного рынка и способствующей свободному движению товаров, непрерывному процессу воспроизводства и бесперебойному функционированию сферы конечного потребления.

Для товарного рынка необходимо наличие разветвленной сети различных субъектов – товарных бирж, оптовых ярмарок, предприятий оптовой торговли, информационно-консультационных фирм, товарных складов, транспортно-экспедиционных организаций и других, обеспечивающих взаимодействие между продавцами и покупателями.
Организаторы коммерческого оборота. Необходимым элементом рыночной инфраструктуры являются организаторы торговли, обеспечивающие взаимодействие изготовителей, посредников и потребителей по купле-продаже товаров. По своей сути, эти субъекты должны быть созданы в качестве некоммерческих структур, поскольку их назначение заключаются в предоставлении «места» и условий для торговли. Сами они участие в торговых сделках не принимают. Организаторами торговли являются товарные биржи, выставки, ярмарки, оптовые рынки.
Оптовые рынки. Оптовый продовольственный  рынок.
Оптовый продовольственный рынок – это субъект рыночных отношений, основной целью которого является организация крупнооптовой торговли сельскохозяйственной торговли сельскохозяйственной продукцией. Могут существовать в любых организационно-правовых формах.
Оптовые продовольственные рынки представляют производителям и продавцам сельскохозяйственной продукции специально оборудованные места для торговли, оказывают услуги по хранению товаров, обеспечивают контроль за качеством товаров, соблюдение санитарных, ветеринарных и иных специальных правил и норм.

Участниками оптового продовольственного рынка являются оптовые продавцы и оптовые покупатели – предприятия торговли и общественного питания, перерабатывающие предприятия. Всем участникам должно быть предоставлено право равного и свободного доступа на рынок. Продавцы обязаны пройти аккредитацию и документально подтвердить качество продаваемых товаров.
Купля–продажа носит публичный характер. Продавцы не вправе отказываться от заключения договора с теми или иными покупателями. Цены на сельскохозяйственные товары определяются по соглашению сторон.
Оптовые продовольственные рынки и товарные биржи являются близкими по характеру формами организации оптовой торгов, однако они не дублирует, а взаимно дополняют друг друга, поскольку между ними имеются различия.

Так, торговля на биржах осуществляется на периодических торговых сессиях, а на продовольственных оптовых рынках – ежедневно. На биржу допускается ограниченный круг субъектов. Все виды биржевых сделок вправе совершать биржевые посредники, имеющие соответствующие лицензии. На оптовых рынках сделки купли-продажи заключают непосредственно продавцы и покупатели без посредников.
К биржевой торговле допускаются биржевые товары, к которым предъявляются специальные требования. На оптовых рынках отсутствуют специальные требования к сельскохозяйственной продукции. По-разному определяются цены на продаваемые товары на бирже и на оптовом рынке.
Российские товарные биржи не занимают подобающего им места на современном товарном рынке. Между тем опыт крупнейших западных товарных бирж показывает, что биржи являются неотъемлемыми элементами рыночного механизма. Крупнейшими товарными биржами являются в США Чикагская товарная биржа, хлопковая биржа Нью–Йорка, в Великобритании – Лондонская биржа металлов.
Согласно статье 71Французского торгового кодекса товарная биржа, это – «разрешенное правительством собрание коммерсантов, биржевых дельцов, брокеров и куртье». Сделки на товарной бирже определяют цены товаров, ставки страхования и фрахта, тарифы перевозок, сухопутных и по воде, и в более общем смысле всего того, что поддается котировке, то есть представляет собой однородную массу (ст. 72 ФТК). Ставки и цены должны быть засвидетельствованы брокерами и куртье (ст. 73ФТК). 
Для тех, кто представляет стороны спроса и предложения товаров и услуг в данном географическом пространстве, товарные биржи являются весьма полезным местом общения и сопоставления. Однако во избежание разлада в торговле, возникшего вследствие возможных спекулятивных махинаций, появилась необходимость осуществлять регулирование этих рынков. Во Франции решение о создании или упразднении товарных бирж принимается только правительством. Управление же ими доверяется местной торговой палате, которая и устанавливает их регламент. Биржевая полиция находится в ведении мэра коммуны, в которой они расположены.

Сделки на товарных биржах бывают трех видов: 1) с оплатой наличными, при которых поставка товаров осуществляется немедленно; 2) срочные, при которых товар должен быть поставлен по истечении определенного срока; 3) сделки на особых биржевых условиях. Эти сделки, называемыми «регулируемыми», могут повлечь за собой либо действительную поставку товара, либо лишь выплату разницы между курсом дня сделки и курсом дня истечения срока.
Во Франции насчитывается около 70 товарных бирж, расположенных в основных центрах активной экономической жизни. Эти биржи осуществляют операции с товарами регулируемых рынков: рынок шерсти в Рубе-Туркуэне, рынок кофе в Гавре, рынок продуктов питания  в Париже и др.
Понятие и значение бирж.  Биржа - как институт рыночной экономики. Экономические и юридические основы организации биржи. Юридический статус биржи.  Биржевая торговля. Законодательство о биржах и биржевой торговле. Регулирование биржевой деятельности  локальными нормативными актами. Правила биржевой торговли. Положение об арбитражной комиссии. Содержание и юридическое значение этих локальных нормативных актов в деятельности биржи. 

Особенности, характерные для биржи как юридического лица. Организационно - правовые формы создания и функционирования бирж. Биржа в форме некоммерческого юридического лица.  Имущественные права участников биржи. Цели и задачи деятельности биржи. Правоспособность биржи. Лицензирование биржевой деятельности.

Функции биржи. Организация биржевых торгов. Разработка правил биржевой торговли. Разработка биржевых контрактов. Стандартизация требований к биржевым товарам. Функции биржи по разрешению споров по биржевым сделкам. Участие биржи в выявлении и регулировании биржевых цен. Биржевое страхование. Биржевая система клиринга и расчетов. Информационная деятельность биржи.

Биржевая арбитражная комиссия.

Государственное регулирование биржевой деятельности. Контроль за соблюдением законодательства биржей и биржевыми посредниками. Полномочия органов государственной власти и управления в регулировании биржевой деятельности. Полномочия антимонопольных органов в сфере биржевой деятельности. 

Участники биржевой торговли. Члены биржи. Правовой статус членов биржи. Постоянные и разовые посетители. Обстоятельства, исключающие членство на бирже. Полные и неполные  члены биржи. Полномочия членов бирж и постоянных посетителей. Полномочия разовых посетителей.

Товарная биржа. Основные тенденции  и современное состояние организации и развития бирж. Функции товарной биржи.  Особенности биржевой торговли. Предмет сделок на товарной бирже. Биржевые контракты на поставку товара. 

Виды товарных бирж. Фьючерсная биржа. Особенности торговли на фьючерсной бирже. Фьючерсный контракт. Основные виды товаров, являющиеся предметом биржевой торговли.

Валютная биржа. Понятие валютных ценностей. Источники регулирования деятельности валютной биржи. Локальные  нормативные акты валютной биржи. Функции и принципы деятельности валютной биржи.    Смешанные товарно-фондовые биржи.

Биржевые сделки. Практические вопросы заключения. Биржевые споры. Порядок разрешения.

Понятие биржевой сделки. Различные походы к определению понятия биржевой сделки. Соотношение понятий “биржевая сделка” и “гражданско-правовая сделка”. Особенности сделок, заключаемых на бирже. Обязательные условия при заключении биржевых сделок. Понятие биржевого товара. Требования, предъявляемые к биржевому товару.

Классификации биржевых сделок. Классификация по объекту сделки. Сделки в отношении реального товара. Виды сделок с реальным товаром. Характерные особенности реальных сделок с немедленной поставкой товара.

Форвардные сделки. Исполнение обязательств по форвардным сделкам. Преимущества форвардных сделок в коммерческой деятельности. Сделки, уменьшающие риск контрагентов при биржевой торговле. Залог – как гарантия исполнения обязательств по биржевым сделкам. Сделки с залогом на покупку. Сделки с залогом на продажу.

Опционные сделки. Объект опционной сделки. Отличие опционной сделки от кассовых и форвардных сделок. Юридическая природа опционной сделки. Общие черты и различия опционной сделки и предварительного договора. Европейская и американская система опционов.

Понятие  сделки с премией. Практическое значение применения премии в биржевых сделках. Виды сделок с премиями. Особенности различных сделок с премиями. Простые сделки с премией: с условной покупкой и условной продажей. Условия выплаты премии. Двойные сделки с премией. Увеличение гарантий плательщика премии. Право отхода от сделки. Учет величины премии при определении стоимости товара в двойных сделках с премией. Кратные сделки с премией: с выбором покупателя с выбором продавца. Особенности выплаты премии в кратных сделках с выплатой премии.

Форвардные сделки с кредитом. Права брокера на распоряжение кредитом.

Сделки с условием. Право брокера отказаться от условия.

Фьючерсные сделки. Фьючерсный контракт. Отличие фьючерсного контракта от форвардного. Ликвидность фьючерсных контрактов. Стандартные условия фьючерсного контракта. Права сторон по фьючерсному контракту. Объект сделки по фьючерсному контракту. Особенности применения фьючерса.

Механизм биржевой фьючерсной торговли. Организация биржевой  торговли фьючерсными контрактами. Функции  Расчетной палаты при организации фьючерсной торговли. Порядок расчетов и порядок ликвидации фьючерсных контрактов. Исполнение фьючерсных контрактов. Ответственность за нарушение обязательств по фьючерсной торговле. Договор    на брокерское обслуживание.

Биржевые споры. Споры, отнесенные к компетенции биржевой комиссии. Последствия рассмотрения споров арбитражной комиссией. Порядок исполнения решений, вынесенных арбитражной комиссией.

Согласно Закону РФ от 20.02.92 № 2383-1 «О товарных биржах и биржевой торговле» биржа организует и регулирует биржевую торговлю, осуществляемую в форме гласных и публичных торгов, производимых в заранее определенном месте и в определенное время по установленным правилам. В соответствии со ст.3 названного закона биржа вправе осуществлять только деятельность, связанную с организацией и регулированием биржевой торговли.

Биржевые сделки не могут совершаться от имени и за счет биржи. Она не является участницей сделок, совершаемых в ходе биржевой торговли, и не несет ответственности за неисполнение обязательств по биржевым сделкам. Основная задача биржи – не просто создание условий для совершения торговых операций, а достижение возможности определения экономически обоснованных цен на важнейшие виды сырьевых товаров. Складывающиеся в результате биржевых торгов цены служат основой для совершения сделок во внебиржевом обороте. Из-за серьезных просчетов в правовом регулировании и организации деятельности товарные биржи в России не выполняют функции, свойственные биржам в мировой практике.
Оптовые ярмарки способствуют демонополизации производства и обращения товаров, снижению товарного дефицита, увеличению конкурентоспособности товаров, выявлению спроса потребителей.

Ярмарка не вправе ничем торговать от своего имени. Ее задача – создать условия для совершения торговых сделок посетителями (гостями) организовать проведение торгов.

Ярмарки являются эффективным средством организации хозяйственных связей между изготовителями, потребителями и посредниками.

В зависимости от состава участников проводимые выставки и ярмарки бывают международными, общероссийскими, межрегиональными и местными.

Достоинством ярмарок является заключение на них в сжатые сроки большого числа договоров, возможность выбора товаров по выставленным образцам, одновременного решения вопросов сбыта и снабжения. Ярмарки обеспечивают установление как прямых связей между изготовителями и потребителями товаров, так и отношений с участием посредников. Возникающие разногласия между продавцами и покупателями оперативно устраняются с помощью специально образующегося на время ярмарки органа по разрешению споров – арбитража ярмарки.
Ярмарки служат пунктами, узлами, где концентрируется установление множества договорно-хозяйственных связей, в краткие сроки, обычно не более 20-30 дней. Сроки заключения договоров на оптовых ярмарках в 4-5 раз быстрее, чем в обычных условиях. В дооктябрьской России ежегодно проводилось до 18 тыс. ярмарок. Наши крупнейшие ярмарки – Нижегородская (Макарьевская), Ильинская, Ирбитская и др. – по объемам продаж превосходили годовые обороты западных бирж, влияли на определение цен на соответствующие товары во всей Европе.
Мировой опыт свидетельствует о жизненности оптовых ярмарок. Так, в ФПГ ежегодно проводится более 100 международных и общегосударственных ярмарок, не считая ярмарок в отдельных землях.
В России также требуется регулярное проведение ярмарок, которые эффективно позволяют сводить отечественных производителей и потребителей.
Понятие торгов. Юридическое значение торгов. Аукцион и конкурс как формы торгов. Критерии разграничения аукционов и конкурсов.

Основные классификации аукционов по действующему законодательству. Открытые и закрытые аукционы. Классификации аукционов по типу заключаемого договора, по характеру функционирования аукционов, по сферам общественных отношений. 

Основные источники правового регулирования организации и проведения аукционов.

Общая характеристика аукционных правоотношений. Субъекты аукционных правоотношений: организаторы и участники аукционов. Организаторы аукционов: собственник вещи, обладатель имущественного права, специализированная организация. Правовой статус участников торгов.

Договорные правоотношения, складывающиеся в процессе организации и проведения аукционов. Две основные группы договорных отношений с участием специализированной организации. 

Организация и порядок проведения аукционов. Основные этапы проведения аукциона. Подготовка аукциона. Извещение о предстоящем аукционе. Содержание и форма извещения. Право организатора аукциона на отказ от проведения торгов. Непосредственное проведение аукциона. Правила проведения аукциона. Подведение итогов и оформление результатов аукциона. Протокол о результатах торгов и его юридическая сила.

Понятие ярмарки. Ярмарка как форма организации торговли. Действующее законодательство о ярмарочной деятельности. Международные ярмарки.

Коммерческие торги выступают организаторами оптового оборота. В качестве организаторов торгов могут выступать специализированные организации, действующие на основании договора с собственником товаров, либо непосредственно собственники продаваемых товаров. Торги осуществляются в форме конкурса или аукциона. Торги все шире применяются не только в общеторговой практике, но и для реализации имущества в процессе приватизации, при процедуре банкротства, исполнительного производства и т.д.
В соответствии с общими положениями ГК РФ, определяющими порядок проведения торгов, в качестве организатора торгов может выступать сам собственник вещи или обладатель имущественного права. Собственник или обладатель имущественного права могут возложить обязанности по проведению торгов на специализированную организацию, которая выступает на основании договора с собственником или обладателем имущественного права от имени последних или от своего имени (п. 2 ст. 447 ГК РФ).
При заключении со специализированной организацией договора поручения она заключает сделки от имени и за счет доверителя – собственника вещи или обладателя имущественного права. Права и обязанности по сделке, совершенной поверенным, возникают непосредственно у доверителя (п.1 ст. 971 ГК РФ).
При заключении со специализированной организацией договора комиссии специализированная организация приобретает права и становится обязанной, даже если собственник или обладатель имущественного права и назван в сделке или вступает  с третьим лицом в отношения по исполнению сделки (п. 1 ст. 990 ГК РФ).

Договор комиссии не влияет на вещные права комитента. Пункт 1 ст. 996 ГК РФ  предусматривает, что вещи, поступившие к комиссионеру (специализированной организации) от комитента либо приобретенные комиссионером за счет комитента, является собственностью последнего.
В процессе подготовки и проведения публичных торгов организатор осуществляет следующие действия:

- назначает дату, время и место проведения торгов;

- определяет форму подачи предложений по цене имущества (либо согласовывает ее с собственником имущества или обладателем имущественных прав);

- назначает место (места) организации пункта приема заявок на участие в торгах, дату, а также время начала и время окончания приема заявок и прилагаемых к ним документов;
-организует подготовку и публикацию извещения о проведении торгов, а также извещения о признании торгов несостоявшимися, об отмене торгов и об аннулировании результатов торгов;

- в случае необходимости производит дробление товаров, имущества на лоты;

- формирует комиссию по проведению торгов и обеспечивает ее деятельность;

- производит прием заявок и их регистрацию в журнале приема и регистрации заявок (с присвоением каждой заявке номера и указанием даты и времени подачи заявки), а также обеспечивает хранение зарегистрированных заявок;
- заключает с претендентами договоры о задатке по установленной форме;

- передает в комиссию по проведению торгов по окончании срока приема заявок зарегистрированные заявки с прилагаемыми к ним документами;

- представляет в комиссию по проведению торгов выписки со счета, подтверждающие поступление задатков;

- уведомляет собственника товара или имущества об отзыве претендентом зарегистрированной заявки с целью возврата претенденту суммы внесенного им задатка в установленный срок;
- подписывает с победителем торгов протокол о результатах торгов, имеющий силу договора.

Поставка для государственных нужд.
Для организации ресурсного обеспечения федеральных и других целевых программ Правительство РФ определяет государственных заказчиков. В регионах заказчиков определяют исполнительные органы субъектов Российской Федерации. Заказчиками могут выступать только государственные организации: министерства, службы, агентства ,государственные предприятия и учреждения.
Заказ государства можно определить как сформированную в установленном порядке государственным заказчиком по объему и номенклатуре потребность в товарах, необходимых для удовлетворения государственных нужд, являющаяся основанием для заключения государственного контракта.
Заказчик размещает заказ на конкурсной основе, выбирая таким способом поставщика (исполнителя). Для этого организуются федеральные и региональные торги. В случае, когда государственный контракт заключается по результатам конкурса (аукциона) на размещение заказа, контракт должен быть заключен не позднее 20 дней со дня проведения конкурса (аукциона).

В государственном контракте определяются наименование подлежащих поставке товаров, их количество, ассортимент, качество, комплектность изделий, сроки поставки, цена, способ расчетов, порядок отгрузки и другие необходимые условия. В тех случаях, когда товары должны использоваться не самими заказчиками, а другими организациями, в госконтракте предусматривается условие о выдаче заказчиком поставщику отгрузочной разнарядки с указанием в ней реквизитов получателей и сведений о товаре, подлежащем отгрузке каждому получателю. При этом обязанность оплаты стоимости товара лежит на заказчике (ст. 526 ГК РФ).
Государственным контрактом может быть предусмотрена более сложная (двухуровневая) структура связей по поставкам для государственных нужд. В этом случае заказчик после заключения контракта направляет поставщику и покупателю извещение о прикреплении покупателя к поставщику.    На основании извещении поставщик обязан заключить с покупателем договор на поставку для государственных нужд. Заказчик признается поручителем по оплате покупателем стоимости товара, поставляемого по такому договору, и несет солидарную ответственность с должником.
Т.о. поставка товаров для государственных нужд должна осуществляться на основе государственного контракта, а также разрабатываемых в соответствии с ним договоров поставки товаров для государственных нужд, заключаемых между организациями – исполнителями заказа для государственных нужд и потребителями выпускаемых товаров (п. 1 ст. 525 ГК).
При поставке товаров для государственных нужд могут использоваться как простая, так и сложная структура договорных связей. В первом случае (при сложной структуре договорных связей) государственным контрактом на поставку товаров для государственных нужд предусматривается прикрепление государственным заказчиком поставщика – исполнителя к конкретным покупателям для заключения с ними договоров поставки товаров для государственных нужд на основании извещения о прикреплении, выдаваемого заказчиком. При заключении таких договоров между поставщиком – исполнителем и покупателями согласовываются условия о количестве и качестве товаров, порядке их доставки и принятии покупателем и т.п. 
Государственный контракт заключается на основе принятого исполнителем заказа на поставку товаров для государственных нужд (государственного заказа). В некоторых случаях, предусмотренных законом, заключение государственного контракта является для исполнителя (поставщика) обязательным. При этом в отношении всякого исполнителя (поставщика) за исключением казенного предприятия, должно быть соблюдено предусмотренное ГК требование о возмещении государственным заказчиком всех убытков, которые могут быть причинены поставщику (исполнителю) в результате выполнения им условий государственного контракта. Условия о возмещении убытков при обязательном заключении государственного или муниципального контракта не применяется в случае заведомого занижения предлагаемой цены государственного или муниципального контракта (ст. 527 ГК).
Федеральные законы о поставках товаров для государственных нужд устанавливают порядок определения потребностей государства в тех или иных товарах, а также порядок формирования соответствующих этим потребностям государственных заказов и их размещения среди организаций, производящих (закупающих) указанные товары. Основной способ размещения государственных заказов – проведение открытых или закрытых торгов (конкурсов). Однако допускается и прямое доведение государственных заказов до поставщиков – исполнителей.
Конкурс. Под конкурсом понимаются торги, победителем которых признается лицо, которое предложило лучшие условия исполнения государственного или муниципального контракта. (ч.1 ст. 20 ФЗ « О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд» от 21 июля 2005 г. № 94 – ФЗ). Эти нормативные положения основываются на нормах ст. 447 ГК РФ. Установление нормы, позволяющей осуществить выбор победителя при сравнении различных предложений, поступивших от участников размещения заказа по целому ряду показателей, а не по одному критерию (цене), дает представление о принципиальном отличии двух форм  торгов – конкурса и аукциона. Выбор поставщика или исполнителя, способного лучшим образом обеспечить исполнение контракта, базируется на оценке предложений участников размещения заказа по конкретным критериям, установленным в каждом конкретном конкурсе, и предложенных в конкурсной заявке. Таким образом, на конкурсе оценке подлежат не сами участники (требования к их допуску установлены законом), а исключительно предложенные участниками заявки. Для определения лучших условий исполнения контракта, предложенных в заявках на участие в конкурсе, конкурсная комиссия должна оценивать и сопоставлять такие заявки в соответствии с критериями, указанными в извещении о проведении открытого конкурса и в конкурсной документации. (Ст.28, ч. 4 ФЗ № 94 от 21.07.2005)

 При этом критериями оценки заявок на участие в конкурсе могут быть:

1) функциональные характеристики (потребительские свойства) или качественные характеристики товара, качество работ, услуг;

2) расходы  на эксплуатацию товара;
3) расходы на техническое обслуживание товара;
4) сроки (периоды) поставки товара, выполнения работ, оказание услуг;

5) срок предоставления гарантии качества;

6) объем предоставления гарантий качества  товара, работ, услуг;

7) цена контракта;

8) другие критерии в соответствии с законодательством Российской Федерации о размещении заказов.

Конкурс, как приоритетный способ размещения заказов применяется в зарубежной коммерческой практике. В разработанном Комиссией ООН по праву международной торговли Типовом законе ЮНСИТРАЛ о закупках товаров (работ) и услуг (1994 г.) торги рассматриваются как основной способ закупок. Указанным Типовым законом предусматривается возможность проведения двухэтапного конкурса, где установлено право проведения переговоров на первом этапе. Особенностью проведения данного конкурса в соответствии с международными требованиями является невозможность заказчика четко и точно составить техническое задание, в связи, с чем на первом этапе на основе представленных предложений заказчик уточняет техническое задание и допускает ко второму этапу исключительно участников первого этапа конкурса. Существенным отличием общепринятой процедуры от процедуры, установленной в законодательстве РФ, применяемой исключительно для целей уточнения характеристик поставляемых товаров, выполняемых работ, оказываемых услуг, является не столько отсутствие принятого названия формы конкурса, сколько сам механизм его проведения. Так законом не допускается возможность переговоров с целью уточнения характеристик. Кроме того, законом установлена обязанность при проведении второго этапа повторно осуществлять открытую публикацию извещения, не ограничиваясь только участниками первого этапа, что позволяет значительно расширить круг участников. С другой стороны, учитывая, что такая модель конкурса не представляет каких-либо льгот участникам первого этапа, на практике возможно отсутствие предложений от участников рынка, направленных на уточнение технического задания, в связи с чем у заказчиков могут возникнуть трудности с уточнением техзадания в отсутствии конкретных предложений.
Правовые формы реализации товаров. Роль договора при реализации товаров. Договор розничной купли-продажи. Договор поставки – как вид договора оптовой купли-продажи. 

Перспективы дальнейшего развития законодательной базы торгового рынка.

Тема 8 Система договоров коммерческого права


1.  Договоры, применяемые в коммерческой деятельности. Развитие системы договоров коммерческого права. Договоры, применяемые исключительно или преимущественно в торговом обороте. Особенности гражданско-правовых договоров, обуславливаемые использованием их в торговом обороте.


2.    Договоры на возмездную реализацию товаров для предпринимательских и хозяйственных нужд («реализационные договоры») – договорная основа коммерческой деятельности. Виды реализационных договоров: оптовая купля-продажа, поставка, контрактация сельскохозяйственной продукции, поставка для государственных нужд, мена и другие. Основания разграничения видов реализационных договоров, критерии выбора субъектами вида заключаемого договора.


3. Посреднические договоры в коммерческой деятельности. Их типовая принадлежность к договорам на возмездное оказание услуг. Виды торгово-посреднических договоров: коммерческая комиссия, коммерческое поручение, агентирование и другие.


4. Договоры, содействующие торговле. Виды таких договоров: на проведение маркетинговых исследований, создание рекламной продукции, распространение рекламы, предоставление и обработку коммерческой информации, хранение товаров, коммерческой франшизы (концессии) и другие.  


5. Организационные договоры в торговле, их основные виды. Соглашения о совместном сбыте товаров, о межрегиональных поставках товаров, договоры органов исполнительной власти и местного самоуправления с производственными и торговыми фирмами по вопросам коммерческой деятельности, организационные договоры на транспорте и другие.


Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с.134 – 143.

2.Андреева  Л.В. Коммерческое право России. Проблемы правового регулирования, М., Право и закон XXI, 2004, с. 123 – 163.

3. Вахнин И.Г. Особенности формирования обычаев делового оборота в договорной работе //Законодательство. 1999, №5.

4. Пугинский Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

5. Шершеневич Г.Ф. Учебник торгового права (по изданию 1914 г.). М., 1994, с.193-203. 

Понятие  и значение договора в коммерческой деятельности. Соотношение понятий “торговая сделка” и “торговый договор”. Функции коммерческого договора. Обязательства сторон в договоре. Принцип свободы договора. Реализация принципа свободы договора в коммерческой деятельности. 

Обязательное заключение договора. Предварительный договор. Заключение договора на торгах. Поставка товаров для государственных нужд. Обязательное заключение договора в случаях, предусмотренных соглашением сторон.

Признаки торгового договора. Правомерное поведение сторон. Законность содержания договора. Значение обычаев делового оборота при заключении коммерческого договора.

Права и обязанности сторон коммерческого договора. Правосубъектность сторон. Значение волеизъявления сторон при заключении договора.

Содержание торгового договора. Правовые нормы, требующие учета при формировании условий договора. Общие условия договора, регулируемые гражданским кодексом. Положения о договорах отдельного вида. Значение характера коммерческой деятельности, в которой применяется данный договор. Регламентация условий договора правовыми нормами. Регулятивная роль договора в коммерческой деятельности.

Диспозитивные и императивные нормы. Классификация условий договора. Понятие существенных условий договора. Существенные условия договора для различных видов договора. Условия договора, устанавливаемые соглашением сторон как существенные. 

Понятие обычных условий договора. Цена, как одно из условий договора. Правовые последствия отсутствия цены в содержании коммерческого договора. Примерные условия договора для различных видов договоров, применяемые на практике. Обычаи делового оборота при выработке условий договора. Случайные условия договора. Отличие случайных условий от существенных условий договора.

Форма договора. Принцип свободы в выборе формы договора. Формы договоров, предусмотренные Гражданским кодексом РФ. Форма коммерческого договора.  Виды устных форм договора, существующих в коммерческой деятельности. Письменная форма коммерческой сделки. Случаи обязательного нотариального удостоверения договоров, предусмотренные Гражданским кодексом РФ. Форма договора по соглашению сторон. Последствия несоблюдения формы договора, предусмотренного законодательством или соглашением сторон. Типовые бланки договоров, их юридическая природа. Государственная регистрация сделок.

Порядок заключения торговых договоров. Общий порядок заключения в соответствии с Гражданским кодексом РФ. Взаимное согласование сторонами всех существенных условий договора как основное условие заключения договора. Понятие “оферты” и “акцепта”. Отличие предложения от оферты. Особенности публичной оферты. Отзыв оферты.  Права и обязанности стороны, направившей оферту. Условия акцепта оферты. Правовые последствия акцепта оферты или отказа от оферты для стороны, получившей оферту. 

Заключение договора в обязательном порядке. Преддоговорные споры. Последствия необоснованного уклонения от заключения договора. Особенности заключения договоров на торгах. Признание недействительными договоров, заключенных на торгах.

Основания изменения и расторжения договоров. Изменение и расторжение договора по соглашению сторон. Изменение или расторжение договора в судебном порядке по требованию сторон. Порядок изменения или расторжения договоров.

Понятие посреднической деятельности. Торговое посредничество и представительство. Определение посреднических отношений. Действующее законодательство, регулирующее посреднические отношения коммерсантов. Институт прокуры  и институт торгового агентирования в международной коммерческой практике.
Брокерская и дилерская деятельность на оптовых товарных рынках и во внешнеторговых отношениях. Основы правового статуса таможенного брокера, биржевых посредников, страховых брокеров.

Основные правовые формы посреднических отношений. Договоры поручения, комиссии, агентирования и другие посреднические договоры в коммерческом обороте. Особенности договора коммерческой комиссии и договора коммерческого агентирования. Особенности договорного регулирования исключительных торговых прав в агентских и дистрибьюторских отношениях. Консигнация товаров и консигнационные договоры.

Договоры, содействующие торговле. Виды договоров, содействующих торговле. Договоры на проведение маркетинговых исследований. Договоры на распространение рекламы и на передачу информации. Договоры хранения товаров. Договор коммерческой франшизы. Договор транспортной экспедиции.

Организационные договоры в торговом обороте.        Понятие и

сущность организационных договоров. Основные виды организационных  договоров. Особенности отдельных организационных договоров в коммерческом обороте. Договоры о взаимосвязанной деятельности по снабжению ресурсами и сбыту товаров. Договоры об образовании контрактных объединений. Договоры об организации перевозок грузов. Договоры, заключаемые между организациями различных видов транспорта об обеспечении перевозок грузов.

Договор о продвижении товаров. Дистрбьюторский договор. Предмет дистрибьюторской деятельности и договорных отношений по дистрибьюции товаров. Типовой дистрибьюторский контракт МТП. Рекомендации Международной торговой палаты для дистрибьюторских контрактов. Основные функции дистрибьютора и виды договорных отношений при реализации дистрибьюторской деятельности. Дистрибьюторский договор и контракт международной купли- продажи товаров. Правовое положение  и обязательства сторон дистрибьюторского договора. Руководство по составлению международных дистрибьюторских соглашений МТП.
Тема 9  Особенности заключения, изменения  условий



и расторжения торговых договоров

1. Требования закона к форме договора в коммерческой деятельности. Способы ускоренного заключения договоров в торговом обороте. Принятие продавцом к исполнению заказа покупателя в порядке «молчаливого акцепта». Использование стандартных форм договоров и специальных процедур заключения договоров на товарных биржах, при сделках с товарораспорядительными документами и других. 

2. Заключение договоров на основе типовых форм (проформ), утверждаемых промышленными и торговыми ассоциациями. Правомочия сторон по отступлению от текста проформ договоров.

3. Правовое регулирование заключения договоров в системах электронной торговли. Порядок заключения договоров с использованием электронных средств коммуникации («электронная торговля»).

4. Установленные законом основания для одностороннего отказа от исполнения или одностороннего изменения условий любых видов договоров, а также отдельных видов договоров: купли-продажи, поставки, перевозки и других, а также по договору поручительства и иных договоров доверительного характера. Односторонний отказ от договора согласно обычаям делового оборота. Договорные условия, связанные с осуществлением торговой предпринимательской деятельности, о возможности одностороннего отказа от исполнения обязательства и одностороннего изменения его условия. Основания включения в договоры таких условий и порядок их реализации. Законодательные ограничения изменения некоторых условий договоров, регулирующих коммерческую деятельность.

5. Включение в договор условий о распределении между сторонами рисков изменения обстоятельств и приведении договора в соответствие с изменившимися обстоятельствами. Возможные процедуры адаптации содержания договора к изменившимся обстоятельствам. Порядок действий в случае недостижения соглашения об изменении условий договора.

Литература.

Основная.

1. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с.144 – 169.

2.Андреева  Л.В. Продажа товаров: руководство по подготовке к заключению договоров. М ., 1997.

3. Вахнин И.Г. Особенности формирования обычаев делового оборота в договорной работе //Законодательство. 1999, №5.

4. Пугинский Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

5. Брагин Л.А. Электронная коммерция: Учеб. Пособие. М., 2005.

Понятие  и значение договора в коммерческой деятельности. Соотношение понятий “торговая сделка” и “торговый договор”. Функции коммерческого договора. Обязательства сторон в договоре. Принцип свободы договора. Реализация принципа свободы договора в коммерческой деятельности. 

Обязательное заключение договора. Предварительный договор. Заключение договора на торгах. Поставка товаров для государственных нужд. Обязательное заключение договора в случаях, предусмотренных соглашением сторон.

Признаки торгового договора. Правомерное поведение сторон. Законность содержания договора. Значение обычаев делового оборота при заключении коммерческого договора.

Права и обязанности сторон коммерческого договора. Правосубъектность сторон. Значение волеизъявления сторон при заключении договора.

Содержание торгового договора. Правовые нормы, требующие учета при формировании условий договора. Общие условия договора, регулируемые гражданским кодексом. Положения о договорах отдельного вида. Значение характера коммерческой деятельности, в которой применяется данный договор. Регламентация условий договора правовыми нормами. Регулятивная роль договора в коммерческой деятельности.

Диспозитивные и императивные нормы. Классификация условий договора. Понятие существенных условий договора. Существенные условия договора для различных видов договора. Условия договора, устанавливаемые соглашением сторон как существенные. 

Понятие обычных условий договора. Цена, как одно из условий договора. Правовые последствия отсутствия цены в содержании коммерческого договора. Примерные условия договора для различных видов договоров, применяемые на практике. Обычаи делового оборота при выработке условий договора. Случайные условия договора. Отличие случайных условий от существенных условий договора.

Форма договора. Принцип свободы в выборе формы договора. Формы договоров, предусмотренные Гражданским кодексом РФ. Форма коммерческого договора.  Виды устных форм договора, существующих в коммерческой деятельности. Письменная форма коммерческой сделки. Случаи обязательного нотариального удостоверения договоров, предусмотренные Гражданским кодексом РФ. Форма договора по соглашению сторон. Последствия несоблюдения формы договора, предусмотренного законодательством или соглашением сторон. Типовые бланки договоров, их юридическая природа. Государственная регистрация сделок.

Порядок заключения торговых договоров. Общий порядок заключения в соответствии с Гражданским кодексом РФ. Взаимное согласование сторонами всех существенных условий договора как основное условие заключения договора. Понятие “оферты” и “акцепта”. Отличие предложения от оферты. Особенности публичной оферты. Отзыв оферты.  Права и обязанности стороны, направившей оферту. Условия акцепта оферты. Правовые последствия акцепта оферты или отказа от оферты для стороны, получившей оферту. 

Заключение договора в обязательном порядке. Преддоговорные споры. Последствия необоснованного уклонения от заключения договора. Особенности заключения договоров на торгах. Признание недействительными договоров, заключенных на торгах.

Основания изменения и расторжения договоров. Изменение и расторжение договора по соглашению сторон. Изменение или расторжение договора в судебном порядке по требованию сторон. Порядок изменения или расторжения договоров.

Коммерческие сделки.    Сложности в разграничении коммерческих и иных сделок, как отмечает Пугинский Б.И. создает то обстоятельство, что многие договорные институты российского гражданского права имеют непосредственные связи с договорами коммерческого права.   Пугинский Б.И. выделяет: во-первых договорные институты, в которых появились черты и признаки, предназначенные для регулирования именно торговых отношений; во-вторых, договорные институты, в которых произошло фактическое разделение и наряду с гражданско-правовыми возникли соответствующие институты торгового права(например, коммерческие поручение в совокупности с представительством, существующие  наряду с общегражданским поручением и представительством); в-третьих, договоры коммерческого права, вообще не упоминаемые в ГК РФ в силу известной отдаленности цивилистики от проблем торгового оборота (договоры оптовой кпли-продажи, на проведение маркетинговых исследований и др.).

Существуют три группы сделок, которые в той или иной степени связаны с ГК РФ:

- общегражданские сделки, заключаемые для опосредования отношений любых участников гражданского оборота;

- предпринимательские, которые совершает коммерсант не для целей осуществления коммерческой деятельности (например, заключает договор строительного подряда для строительства офиса);

- коммерческие сделки, совершаемые в процессе осуществления коммерческой деятельности.

Тема 10  Видовые различия договоров на реализацию товаров


1. Договор купли-продажи – общий договорный вид обязательств на реализацию товаров. Разделение видов договора купли-продажи в зависимости от субъектного состава отношений, сферы применения договора, особенностей предмета и других факторов. Закрепление в законе отдельных видов договора купли-продажи.


2. Необходимость выделения в качестве самостоятельного вида договора оптовой купли-продажи товаров, регулирующего отношения по реализации товаров для организаций розничной торговли с целью последующей продажи гражданам. Общее назначение указанного договора – всемерное удовлетворение интересов населения в необходимых товарах, расширение возможностей защиты прав потребителя как аспект защиты прав человека.


3. Основные цели, определяющие содержание договора оптовой купли-продажи: 1) обеспечение ритмичного и бесперебойного поступления товаров в розничную сеть; 2) обеспечение структуры ассортимента товаров, максимально удовлетворяющей интересы покупателей; 3) поступление товаров высокого качества, безопасных для жизни и здоровья населения и для окружающей среды; 4) поступление товаров в упаковке и расфасовке, удобных для пользования и хранения; 5) обеспечение полноты информации для покупателя о характеристиках товара, порядке пользования (употребления) и хранения, гарантийных сроках, сроке годности и других; 6) обеспечение для покупателя возможности замены товара, его гарантийного ремонта и сервисного обслуживания. Другие условия, необходимые для договора оптовой купли-продажи.


4. Договор поставки, его определение. Предназначенность договора поставки для реализации товаров в целях профессионального использования или предпринимательства. Возможности договора поставки в деле организации межрегиональных и межотраслевых хозяйственных связей, отношений производственной кооперации. Особенности поставки товаров для государственных нужд. Роль долгосрочных договоров поставки в решении задач долговременного производственного и торгового сотрудничества.


5. Основания выделения в качестве самостоятельного вида договора контрактации сельскохозяйственной продукции (сезонный характер производства, зависимость от климата и других внешних условий, отсутствие развитой системы закупок и др.). Влияние указанных факторов: на содержание договора контрактации сельхозпродукции. Порядок исполнения договора и условия ответственности хозяйств. 
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Оптовая торговля и обеспечение интересов потребителей. Договор оптовой купли-продажи, его отличия от договора поставки и договора 
розничной купли-продажи. Договоры купли-продажи и поставки товаров. Договор контрактации сельскохозяйственной продукции. Особенности регулирования поставки для государственных нужд.

Договор купли-продажи (vente, kauf vertrag, sale) в современных   условиях, как и на протяжении предшествующих веков, является наиболее востребованным договорным типом в странах, экономика которых основывается на товарно-денежных отношениях.

Товарные операции в международном экономическом обороте представляют наиболее значительную долю в общем объеме международной торговли по сравнению с другими видами внешнеэкономической деятельности, и поэтому договор купли-продажи чаще, чем другие виды договоров, опосредует связи между контрагентами из разных стран.


Учитывая большую роль, которую купля-продажа играет в национальной экономике, нормы, регулирующие содержание этого договора, как правило, кодифицированы в правовых системах, относящихся к романо-германской традиции, и включаются в законодательный акт, лежащий в основе национального гражданского законодательства, а именно в гражданский кодекс. Такая ситуация, в частности, имеет место во Франции, где купля-продажа регламентируется в ст. ст 1582-1694 ГК, а также в ФРГ, где регулированию купли-продажи посвящены пар. 433-479 Германского гражданского уложения (ГГУ). Вместе с тем в Швейцарии глава о купле-продаже включена не в Гражданский кодекс, а в Обязательственный закон, имеющий также системообразующее значение в области гражданского права. В странах кодифицированного гражданского права, где по традиции отсутствует гражданский кодекс в принятом понимании, договор купли-продажи регламентируется в специальных законах, напимер, в государствах Северной Европы существует унифицированное регулирование этого договорного типа.


Коммерческие сделки.    Сложности в разграничении коммерческих и иных сделок, как отмечает Пугинский Б.И. создает то обстоятельство, что многие договорные институты российского гражданского права имеют непосредственные связи с договорами коммерческого права.   Пугинский Б.И. выделяет: во-первых договорные институты, в которых появились черты и признаки, предназначенные для регулирования именно торговых отношений; во-вторых, договорные институты, в которых произошло фактическое разделение и наряду с гражданско-правовыми возникли соответствующие институты торгового права(например, коммерческие поручение в совокупности с представительством, существующие  наряду с общегражданским поручением и представительством); в-третьих, договоры коммерческого права, вообще не упоминаемые в ГК РФ в силу известной отдаленности цивилистики от проблем торгового оборота (договоры оптовой кпли-продажи, на проведение маркетинговых исследований и др.).
Существуют три группы сделок, которые в той или иной степени связаны с ГК РФ:
- общегражданские сделки, заключаемые для опосредования отношений любых участников гражданского оборота;

- предпринимательские, которые совершает коммерсант не для целей осуществления коммерческой деятельности (например, заключает договор строительного подряда для строительства офиса);
- коммерческие сделки, совершаемые в процессе осуществления коммерческой деятельности;

Совершаемые коммерческие сделки в отношении объектов, ограниченных в обороте, могут возникать на основании сложного юридического состава (акта государственного органа или органа местного самоуправления и договора).

В ГК РФ термин «торговые сделки» упоминается в ст. 184 ГК применительно к институту торгового представительства.

Хотя коммерческое представительство может осуществляться при заключении различных договоров в сфере предпринимательской деятельности, в основном деятельность коммерческого представителя направлена на осуществление от имени предпринимателей торговых или коммерческих сделок.
Коммерческая сделка – это специальное понятие по отношению к обязательству, возникающему при осуществлении предпринимательской деятельности. 

   В качестве оснований выделения коммерческих сделок можно применить субъективный критерий – совершение сделок коммерсантом в процессе осуществления им профессиональной коммерческой деятельности (коммерческие сделки по принадлежности).
Однако трактовка ст. 184 ГК РФ доказывает связь между предпринимательской и коммерческой деятельностью, и в ряде случаев различие между предпринимательскими и коммерческими договорами провести достаточно сложно.

Перечень договоров, применяемых при  осуществлении коммерческой деятельности, не является исчерпывающим.
Основными видами коммерческих сделок являются договоры продаж. К ним относятся договоры, направленные на передачу товаров в собственность от продавца к покупателю: договор поставки, поставки для государственных нужд, оптовой купли-продажи, контрактации, биржевые сделки, заключаемые на товарной бирже и другие. К этой же группе договоров можно отнести договор мены и товарного кредита.
Вторую группу договоров составляют договоры, направленные на организацию сбыта товаров.  К ним относятся посреднические договоры (поручения, комиссии, консигнации, агентский). Они находят широкое применение в коммерческой деятельности, поскольку с помощью посредников организации – изготовители осуществляют отчуждение производимых ими товаров.
К данной группе договоров относится и договор коммерческой концессии.

К третьей группе договоров можно отнести договоры, способствующие реализации и продвижению товаров на рынке.

Это договоры по оказанию информационных и консультационных услуг, договоры на проведение маркетинговых исследований рынка определенного товара, по созданию рекламной продукции  и распространению рекламы, транспортной экспедиции, складского хранения и иные.
В системе договоров коммерческого права можно выделить и организационные договоры, т.е. договоры, направленные на организацию торговой деятельности. В эту группу можно включить договоры органов исполнительной власти и местного самоуправления с коммерсантами по различным вопросам осуществления коммерческой деятельности.
Товаром по договору купли-продажи могут быть любые вещи с соблюдением правил, предусмотренных статьей 129 ГК РФ (п. 1 ст. 455 ГК ). Изъятие из оборота может быть установлено только законом. Вещи, изъятые законом из гражданского оборота, не могут служить предметом договора, в том числе и договора купли-продажи.
Ограничение оборотоспособности допускается в порядке, установленном законом. 

При этом либо устанавливаются участники гражданского оборота, которые могут обладать определенными вещами, либо отчуждение (приобретение) отдельных вещей допускается лишь при наличии специального разрешения. Например, Федеральный закон от 13.12.96. №150-ФЗ «Об оружии» предусматривает круг лиц, которым может принадлежать оружие и которые могут его покупать. Перечень продукции (товаров), которая продается (поставляется) только потребителям, имеющим разрешение (лицензию) на ее применение в Российской Федерации, определен постановлением Правительства РФ от 10. 12. 92. №959 «О поставках продукции и отходов производства, свободная реализация которых запрещена».
Товар – это продукт труда, предназначенный для продажи. По степени обработки товары делятся на сырьевые, полуфабрикаты и готовые изделия (к ним относятся, в частности, потребительские товары); по характеру потребления – на товары кратковременного пользования (в том числе разового потребления, например, продукты питания); товары длительного пользования (мебель, автомобили, бытовые приборы, оборудование).
Типовой закон ЮНСИТРАЛ о закупках товаров (работ и услуг) дает иное определение товара. Согласно ему товар – предметы любого вида и описания, в том числе сырье, изделия, оборудование и предметы в твердом, жидком или газообразном состоянии, электрическая энергия, а также услуги, сопутствующие поставкам товаров, если стоимость таких услуг не превышает стоимости самих товаров.
Условия договора о товаре определяются ст. 455 ГК РФ. Согласно ей договор может быть заключен на куплю- продажу товара, имеющегося в наличии у продавца в момент заключения договора, а также товара, который будет создан или приобретен продавцом в будущем, если иное не установлено законом или не вытекает из характера товара. Условие договора купли-продажи о товаре считается согласованным в том случае, если договор позволяет определить наименование и количество товара.

Оговаривая предмет договора, следует указать точно название продукции (товара), не допускающее подмены, а также номера стандартов, технических условий, артикулов и других необходимых документов, на соответствие которым предстоит проверять поступившую продукцию (товары). Если речь идет об изделиях одного наименования, но с различными признаками, стороны обязаны предусмотреть это в тексте договора. Возможно, что поставляемая продукция имеет сложные характеристики. Тогда их описание дается отдельно в специальном приложении, которое является неотъемлемой частью договора. Обычно таким же образом поступают с неоднородными товарами. Договор купли-продажи считается действительным только тогда, когда в нем определяется количество подлежащего передаче товара (ст. 465 ГК РФ), в противном случае договор является не заключенным. Количество товара, подлежащего передаче покупателю, предусматривается договором купли-продажи в соответствующих единицах измерения или в денежном выражении.
 Условие о количестве товара может быть согласовано путем установления в договоре порядка его определения. Если договор купли-продажи не позволяет определить количество подлежащего передаче товара, договор не считается заключенным.

Количество товаров в договоре купли-продажи товара выражается мерами веса, длины, площади, объема и в штуках. В коносаменте для характеристики предмета перевозки используются такие показатели, как число мест (предметов), количество, мера (вес, объем).
Примерно до XIX в. цифровая характеристика товара в транспортном документе совпадала или была на грани совпадения с количественными показателями в договоре купли-продажи товара. Такое положение формировалось под влиянием ряда условий. Предметом договора тогда были небольшие партии товара. Продажа массовых товаров носила эпизодический характер. Техника не позволяла иметь транспортные средства большой грузоподъемности. Существовала явно выраженная связь  между скоростью передачи товара перевозчику и цифровыми данными коносамента.

Низкая скорость проведения грузовых операций  обеспечивала служащим перевозчика возможность эффективного контроля за принимаемым товаром. Уровень разделения труда в торговле был относительно невысок. Между транспортным средством и товаром отсутствовала армия посредников – грузоотправителей, комиссионеров, экспедиторов, агентов. У перевозчика имелась возможность получить товар, что называется, из первых рук. В морской торговле коносамент подписывал только капитан судна. Судебные процессы по поводу ответственности перевозчика были сравнительно редким явлением как за рубежом, так и в России.
К середине ХIX в. технический прогресс оказал решающее воздействие на торговлю, судостроение и средства связи. В договорах купли-продажи таких товаров как машины, оборудование и т.п., определение количества особых затруднений не вызывало: исчисление шло на количество едини. В торговле массовыми товарами, включая нефть и нефтепродукты, количество проданного товара чаще всего определялось приблизительно. На то были свои причины.
Если бы в договор купли- продажи включалось точное определение количества товара, то даже незначительное отклонение в большую или меньшую сторону давало бы покупателю право отказаться от приема целой партии товара или требовать допоставки недостающего количества. Продавец нередко берет товар не  со своего склада, а приобретает на рынке его происхождения, откуда он получает товар отдельными партиями. Только случайно их совокупность может дать обусловленное экспортным договором купли-продажи товара количество. Продавцу приходится предвидеть затруднения при фрахтовании судна. Не всегда ему удается найти судно подходящего тоннажа для отгрузки точно определенного количества товара. За неиспользованную грузоподъемность судна придется платить мертвый фрахт,  поэтому участники договора купли-продажи товара стали вносить в договор соответствующее условие. Либо оно выражалось словом «около», которое ставилось перед цифрой, определяющей количество товара, либо сразу указывался предел возможности отклонения, например «30 000 бушелей + - 2%». Этот предел назвали «опцион по количеству».

Неиндивидуализированные товары. Положение о том, что право собственности на неиндивидуализированные товары не переходит до их индивидуализации, порождает иногда трудности. Чаще всего это имеет место в случаях двух видов: при получении покупателем части груза в обезличенном виде (навалом, наливом или насыпью), например, 10 тыс. т. сырой нефти из 200 тыс. т., перевозимой на супертанкере, или при уплате покупателем покупной цены авансом, когда продавец до поставки товара становится несостоятельным. К примеру коммерсант купил 1 тыс. т. зерна на условиях СИФ у поставщика - экспортера и перепродал партию в 500 т. зерна другой торговой фирме, оплатившей товар наличными; зерно было отгружено навалом в адрес коммерсанта, который до прибытия судна обанкротился. Лицо, которому было доверено проведение процедуры банкротства, отказывало в удовлетворении требования субпокупателя о поставке ему 500 т. зерна. Суд решил, что эта отгрузка состояла из неиндивидуализированных товаров и что на субпокупателя не перешло право собственности, поскольку указанные 500 т. не были ни выделены, ни индентифицированы как зерно, предназначавшееся этому субпокупателю. Однако в процессе выгрузки такие товары могут быть индивидуализированы и право собственности на них может перейти.
Ответчик собственник судна погрузил в порту Новороссийск сырую нефть, собственником которой являлся истец, при этом нефть оказалась смешанной с частью принадлежащей ответчику. Суд счел, что смесь нельзя разделить и что ответчик не действовал как коммерсант. Истец потребовал оплаты стоимости всего отгруженного на теплоходе стоимости товара. За истцом было признано право на получение  стоимости его доли.

Основная масса товаров, являющихся предметом договора, определяется родовыми признаками. Эти товары обладают едиными общими свойствами для товаров данного рода. При заключении экспортного договора купли-продажи указывается род и количество товара, которые должны быть предоставлены. Род товара может конкретизироваться за счет введения дополнительных показателей.
Степень конкретизации товара зависит от достигнутой договоренности сторон. Расширение числа показателей характеристики товара отвечает интересам покупателя, а уменьшение – интересам продавца. На стадии заключения договора обычно не придается значения тому, какая часть или части товара будут впоследствии передаваться перевозчику.
В договорах купли-продажи товара, где речь идет о продаже индивидуально определенного товара, фиксация количества товара не вызывает затруднений: здесь исчисление идет на единицы. Для товаров с родовыми признаками дать определение количества товара значительно сложнее. Однако сделать это необходимо, ибо перейти из владения одного лица во владение другого лица могут только конкретные вещи. Объектом собственности всегда является индивидуально определенный товар. Если договор касается еще не индивидуализированного товара, считается, что товар не индентифицирован для целей данного договора (п.3 ст. 69 Венской конвенции).
Закон и практика его применения дают сторонам возможность перевести товар с родовыми признаками в индивидуально определенный. Для этого достаточно выделить товар, индивидуализировать его для данного договора продажи.
Оптовая торговля и оптовая купля-продажа. Оптовую торговлю можно рассматривать как предпринимательскую деятельность по продвижению товаров промышленного или потребительского назначения в сфере оптового оборота.
Отличия договора оптовой купли-продажи от договора поставки заключаются в разовости сделки оптовой купли-продажи, отсутствии длительных взаимоотношений сторон, однократности передачи оптовой партии товаров. Данные особенности требуют их нормативного закрепления. Договор поставки, рассчитанный на крупный, чаще всего годовой, заказ покупателя, требует организационной и технической подготовки производства. Соответственно долгосрочные коммерческие отношения сторон нуждаются в длительной проработке условий договора.
По договору оптовой купли-продажи продавец, осуществляющий предпринимательскую деятельность, обязуется передать в предусмотренный договором срок производимые или закупаемые им товары в собственность покупателю или использования в производственной деятельности и иных предпринимательских целей и иных предпринимательских целях или для последующей продажи в розничной торговле.
Специальным коммерческим договором является договор на комплексное обеспечение материальными ресурсами, заключаемый коммерсантом (предприятием оптовой торговли) и организацией или индивидуальным предпринимателем – товаропроизводителем.
Комплексное обеспечение сырьем, оборудованием, материалами потребителей позволяет последним снизить число контрагентов, сократить издержки на транспортные расходы, осуществление функций снабжения. При данной форме коммерческого обслуживания организация-коммерсант  принимает на себя обязанности по подысканию необходимых поставщиков, осуществляет  поставку различных товаров, разрабатывает графики доставки товаров в соответствии с технологическим циклом производства, осуществляет контроль за поставками, оказывает разнообразные услуги по комплектованию, подсортировке  товаров, определение уровня запасов и другие. Отношения коммерсанта и клиента приобретают более высокий уровень взаимодействия. Ядро договорных взаимоотношений сторон составляют обязательственные отношения по поставкам материальных ресурсов, однако данные договоры «усложняются «наличием элементов других договоров, поэтому по своей правовой природе являются смешанными.
В зарубежных странах получил распространение в 50-60-е годы 20 века договор об исключительной продаже товаров. Однако предметом нормативного регулирования такие договоры стали лишь в отдельных странах. В России подобные договоры в настоящее время также заключаются.

Соглашения о единоличном или исключительном праве на сбыт.

В соглашениях о сбыте лицу, занимающемуся сбытом, или агенту часто предоставляется «единоличное» или «исключительное» право представительства. Закон не дает определения этих терминов. Поэтому можно понимать так, как установили стороны в договоре. Лучший вариант для партнеров – это конкретизация в договоре прав, которыми они собираются наделить представителя. В современной коммерческой практике термином «единоличный» и «исключительный» часто придается следующее значение:

1) оба термина предполагают, что основной участник договора не имеет права назначать другого агента на территорию, на которой действует представитель;

2) если представительство единоличное, то сам основной участник договора может торговать на территории представителя за свой счет и не нести никакой ответственности перед представителем;

3) если представительство исключительное, то основному участнику договора не разрешается конкурировать с представителем на упомянутой территории.

Иногда договор о сбыте или представительстве предусматривает, что представитель имеет «единоличные и исключительные права» на представительство. 

Тема 11 Структура договорных связей

1. Понятие структуры договорных связей. Виды структур  договорных связей. Прямые договорные связи и связи с участием оптовых и иных посреднических организаций. Складская и транзитная поставка при участии посреднических звеньев.

2. Выбор субъектами структуры договорных связей. Факторы,

подлежащие учету изготовителем при выборе структуры связей по реализации произведенных товаров. Критерии выбора потребителем структуры связей по закупке товара. Основания и порядок исключения излишних посреднических звеньев из цепи продвижения товара.

3. Торгово-производственные функции оптовых организаций. Осуществление оптовыми фирмами

комплектации товаров, составления ассортиментных наборов, предпроизводственной подготовки, расфасовки и упаковки, отпуска товаров мелкими партиями и других операций. Учет возможностей оказания таких услуг при определении структуры связей.

7. Правовые особенности отношений по реализации товаров изготовителями и оптовыми

организациями через собственные сбытовые сети. Реализация товаров при посредстве товарных брокеров и агентов, влияние их участия на структуру договорных связей.

9.Структура отношений по поставке товаров для государственных нужд. Прямые связи между заказчиками и поставщиками, поставка товаров получателям согласно отгрузочной разнарядке заказчика. Выдача заказчиками извещений о прикреплении покупателей к поставщикам, заключение на основании таких извещений договоров между поставщиками и покупателями на поставку товаров для государственных нужд. Основания выбора заказчиками оптимальной структуры связей.

8. Структура связей по межрегиональным поставкам товаров.

Соглашения между органами исполнительной власти о межрегиональных поставках. Закрепление и конкретизация условий соглашения в договорах купли - продажи, заключаемых между изготовителями (поставщиками) и потребителями товаров, находящимися в соответствующих регионах.
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Сущность и виды договорных связей.
Структура договорно-хозяйственных связей фирмы. Договорные связи, основанные на привлечении к исполнению обязательства других организаций-соисполнителей. Отношения по генеральным и соисполнительским договорам. Выбор структуры реализационных связей.

Одной из важных задач, решаемых каждым производителем, является задача выбора канала движения (распределения) производимого им товара к потребителям. Данная задача решается на основе исследования рынка определенного товара с использованием методов и средств, разработанных наукой логистикой.
Канал распределения – это путь, по которому товар поступает от производителя к потребителю.
Каналы распределения характеризуются числом составляющих их уровней. Уровень канала – это субъект, который выполняет  работу по продвижению товара к конечному потребителю. При нулевом уровне на пути движения товара от производителя к потребителю посредник отсутствует. Такие связи обычно называются прямыми. При одноуровневом канале распределения на пути движения товара от производителя к потребителю находится розничный коммерсант, при двухуровневом канале – оптовый и розничный коммерсант и так далее. 
Прямые связи имеют целый ряд преимуществ: минимизируются транспортные расходы, затраты на хранение. Непосредственные контакты с потребителями позволяют производителю учесть все их запросы.
Но использование прямых связей ограничивается целым рядом факторов: характером товаров, удаленностью потребителей от производителя, объемом закупаемых товаров и т.п. Поэтому в большинстве случаев экономически более выгодно производителям прибегать к услугам оптовых структур.
Рациональная организация коммерческих связей с участием коммерсантов или посредников предполагает и выбор их вида (дилер, дистрибьютор, агент, комиссионер или иные).
Вертикальный канал распределения создается в качестве единой системы, включающий производителя и одно или несколько звеньев, осуществляющих оптовую реализацию товаров производителя.
Организация вертикальных каналов  распределения может строиться по различным вариантам. Так, к примеру, коммерческая организация может создавать для реализации товаров оптовый магазин в качестве структурного подразделения организации.
В качестве одного из вариантов структурирования вертикального канала распределения является создание торгового дома.

В составе объединения коммерческих организаций возможна централизация функций закупок сырья и материалов и сбыта готовой продукции предприятий, производящих однородную продукцию и входящих в объединение. К примеру, централизованное осуществление функций сбыта и закупок в интересах входящих в финансово-промышленную группу может осуществлять специально созданная организация.
По формам организации поставок с участием коммерсантов различают транзитную и складскую отгрузку.

При транзитной отгрузке товар по указанию коммерсанта отгружается непосредственно от производителя к потребителям.

При складской отгрузке  товар поставляется от изготовителя на склад оптовой фирмы и оттуда – потребителям.
Транзитная отгрузка применяется в настоящее время редко, поскольку особых преимуществ потребителю не дает. Более того, поскольку договор заключается с оптовиком, потребитель вынужден оплачивать ему соответствующую наценку.
При поставке товаров учитываются минимальные нормы отгрузки товара, поэтому при поставке большому числу потребителей мелких партий товара транзитная отгрузка не используется. Транзитная поставка применяется при освоении организацией-изготовителем новых рынков сбыта, когда он вынужден прибегать для поиска покупателей к услугам посредника.
Складская поставка товаров осуществляется, когда необходимо произвести с товаром дополнительные операции (нарезка, подсортировка, комплектование), при поставке потребителям товаров мелкими партиями, оказании иных услуг.
Имея большие складские помещения, оптовые фирмы осуществляют хранение товаров, в связи, с чем у потребителей отпадает необходимость  расходовать финансовые средства на поддержание больших производственных запасов товаров.
Опыт развитых стран показывает, что четкая организация поставок товаров по системе «точно в срок» позволяет исключить расходы на организацию запасов. 

Участники товарного рынка. Организации оптовой торговли. Специализированные оптовые торговые организации. Оптовые продавцы. Организации розничной торговли. Оптово-розничные объединения. Роль посреднических организаций в системе товарного рынка. 

Понятие оптового рынка. Понятие оптовой торговли. Система учета и статистики в торговле. Понятие оптовой торговли по классификатору видов экономической деятельности. Отличие оптовой торговли от розничной. 

Структура договорных связей по поставкам товаров для государственных нужд.
Согласно ст.ст. 529 и 531 ГК государственный заказчик может выбрать один или несколько вариантов порядка поставки товаров для государственных нужд. Передача (поставка) товаров может осуществляться либо непосредственно государственному заказчику одним из способов, установленных ст. 458, 510 ГК, либо лицам, указанным в отгрузочной разнарядке государственного заказчика, заключившего государственный контракт.
Государственный заказчик может направить поставщику извещение о прикреплении к нему покупателей. В этом случае поставщик по государственному контракту заключает договор поставки с другим лицом – покупателем, указанным государственным заказчиком в извещении о прикреплении. Этот документ направляется поставщику не позднее 30 дней со дня заключения государственного контракта. Заключение договора лицом, указанным в извещении государственного заказчика в качестве покупателя, с поставщиком по государственному контракту, т.е. с непосредственным исполнителем, способствует согласованию с ним количества и ассортимента товаров и иных условий договора, позволяет отразить в нем фактические потребности в товарах.
По государственному контракту на поставку товаров для государственных нужд поставщик (исполнитель) обязуется передать товары государственному заказчику либо по его указанию иному лицу, а государственный заказчик обязуется обеспечить оплату поставленных товаров (ст. 526 ГК).
В качестве государственных заказчиков в соответствии с Федеральным законом «О поставках продукции для федеральных государственных нужд» могут выступать федеральные органы исполнительной власти, федеральное казенное предприятие или государственное учреждение. Государственным заказчиком на поставку материальных ценностей в государственный резерв является федеральный орган исполнительной власти, осуществляющий управление государственным резервом, а государственными заказчиками на поставку материальных ценностей в мобилизационный резерв признаются также и иные федеральные органы исполнительной 
власти. В  качестве государственного заказчика по оборонному заказу

выступает орган исполнительной власти, имеющий в своем составе войска или вооруженные формирования. Поставщиками (исполнителями) являются организации, признанные победителями торгов, проводившихся в целях размещения государственных заказов, либо принявшие доведенный до них государственный заказ к исполнению.
Тема 12 Применение  договора для улучшения

ассортимента и качества товаров

1. Понятие ассортимента товаров. Укрупненный и развернутый ассортимент. Определение покупателем необходимого ассортимента товаров и правовые возможности воздействия продавца для удовлетворения требований об ассортименте. Договорные спецификации, их составление, порядок высылки, урегулирование разногласий.

2.Роль договора как основного правового средства решения задачи расширения и обновления ассортимента отечественных товаров. Установление в договоре порядка согласования ассортимента на будущие периоды. Формулирование договорных условий о периодическом обновлении продавцом ассортимента товаров с учетом запросов покупателей.

3. Возможности долгосрочных договоров для установления на перспективу обязанности изготовителя по освоению производства новых видов товаров улучшенного ассортимента. Порядок определения в договоре начального срока поставки новых  видов товаров улучшенного ассортимента. Порядок определения в договоре начального срока поставки новых товаров, их характеристик и количества (процентного соотношения).

4.Значимость определения в договорах условия о качестве товара. 

Способы конкретизации в договорах качественных характеристик товара. Привязка в договорах условия о качестве к стандартам. Продажа товаров по согласованным образцам, определение в договоре необходимых характеристик образца и порядка его хранения.

5.Стандартизация продукции, виды нормативных документов по стандартизации, обязательные

требования стандартов. Способы обеспечения взаимосвязи договора и стандартов при определении условия о качестве товара. Порядок установления обязанности соблюдения показателей стандартов. Определение в договоре условия о применении «ступенчатых» стандартов, устанавливающих несколько различных уровней требований к качеству на перспективу.

6.Использование возможностей договора для улучшения качества товаров. Необходимость конкретного определения в договоре категорий, марок, сортов товара, других потребительских характеристик, согласование которых относится к ведению сторон. Установление в договоре дополнительных по сравнению со стандартом требованиями к качеству, более высокого уровня качества.

7.Сертификация соответствия товаров, ее правовое регулирование. Виды сертификации. Порядок проведения сертификации товаров, в том числе импортируемых. Документы, удостоверяющие прохождение сертификации. Применение знаков соответствия товаров и знака обращения товара на рынке. Ответственность изготовителей и продавцов в связи с сертификацией товара.

8.Гарантийные сроки, сроки годности и сроки службы товара. Значение определения в договорах этих сроков, обозначение их в маркировке или сопроводительной документации к товару. Использование возможностей договора для увеличения продолжительности указанных сроков.

9.Виды и содержание документов, удостоверяющих качество товара. Порядок предоставления продавцом документов о качестве и сертификации товара. Указание в маркировке или документах основных характеристик товара, порядка пользования (употребления) и хранения.
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Под ассортиментом как условием договора понимается перечень товаров определенного наименования, различаемых по отдельным признакам, с указанием количества подлежащих передаче товаров каждого признака. 
Под ассортиментом понимается определенное соотношение товаров по видам, моделям, размерам, фасонам, цветам и иным признакам.

Ассортимент товаров устанавливается в соответствии с заказом (офертой) покупателя и отражает прежде всего его потребности. В зависимости от количества признаков принято различать групповой или развернутый ассортимент.
Групповой ассортимент обозначает в укрупненных показателях виды товара: обувь мужская, автомобили легковые. 

Под развернутым ассортиментом понимаются конкретные марки, модели, рецепты, фасоны, размеры товара. Изделие может превратиться в самостоятельную ассортиментную позицию в результате указания сторонами в договоре любого признака, выделяющего товар из товаров данного вида.
В определении развернутого ассортимента заинтересован покупатель, т.к. это условие договора отражает прежде всего его потребности. Ассортимент не отнесен к числу существенных условий. Пункт 2 статьи 467 ГК РФ (Ассортимент товаров) предусматривает права продавца в случае, когда ассортимент в договоре не определен, хотя из наименования товаров вытекает, что они подлежат передаче в ассортименте. Продавец в таком случае вправе либо самостоятельно определить ассортимент исходя из известных ему потребностей покупателя, либо отказаться от исполнения договора. Из этой нормы следует, что необходимую осмотрительность должен проявлять покупатель и направлять заказ (оферту) с указанием ассортимента.
При большом числе ассортиментных позиций они указываются в спецификации, оформляемой как часть договора.

Договор – единственное правовое средство решения задачи удовлетворения ассортиментных запросов потребителей.

Стороны могут предусмотреть ассортимент на весь срок действия договора либо на один из периодов, установив порядок его согласования на последующие периоды. В договоре также может быть предусмотрен порядок изменения (уточнения) ассортимента, если он согласован на длительный срок.
При колебаниях спроса и сложности установления ассортимента на длительные сроки возможно определение ассортимента лишь на ближайшие периоды: квартал или полугодие. В таких случаях, в особенности при заключении договоров на несколько лет, в них следует определять порядок согласования ассортимента на каждый отдельный период. Важно конкретно указывать, кто и в какие сроки высылает проект спецификации на следующие периоды, в какой срок могут заявляться разногласия и как они урегулируются. Когда договор определяет ассортимент  на год или на ряд лет, то в нем может предусматриваться противоположное условие, а именно право покупателя уточнять согласованный ассортимент, например, внося предложение об этом за 30 дней до начала каждого квартала. В торговых договорах могут и должны предусматриваться обязанности продавцов по расширению ассортимента, освоению выпуска новых видов товаров, более привлекательных по своим свойствам.
Согласно ГК РФ (п.2 ст. 467), если ассортимент в договоре не определен и не установлен порядок его определения, но из существа обязательства вытекает, что товары должны быть переданы покупателю в ассортименте, продавцу предоставлено право либо самому определить ассортимент передаваемых товаров, исходя из известных ему на момент заключения договора потребностей покупателя, либо отказаться от исполнения договора. Подробно оговорены в ГК РФ последствия нарушения условия об ассортименте товаров (ст. 468), а также порядок определения ассортимента товаров при восполнении недопоставки (ст. 512).
Венская конвенция не предусматривает права продавца самостоятельно определять спецификацию (ассортимент) поставляемого товара, когда она не установлена соглашением сторон. 
Имеющиеся в Конвенции предписания (ст.65) рассчитаны на другой случай: когда контракт сторон предусматривает, что покупатель должен определить ассортимент поставляемого товара, но покупатель не выполняет этого в согласованный срок либо в разумный срок после получения запроса продавца. В таких случаях продавец сам определяет ассортимент подлежащего поставке товара, исходя из известных ему требований покупателя, но он должен подробно проинформировать покупателя о содержании подготовленной им спецификации, установив ему разумный срок для составления иной спецификации. И лишь в случае, если покупатель не воспользуется предоставленным ему правом, подготовленная продавцом спецификация становится обязательной.
Предмет реализационных договоров выражается через наименование товара и через его количество. 
На практике приходится сталкиваться с затруднениями, когда указанное в договоре наименование нечетко или неполно обозначает предмет сделки. Так, стороны нередко используют обобщенные, видовые понятия, например, «нефтепродукты», «кондитерские изделия». Это серьезный дефект договора, поскольку такого наименования явно недостаточно для исполнения обязательства. В  подобных случаях возникает необходимость дополнительно учитывать 

сведения  об ассортименте или о качестве товара. Они позволяют уточнить, конкретизировать предмет договора.

Непосредственно с предметом связано такое условие договора, как ассортимент (или – номенклатура) товаров. Изделие может переводиться в самостоятельную ассортиментную позицию в результате указания сторонами в договоре любого признака, выделяющего товар из товаров данного вида. Это может быть показатель, касающийся цвета, рисунка, порядка упаковки, расфасовки и т.п.

Если изделие выделено в отдельную ассортиментную позицию, то покупатель заинтересован в передаче ему именно такого товара. Статья 512 ГК РФ предусматривает, что в поставочных отношениях замена изделий одного ассортимента другими допускается с предварительного письменного согласия покупателя, даваемого до отгрузки заменяющего товара. При несоблюдении этого правила поставщик несет ответственность за неисполнение обязательства, даже если покупатель принял и оплатил товар другого ассортимента.

Согласно ст. 512 ГК РФ (Ассортимент товаров при восполнении недопоставки) Ассортимент товаров, недопоставка которых подлежит восполнению определяется соглашением сторон. При отсутствии такого соглашения поставщик обязан восполнить недопоставленное количество товаров в ассортименте, установленном для того периода, в котором допущена недопоставка.  (пункт 1 статьи 512 ГК). Поставка товаров одного наименования в большем количестве, чем предусмотрено договором поставки, не засчитывается в покрытие недопоставки товаров другого наименования, входящих в тот же ассортимент, и подлежит восполнению, кроме случаев, когда такая поставка произведена с предварительного письменного согласия покупателя (пункт 2 статьи 512 ГК).

Правило об ассортименте товаров, недопоставка которых подлежит восполнению, применяется лишь в случае, если стороны не воспользуются своим правом согласовать ассортимент товара, подлежащего восполнению. Ранее Положение о поставках продукции включало аналогичную норму, в то время как по Положению о поставках товаров восполнение осуществлялось в ассортименте, установленном для периода, в котором восполняется недопоставка. Эта норма учитывала сезонность и изменчивость спроса на потребительские товары. Диспозитивный характер нормы п.1 ст. 512 ГК оставляет покупателю возможность оговорить тот ассортимент товаров, подлежащих поставке при восполнении, который отвечает его потребностям, либо отказаться от восполнения недопоставки, т.е. уведомить об отказе принять товар, поставка которого просрочена. 

Пункт 2 статьи 512 ГК предусматривает последствия нарушения поставщиком обязательства не только по количеству товаров, но и по ассортименту, которое заключается в поставке товаров отдельных наименований в меньшем (недопоставка) или в большем (перепоставка) количестве, чем предусматривалось договором. При этом необходимо учитывать, что покупатель в связи с нарушением поставщиком условий об ассортименте товаров может предъявить требования, предусмотренные п. 2 ст. 468 ГК, т.е. отказаться как от товаров, не соответствующих условию об ассортименте, так и от всех остальных переданных одновременно с ними товаров.

При недопоставке товаров одного наименования, входящего в ассортимент, покупатель вправе требовать восполнения недопоставки в следующем периоде независимо от того, отказался ли он от товаров, поставленных с нарушением установленного договором ассортимента. Судебная практика не считает отказ отказом от исполнения обязательств (п. 12 постановления Пленума ВАС РФ № 18)


Количество товаров одного ассортимента может быть зачтено
в покрытие недопоставки товаров другого ассортимента лишь с согласия покупателя.  Согласие покупателя на такую замену должно быть выражено в письменной форме и сообщено до передачи товаров (предварительно). Письменная форма согласия необходима  как в случае замены ассортимента по инициативе (предложению) поставщик, так и тогда, когда инициатива исходит от покупателя, т.к. такое согласование является, по существу, изменением условий договора об ассортименте товаров.

 
Когда покупатель принял товары, поставленные с нарушением условий договора обо ассортименте, но поставка таких товаров должна производиться по условиям договора в следующем периоде поставки, эти товары засчитываются в счет объемов следующего периода.
Определение товаров в международных контрактах.

1) Договор может относиться только к некоторым изделиям, изготовляемым или сбываемым продавцом, а не на весь ассортимент его производства или торговли.
2) Хорошим методом определения конкретных товаров является приложение к договору списка таких товаров, обозначенных каталожным номером продавца.
3) Иногда товары описываются в общей форме: «Все виды и типы товаров, машин и оборудования, предназначенные для использования в… отрасли»

4) Договор должен прекратить свое действие в отношении товаров, которые продавец перестал производить или подавать.
5) Договор должен предусматривать распространение своего действия на новые товары, изготавливаемые или продаваемые продавцом, если такие товары используются в той же сфере, что и товары, охватываемые соглашением.

2 – 3. В торговых договорах могут и должны предусматриваться обязанности продавцов по расширению ассортимента, освоению выпуска новых видов товаров, более привлекательных по своим свойствам. Договор – единственное правовое средство решения задачи удовлетворения ассортиментных запросов потребителей. Ведущая роль договора в удовлетворении ассортиментных запросов общества слабо осознана нашими управленцами и правовой наукой. В обстановке приниженной роли договора в стране весь советский период происходило свертывание, оскудение ассортимента товаров. В настоящее время процесс расширения ассортимента российских товаров идет крайне медленно. Сохраняется дефицит, нехватка многих видов изделий, в условиях, когда по данным статистики, производственные мощности загружены лишь наполовину.

Движущей силой в данном деле должны стать требования оптовых и розничных торговых организаций, других потребителей к производителям при заключении договоров. Промышленность сама  в условиях монополизма и слабой конкуренции улучшать ассортимент не начнет. Это подтверждает зарубежная и отечественная практика. Лишь, когда в массе договоров будут предусматриваться условия о последовательном расширении и обновлении ассортимента, только тогда дело изменится к лучшему.

Включение в договор условий об изменении ассортимента нередко

требует от производителей инвестиций, финансовых затрат на закупку оборудования и материалов, разработку и освоение новых технологий. Для того чтобы быть уверенным в возмещении ему таких затрат, поставщик должен добиваться точного определения в договоре того, какие конкретно новые изделия, в каких количествах и начиная с какого периода должны будут поставляться покупателю.

В практике международной торговли согласование ассортиментных позиций договора, в отдельных случаях может быть
согласовано путем «письменных подтверждений». Согласно статье 2.1.12 Принципов международных коммерческих договоров УНИДРУА


Если в письменном сообщении, посланном в течение разумного времени после заключения договора и имеющем целью быть подтверждением договора, содержатся дополнительные или отличающиеся условия, такие условия становятся частью договора, если только они существенно не изменяют договор или получатель без неопределенной задержки не возражает против них.
Настоящая статья рассматривает ситуацию, когда договор уже был заключен либо устно, либо письменно путем обмена письменными сообщениями, сводившимися к основным условиям соглашения, а впоследствии одна сторона посылает другой документ, предназначенный лишь подтвердить то, о чем согласились стороны, однако в действительности содержащий условия, которые дополняют или отличаются от тех, которые перед этим были согласованы сторонами. Так же как и для изменений, содержащихся в подтверждении заказа, предусмотрено, что условия, дополнительные или отличающиеся от тех, которые были согласованы сторонами ранее и содержались в письменном подтверждении, становятся частью договора, если только они «существенно» не изменяют соглашение и получатель документа не возражает против них без неоправданной задержки. Само собой разумеется, что и в случае письменного подтверждения определенный ответ на вопрос о том, какие из новых условий «существенно» изменяют условия ранее достигнутого соглашения, также может быть дан только в свете конкретных обстоятельств. С другой стороны, настоящая статья явно не применима к случаям, когда сторона, отправляя письменное подтверждение, прямо предлагает другой стороне возвратить подтверждение, подписанное ею надлежащим образом.

4 – 5.  ГК РФ (ст. 469), как и Венская конвенция, исходят из того, что стороны свободны в определении требований к качеству товара. При отсутствии в договоре условий о качестве продавец обязан передать покупателю товар, пригодный для целей, для которых товар такого рода обычно используется. Если продавец при заключении договора был поставлен покупателем в известность, о конкретных целях приобретения товара, он обязан передать товар, пригодный для использования в соответствии с этими целями.  Предусматривает ГК РФ и возможность продажи товара по образцу и/или описанию. В таком случае продавец обязан передать товар, им соответствующий. Если в отношении конкретного товара предусмотрены (в установленном законом порядке) обязательные требования к его качеству, на продавца возложена обязанность соблюдать эти требования при передаче товара. Отступать от них стороны могут, только предусматривая их более высокий уровень (повышенные требования). Для случая, когда продавец не был поставлен покупателем в известность о целях приобретения товара и должен передаваться товар, пригодный для обычного использования, ГК РФ аналогично Венской конвенции не содержит указания о том, какое место такого использования должно приниматься в расчет.
Международная торговая практика исходит из различных подходов к определению условий о качестве. Во-первых, предусматриваются общие требования к определению в контракте качественных и технических характеристик товара, исходя из трех альтернативных вариантов и не исключая при этом возможности применить иные способы определения требований к качеству товара. Первый из них, являющийся основным, состоит в использовании в контракте ссылок на нормативно-техническую документацию, к которой в первую очередь  относятся стандарты международных организаций и национальные стандарты. Второй заключается в согласовании образца, на который делается ссылка в контракте. Третий – в указании согласованных покупателем и продавцом качественных характеристик. Во-вторых, при отсутствии в контракте указаний о требованиях к качеству товара на продавца возлагается обязанность поставить товар обычного среднего качества, существующего в его стране при поставках данного товара и отвечающему предусмотренному в контракте назначению.

В договоре требования к качеству определяются путем указания либо документов в области стандартизации, либо образца и (или) описания, которым должно соответствовать качество товара, либо показателей качества (количественных характеристик товар, надежности, безопасности, энергопотребления, эргономических, эстетических, экологических и др.) товара, либо одновременно указанными выше способами.
В соответствии с Законом о техническом регулировании к документам в области стандартизации, используемым на территории РФ, относятся: национальные стандарты; правила стандартизации; нормы и рекомендации в области стандартизации; применяемые в установленном порядке классификации, общероссийские классификаторы технико-экономической и социальной информации; стандарты организаций.
Требования к качеству товара определяют национальные стандарты и стандарты организаций. Стандарты применяются на добровольной основе  (ст. 12 Закона о техническом регулировании). Поэтому стороны в договоре могут определить условия о качестве товара, сославшись на стандарт в целом или только в части, изменить или исключить отдельные его положения либо вообще отказаться от его применения.
Национальные стандарты разрабатываются в порядке, установленном ст. 16 Закона о техническом регулировании. Утверждаются они национальным органом по стандартизации, функции которого осуществляет Федеральное агентство по техническому регулированию и метрологии (постановление Правительства РФ от 17.06. 2004 № 294 – СЗ РФ, 2004, № 25, ст. 2575).
Стандарты организаций, в т.ч. коммерческих, общественных, научных организаций, саморегулируемых организаций, объединений юридических лиц, разрабатываются и утверждаются ими самостоятельно.
Тема 13     Место и сроки исполнения договора

на реализацию товара

1. Определение в законе и договоре места исполнения обязательства по передаче товара. Особенности определения места исполнения договора контрактации сельхозпродукции. Обстоятельства, подлежащие учету при определении места исполнения обязательства. Применение Правил

ИНКОТЕРМС при определении места исполнения обязательства во внешнеторговых договорах и внутреннем обороте.

2. Определение в договоре условия о сроке отгрузки (передачи) 

товара. Общие и частные сроки отгрузки товара. Экономические, производственные и иные факторы, подлежащие учету при установлении в договоре сроков отгрузки. Способы определения в договоре условия о сроках отгрузки товара.

3. Установление в договоре графиков отгрузки товара. Способы 

определения графиков: календарные расписания, интервалы между отгрузками, часовые, минутные графики. Соотношение условий о сроках поставки и графиков отгрузки.

4. Определение в договоре размеров одновременно отгружаемых  

партий товара, частоты (ритмичности) отгрузки. Установление сроков отгрузки с учетом сезонного характера производства или использования товара, продолжительности навигационного периода и иных обстоятельств.

5. Согласование сторонами возможности и порядка досрочной 

отгрузки товара. Обязанности восполнения продавцом неотгруженного в срок количества товара, ассортимент восполнения. Отказ покупателя от товара, поставка которого просрочена.

6. Установление сторонами в договоре момента (места) перехода 

права собственности на товар и риска случайной гибели или повреждения товара. Обстоятельства, подлежащие учету сторонами при определении указанных условий. Резервирование продавцом права собственности на товар.

Литература.

Основная.

1.Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 11- 75, с.113-123.

2. Н.Г. Вилкова. Правила толкования международных торговых терминов. Правовое регулирование и практика применения. М., Статут, 2008.

3..Хохлов С.А. Организация и техника договорной работы на предприятии. Свердловск, 1982. с. 23-85.

4. Пугинский  Б.И. Составные обязательства в гражданском праве // Вестник Моск. У-нта. Серия «Право». 2003. № 6.

5.Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление. Учеб.- практ. Пособие. М., 2005

6.Розенбнрг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с.167 – 184.

7. Шевченко Л.И. Регулирование отношений поставки: теория и практика. СПб., 2002. с.15-65.

Порядок заключения торговых договоров. Общий порядок заключения в соответствии с Гражданским кодексом РФ. Взаимное согласование сторонами всех существенных условий договора как основное условие заключения договора. Понятие “оферты” и “акцепта”. Отличие предложения от оферты. Особенности публичной оферты. Отзыв оферты.  Права и обязанности стороны, направившей оферту. Условия акцепта оферты. Правовые последствия акцепта оферты или отказа от оферты для стороны, получившей оферту. 

Заключение договора в обязательном порядке. Преддоговорные споры. Последствия необоснованного уклонения от заключения договора. Особенности заключения договоров на торгах. Признание недействительными договоров, заключенных на торгах.

Основания изменения и расторжения договоров. Изменение и расторжение договора по соглашению сторон. Изменение или расторжение договора в судебном порядке по требованию сторон. Порядок изменения или расторжения договоров.

Обязанности продавца и покупателя  по терминам группы F Инкотермс.

Обязанности продавца и покупателя по терминам группы С Инкотермс.

Обязанности продавца и покупателя по терминам группы D Инкотермс.

Переход риска случайной гибели и повреждения товара и условия Инкотермс.

Условия о сроках в торговых договорах. Сроки поставки и сроки отгрузки товаров. Сроки доставки и сроки расчетов за поставляемые товары.

Определение в торговых договорах формы и порядка расчетов.

Способы определения цены продаваемого товара.

Особенности расчетов во внешнеторговых отношениях.

Тема 14    Регулирование доставки товаров

1. Определение в договоре обязанностей сторон по доставке (организации доставки) товара. Применение Правил ИНКОТЕРМС при выработке условия о порядке доставки. Установление вида транспорта и используемых перевозочных средств.

2. Учет при выборе транспорта норм загрузки транспортного средства и размеров отгружаемых партий товара. Определение возможности замены одного вида транспорта или перевозочного средства другими.

3.Установление в договоре условий об обеспечении сохранности отгружаемых товаров при перевозке. Установление обязанности использования продавцом специальных контейнеров, средств экспедирование пакетирования, крепления и укрытия груза. Сопровождение (экспедирование) грузов при перевозке.

4.Включение в договор условия о незамедлительном уведомлении продавцом покупателя об отправке товара. Значение этого условия и порядок обеспечения его исполнения.

 5.Вывоз товара покупателем. Определение в договоре графика вывоза 

или сроков уведомления продавцом покупателя о готовности товара. Возможность отбора покупателем товара на складе продавца.


Литература.

Основная.

4. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 11- 75, с.113-123.

5. Н.Г. Вилкова  Правила толкования международных торговых терминов. Правовое регулирование и практика применения. Статут, Москва, 2008.

3.
Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление.           Учеб.- практ. Пособие. М., 2005

4.  
Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому


регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с.94 – 108.

9. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.281 – 340.

Дополнительная

2. А.С. Кокин Международная морская перевозка груза. Право и практика. Москва, Волтерс Клувер 2007.
Общая характеристика Инкотермс. Правила о доставке товаров.

1. Обязанности продавца и покупателя по терминам группы Е Инкотермс. Доставка товаров. Права и обязанности сторон.

2. Обязанности продавца и покупателя  по терминам группы F Инкотермс. Права и обязанности сторон.

3. Обязанности продавца и покупателя по терминам группы С Инкотермс. Права и обязанности сторон.

4. Обязанности продавца и покупателя по терминам группы D Инкотермс. Права и обязанности сторон.

5. Переход риска случайной гибели и повреждения товара и условия Инкотермс. Права и обязанности сторон.

6. Условия о сроках в торговых договорах. Сроки поставки и сроки отгрузки товаров. Сроки доставки и сроки расчетов за поставляемые товары. Права и обязанности сторон.

Тема 15 Определение цены товара и порядка расчетов

1.Законодательное регулирование порядка установления цен на 

товары. Порядок рыночного формирования цен. Определение цен на биржевые виды товаров в соответствии с биржевыми котировками. Определение цены в договоре по соглашению сторон.

2.Формулирование в договоре условия о цене товара. Экономический

анализ обоснованности цены. Установление наценок (скидок) к цене для оптовых и иных посреднических организаций. Условие договора о допустимости изменения согласованной цены.

3.Способы предупреждения потерь от колебания цен  и инфляционных процессов. Установление в договоре условия о согласовании цены до начала частного срока поставки или отгрузки отдельных партий товара. Установление цены в эквиваленте к иностранной валюте с указанием значения курса, места и даты его определения.

4.Законодательное регулирование способов расчетов. Банковские

правила об осуществлении расчетов, видах расчетных документов. Критерии выбора сторонами способа расчетов: повышение надежности получения денежных средств за товар, соответствие уплачиваемой суммы количеству и качеству приобретаемого товара и другие. Соответствие применяемых способов расчетов этим требованиям.

5.Согласование условий  относительно применяемого способа

расчетов. Определение в договоре вида и срока действия аккредитива, перечня точного наименования документов для выплаты средств по аккредитиву. Установление при расчетах по инкассо срока акцепта платежного требования и оснований для отказа от акцепта.

6.Установление в договоре при регулярных отгрузках товаров 

условия о расчетах в порядке периодических платежей, определение сроков перечисления и размеров платежей. Предварительные и авансовые платежи, обеспечение интересов покупателей при их применении.
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2. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга вторая. Договоры о передаче имущества. М, Статут. М., 2000, с. 40 - 65.

3. А.С. Кокин Международная морская перевозка груза. Право и практика. Москва, Волтерс Клувер 2007, с. 483 – 533.
4. Разу М.Л., Цветков И.В. Договорная работа: организация, технология, управление. Учеб.- практ. пособие. М., 2005

5. Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с. 185 -214.

6. Цветков И.В. Внешнеторговые сделки. Правоприменительная  практика. М., 2002, с. 42- 75.

7. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.197 – 231.


 Дополнительная












2. Хохлов С.А. Организация и техника договорной работы на предприятии. Свердловск, 1982. с. 23-85.

1. Определение в торговых договорах формы и порядка расчетов.

2. Способы определения цены продаваемого товара.

3. Особенности расчетов во внешнеторговых отношениях.

Тема 16  Посреднические договоры в торговле

1. Общая характеристика посреднических договоров в торговле. 

Предмет договоров – действия посреднических организаций по приобретению и продаже товаров либо продвижению товаров в интересах других участников торгового оборота. Типовая принадлежность посреднических договоров к договорам на возмездное оказание услуг. Виды торгово-посреднических договоров.

2. Договор коммерческой комиссии. Особенности содержания 

договора комиссии в коммерческой сфере: заключение договора на срок или без определения срока действия, с указанием или без указания территории исполнения, с условием относительно ассортимента товаров и другие. Определение порядка отступления комиссионера от указаний комитента. Различия содержания договора в зависимости от того, передается или нет товар комиссионеру. Ответственность комиссионера за неисполнение обязательства третьими лицами. Установление последствий неисполнения  комиссионером обязательства по продаже товара. Выплата вознаграждения и возмещение затрат комиссионера.

3. Договор коммерческого поручения. Особенности коммерческого 

поручения и представительства. Определение в договоре содержания поручения и  порядка финансирования даваемых доверителем последующих указаний. Передача поверенным исполнения доверителю. Выплата вознаграждения и возмещение затрат поверенного.

4. Агентские договоры, их применение в торговом предпринимательстве. 

  Действия агента от имени принципала и от своего имени. Особенности договора торгового агентирования. 

Содержание действий торгового агента по организации продаж товара. Порядок выплаты вознаграждения агенту.

5. Транспортная экспедиция. Особенности оформления договорных

отношений в зависимости от вида организации, оказывающие экспедиционные услуги. Функции экспедитора по совершению действий юридического характера: заключение договоров перевозки от имени принципала; оформление документов по отправлению и принятию грузов и другие. Выполняемые экспедитором для принципала фактические действия по проверке состояния груза, нанесению транспортной маркировки, организации завоза и вывоза груза на станции (в порты), уведомлению клиента об отправленных и прибывших грузах и другие. Особенности ответственности экспедиционных организаций за неисполнение обязательств.

6. Договоры об исключительной продаже товаров и дистрибуторские контракты.

Фактический характер посредничества по таким договорам. Обязанность покупателя (дистрибутора) приобрести у продавца определенное количество товаров. Обязанность продавца выполнять заявки покупателя на продажу дополнительных количеств товара. Условия об обязанности изучения покупателем (дистрибутором) спроса на товар, проведения рекламных компаний, участия в оптовых ярмарках и выставках. Оказание продавцом организационной и технической помощи покупателю (дистрибутору).
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1. Договор коммерческой комиссии. Договор консигнации.

2. Договор на проведение маркетинговых исследований.

3. Договор на предоставление коммерческой информации.

4. Договор на оказание рекламных услуг.

5. Коммерческое представительство.

6. Агентские договоры в торговом обороте.

7. Дистрибьюторский договор.

8. Договор на исключительную продажу товара.

9. Договор франчайзинга (коммерческой концессии).

В международной практике экспортно-импортной торговли иностранный импортер покупает импортные товары через комиссионную фирму (торговый дом), находящуюся в стране импорта (в стране экспорта либо в третьих странах). В современной практике такие комиссионные фирмы называются экспортными домами. Термин «комиссионная фирма» не имеет четкого определения в законе или коммерческой практике. Такая фирма обычно вступает в два правоотношения, в частности: со своим иностранным клиентом, который просит ее приобрести для него определенные товары, и с продавцом, который просит разместить заказы на товары. Правоотношение с иностранным клиентом – это обычно отношение между принципалом и агентом, в то время как правоотношение с местным продавцом зависит от сущности заключаемого с ним договора. Обычно используются следующие варианты: 1) при размещении заказа у продавца комиссионная фирма может купить у него товары; в этом случае она вступает в прямой договор купли-продажи и отвечает за цену и принятие товара как покупатель; тот факт, что продавец знает о направлении товаров на экспорт и даже знает имя иностранного покупателя, обычно не имеет значения; 2) комиссионная фирма размещает заказ у продавца как у «агента, действующего от имени принципала», называя или не называя его. В этом случае договор продажи заключается непосредственно между продавцом и иностранным покупателем, и комиссионная фирма не берет на себя ответственность за цену. Первая и вторая возможности диаметрально противоположны: в первом случае  фирма размещает заказ своего клиента как принципал, а во втором – как агент; 3) возможен третий вариант, который является типичным комиссионным соглашением. Комиссионная фирма размещает заказ клиента как агент иностранного импортера, но одновременно указывает, что она намеревается взять на себя ответственность за оплату покупной цены (условие делькредере, которое зависит от соглашения сторон – см. ниже – агент делькредере). На практике комиссионные фирмы при выполнении заказов, полученных от иностранных клиентов, используют два типа формуляров: один, в котором они заказывают товары у поставщика на местном рынке под собственную ответственность и второй, в котором они просто предают заказ зарубежного импортера как его агента. Тот или иной формуляр используется по необходимости. В первом случае комиссионная фирма действует как агент и покупатель одновременно. Комиссионер может объединить эти два качества в одной сделке. Что касается отношений между  экспортным домом и импортером, то они квалифицируются как отношения между агентом и принципалом, что не препятствует агенту предоставлять импортеру кредиты.

Дистрибьюторские фирмы являются участниками внешнеторгового оборота. Дистрибьюторы выступают реализаторами закупленного по импорту товара на территории своей страны. Для них характерным является долгосрочный характер отношений с иностранным поставщиком. Дистрибьюторы  создают свою сбытовую сеть, формируют складские запасы товаров, занимаются изучением спроса и рекламой. Крупные производители и сбытовые фирмы нередко осуществляют реализацию своих товаров в других странах, подыскивая дистрибьюторов и заключая с ними дистрибьюторский контракт. В коммерческой практике дистрибьюторов различают в зависимости от наличия складских площадей на: 1) имеющие склады (регулярные) и 2) арендующие склады либо не имеющие складских помещений. Регулярные дистрибьюторы выполняют функции накопления и хранения товаров, заключают договоры на поставку в будущих периодах, оказывают услуги по подсортировке и подбору ассортиментных групп товаров. Дистрибьюторы, не имеющие складов, в основном участвуют в транзитных поставках.

Организации вышеперечисленных видов занимаются самостоятельной покупкой и последующей продажей товаров. От них следует отличать субъектов, не приобретающих прав собственности на товар, а лишь содействующих реализации товаров. Таковы комиссионеры, фирмы-стокисты, брокеры, торговые агенты и др.

Специализированными посредниками являются фирмы-стокисты. Они осуществляют по договору комиссии исключительную продажу товара определенного экспортера. Поступающий от иностранного комитента товар хранится на так называемом консигнационном складе. Но в отличие от товара, получаемого дистрибьютором, право собственности на этот товар сохраняется за иностранным поставщиком (консигнантом). Этот товар реализуется по договорам средним и мелким покупателям.

По договору консигнации одна сторона (консигнатор) принимает на себя обязанность за вознаграждение в течение определенного времени (срок консигнации) продавать от своего имени, но за счет другой стороны (консигнанта) товары, переданные ему консигнантом. Данный договор заключается, как правило, на длительный срок (3-5 лет), причем обычно предусматривается его автоматическое продление. В зависимости от условий передачи товара на такой склад договорная практика различает консигнацию возвратную (с возвратом консигнанту  товара по окончании срока консигнации) и безвозвратную; по особому также строятся взаимоотношения сторон  в связи с вознаграждением консигнатора. Помимо срока действия договора стороны согласовывают также  сроки консигнации, т.е. периоды в течение которых каждая конкретная партия товаров должна быть реализована. Этот срок обычно составляет от 3 до 24 месяцев.

Торговые агентства и агенты. Их функции состоят в подыскивании покупателей для фирмы-продавца, в пользу которой работает агент. Агент проводит переговоры с возможным покупателем и сообщает информацию фирме-продавцу для заключения договора.

Агентирование представляет собой, с одной стороны, сочетание договоров поручения и комиссии, а с другой стороны, определенное сближение с позициями англо-американского права. По данному договору одна сторона (агент) обязуется за вознаграждение совершить по поручению другой стороны (принципала) юридические и иные действия от своего имени, но за счет принципала, либо от имени и за счет принципала. В этом состоит важное отличие данного договора от договоров поручения (гл. 49 ГК РФ и комиссии (гл. 51 ГК РФ), и, в зависимости от того в каком качестве и с какими полномочиями выступает агент перед третьими лицами, к данному договору применяются соответствующие правила той или иной из поименованных глав ГК (в том, что не противоречит существу агентского договора и положениям гл. 52 ГКРФ. По сделке, совершенной  агентом с третьим лицом от своего имени и за счет принципала, права и обязанности возникают непосредственно у принципала (ст. 1005 ГК РФ).

Агент, владеющий товаром (торговый агент). Торговый агент имеет полномочия либо предлагать, либо принимать заказы и передавать их принципалу, который затем отправляет товары непосредственно покупателю, агенты также могут быть уполномочены хранить товары или продавать их со  склада, т.е. снабжать клиентов непосредственно с их склада. Во внешнеторговой и зарубежной коммерческой практике торговый агенты, владеющие товаром, часто выполняют функции агентов-консигнаторов по договору консигнации.

В зарубежной торговой практике торговый агент именуется также консигнационным агентом либо фактором. В Англии Закон о факторах  1989 года характеризует фактора как агента, обладающего при обычном течении дел полномочием продавать товары или отправлять их для продажи, или покупать товары, или занимать деньги под обеспечение товарами. Характерным для фактора является то, что он владеет товарами принципала. С владением товарами закон связывает важные последствия, устанавливая, в частности, что если фактор с согласия принципала владеет товарами или товарораспорядительными документами, то любая произведенная им продажа или иное его действие по распоряжению товаром при обычном ходе торговли являются действительными по отношению к лицам, с которыми фактор имеет дело. Такие действия по распоряжению считаются действительными даже при отсутствии у фактора соответствующих полномочий. Иное положение создается в случае, когда третье лицо было осведомлено об отсутствии у фактора полномочий на распоряжение товарами или товарораспорядительными документами.

Агент делькредере. Это агент, который за дополнительное вознаграждение  берет на себя обязательство возместить принципалу любые убытки, которые тот может понести из-за невыполнения покупателем, которого нашел агент, обязанности уплатить покупную цену. Преимущества соглашения очевидны: у принципала нет достаточной связи с иностранным рынком, на котором действует агент, чтобы судить о финансовой кредитоспособности покупателя, заказывающего товар; не всегда удается избежать продажи товара в кредит, если товары сбываются на конкурентной основе, и даже если продажи в кредит не было, экспортер может быть вовлечен в сложное и дорогостоящее судебное разбирательство, если покупатель не оплачивает товар. Этих ловушек можно избежать, если агент согласиться  на делькредере в отношении покупателей, которых он представил, и к тому же принципал уверен, что агент не установит сумму встречного удовлетворения (оплаты товара) в размере превышающим кредитоспособность покупателей, на заказы, к предъявлению которых он причастен. Принято выплачивать дополнительные комиссионные, называемые комиссионные делькредере. Это договор о компенсации убытков, а не договор гарантии.
Делькредере (от ит. Del Credere  - от веры) – условие договора комиссии, по которому комиссионер за особое вознаграждение принимает на себя (перед получателм-комитентом) ответственность (ручательство)  за исполнение сделки третьим лицом. Т.о., комиссионер, берущий на себя делькредере, не только продает товары, но и гарантирует их оплату, даже если покупатель оказывается неплатежеспособным.

Брокер – это лицо, осуществляющее посредничество. Брокер совершает подготовительные действия, необходимые для заключения договора. Он не обладает товарами и не уполномочен на получение платежей. Брокер подготавливает проект договора и посылает его сторонам для подписания, а подлинные экземпляры договора препровождает каждой из сторон договора.

Агент с исключительными правами пользуется исключительным правом на продажу товаров на определенной территории. Агенту выплачивается вознаграждение за продажи, совершенные на закрепленной за ним территории, независимо от того, его усилиями или усилиями других лиц, в том числе и принципала, они были осуществлены. Агент, которому предоставлено исключительное  право на продажу товаров, действует, при отсутствии специальной оговорки в агентском договоре, от имени принципала.

Аукционист – агент, которому принципал передает товары для продажи с аукциона. Он имеет право на получение покупной цены. Аукционист, действующий в рамках обычных полномочий, обязывает принципала и тогда, когда он нарушает указания принципала в отношении размера покупной цены.
Тема 17  Договоры, содействующие торговле

1. Общая целевая  предназначенность как основание классификации договоров, содействующих торговле. Развитие видов договоров данной группы в современный период. Конкретные виды договоров, содействующих торговле.

2.Договор на проведение маркетинговых исследований. Значение договора для обеспечения сбалансированности между производством и потреблением, ориентирования производителей товаров на удовлетворение реальных запросов покупателей. Определение договора. Предмет договора. Составление задания на проведение исследования и программы работ. Необходимые условия договора. Результат исследования – выводы и рекомендации маркетолога, заложенные в отчете о проведении исследования. Особенности определения ответственности исполнителя.

3. Договоры на создание рекламной продукции (подряд и авторский заказ). Требования федерального закона «О рекламе», подлежащие учету при заключении и исполнении договора. Одобрение рекламодателем (заказчиком) эскиза, проекта, сценария, рекламного ролика и т.п. Определение предмета договора, цены, сроков исполнения обязательства. Особенности ответственности сторон в случае нарушения авторских и смежных прав третьих лиц.

4. Договоры на распространение и размещение рекламы. Порядок определения предмета договора путем установления содержания действий рекламораспространителя, способа их выполнения и объема услуг. Особенности определения предмета договора в зависимости от вида рекламы. Условия договора относительно доведения рекламной информации до «активных пользователей». Договор на размещение рекламы. Содержание договора на проведение рекламной компании. Особенности ответственности рекламораспространителя. 

3. Договоры на предоставление коммерческой информации и ее

переработку. Отличительные признаки информации как объекта имущественных отношений. Предмет договора: содержание (характер) информации и цель ее использования. Определение в договоре условий о полноте информации, регулярности и оперативности ее предоставления, степени достоверности. Договоры об анализе информации и составлении на этой основе прогнозов и рекомендаций для заказчика. Конфиденциальный характер договоров.

4.   Договор хранения. Особенности порядка заключения договора

хранения и определение их содержания в коммерческой сфере. Стороны договора. Хранение на товарных складах. Хранение прибывших грузов транспортными организациями. Соединение хранения с обязанностями оптовых организаций по совершению товарных операций: составление ассортиментных наборов, освежение запасов товара, отгрузка по указанию поклажедателя и др. Ответственное хранение товаров: правовое регулирование, содержание прав и обязанностей сторон.

5.   Коммерческая франшиза (концессия). Виды договора коммерческой франшизы. Стороны договора. Лицензионное соглашение как часть договора. Условие о передаче пользователю бизнес-системы (операционной системы) и обучения сотрудников пользователя ее применению. Контроль правообладателя за соблюдением пользователем требований бизнес-систем. Порядок оказания пользователю технического, консультационного и иного содействия. Плата по договору коммерческой концессии (франшизы). 


Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., Высшее образование  2005, с. 259 – 288.

2. Брагинский М.И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга третья. Договоры о выполнении работ и оказании услуг. М, Статут. М., 2003, с 667 – 798, с 977 – 1049.

3. Евдокимова Е. Франшиза и договор коммерческой концессии // Хозяйство и право. 1997. №12.

4. Измайлова Е.В. Правовое регулирование маркетинга. М., 2002.

5. Суворова С. Договор хранения // Российская юстиция. 1998. № 6. 

6. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993, с.131 – 142.












1. Договор на проведение маркетинговых исследований.

2. Договор на предоставление коммерческой информации.

3. Договор на оказание рекламных услуг.

Тема 18  Договоры, содействующие торговле

Организационные договоры в торговом    обороте

1.   Сущность и определение организационных договоров. Предмет организационных договоров – урегулирование субъектами общих вопросов  совершенствования взаимосвязанной деятельности. Роль организационных договоров в создании условий и предпосылок для повышения упорядоченности заключения и исполнения имущественных договоров. Правовое регулирование организационных договоров.

6. Отличительные черты  организационных договоров: долгосрочный 

или бессрочный  характер, отсутствие возмездности, использование обеими сторонами положительных результатов улучшения взаимосвязанной деятельности и др.

7. Виды организационных договоров. Договоры о взаимосвязанной 

деятельности по снабжению ресурсами и сбыту товаров. Договоры об организации перевозок. Другие организационные договоры.

8. Видовые особенности соглашений органов исполнительной власти о 

межрегиональных поставках товаров. Предмет соглашений – определение конкретных поставщиков и покупателей и общих условий  договоров поставки между ними. Структура обязательных отношений по межрегиональным поставкам товаров. Содержание соответствующих договоров.

9. Видовые особенности соглашений органов исполнительной власти и 

местного самоуправления с производственными и торговыми организациями

по вопросам хозяйственной деятельности. Роль таких соглашений в выявлении территориальных ресурсов для развития экономики региона и решения социальных задач. Содержание соглашений, заключаемых с организациями-изготовителями и торговыми организациями. 


Литература.

Основная.

4. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 236 – 265.

5. Брагинский М. И., Витрянский В.В. Договорное право. Книга третья. М., 2002.

3.Измайлова Е.В. Правовое регулирование маркетинга. М., 2002.

6. Шмитгофф К. Экспорт: право и практика международной торговли. М., 1993.

Дополнительная.

7. Васева Н.В. Имущественные и организационные гражданско-правовые договоры // Гражданско-правовой договор и его функции. Свердловск, 1980. С. 61- 65.
8. Евдокимова Е. Франшиза и договор коммерческой концессии //Хозяйство и право. 1997. № 12.

9. Красавчиков О.А.  Гражданские организационно-правовые отношения //Советское государство и право. 1966. № 10. С. 50-57.

10. Мезрин Б.Н. Моделирование гражданско-правовых имущественных отношений // Антология уральской цивилистики. 1925 – 1989: Сборник статей. М., 2001. С. 191 – 202.

11. Суворова С. Договор хранения //Российская юстиция. 1998. № 6.

12. Шахов В.В. Страхование. М., 1997.

1. Правовые способы обеспечения сохранности товара при перевозке.

2. Договор транспортной экспедиции. Виды транспортной экспедиции.

3. Договор складского хранения товаров. Виды складского хранения и особенности их правового регулирования.

4. Складские товарораспорядительные документы. Их правовые понятия и функции.

5. Понятие коносамента. Бортовой и небортовой коносамент. Условия коносамента.

Тема 19 Ответственность за нарушение торговых договоров

5. Виды и характер ответственности за нарушение обязательств, 

применяемой в торговом обороте. Закон и договор как основания установления (источники) ответственности. Функции ответственности в современных условиях.  Зависимость эффективности ответственности от полноты реализации присущих ей функций.

6. Правомочия сторон по установлению в договоре и изменению 

ответственности. Установление в договоре мер ответственности за неисполнение обязанностей, предусмотренных законом и договором. Соглашения о возмещении убытков в заранее определенном (твердом) размере, увеличении или уменьшении установленного законом размера неустойки и процентов по денежным обязательствам. Определение в договоре соотношения между неустойкой и возмещением убытков от нарушения.

7. Критерии выбора вида ответственности за нарушения обязательств 

в торговом обороте. Способы оптимального определения в договорах размера и порядка начисления неустойки (штрафа, пени).

8. Условия освобождения от ответственности за допущенное

нарушение обязательства. Понятие непреодолимой силы. Указание в договоре конкретных обстоятельств, рассматриваемых в качестве непреодолимой силы. Указание в договоре конкретных обстоятельств, рассматриваемых в качестве непреодолимой силы. Другие предусмотренные  законом основания для полного или частичного освобождения должника от ответственности.


Литература.

Основная.

6. Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 293 – 308.

7. Грибанов В.П. Ответственность за нарушение гражданских прав и обязанностей // Осуществление и защита гражданских прав. М., 2000.

8. Евтеев В.С. Возмещение убытков как вид ответственности в коммерческой деятельности. М., 2005.

9. Комаров А.С. Ответственность в коммерческом обороте М., 1991.

10. Пугинский Б.И., Неверов О.Г. Правовая работа: Учебник. М., 2004, с.79- 107. 

1. Особенности обеспечения исполнения торговых договоров. Способы обеспечения исполнения торговых договоров.

2. Основания и порядок изменения и досрочного расторжения торговых договоров.

3. Основания и условия применения мер ответственности за нарушения обязательств и правил ведения торговли.

4. Условия торговых договоров об ограничении и исключении ответственности.

5. Основания и порядок изменения и досрочного расторжения договоров, регулирующих коммерческую деятельность.

Тема 20 Приемка товаров по количеству и качеству. Экспертиза качества.

1. Проверка сохранности товара при получении от транспортных организаций. Коммерческие акты, порядок их составления, обжалование отказа в выдаче акта. Удостоверение несохранности груза при перевозке автомобильным транспортом. Порядок проведения экспертизы для определения причин несохранности груза и размера ущерба, возникшего при транспортировке.

2. Требования закона относительно порядка приемки товаров в 

отношениях по купле-продаже. Нормативные акты, регулирующие порядок приемки товаров по количеству и качеству. Определение в договорах порядка и особенностей приемки отдельных видов товаров.

3. Порядок составления актов о недостаче и ненадлежащем качестве 

товаров. Другие документы, составляемые покупателем и подтверждающие результатов приемки. Документальное оформление результатов сдачи-приемки при передаче товара продавцом покупателю.

4. Экспертиза качества товаров. Организации, управомоченные на проведение экспертизы. Порядок назначения и проведения повторной и дополнительной экспертизы.

5. Особенности приемки импортных и экспортных товаров и 

оформления актов об их недостаче или ненадлежащем качестве. Определение в контракте на экспорт товара организации, управомоченной проводить проверку количества и качественного состояния товара, а также порядка оформления приемных документов. Составление инспекционных отчетов об отправке и прибытии экспортных грузов.

Литература.

Основная.

1.Пугинский Б.И. Коммерческое право России. Учебник. М., «Зерцало», 2006, с. 309 -323

2.Апель А.Л., Бабянская Н.С. Коммерческое право России: Конспект лекций. СПб., 2003.

3. Красовский П.А., Ковлев А.И., Стрижов С.Г. Товар и его экспертиза. М., 1998.

4. Общие правила проведения экспертизы качества и количества товаров. М., 1996.

5.Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с. 120 -162

1. Приемка товаров по количеству и качеству.

2. Порядок приемки импортных товаров. 

3. Регулирование экспертизы качества и места происхождения товара.

4. Государственное регулирование экспорта и импорта товаров, меры регулирования.

Тема 21 Претензии и рекламации

1. Законодательство о претензионном порядке урегулирования споров.

Включение в договор условия  о претензионном урегулировании споров.

2. Порядок и сроки предъявления претензии (рекламаций) в торговых

отношениях. Содержание претензии. Документальное обоснование претензионного требования. Порядок и сроки дачи ответа на претензию. Соглашение о бесспорном списании сумм по признанным претензиям.

3. Особенности предъявления претензий, вытекающих из перевозки

грузов. Виды транспортных организаций, которым могут заявляться претензии по поводу утраты, недостачи или порчи груза. Документы, обосновывающие претензию. Порядок и сроки предъявления и рассмотрения претензий, вытекающих из перевозки грузов.

4. Определение во внешнеторговых контрактах порядка и сроков

предъявления и рассмотрения претензий. Условия о высылке рекламационных актов о недостаче или ненадлежащем качестве импортного товара.


Литература.

Основная.


1.Пугинский Б.И., Неверов О.Г. Правовая работа: Учебник. М., 2004, с.108-130.

2. Витрянский В.В. Договор перевозки. М., 2001. Глава VIII, с. 473-488

3.Розенберг М.Г. Международная купля-продажа товаров. Комментарий к правовому регулированию и практике разрешения споров М., Статут, 2004, с. 255 – 268.

Контрольные тесты по общим вопросам теории коммерческого права.
Укажите все правильные значения ответа на сформулированный вопрос, обозначенный в соответствующих пунктах – 1, 2, 3 и т.п.


При ответе на вопрос необходимо понимать буквальное  значение указанного в конкретном подпункте ответа. Дополнительные подразумеваемые условия считаются ненаписанными.

Необходимо обвести кружком подпункты выбранных значений – а, б, в и т. п.:

1. Предметом  коммерческого права являются:

а) торговый оборот;

б) коммерческие отношения и коммерческие операции;

в) правовое регулирование коммерческой деятельности и коммерческих отношений;

г) система торговых действий, имеющих юридическое значение;

д) система сделок купли-продажи;

е) система сделок по продвижению товаров на товарных рынках;

ж) специальная область частного права, регулирующая отношения между профессиональными предпринимателями – коммерсантами.

2. Обязательными участками деятельности по осуществлению торгового оборота являются:

а) деятельность по сбыту изготовителями своих товаров;

б) коммерческая логистика;

в) коммерческая реклама;

г) деятельность оптовых (оптово-розничных торговых и иных) посреднических звеньев (организаций, фирм, предпринимателей);

д) маркетинг товарных рынков;

е) действия субъектов по приобретению товаров, обеспечению себя необходимыми ресурсами.

3. Необходимыми  элементами содержания системы курса коммерческого права являются:

а) система и организация структуры и инфраструктуры товарного

рынка;

б) регулирование отношений между профессиональными участниками товарного рынка и инфраструктуры товарного рынка;

в) правовое регулирование торговых действий;

г) система коммерческой и транспортной логистики;

е) правовое и договорное регулирование отношений по перевозкам, сопровождению и хранению коммерческих грузов (товаров);

д) оформление и регулирование организационно-коммерческих функций организаций (фирм) – организаторов торговли, инфраструктуры товарного рынка и оптовых торговых организаций;

е) правовое содействие становлению российского товарного рынка.

4. Может ли быть коммерческая правоспособность коммерческих и некоммерческих организаций:

а) общей;

б) специальной;

в) одинаковой;

г) неодинаковой.

5. Вправе ли некоммерческая организация осуществлять:

а) приобретение материальных ресурсов для любых правомерных целей;

б) заключение договоров купли – продажи производимых ими товаров в качестве продавцов;

в) неограниченную продажу товаров в любых правомерных целях;

г) заключение договоров купли-продажи товаров необходимых для осуществления собственной деятельности, в качестве покупателей;

д) заключение договоров поставки производимых ими товаров в качестве поставщиков;

е) заключение договоров поставки товаров в качестве покупателей.

6. Дилеры – это торговые организации:

а) розничной торговли широкой товарной специализации;

б) посреднические организации, специализированные на торговле определенными видами товаров, действующие от имени производителя товаров и за его счет;

в) оптовые (оптово – розничные) торговые организации, специализированные на торговле определенными видами товаров,

действующие по соглашению с фирмами – производителями или уполномоченными ими лицами, заключающими торговые сделки от собственного имени и за свой счет;

г) оптово – розничные торговые организации, специализированные на торговле товарами номенклатуры, установленными агентскими 

договорами и соглашениями с фирмами – производителями и создающие товаропроводящие торговые сети;

д) оптовые торговые фирмы, специализированные на продаже товаров определенного вида, действующие от своего имени и за свой счет и оказывающие сервисные услуги по техническому и иному обслуживанию продаваемых товаров.

7. Трейдеры – это субъекты коммерческой деятельности:

а) индивидуальные предприниматели (коммерсанты), действующие по поручению клиентов, от их имени  и за их счет, совершающие сделки купли-продажи  в отношении индивидуально определенного товара;

б) торговые организации и коммерсанты – специализированные посредники, совершающие краткосрочные торговые сделки от своего имени и за свой счет, но по поручению лиц, реализующих либо закупающих товары;

в) торговые организации и коммерсанты, действующие от имени и за счет принципала – владельца товара и совершающие сделки по закупке и (или) продаже определенного товара (товарных групп).

8. Дистрибьюторские фирмы (торговые организации) – это:

а) торговые организации, импортирующие товар, имеющие товарные склады и реализующие импортный товар на территории страны  - импортера, формирующие складские запасы товара,

 заключающие экспортно-импортные сделки от имени и за счет принципала - производителя (экспортера) товара либо за счет лица, уполномоченного принципалом (экспортером);

б) торговые организации, арендующие склады либо не имеющие складских помещений, импортирующие товар, заключающие экспортно-импортные сделки от своего имени и за свой счет, принимают обязательства на поставку импортного товара в будущих периодах, продвижению товара на рынках страны – импортера либо в других странах на договорной территории, а также  созданию сбытовой сети импортных товаров;

в) торговые организации, импортирующие товар за свой счет, заключающие экспортно-импортные и реализационные сделки от своего имени и за свой счет, имеющие товарные склады, реализующие импортный товар, формирующие складские запасы товара, принимающие обязательства по продвижению товара на рынках страны – импортера, созданию сбытовой сети импортного товара на территории страны импортера либо в других странах на договорной территории, принимающие обязательства по проведению рекламных компаний, организации ярмарок импортных товаров, оказанию сервисных услуг по техническому и иному сервисному обслуживанию продаваемых товаров.

9. Товарные биржи – это субъекты коммерческой деятельности:

а) оптовые торговые организации, заключающие торговые сделки от имени и по поручению лиц, участвующих в биржевых торгах;

б) оптово-розничные торговые организации, заключающие торговые сделки от своего имени, но действующие по поручению лиц, участвующих в биржевых торгах и предоставляющих банковские гарантии и поручительство, выданные от имени коммерческих организаций -  участников товарной биржи;

в) организации, осуществляющие организацию, проведение и обеспечение биржевых торгов в отношении продаваемого на торгах товара;

г) оптовые посреднические организации, заключающие торговые сделки от имени лиц, участвующих в биржевых торгах, действующих по поручению уполномочивших их коммерческих организаций и предпринимателей в отношении товаров, размещенных на биржевых складах или иных товарных (портовых, таможенных) складах;

д) организации, осуществляющие организацию и проведение биржевых торгов в целях достижения условий для совершения торговых операций и достижения возможности определения экономически обоснованных цен на важнейшие виды сырьевых товаров;

е) организации, осуществляющие организацию, проведение и регулирование биржевых торгов, оказывающих содействие участникам торгов в исполнении заключенных биржевых сделок путем предоставления услуг по централизованным взаиморасчетам, организации предоставления банковских услуг по кредитованию, факторингу биржевых сделок, организации предоставления услуг 

 транспортно-экспедиционного обслуживания исполнения биржевых сделок, а также хранению биржевых товаров и учету прав на товар, находящийся на хранении на биржевых складах.

10. Оптовые ярмарки – это:

а) вид организационно-коммерческой деятельности по организации оптовых продаж и закупок товаров и созданию условий для совершения торговых сделок посетителями (гостями) ярмарки;

б) вид организационно-коммерческой деятельности по продаже товаров, поставляемых для проведения ярмарки и реализуемых организаторами ярмарки от  имени ярмарки и за счет участников (гостей) ярмарки, а также предоставления последним информационных, рекламных, маркетинговых услуг, организуемых и представляемых ярмарочным комитетом;

в) вид организационно-коммерческой деятельности по организации оптовых продаж, закупок товаров участниками, посетителями (гостями) ярмарки, предоставления услуг посетителям (гостям) ярмарки по получению и распространению коммерческой информации в отношении ярмарочных товаров, маркетинговых услуг, рекламной информации в отношении ярмарочных товаров, оказания консультационной, правовой помощи и содействия  посетителям (гостям), участникам ярмарки в заключении сделок купли-продажи (реализации и приобретению) ярмарочных товаров;

г) вид организационно- коммерческой деятельности по организации и проведению коммерческих торгов ярмарочных товаров, заключению сделок с посетителями (гостями) ярмарки по поручению ярмарочного комитета.

11. Коммерческие торги – это:

а) вид коммерческой деятельности по оптовой купле-продаже товаров;

б) отношения по организации и проведению торгов по продаже товаров на условиях аукциона, победителем которого признается лицо, предложившее наиболее выгодные условия исполнения договора;

в) отношения по организации и проведению торгов по закупке товаров, проведению работ и оказанию услуг для государственных и муниципальных нужд в форме аукциона или конкурса;

г) вид коммерческой деятельности по оптовой покупке либо продаже товаров, при которой сделки заключаются на условиях аукциона либо конкурса от имени принципала – заказчика торгов;

д) отношения по организации и проведению торгов по продаже товаров на условиях конкурса, победителем которого – покупателем

 признается лицо, предложившее наибольшую цену за продаваемый товар;

е) отношения по оптовой продаже либо закупке товаров на условиях аукциона или конкурса – публичной оферты, не подлежащих изменению после  опубликования, включающих обязательные условия продавца;

ж) отношения по организации и проведению торгов, исполнению сделок, заключенных по результатам конкурса, с победителем, предложившим наибольшую (наименьшую) цену в отношении объекта торгов и предложившего наиболее приемлемые и выгодные (с точки зрения организатора торгов) условия исполнения договора;

з) отношения по организации и проведению торгов и исполнению сделки, заключаемой по результатам аукциона с победителем, предложившем наибольшую цену за продаваемый товар.

12. Объектами торгового права являются:

а) потребительские товары, предназначенные для реализации в целях предпринимательской деятельности;

б) товары, которые приобретаются для личного, семейного или домашнего использования;

в) товары производственного назначения;

г) оружие, ракетная техника, шифровальная техника;

д) оборотный коносамент;

е) необоротный коносамент;

ж) счет-фактура на поставленный товар;

з) штурманская расписка;

и) делевири-ордер;

к) инвойс;

л) опцион на фьючерсы;

м) деривативы;

н) простое складское свидетельство;

к) контейнерный коносамент;

л) двойное складское свидетельство;

м) варрант;

н) аккредитив;

о) железнодорожная накладная на перевозку груза.

13. Публично - правовой режим товаров определяется:

а) системой государственной регистрации торговых предприятий;

б) сертификацией товаров;

в) мерами административной ответственности;

г) нормативными мерами ограничения оптовой торговли;

д) нормативными мерами ограничения розничной торговли;

е) частными запретами сторон торгового договора;

ж) обычаями торгового оборота и деловыми обыкновениями;

з) лицензированием видов специальной торговой деятельности;

з) режимом  изъятия товаров из оборота;

и) режимом ограничений товаров в обороте; 

к) маркетинговыми договорами;

л) государственной регистрацией модифицированных пищевых продуктов;

м) мерами тарифного и нетарифного регулирования;

н) требованиями потребителей;

о) требованиями оптовых и розничных организаций к таре и упаковке;

п) рекомендательными нормами стандартов к качеству товаров;

р) государственными мерами запретов и ограничений внешней торговли товарами. 

14. Способами обособления товаров в торговом обороте и при исполнении коммерческих сделок являются:

а) личное клеймо;

б) клеймо пробирного надзора;

в) товарный знак;

г) сертификат качества на произведенный и поставленный товар;

д)счет-фактура на поставленный товар;

е) штурманская расписка;

г) отгрузочная маркировка;

д) знак обслуживания;

е) контрольная лента с ярлыком;

ж) лицензионный договор на передачу товарного знака;

з) исключительная лицензия на передачу товарного знака;

и) знак обслуживания;

к) торговый брэнд;

л) экспедиторский документ;

м) аккредитив на поставленный товар;

н) неисключительная лицензия на передачу товарного знака;

о) упаковочный лист;

п) причальная расписка;

р) простое складское свидетельство на проданный товар;

с) доковая расписка (доковый варрант).

Приложение

Методические рекомендации по организации самостоятельной работы студентов.

При изучении актов судебной практики необходимо определить:

1. Субъектный состав правоотношений. При этом необходимо указать не процессуально-правовое положение субъектов (истец, ответчик), а его правовое положение в соответствии с требованиями норм материального права, в связи с применением которых возник спор. Здесь же необходимо дать краткую характеристику правового статуса каждого субъекта.

2. Вид правоотношения. По этому вопросу необходимо указать, какими являются правоотношения, в которых возник спор, а также определить содержание данного правоотношения через характеристику прав и обязанностей сторон. При этом права и обязанности следует увязывать друг с другом и в итоге установить, в связи с нарушением какой обязанности возник спор или с реализацией какой обязанности он связан.

3. Предмет спора, т. е. необходимо выделить тот вопрос, в зависимости от ответа на который будет дана правовая квалификация и вынесено судебное решение.

4. Применимые нормы права с обоснованием необходимости их применения и выводов, следующих из такого применения.

5. Возражения истцов или ответчиков, которые были подтверждены или опровергнуты в результате рассмотрения дела. При этом необходимо обратить внимание на то, что частично такие возражения могли быть подтверждены или опровергнуты на промежуточных стадиях рассмотрения дела. Если информации об этом в деле нет, - необходимо подумать, какие могли быть возражения у противоположной стороны, и почему они были отвергнуты.
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