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Пояснительная записка (методические указания)
Исходный уровень знаний и умений, которыми должен обладать    студент, приступая к изучению данной дисциплины.
Студент должен владеть общей социальной теорией (социологический понятийный аппарат, основные теоретические подходы) и основными методами социологического исследования, а также обладать учебными навыками (критический анализ текстов, подготовка докладов, написание эссе и тестов). Желательно, чтобы к началу курса студенты прослушали курсы по политологии, социологии культуры и семиотике (или социолингвистике).
Место и роль дисциплины как составной части образовательно-профессиональной ступени высшего профессионального образования.
Курс ставит своей задачей изучение новейших тенденций развития СМК в России и в мире и достижение понимания того, каким образом различные теоретические подходы и идеи могут быть использованы в конкретных исследованиях СМК, в практической деятельности, что нового можно узнать и понять об СМК и об обществе с помощью этих подходов. Для тех студентов, которые в дальнейшем хотел бы заниматься научной деятельности в области массовой коммуникации курс является базовым. Выпускникам, планирующим заниматься практической деятельностью, курс поможет критически относиться к продукции СМК, понимать внутренние механизмы функционирования этого института и использовать это знание в своей работе, особенно если эта работа будет связана с медиаизмерениями, медиапланированием, мониторингом СМК, рекламой, связями с общественностью, маркетингом и организацией предвыборных кампаний.
В результате изучения дисциплины студент должен:
- свободно ориентироваться в основных подходах к изучению СМК;

- применять изученные категории в контекстах, не связанных с контекстом их изучения;

- ориентироваться в последних тенденциях развития СМК в России и анализировать их с помощью изученных категорий;

- уметь критически оценивать концепции и выбирать из них те, которые адекватны целям студенческих письменных работ.
Формы работы студентов:

- прослушивание лекций;

- участие в дискуссиях на семинарах;

- чтение теоретических и эмпирических текстов  к каждому семинару;

- доклады на семинарах;

- работа в малых группах на семинарах;

- домашняя контрольная работа по обработке заданного эмпирического материала и его интерпретации с помощью изучаемых категорий;

- домашнее задание в виде эссе; 

- формализованный тест.

Виды контроля.

Текущий: 

- ответы на вопросы преподавателя на семинарах;

- два письменных опроса. 
Промежуточный:

- контрольная работа; 

Итоговый:   - формализованный тест.

Методика формирования результирующей оценки.
· формальный тест - 30%

· домашнее задание (эссе объемом 6-8 стр.) - 40%

· контрольная работа объемом 1-2 стр. - 30%

· активное участие в семинарах (доклады, дискуссия) может учитываться путем повышения оценки за контрольную работу.
Содержание программы
1. Предмет социологии массовой коммуникации.
Понятия коммуникации и массовой коммуникации и их соотношение. Основные школы и модели коммуникации. Понятие средств массовой коммуникации и его границы. Предмет и метод теории массовой коммуникации: теория МК как междисциплинарная область. Проблематика исследований МК.

2. История и современное состояние СМК в России.

Становление СМК как социального института в мире и в России и связь этого процесса с индустриализацией, урбанизацией и зарождением массовой культуры. Медиа-система России к 1917 году. Основные реформы большевиков в области СМК: огосударствление СМК, учреждение официальных органов цензуры, создание разветвленной системы печати, проводного радио и кампания по ликвидации безграмотности. Становление поздней советской медиа-системы: создание всесоюзного телевидения на основе системы спутников, внедрение магнитной записи и тотальной предварительной цензуры, зарождение советской поп-культуры и системы телезвезд. Трансформация медиа-системы в 1990-е годы: принятие первого закона о печати, отмена цензуры и установление права граждан на создание СМК. Утрата старых рычагов государственного контроля и распад государственной медиа-системы. Взрывной рост политической прессы. Либерализация цен и раздел СМК между финансово-промышленными группами. «Информационные войны» в политическом секторе СМК, интенсивный импорт медиа-продукции в развлекательном секторе, зарождение рынка коммерческой рекламы и его крах в 1998 году. Роль первой чеченской войны и президентских выборов 1996 года в развитии российских СМК. После 1999 года: реконсолидация государства, ренационализация общероссийского ТВ и других СМК, централизация контроля над СМК, «деполитизация» СМК и рост развлекательного сектора и рекламного рынка. Рост отечественного производства развлекательной продукции, собственного шоу-бизнеса и переход аудитории от ориентации на чтение к телесмотрению.
3. Обзор теорий массовой коммуникации

Ранний период: наличие ярко выраженного мейнстрима в исследованиях 1950-х годов (структурный функционализм, преобладание интереса к медиа-эффектам, ориентация методологии на естественные науки, количественные методы и прикладные исследования, имплицитный нормативизм). Важнейшие тексты: Гарольд Лассуэл «Структура и функции коммуникации в обществе»; Лазарсфельд, Берельсон, Годэ «Выбор людей».

Второй период: интерпретативный поворот 1970-х годов. Распад мейнстрима и обращение к широкому спектру социальных теорий и гуманитарного знания, выход за пределы социологии.  Всплеск интереса к медиа-производству и медиа-контенту, к качественнм методам и общей методологии гуманитарных наук. Важнейшие тексты: Гэй Такман «Делать новости: исследование по конструированию реальности» (конструктивизм), Джеймс Кэйри «Культурный подход к коммуникации» и др.
Современное состояние: набор рядоположенных теорий. Наиболее популярные подходы: пост-модернизм (Бодрийяр, Фиск и др.), концепции информационного общества (МакЛюэн, Кастельс и др.), новые исследования аудитории (Кац-Либс, Лалл и др.)

Перспективы развития теорий массовой коммуникации.

4. Исследования производства медиа-продукции

Возможные типологии исследований производства медиа-продукции: схемы Шумейкер-Риза и МакКуэйла. Индивидуальный уровень анализа производства: влияние вкусов, эмоций, политических предпочтений и профессиональных идентичностей. Типология профессиональных ролей А.Кустарева. Уровень профессиональных практик: влияние структуры жанра (Гэй Такман) и организации производства (Мюриэл Кантор). Уровень организации  и медиа-индустрии (Дж. Дэвис и типология управленческих стратегий, Дж. Туров и типология агентов внутри медиа-индустрии). Уровень экстра-медийных влияний: политэкономические подходы (Тансталл и Палмер и др.), типология экстра-медийных агентов (Кольцова),  роль источников в произодстве новостей (Эриксон и соавт.) Уровень идеологии и господствующих ценностей (Герман и Чомски «Производство согласия», Ноэль-Нойман «Рождение спирали молчания», работы Стюарта Холла и Бирмингемской школы).
5. Исследования содержания медиа-продукции.
Возможности и ограничения количественного и качественного анализа медиа-контента. Источники современных подходов к анализу контента. 1. Семиотика и дискурс-анализ. Ф.Соссюр и зарождение структурного анализа речи. Ч.С.Пирс и его типология знаков. Роль русской семиотической школы и работ В.Проппа. К.Леви-Стросс и применение семиотики для анализа мифов. Позднейшая экстраполяция семитоических методов для анализа массовой культуры и медиа-контента. Ролан Барт и его влияние на теории массовой коммуникации. 2. Фрэйм-анализ И.Гоффмана и анализ повседневного диалога Г.Гарфинкеля. 3. Аналитическая философия языка и теории коммуникативного действия.  
Применение указанных теорий для анализа СМК. Уровень лексем: Низамова и освещение конгресса татар в татарстанской прессе. Уровень предложений: Т.ванДейк и его анализ репрезетации этнических меньшинств в СМК. Уровень макро-структур текста. У.Эко и его анализ структуры романов о Джеймсе Бонде. Обзор исследований репрезентации меньшинств в США на уровне макро-структур; Карпенко и репрезетнация кавказцев в петербургской прессе. Комплексные исследования: Медиа-группа  университета Глазго «Плохие новости» (о структурных механизмах появления искажения в освещении забастовок в Великобритании); Герман и Чомски (об искажении в освещении выборов в Латинской Америке прессой США). Альтернативные подходы: от разоблачения скрытой пропаганды к анализу полисемии меджиа-текста и открывающихся возможностей для интерпретации его аудиторией (Дж. Фиск и применение категорий Барта для анализа телевизионного контента).
6. Исследования потребления медиа-продукции

Типология исследований потребления медиа-продукции (МакКуэйл). 

Ранние измерения эффектов, бихевиоризм. Лазарсфельд и соавт., концепция двуступенчатого потока информации и понятие лидера мнения. Кац и Лазарсфельд: понятие «вмешивающихся переменных» в процессе МК. Концепции, корректирующие ранние теории о влиянии СМК на общество. 1. Джозеф Клаппер и понятие селективности. 2. Подход Uses and Gratifications (как основа для будущих «новых исследований аудитории»). 3. Комбс, Шоу и концепция установления повестки дня. Соотнесение с типологией прочтений Стюарта Холла. 

Новые исследования аудитории. Джон Фиск и идея активной аудитории. Джеймс Лалл и этнография аудиторий. Дэвид Морлей (Бирмингемская школа). Тамар Либс и Элью Кац «Кросс-культурное чтение «Далласа» и его значение для теории СМК. Аннабель Среберни-Мохаммади и зарождение интереса к малым медиа.

7. СМК и глобализация.

Взаимосвязь теорий информационного общества и изучения глобализации в области СМК. Ранние подходы к глобализации: девелопментализм (Джордж Гербнер). Второй этап: теории культурного империализма (Герберт Шиллер и др. марксисты). Третий этап: слияние с концепциями информационного общества и более ранними футурологическими подходами. Их истоки: Альвин Тоффлер и футурошок. Маршалл МакЛюэн  и Галактика Гуттенберга. Современные интерпретации: Мануэль Кастельс и информационная эпоха, Дж.Б.Томпсон и медиатизация социальной жизни. Параллельное новое нарастание интереса к антиглобализму, альтернативным, радикальным и малым медиа. Среберни-Мохаммади и роль малых медиа в «анти-демократической революции снизу» в Иране. Медиа-активизм, Интернет и слияние производства и потребления СМК.
8. СМК и конфликты.

Структура СМК и ее влияние на освещение катастроф, конфликтов и войн. Межэтнические и другие межгрупповые конфликты и структура «дискурса ненависти». Типичные модели освещения войн: Вьетнамская, Афганская кампании, война в Заливе, Косово, Ираке, Чечне. Гражданские войны: Руанда, Колумбия и их освещение в СМК. Особенности работы военных репортеров.

9. Медиа-кампании.

Анализ медиа-кампаний как пример практического изучения СМК. Структура медиа-кампании и ее этапы. Выбор целей, целевой аудитории позиционирование торговой марки (политического или социального продукта). Основные рекламно-пропагандистские жанры. Выбор СМК на основе их особенностей как средств рекламы. Построение схемы охвата и подбор эффективной частоты. Исследование и оценка эффективности кампании. Особенности политических кампаний (кандидат или политическая партия как продукт, соотношение электорального ядра и целевой аудитории и др.). Особенности социальной рекламы.
10. Нормативные теории СМК и медиа-регулирование.

Понятие нормативной теории: прескриптивные vs дескприптивные категории. Этапы развития нормативных теорий. Ранний наивный нормативизм (Шрам и соавт.). Нормативизм в марксизме и критической школе (Франкуртская школа, британский марксизм и др.). Экспликация нормативны ориентаций и выделение нормативных теорий в самостоятельное направление; проблематика нормативных теорий (Дэнис МакКуэйл). Концепция публичной сферы (Юрген Хабермас) и медиатизированной публичной сферы (Дж.Б.Томпсон). Крах социалистического лагеря и рост интереса к нормативным теориям и девелопментализму (С.Сплихал, К.Спаркс).

От формулировки нормативных программ к медиа-регулированию. Основные сферы регулирования СМК, наиболее распространенные приемы и трудности внутри этих сфер. 

11. Обобщение материала курса.

Возможные типологии теорий и исследований СМК. Конструктивистские подходы vs теории отражения.  Культурализм vs материализм. Медиа-центричные vs общество-центричные теории. Консенсус-ориентированные vs конфликтно-оринетированные подходы. Описательные / аналитические и нормативные (оптимистические и пессимистические) теории.  Возможности и ограничения разных подходов и применение их в практических целях.
Тематика семинаров и заданий.

Семинары и чтение к ним

Семинар 1. История и современное состояние СМИ в России.

· Кольцова Е.Ю. Исторический контекст возникновения и функционирования пост-советских СМК. / Кольцова Е.Ю. Институт СМК в современной России: производство новостей как система властных взаимоотношений. Диссертация на соискание степени кандидата социологических наук. СПб, 2001. Глава 2.
· Олеся Кольцова. История НТВ. Автоперевод из: Olessia Koltsova. News Media and Power in Russia. RoutledgeCurzon 2006 (forthcoming). 
Семинар 2. Теории массовой коммуникации.

· Кольцова Е.Ю. Обзор теорий массовой коммуникации.
· Назаров М. Массовая коммуникация в современном мире. М. УРСС: 2000. С. 138-154, 161-179.

Семинар 3. Исследования производства медиа-продукции

· Кольцова О. Производство новостей: типы влияний на работу журналистов / В.Воронков, О.Паченков, Е.Чикадзе (ред.) Невидимые грани социальной реальности. Труды ЦНСИ, вып. 9, Санкт-Петербург, 2001, c. 109-123.

· Дэвис Г. Как «организовать» творчество:  о некоторых последствиях коммерциализации медиа, искусства и культуры. Кому принадлежит культура? (ред. Ерофеев С.А.) Казань, Центр социологии культуры КГУ, 1999.  С. 242-260.

Семинар 4.  Исследования медиа-контента

· Дэвис Ф.Дж. Криминальные новости в газетах Колорадо // Средства массовой информации и социальные проблемы. Сост. И.Г.Ясавеев. Казань: изд-во КГУ, 2000. С. 73-84. 

· Постсоветская культурная трансформация: медиа и этничность в Татарстане 1990-х гг. С.А.Ерофеев, Л.Н.Низамова (ред.). Казань: КГУ, 2001.С. 166-177, 212-233.
Семинар 5. Исследования потребления медиа-продукции

· Киник К., Кругман Д., Камерон Г. «Усталость сострадать: коммункация и чувство опустошенности в отношении социальных проблем // Средства массовой информации и социальные проблемы. Сост. И.Г.Ясавеев. Казань: изд-во КГУ, 2000. С. 187-217.

· Задорин И., Бурова Ю., Сюткина А. СМИ и массовое политическое сознание: взаимовлияние и взаимозависимость // Российское общество: становление демократических ценностей? Ред.: М.Макфолл, А.В.Рябов Москва : Гендальф, 1999.  

22.04. Семинар 6. СМК и глобализация.


· Шиллер Г. Манипуляторы сознанием. М. Мысль, 1980. С. 208-215, 224-244, 317-320.
· Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность. М.: Изд-во МГУ, 2000. С.13-32, 290-293.
Семинар 7. СМК и конфликты.

· Либерман С. Вторая Чеченская / Среда, № 10(16)б 1999; Либерман С. Вторая Чеченская – акт следующий / Среда, № 11 (17) 1999; Губанов А., Литвинов А. Война без политики. Первая кавказская глазами русских газет / Среда, № 10(16) 1999.
· Рихтер А.Г. (ред.) Журналистика и война (Освещение российскими СМИ военных действий в Чечне) Москва: Центр права и средств массовой информации, 1998. Глава 3.3. E pluribus unum.
Семинар 8. Медиа-кампании.

· Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий. М.: SPSL, 2000. С. 190-220

· Брайант Дж., Томпсон С. Основы воздействия СМИ. М., СПб, Киев: Вильямс, 2004. С. 281-287; 301-307, 316-329.

Семинар 9. Нормативные теории СМК и медиа-регулирование.

Мицкевич Э., Файерстоун Ч. Телевидение и выборы М.: Галерия, 1999. С. 9-59.
Варианты контрольной работы

Каждому студенту предлагается выбрать один вариант контрольной работы и выполнить ее к сроку, установленному для данного варианта. Работа объемом 1-2 печатные страницы сдается только в печатном виде и представляет собой тезисное изложение анализа небольшого эмпирического материала. Первый абзац должен содержать информацию о том, какие единицы и как анализировались, и какие возникли методологические сложности. Остальной объем должен быть посвящен основным выводам. В дальнейшем работа может лечь в основу эссе. Каждому студенту рекомендуется быть готовым изложить содержание своей работы на семинаре.

Вариант 1 
Прочитать расшифровки интервью журналиста и пиарщика, продвигающего коммерческие объекты

ИЛИ:

расшифровки интервью журналиста и политтехнолога

ИЛИ: 

расшифровки интервью редакторов НТВ и РТР.

Как выстраивается профессиональная самоидентификация этих персонажей (сходства, различия)? Как они соотносят друг с другом профессии журналиста и пиарщика, или, соответственно, работу на государственном и частном ТВ (сравнивают, противопоставляют и др.), и соотносят ли? Какие выводы о структуре факторов, оказывающих воздействие на производство журналистской продукции можно сделать на основе этих интервью? Соотнесите их  с классификацией Шумэйкер-Риза.

Вариант 2 (выбрать А или В; оба делать не надо).

A. Прослушать по одному крупному выпуску новостей на радио «Россия» и радио «Свобода»

ИЛИ:

Прочитать новостную ленту из 15-20 новостей на двух сайтах:

· www.chechnya.gov.ru  (из разделов «Официально» http://www.chechnya.gov.ru/bulletins/reports/ или «Новости агентства «Грозный-информ»» http://www.chechnya.gov.ru/press/inform/2283.html)
· www.kavkazcenter.com (если не будет грузиться, можно посмотреть одно из следующих зеркал: kavkazcenter.info, kavkazcenter.net, kavkaz.tv, kavkaz.uk.com, kavkaz.org.uk).

Какие выбираются события и в каких категориях они осмысляются анализируемыми СМИ (сходства, отличия)? Какой образ прошедшего дня (месяца и т.п.) выстраивается проанализированными СМИ?  Можно ли по содержанию новостей восстановить политические цели «хозяев» данной Медиа-организации, и если да, то каковы они? Соотнесите выявленные вами закономерности со способами оперирования идеологии Дж.Б.Томпсона.

B. Посмотрите серию какого-либо популярного российского сериала (лучше всего «Моя прекрасная няня») или какого-либо российского шоу (напр., «Окна»). По желанию можно также посмотреть для сравнения серию/выпуск импортного сериала/шоу, сравнимого по содержанию с российским (т.е. не следует сравнивать семейный сериал с криминальным).

Какова структура персонажей/ролей и/сюжетов данного медиа-продукта? Какие из них позитивно, а какие  негативно маркированы и какие ценности декларируются через такое маркирование? В случае, если вы сравниваете российский и импортный продукт, укажите основные различия по указанным выше параметрам. Соотнесите выявленные вами закономерности со способами оперирования идеологии Дж.Б.Томпсона.

Вариант 3 
Проведите фокус-группу с членами своей семьи (или другой малой группы), показав ей медиа-продукт, который пользуется популярностью у этой группы (напр., серию любимого сериала, выпуск шоу, аналитической программы или новостей). 

Спросите участников фокус-группы, что им понравилось, а что нет, что запомнилось, что было главным, о чем в целом была данная серия/выпуск. На основании этого сделайте вывод о том, почему этот медиа-продукт пользуется популярностью у членов группы. Проинтерпретируйте результаты по схеме Либса-Каца.

Примерные темы эссе 

Формулировки могут видоизменяться. Окончательные формулировки должны быть предоставлены не позже последнего семинара. 

· Структура идентичности журналиста и пиарщика и ее социальные причины

· Идентичности журналистов частного и государственного ТВ: причины различий и соотношение с нормативными теориями СМИ.

· Роль источников в производстве новостей

· Case: Освещение одного и того же события разными СМИ, основные идеологемы обоих СМИ и причины различий.

· Гендерные, семейные роли и роли друзей в мультфильмах «Король лев» и «Каникулы в Простоквашино».

· Типичные сюжетные ходы в сериале «Моя прекрасная няня»

· Система ценностей, выстраиваивающаяся из сериала «Саша и Маша»

· Аудитория сериала «Богатые тоже плачут»: причины популярности (по письмам телезрителей к Веронике Кастро в доп.материалах в библиотеке)

· Коллективное восприятие и коллективная интерпретация телепродукции: как это происходит (по материалам своей фокус-группы).

· Можно ли на практике обеспечить «объективность» новостей в каком-нибудь смысле? Если да, в  каком и как? Какие меры надо принять?

· Роль транснациональных медийных корпораций с точки зрения их содействия/противодействия различным идеалам, связанным с СМК (независимость, объективность, разнообразие, в т.ч. культурное и др.) Оправданы ли с точки зрения служения этим идеалам ограничения доли иностранного капитала, применяемые во многих странах?

· Программа медиа-кампании по продвижению образовательных услуг факультета социологии СПбФ ГУ ВШЭ
 Учебно-методическое обеспечение дисциплины

Базовый учебник
В настоящее время на русском языке учебник по массовой коммуникации  необходимого уровня отсутствует. Лучший в России учебник М.М.Назарова (см. раздел «Основная литература»), при всех его достоинствах, не является полным, и, кроме того, его тираж на данный момент распродан. Поэтому роль базового учебника выполняет составленный преподавателем ридер (хрестоматия), два бумажных экземпляра которого находятся в читальном зале библиотеки, а электронная версия – на кафедре; она записывается всем желающим студентам на электронные носители. Содержание ридера изложено в разделе  «Семинары и чтение к ним».

Основная литература (доступна в местной библиотеке)

1. Бурдье П. О телевидении и журналистике: Пер. с фр.- М.: Ин-т экспериментальных исследовнаий, 2002.- 159 c.
2. Засурский И.И. Реконструкция России. Масс-медиа и политика в 90-е годы.- М.: МГУ, 2001.- 288 c.
3. Кара-Мурза С.Г. Манипуляция сознанием: Учеб. пособие.- М.: Алгоритм, 2004.- 528 c.
4. Кастельс М. Информационная эпоха. Экономика, общество и культура: Пер. с англ.- М.: ГУ-ВШЭ, 2000.- 608 c.
5. Конецкая В.П. Социология коммуникации: Учебник.- М.: Междунар.Ун-т Бизнеса и Упр., 1997.- 304 c.
6. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практики исследований/ ИН-т социологии РАН.- 2 изд., испр.- М.: Эдиториал УРСС, 2002.- 240 c.
7. Почепцов Г.Г. Информационные войны.- М.; Киев: Рефл-бук; Ваклер, 2000.- 576 c.
8. Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии ХХ века.- М.; Киев: Рефл-бук: Ваклер, 2002.- 352 c.
9. Федотова Л.Н. Анализ содержания - социологический метод изучения средств массовой коммуникации/ ИН-т социологии РАН.- 2 изд., испр. и доп.- М.: Научный мир, 2001.- 214 c.
10. Федотова Л.Н. Социология массовой коммуникации: Учебник для вузов.- СПб.: Питер, 2004.- 397 c.- (Учебник для вузов).
11. Шарков Ф.И. Основы теории коммуникации: Учебник.- М.: Социальные отношения: Перспектива, 2004.- 246 c.
Дополнительная литература

1. Барт Р. Мифологии. М.: Изд-во им. Сабашниковых, 2000.

2. Белл Д. Грядущее постиндустриальное общество. Опыт социального прогнозирования. М., 1999.

3. Блинова О. Медиа-империи России. М.: центр политической информации, 2000.

4. Блюм А. Советская цензура в эпоху тотального террора 1929-1953. СПб: Академический проект, 2000.

5. Брайант Дж., Томпсон С. Основы воздействии СМИ. М., СПб., Киев: Вильямс 2004.

6. Горяева Т. Радио России. Политический контроль советского радиовещания в 1920-1930-х годах. М.: РОСПЭН, 2000.

7. Грушин Б., Оников Л. Массовая информация в советском промышленном городе. М.: изд-во политической литературы, 1980.

8. Гуманитарные исследования в Интернете. (ред. Войскунский А.Е) М.: «Можайск-Терра», 2000.

9. Дейк, Т.А. ван. Язык, познание, коммуникация. Благовещенск: БГК им. Бодуэна де Куртене, 2000.

10. Дубин Б. Слово-письмо-илтература. М.: Новое литературное обозрение,  2001.

11. Дубицкая В. Телевидение. Мифотехнологии в электронных средствах массовой информации. М.: Изд-во института социологии РАН, 1998.

12. Дьякова Е., Трахтенберг А. Массовая коммуникация: модели влияния. Как формируется «повестка дня»? Екатеринбург: Изд-во гуманитарного университета, 2001.

13. Егорова-Гантман Е., Плешаков К., Байбакова В. Политическая реклама. М.: Никколо М, 1999.

14. Женщина и визуальные знаки. (ред. Альчук А.) М.: Идея-пресс. Глава 2. Символическая работа рекламного бизнеса, 2000.

15. Жирков Г. История цензуры в России XIX-XX вв. М.: Аспект-пресс, 2001.

16. Задорин И. (сост.) СМИ и политика в России. Социологический анализ роли СМИ в избирательных кампаниях.  М.: Socio-Logos, 2000.

17. Задорин И. и соавт. Региональное информационное пространство: тенденции развития. Салехард-Надым: ГК «Ямал-информ», НИЦ «Горизонт-М», ИГ ЦИРКОН, 2000.

18. Засурский И. Масс медиа Второй республики. М.: Издательство Московского Университета, 1999, 2001.

19. Засурский Я., Колесник С., Свитич Л., Ширяева А. Журналисты о правах и свободах личности и СМИ (российско-американское исследование) / Вестник Московского Университета, Сер. 10 «Журналистика», 1997, № 3, с. 20-36, № 5, с. 14-43.

20. Карпенко О. «Эти гости, похоже, контролируют сегодня всю рыночную торговлю»: концепция «этнической экономики» через призму Российской прессы. – 6 стр.

21. Кольцова О. (Е.Ю.). Кто и как влияет на производство новостей в современной России? / Pro et Contra, Т.6, №2, 2001, с. 80-106.

22. Кому принадлежит культура? (ред. Ерофеев С.А.) Казань, Центр социологии культуры КГУ, 1999. 

23. Костиков В. Роман с президентом. М.: Вагриус, 1997.

24. Кузнецов И., Овсепян Р., Иванова Р.  (сост.) История отечественной журналистики (1917-1945). Хрестоматия. М.: Изд-во МГУ,  1999.

25. Маклюэн М. Понимание медиа. М.; Жуковский: КАНОН-пресс-Ц, Кучково поле, 2003.

26. Маклюэн М. Галактика Гутенберга. - Киев: Ника Центр, 2003.

27. Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий. М.: SPSL, 2000.

28. Малькова  Л. Современность как история: реализация мифа в документальном кино. М.: Материк, 2002.

29. Малькова В., Тишков В. Этничность и толерантность в средствах массовой информации.М.: Институт этнологии и антропологии РАН, 2002.

30. Маркузе Г. Одномерный человек. М.: REFL-book, 1994.

31. Матвеева Л., Аникеева Т., Молчанова Ю. Психология телевизионной коммуникации. М.: Учебно-методический коллектор «Психология», 2000.

32. Муратов С. ТВ-эволюция нетерпимости (история и конфликты этических представлений). М.: Логос, 2001.

33. Мухин А. Информационная война в России. М.: Центр политической информации, 2000.

34. Нестеров В., Нестерова Е.  Карнавальная составляющая как один из факторов коммуникативного феномена чатов. http://flogiston.df.ru/projects/articles/nesterov.shtml 

35. Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания. М.: Прогресс-академия, 1996.

36. Образование и информационная культура. Социологические аспекты (ред. Собкин В.С.) М.: ЦСО РАО, 2000. 

37. Овсепян Р. История новейшей отечественной журналистики. М.: Изд-во МГУ,  1999.

38. Петровская И. Сто одна неделя с Ириной Петровской. М.: Гуманитарный центр «Монолит», 1998.

39. Плаггенборг Ш. Революция и культура. СПб: Журнал «Нева», 2000.

40. Постсоветская культурная трансформация: медиа и этничность в Татарстане 1990-х гг. С.А.Ерофеев, Л.Н.Низамова (ред.). Казань: КГУ, 2001.

41. Прайс М. Национальное государство и глобальные СМИ / Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период. М.: МГУ, 2000.

42. Реснянская Л., Фомичева И. Газета для всей России. .: ИКАР,  1999.

43. Российское общество и СМИ. // Тематический выпуск журнала Pro et Contra,  Т. 5, № 4.

44. Семенов И. (ред.) Интернет и российское общество» Моск. Центр Карнеги. - М.: Гендальф, 2002. http://www.carnegie.ru/ru/pubs/books/66490.htm
45. Семенов И. Воля к идентичности: сопротивление и информационные технологии. http://pubs.carnegie.ru/books/2002/08is/default.asp?n=02.asp.
46. Сиберт Ф.С., Шрамм У., Питерсон Т. Четыре теории прессы. М.: Варгиус, 1998.

47. СМИ и политика в России. Социологический анализ роли СМИ в избирательных кампаниях.  М.: Socio-Logos, 2000.

48. Специальный выпуск журнала “Pro et Contra” по СМИ в России  http://pubs.carnegie.ru/p&c/Vol5-2000/4/
49. Специальный выпуск журнала «Отечественные записки» по СМИ в России http://magazines.russ.ru/oz/2003/4/index-pr.html
50. Средства массовой коммуникации и социальные проблемы. Сост. Ясавеев И.Г. Казань: КГУ, 2000.

51. Терин В. Массовая коммуникация. Исследование опыта запада. М.: б.и., 2000.

52. Тоффлер А.  Третья волна. М.: Издательство АСТ, 2002.

53. Ученова В. История отечественной рекламы. М.: Юнити, 2004.

54. Федотова Л.Н. Анализ содержания – социологический метод изучения средств массовой коммуникации. М., Научный мир, 2001.

55. Харрис Р. Психология массовых коммуникаций. СПб: Прайм-ЕВРОЗНАК; М.: ОЛМА-ПРЕСС, 2003.

56. Хоркхаймер М., Адорно Т. Диалектика просвещения. Философские фрагменты.  Пер. с нем. М. Кузнецова. М. - СПб.: Медиум, Ювента, 1997.

57. Цвик В., Назарова Я. Телевизионные новости России. М.: Аспект-пресс, 2002.

58. Чепкина Э. Русский журналистский дискурс: текстоподражающие практики и коды. Екатеринбург: издательство Уральского университета, 2000.

59. Шендерович В. «Здесь было НТВ» и другие истории. М.: Захаров, 2002.

60. Шиллер Г. Манипуляторы сознанием. М.: Мысль, 1980.

61. Язык мой… Проблема этнической и религиозной нетерпимости в российских СМИ.М.: Центр «Панорама», 2002.

Тематический план.

	№

п/п
	Наименование разделов и тем (с разбивкой на модули)
	Количество часов
	Всего часов

	
	
	Лекции
	Семинары (практичес-кие занятия)
	Самостоя-тельная работа
	

	1
	Предмет социологии массовой коммуникации
	1
	
	
	1

	2
	История и современное состояние СМК в России.
	3
	2
	6
	11

	3
	Обзор теорий массовой коммуникации
	2
	2
	6
	10

	4
	Исследования производства медиа-продукции
	2
	2
	6
	10

	5
	Исследования содержания медиа-продукции
	2
	2
	6
	10

	6
	Исследования потребления медиа-продукции
	2
	2
	8
	12

	7
	СМК и глобализация.
	2
	2
	8
	12

	8
	СМК и конфликты.
	2
	2
	6
	10

	9
	Медиа-кампании.
	2
	2
	6
	10

	10
	Нормативные теории СМК и медиа-регулирование.
	2
	2
	6
	10

	11
	Обобщение материала курса.
	1
	3
	8
	12

	
	Всего часов
	21
	21
	66
	108
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