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I. Пояснительная записка 
Авторы программы: проф., доктор экономических наук Чепуренко Александр Юльевич, доц., кандидат экономических наук Алимова Татьяна Александровна 

Требования к студентам: Студенты, приступающие к изучению курса, должны иметь базовые знания в области экономической социологии в объеме «Экономическая социология-1», а также экономической теории в объеме «Микроэкономика-2» и прослушать курсы «Институциональная экономика», «Сравнительный анализ хозяйственных систем». Студенты должны также иметь представление об основных принципах и методах экономической статистики. 

Аннотация: 

Настоящий курс предлагается студентам 4-го курса факультета социологии по специальности 020300 – Социология. Курс рассчитан на 28 часов лекций и 14 часов семинарских занятий. 

            Курс в объеме 42 академических часов дает представление об основных чертах предпринимательства, включая малое предпринимательство, как специфической формы экономической активности и реализации человеческого и социального капитала акторов, особенностях его развития в условиях «ставшей» рыночной среды – с одной стороны, и в экономике переходного типа (на примере России), с другой. Курс имеет ярко выраженный междисциплинарный характер – в нем рассматриваются социо-культурные, социально-психологические, институциональные и экономические характеристики предпринимательской деятельности, в том числе - особенности малого предпринимательства; кроме того, в рамках отведенных на его изучение часов студенты должны получить представление об особенностях статистического учета малого предпринимательства, социологических методах и практиках его изучения.

             В ходе изучения данного курса широко используется монографическая литература на русском и иностранных языках, активно привлекаются ресурсы Интернет. С этой целью студентам предоставляются базы данных ряда исследований, посвященных анализу различных аспектов развития предпринимательства.
            Данный курс удовлетворяет основным требованиям, предъявляемым ГОС к дисциплинам, которые изучаются студентами по специальности «Социология» (3-я ступень высшего профессионального образования).

           Профессиональная направленность программного материала: курс направлен на глубокое ознакомление слушателей с системой мотивации, ценностей, факторов, влияющих на выбор модели рыночного поведения и институциональной средой, в которой действуют хозяйственно активные экономические субъекты – предприниматели. Поскольку курс позволяет ознакомиться с основными системными ограничениями, фазами жизненного цикла и стратегиями предпринимателей, постольку данный материал может быть полезен в первую очередь тем студентам, которые рассматривают для себя возможность предпринимательского старта или работы в малых и средних фирмах в качестве наемных управляющих и специалистов. Однако и для тех, кто намерен избрать роль белых воротничков в крупных фирмах или на государственной службе, данный курс представляет несомненный интерес, так как позволяет познакомиться с практиками, нормами и ценностями, формальными и неформальными институтами, господствующими в бизнес-среде и оказывающими влияние как на внутрифирменные отношения в частном секторе, так и на формы и характер взаимодействия частного сектора с некоммерческим и государственным секторами. Более того, без понимания особенностей функционирования предпринимательства невозможно понимание и таких явлений, как социальное и политическое предпринимательство, все шире проникающих в непредпринимательские сектора. 

         Программа предусматривает проведение лекций со значительным элементом активного участия слушателей в учебном процессе и семинаров; возможно написание курсовых работ по проблематике курса, кроме того, желающим может быть предложено участие в НИР по проблематике предпринимательства, осуществляемых исследовательскими подразделениями ГУ – ВШЭ; в обязательную самостоятельную работу студента входит освоение теоретического материала (исчерпывающие ответы на вопросы для самопроверки предполагают освоение дополнительной информации, включая рекомендуемую литературу из списка дополнительной, а также использование ресурсов Интернет, деловой прессы и т.п.).

          Данный курс имеет ярко выраженный авторский характер, поскольку – наряду с общедоступной монографической литературой и т.п. источниками - вводит в учебный оборот материалы ряда исследовательских проектов, выполненных под руководством и при участии автора курса в последние годы и не отраженных в публикациях для широкого читателя.

         Задачи: ознакомить студентов с основными понятийно-категориальными элементами дисциплины «Социология предпринимательства», ввести в учебный оборот данные и методы статистического и социологического наблюдения и анализа предпринимательства; дать основы знаний о формах интеракции предпринимательства и внешних субъектов – наемных работников, государства - в развитых и переходных социально-экономических системах; сформировать понимание процессов, тенденций и явлений, наблюдающихся в развитии предпринимательства как в странах с развитой рыночной экономикой, так и в России, - как обусловленных общим состоянием социетального развития.

         Учебная задача курса:

Курс должен дать студентам представление об экономических, социальных, социокультурных особенностях предпринимательства как особой формы самодеятельности в экономике и института гражданского общества; показать специфические отличия предпринимательства в обществе переходного типа; раскрыть особенности современного этапа развития предпринимательства в российском обществе.

В результате изучения дисциплины студент должен:

· знать основные особенности предпринимательства как формы экономической самодеятельности и общественной практики, типологию его форм, а также важнейшие проблемы в экономиках переходного типа,

· уметь анализировать макропараметры развития сектора малого предпринимательства,

· понимать место предпринимательства в различных концепциях общественно-экономического развития, 

· иметь представление об основных элементах и особенностях предпринимательской среды в странах со зрелой рыночной экономикой и в переходных обществах,

· обладать навыками применения методов эмпирического анализа различных аспектов развития предпринимательства.

         Самостоятельная работа студентов:
            В ходе изучения настоящего курса значительное место отводится самостоятельной работе студентов, что диктуется как ограниченностью учебного времени, так и обилием информации и вторичных источников. На лекциях и в ходе семинарских занятий будут рассмотрены только основные – важные в методологическом и теоретическом плане – вопросы, значительный объем учебного материала, в основном фактического характера, будет вынесен на внеаудиторное изучение. В данной связи, по каждой теме лекционного и/или семинарского занятия предложена основная литература и – в отдельных случаях – дополнительные источники; прочая литература и ресурсы Интернет должны изучаться самостоятельно.

            Рекомендуется знакомиться с предложенной литературой после каждого очередного лекционного занятия с тем, чтобы вопросы, которые, по мнению слушателей, отражены в ней неполно или противоречиво, могли быть прокомментированы преподавателем далее по ходу изучения курса. 

Результативность самостоятельной работы проверяется в частности путем написания выполнения расчетно-аналитических работ (включенный практикум) и их обсуждения на семинарах.
       Формы контроля:

Итоговая оценка складывается с учетом нижеследующих весов:

10% - посещаемость лекционных занятий

40% - активность на семинарских занятиях

30% - выполнение промежуточного задания (промежуточный контроль)

20% - оценка за экзамен

Активность на семинарских занятиях оценивается по следующим критериям:

1) выступление с презентацией (групповой или индивидуальной) по выбранной теме (при подготовке презентации необходимо рассмотреть излагаемую проблему в контексте тематики курса, дать подходы к ее решению, представить основные результаты и сделанные на их основе выводы).

2)  активность при обсуждении презентаций тех, кто не является докладчиком, оценивается по вопросам к докладчику, комментариям и суждениям по изучаемой теме.

3) активность при выполнении обязательных заданий к семинарам оценивается по готовности к ответу и его правильности.   

Промежуточный контроль: Самостоятельные расчеты с использованием SPSS по имеющимся базам данных обследований и анализ их результатов по основным темам социологии предпринимательства.

Расчеты проводятся группами студентов из 2-4 человек. 
По результатам расчетов готовится аналитическая записка объемом не менее 8-10 тыс. знаков (без пробелов), а также приложение в формате WORD, содержащее все таблицы с результатами, упомянутыми в записке. 

Готовые материалы (аналитическая записка и приложение) сдаются руководителю семинара не позднее 10 дней после обсуждения на семинарском занятии в электронной форме и на бумажном носителе.

Темы могут быть уточнены исходя из накопления актуальных релевантных баз данных, базы предоставляются до конца 2-й недели модуля, сдача аналитических записок по результатам расчетов – до конца предпоследней недели модуля. 
Сдача итогового материала является необходимым условием допуска к итоговому письменному экзамену

Письменный экзамен в формате теста выполняется в конце курса в присутствии преподавателя и предполагают ответ на три поставленных вопроса. Вопросы составляются с учетом материала, пройденного как на лекционных, так и на семинарских занятиях. Время, отводимое на выполнение письменной итоговой работы, – 1 час. 30 мин.

Полученныe студентами баллы суммируются, итоговая оценка нормируется и выставляется по 10-балльной шкале исходя из полученной суммы баллов:

От 0 до 3 баллов – «неудовлетворительно»,

от 4 до 5 баллов - «удовлетворительно»,

от 6 до 7 баллов - «хорошо»,

от 8 до 10 баллов – «отлично».  

II. Тематический расчет часов

	№ п/п
	Наименование тем
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа
	Итого часов

	
	
	Лекции
	Семинары 
	Всего
	
	

	1.
	Предпринимательство как социально-экономическое явление. Типология предпринимательства
	10
	 4
	14
	10
	24

	2.
	Предпринимательский потенциал общества
	2
	4
	6
	10
	16

	3.
	Предпринимательская среда
	4
	2
	6
	6
	12

	
	Самостоятельные расчеты с использованием SPSS по базам данных проводившихся ранее обследований и анализ их результатов по основным темам (в формате мини-групповых кейсов – расчеты + краткий анализ + выводы)
	
	
	
	8
	8

	4.
	Предпринимательство, общество и государство
	8
	 2
	10
	10
	20

	5.
	Прикладной анализ развития предпринимательства: формы и методы
	4
	 2
	6
	10
	16

	
	Итоговый экзамен
	
	
	2
	10
	12

	
	Всего
	28
	14
	42
	62
	104


III. ЛИТЕРАТУРА

Базовая:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. – 386 с.
Радаев В.В. Экономическая социология. Курс лекций. – М.: Аспект-Пресс, 1998. – 368 с.

Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства». – М.: изд-во ГУ-ВШЭ. 2010. - 267 с.

Основная и дополнительная литература дана по каждой теме. Кроме того, в настоящей программе дан перечень рекомендуемой литературы к курсу в целом (включая ту учебно-методическую и монографическую литературу, которая в силу ограниченности времени в число основных пособий не вошла).

IV. Содержание программы

Тема 1-я

Предпринимательство как социально-экономическое явление. Типология предпринимательства (14 часов - 10 часов лекций, 4 часа семинарских занятий)

Лекции 1-2. Предпринимательство: определение, подходы к изучению 

1. Предпринимательство: исходное определение 

2. Предпринимательство в смежных науках: экономическая теория

3. Предпринимательство в смежных науках: психологии
Лекция 3. Предпринимательство в социологии
1. Предпринимательство в социологии

2. Степень изученности отдельных проблем в теории предпринимательства
(Литературу к лекциям 1-3 см. после лекции 4)

Семинар 1. Экономический, психологический и социологический подходы к изучению предпринимательства. Предмет социологии предпринимательства

Вопросы для обсуждения:

· Специфика экономического, психологического и социологического рассмотрения феномена предпринимательства.

· Анализ предпринимательства со стороны «спроса» и со стороны «предложения» предпринимательства в обществе: различия подходов.

· Сравнительный анализ социально-психологического портрета «классического предпринимателя» и российского предпринимателя начала 21 века.

· Сравнительный анализ российской предпринимательской фирмы и фирмы «для бизнеса».   

Задания по выбору:

· Групповая презентация «Предпринимательство и предприниматель как объект изучения для социолога, экономиста, психолога: сходство и различие», (с использованием литературы, рекомендованной по курсу), 2-3 человека.
· Групповая презентация «Предпринимательство как фактор успеха бизнеса» (с использованием публикаций, ссылки на которые будут предоставлены), 2 человека.
· Индивидуальная презентация «Предприниматель и бизнесмен: найди сходства и различия» (с использованием публикаций, ссылки на которые будут предоставлены).
Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 1, с.15-33.
Автономов В. Практика глазами теоретиков (феномен предпринимательства в экономической теории) // Предпринимательство в России, 1997, № 4, с. 5-11.

Радаев В.В. Экономическая социология. Курс лекций. – М.: Аспект-Пресс, 1998, разд. 3. 

Шумпетер Й. Теория экономического развития. М.: Прогресс, 1982, с.169-195.

Семинар 2. Классики социологии предпринимательства: М.Вебер и В.Зомбарт

Доклады-презентации:

· «Основные идеи М.Вебера в социологии предпринимательства» (2 чел.: докладчик и оппонент)

· «Основные идеи В.Зомбарта в социологии предпринимательства» (2 чел.: докладчик и оппонент)

Обязательная литература:

· Вебер М. Протестантская этика и дух капитализма / Пер. с нем. – Ивано-Франковск: Ист-Вью, 2002. Раздел «Дух» капитализма». С. 31-56.
· Зомбарт В. Буржуа: Этюды по истории духовного развития современного экономического человека / Пер. с нем. – М.: ТЕРРА – Книжный клуб, 2009. Глава «Основные типы капиталистических предпринимателей». С. 80-125.
Литература дополнительная:
Bruyat, Ch. & Julien, P.-A. Defining the field of research in entrepreneurship, in: Journal of Business Venturing Volume 16, Issue 2 , March 2001, Pages 165-180
Cornelius, B.; Landstrom, H.; & Persson, O. Entrepreneurial studies: the dynamic research front of a developing social science, in: Entrepreneurship: Theory and Practice: May, 2006 issue
Eckhardt, Jonathan T., & Scott A. Shane, Opportunities and Entrepreneurship, in: Journal of Management, Volume 29, Issue 3 , June 2003, Pages 333-349

Shane, S., Locke, E.A & Collins, Ch.J. Entrepreneurial motivation, in: Human Resource Management Review 
Volume 13, Issue 2 , 2003, pp. 257-279/
Лекция 4. Предпринимательство как личный выбор: предпосылки и условия. Ресурсно-сетевая типология предпринимательства
1. Предприниматель как социально-исторический тип 

2. Ресурсы и предпосылки, необходимые для успешной предпринимательской деятельности

3. Малое предпринимательство

4. 
Семейное предпринимательство 

5.
Женское предпринимательство

6. Этническое предпринимательство

7.
Самозанятость

8.
«Силовое» предпринимательство

9.
Государственное предпринимательство

10. Неэкономическое предпринимательство

Литература к лекциям 1-4 (основная):

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 1-4, с.15-132.
Автономов В. Практика глазами теоретиков (феномен предпринимательства в экономической теории) // Предпринимательство в России, 1997, № 4, с. 5-11.

Малое предпринимательство в России: прошлое, настоящее и будущее / Ясин Е.Г., Чепуренко А.Ю., Буев В.В., Шестоперов О.М. – М.: Новое изд-во, 2004, гл. 1

Радаев В.В. Экономическая социология. Курс лекций. – М.: Аспект-Пресс, 1998, разд. 3. 

Шумпетер Й. Теория экономического развития. М.: Прогресс, 1982, с.169-195.

Литература к лекциям 1-4 (дополнительная):
Барсукова С. Предприниматели разных «призывов» или динамика составляющих предпринимательского успеха // Куда идет Россия? Кризис институциональных систем: век, десятилетие, год / Заславская Т.И. М.: Логос, 1999,  с.254-264.  

Барсукова С. Специфика женского предпринимательства // Способы адаптации населения к новой социально-экономической ситуации в России / Бутенко И.А. – М.: МОНФ, 1999, с. 71-85. 

Волков В. Силовое предпринимательство. – Спб.,  М.: Летний сад,  2002, с. 201-225.

Барышников М. Семья в институциональном пространстве российского предпринимательства (опыт исторического исследования) /// Вопросы экономики, 2005, №7.

Зарубина Н.Н. Социально-культурные основы хозяйства и предпринимательства. – М.: Магистр, 1998, с. 118-124, 138-142, 148-151.

Заславская Т.И. Бизнес-слой российского общества: сущность, структура, статус // Социологические исследования, 1995,  № 3, с. 3-12.

Олдрич Х. Предпринимательские стратегии в новых организационных популяциях // Западная экономическая социология. Хрестоматия современной классики. – М.: РОССПЭН, 2004, с. 211-226.

Радаев В.В. Этническое предпринимательство: Россия и мировой опыт // Полис, 1993, № 5, с. 79-87.

Стребков Д.О. Инновационный потенциал агентов новой экономики // Форсайт, 2010 (4), № 2, с.26-33.

Чирикова А. Лидеры российского предпринимательства: менталитет, смыслы, ценности. – М.: Ин-т социологии РАН, 1997, с.10-38.

Alsos, G.A. & Kolvereid, L., 1998. The Business Gestation Process of Novice, Serial and Parallel Business Founders. Entrepreneurship Theory and Practice, 22(4), pp. 101–114.
Alsos, G.A. & Ljunggren, E., 1998. Does the Business Start–Up Process Differ by Gender? A Longitudinal Study of Nascent Entrepreneurs. In: Reynolds, P.D., Bygrave, W.D., Gartner, W.B., Carter, N.M., Manigart, S., Mason, C.M., Meyer, G. D. & Shaver, K.G. eds. Frontiers of Entrepreneurship Research 1998. Babson Park, MA: Babson College Center for Entrepreneurial Studies.

Alvarez, Sharon A. and Jay B. Barney, Organizing rent generation and appropriation: toward a theory of the entrepreneurial firm. Journal of Business Venturing 
Volume 19, Issue 5 , 2004, pp.  621-635.
Bruyat, Chirstian and Pierre-André Julien, Defining the field of research in entrepreneurship, in: Journal of Business Venturing Volume 16, Issue 2 , 2001, pp. 165-180.
Davidsson, P., 2004. Researching Entrepreneurship. New York: Springer.

Earle, John S. and Zuzana Sakova, Business start-ups or disguised unemployment? Evidence on the character of self-employment from transition economies, in: Labour Economics 
Volume 7, Issue 5 , September 2000, pp. 575-601.
Eckhardt, Jonathan T., and Scott A. Shane, Opportunities and Entrepreneurship, in: Journal of Management, Volume 29, Issue 3 , June 2003, Pages 333-349

Markman G.D. & Baron, R.A.  Person–entrepreneurship[image: image1.png]



 fit: why some people are more successful as entrepreneurs than others. Human Resource Management Review 
Volume 13, Issue 2 , 2003, pp. 281-301.
Schumpeter, J.A., 1934. The Theory of Economic Development. Cambridge, MA: Harvard University Press.

Лекция 5. Концепция «жизненного цикла» предпринимательской фирмы 
1. Модели жизненного цикла предпринимательской фирмы 

2. Риски на этапах жизненного цикла предпринимательской фирмы
3. Критерии (признаки) смены этапов жизненного цикла компании 
Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 5, с.133-168.
Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, с. 57-113, 215-234.
Литература дополнительная:

Кушелевич Е.И., Филонович С.Р. Модели жизненных циклов организаций. В кн.: Менеджмент: век XX – век XXI. – М.: Экономистъ, 2004, с. 304-320. 

Филонович С.Р., Кушелевич Е.И. Теория жизненных циклов И.Адизеса и российская действительность// Социологические исследования, 1996, № 10, с. 63-71. 

Adizes I. Managing Corporate Lifecycles. – Paramus, NJ: Prentice Hall, 1999. 

Тема 2-я

Предпринимательский потенциал общества (2 часа лекций и 4 часа семинарских занятий)

Лекция 6. Основные вопросы:
1. Предпринимательский потенциал российского общества: динамика в 2006-2010 гг. Пирамида предпринимательского потенциала

2. Переменные восприятия как предикторы предпринимательской деятельности

3. „Тянущие“ и „толкающие“ факторы (push and pull factors), побуждающие к предпринимательской деятельности 


Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 5, с.133-168.
Чепуренко А.Ю. Малое предпринимательство в социальном контексте. – М.: Наука, 2004, с.13-52.

Литература дополнительная:

Рощина Я. Формирование предпринимательского слоя и дифференциация стилей жизни // Вопросы экономики, 1998, № 3.

Тихонова H.Е., Чепуренко А.Ю. Предпринимательский потенциал российского общества // Мир России, 2004, № 1, с. 116-145.

Blanchflower, D.G., Oswald, A. & Stutzer, A. Latent entrepreneurship across nations. European Economic Review 
Volume 45, Issues 4-6 , 2001, pp.  680-691

Bosma, N., & Levie, J., 2010. GEM 2009 Global Report. With contributions from Bygrave, W.D., Justo, R., Lepoutre, J., & Terjesen, S. [Online] Available at: http://www.gemconsortium.org/about.aspx?page=pub_gem_global_reports 

Davidsson, P. & Honig, B. The role of social and human capital among nascent entrepreneurs, in: Journal of Business Venturing Volume 18, Issue 3, 2003, pp. 301-331

Delmar, F. & Davidsson, P., 2000. Where Do They Come From? Prevalence and Characteristics of Nascent Entrepreneurs. Entrepreneurship and Regional Development, 12, pp. 1–23.

Gartner, W.B., Shaver, K.G., Carter, N.M. & Reynolds, P.D., 2004. Handbook of Entrepreneurial Dynamics: The Process of Business Creation. Thousand Oaks, CA: Sage.

Hansemark, O.C. Need for achievement, locus of control and the prediction of business start-ups: A longitudinal study,. Journal of Economic Psychology 
Volume 24, Issue 3 , 2003, pp. 301-319

Reynolds, P.D., 1991. Sociology and Entrepreneurship: Concepts and Contributions. Entrepreneurship Theory and Practice, 16(2), pp. 47–70.

Reynolds, P.D., 1997. Who Starts New Firms? Preliminary Explorations of Firms–in–Gestation. Small Business Economics, 9(5), pp. 449–462.

Shane, Scott, Edwin A. Locke and Christopher J. Collins, Entrepreneurial motivation.  Human Resource Management Review  Volume 13, Issue 2 , 2003, pp.  257-279.
Семинар 3. Мотивация ведения предпринимательской деятельности. Предпринимательский потенциал общества

Доклады-презентации:

· «Различия добровольного и вынужденного предпринимательства и их роль в выборе предпринимательской стратегии» (2 чел.: докладчик и оппонент)

· «Предпринимательский потенциал российского общества в международном сопоставлении (по материалам «Глобального мониторинга предпринимательства»)» (2 чел.: докладчик и оппонент)
Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 5, с.133-168.

Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, с. 57-113, 215-234.
Литература дополнительная:

Рощина Я. Формирование предпринимательского слоя и дифференциация стилей жизни // Вопросы экономики, 1998, № 3.

Тихонова H.Е., Чепуренко А.Ю. Предпринимательский потенциал российского общества // Мир России, 2004, № 1, с. 116-145.

GEM Report 2009: Russia. Entrepreneurial activity in GEM countries. PP. 19-35.
Earle J., Sakova Z. Business start-ups or disguised unemployment? Evidence on the character of self-employment from transition economies // Labour Economics. 2000. Vol. 7. No. 5. PP. 575-601.

Reynolds, P.D., 1997. Who Starts New Firms? Preliminary Explorations of Firms–in–Gestation. Small Business Economics, 9(5), pp. 449–462.

Shane, Scott, Edwin A. Locke and Christopher J. Collins, Entrepreneurial motivation.  Human Resource Management Review  Volume 13, Issue 2 , 2003, pp.  257-279.

Семинар 4. Предпринимательство и самозанятость: сходства и различия
Дискуссия «Является ли самозанятость формой предпринимательской деятельности?»

Доклад-презентация:

· «Российские фрилансеры: социально-демографический портрет, трудовые ценности и особенности организации труда» (1 чел.: докладчик)

Обязательная литература:

Стребков Д.О. Инновационный потенциал агентов новой экономики // Форсайт, 2010 (4), № 2, с.26-33.

Стребков Д.О., Шевчук А.В. Фрилансеры на российском рынке труда // Социологические исследования. 2010. № 2. C. 45-55.

Earle, John S. and Zuzana Sakova, Business start-ups or disguised unemployment? Evidence on the character of self-employment from transition economies, in: Labour Economics 
Volume 7, Issue 5 , September 2000, pp. 575-601.
Тема 3-я
Предпринимательская среда (6 часов, 4 часа лекций и 2 часа семинар)
Лекция 7.

Cетевые сообщества и роль доверия в предпринимательской практике

Основные вопросы:

1. Сетевые сообщества предпринимателей. Роль гомофилии и сильных связей.
2. Взаимосвязь между доверием и контролем в отношениях между предпринимателями

3. Зоны «высокого» и «низкого» доверия и их влияние на условия предпринимательской активности

4. Промышленные округа как форма «конкурентного сотрудничества» в рамках предпринимательских сетей 

Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 7, с.188-210.
Литература дополнительная:

Вельтер Ф., Каутонен К., Мальева Е., Чепуренко А. Структуры управления сетевыми сообществами малых предприятий и роль доверия: германо-российское сопоставление //www.ecsoc.ru.

Завадский М. Калифорния на час // Эксперт, 2011, № 5, с. 42-49.

Зарубина Н.Н. Социально-культурные основы хозяйства и предпринимательства. – М.: Магистр, 1998, гл. 11. 
Радаев В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: изд-во ГУ – ВШЭ, 2003, гл. 5 - 8.

Трапкова А.В. Доверие в российском малом и среднем бизнесе // Общественные науки и современность, 2004, № 4, с. 36-48.
Aldrich, H.E., Carter, N.M. & Reynolds, P.D., 2004. Teams. In: Gartner, W.B., Shaver, K.G. Carter, N.M. & Reynolds, P.D., eds. Handbook of Entrepreneurial Dynamics: The Process of Business Creation. Thousand Oakes: Sage, pp. 299–310.

Camuffo, Arnaldo. "TRANSFORMING INDUSTRIAL DISTRICTS: LARGE FIRMS AND SMALL BUSINESS NETWORKS IN THE ITALIAN EYEWEAR INDUSTRY", in: Industry and Innovation. Dec 2003. http://www.findarticles.com/p/articles/mi_qa3913/is_200312/ai_n9327561

Hoang, H. & Antoncic, B. Network-based research in entrepreneurship: A critical review. Journal of Business Venturing  Volume 18, 2, 2003, pp. 165-187.

Luthans, Fred, Alexander D. Stajkovic and Elina Ibrayeva,  Environmental and psychological challenges facing entrepreneurial development in transitional economies, in:  Journal of World Business, Volume 35, Issue 1

Malewicki, Debra S. Member Involvement in Entrepreneur Network Organizations: The Role of Commitment ant Trust, in: Journal of Developmental Entrepreneurship, August 2005.

McPherson, M., Smith–Lovin, L., & Cook, J.M., 2001. Birds of a Feather: Homophily in Social Networks. In: Cook, K. & Hagan, J., eds. Annual Review of Sociology, 27. Palo Alto, CA: Annual Reviews Inc., pp. 415–444.

Ruef, M., Aldrich, H.E. & Carter, N.M., 2003. The Structure of Founding Teams: Homophily, Strong Ties, and Isolation among U.S. Entrepreneurs. American Sociological Review, 68(2), pp. 195–222.

Sorenson, O. & Stuart, T.E., 2001. Syndication Networks and the Spatial Distribution of Venture Capital Investments. American Journal of Sociology, 106(6), pp. 1546–1588.

Stinchcombe, A.L., 1965. Social Structure and Organizations. In: March, J.G., ed. Handbook of Organizations. Chicago: Rand McNally, pp. 142–193.

Stuart, T.E., Hoang, H. & Hybels, R.C., 1999. Interorganizational Endorsements and the Performance of Entrepreneurial Ventures. Administrative Science Quarterly, 44(2), pp. 315–349.

Ulhøi J. P. The social dimensions of entrepreneurship, in: Technovation 
April 2004.

Van Alstyne, Marshall, The State of Network Organization: A Survey in three Frameworks, in: Journal of Organizational Computing, 1997, Vol. 7, No. 3.

Williamson O.E. Calculativeness, Trust and Economic Organization // Journal of Law and Economics, 1993, Vol. XXXVI, p. 453-486.

Семинар 5. Предпринимательские сети и роль доверия в них. Специфика этнического предпринимательства
Доклады-презентации:

· «Роль сетевых сообществ и доверия в предпринимательстве (на примере России и Германии)» (2 чел.: докладчик и оппонент)

· «Конкурентоспособность этнического предпринимательства по сравнению с традиционным бизнесом представителей титульных этносов в России и в мире» (2 чел.: докладчик и оппонент)

Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 7, с.188-210.
Обязательная литература (один из блоков):
Блок 1

· Вельтер Ф., Каутонен Т., Чепуренко А., Мальева Е. Структуры управления сетевыми сообществами малых предприятий и роль доверия: германо-российское сопоставление // Экономическая социология. 2004. Т. 5. № 2. С. 13-36.

Блок 2

· Уолдингер Р., Олдрич Х., Уорд Р. Этнические предприниматели // Экономическая социология. 2008. Т. 9. № 5. С. 30-55.

· Бредникова О., Паченков О. Этничность «этнической экономики» и социальные сети мигрантов // Экономическая социология. 2002. Т. 3. № 2. С. 74-81.
Литература дополнительная:

Malewicki, Debra S. Member Involvement in Entrepreneur Network Organizations: The Role of Commitment ant Trust, in: Journal of Developmental Entrepreneurship, August 2005

Ruef, M., Aldrich, H.E. & Carter, N.M., 2003. The Structure of Founding Teams: Homophily, Strong Ties, and Isolation among U.S. Entrepreneurs. American Sociological Review, 68(2), pp. 195–222.

Лекция 8. Предпринимательство в высшей школе


Основные вопросы:

1. Компетентностный подход и возможности обучения предпринимательству


2. Технопарки как форма сетевого развития предпринимательства


3. Университет третьего поколения как коллективный антрепренер


Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 8, с.211-242.
Предпринимательские университеты в инновационной экономике / Рубин Ю.Б., ред. M.: Маркет ДС, 2005. - 398 c.

Литература дополнительная:

Завадский М. Калифорния на час // Эксперт, 2011, № 5, с. 42-49.

Медовников Д., Оганесян Т., Розмирович С. Спецовка для храма науки // Эксперт, 2010, №2. С.22-26.
Миндич Д. Тройная спираль по-шведски // Эксперт, 2011, № 35, с.58-62.
Clark, Burton R. Building the Entrepreneurial University http://www.unesco.org/iau/iaunew42.html
Gibb, A. Towards the Entrepreneurial university, in: www.ncge.org.uk/downloads/policy/Towards_the_Entrepreneurial_University.pdf
Kuratko, Donald F. The emergence of entrepreneurship education: development, trends, and challenges, in: Entrepreneurship: Theory and Practice 
Date: Sept 2005

Roepke, J. Entrepreneurial university, in: www.wiwi.uni-marburg.de/Lehrstuehle/VWL/Witheo3/documents/entreuni.pd
Shane, S., 2004. Academic entrepreneurship: University spinoffs and wealth creation. Cheltenham, UK and Northampton, MA: Elgar.
Тема 4-я

Предпринимательство, общество и государство (10 часов, в том числе 8 часов - лекции и 2 часа - семинар)

Лекция 9. Социальная ответственность предпринимательства  

Основные вопросы:

1. Концепция социальной ответственности бизнеса, ее трактовки в литературе

2. Формы социально ответственного поведения бизнеса

3.  Восприятие населением социальной ответственности бизнеса

Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. С. 290-311.
Литература дополнительная:

Социальная ответственность бизнеса — опыт России и Запада: Тематическое исследование - http://www.polit.ru/research/2004/06/21/social.html

Шихирев, П. Н. Введение в российскую деловую культуру. - М.: Новости, 2000. – Разд. 4.
Лекция 10. Теоретические представления о роли государства в функционировании предпринимательства

 Основные вопросы:

1. Государство и предпринимательская деятельность: основные принципы и формы воздействия 
2. Государство в переходной экономике как генератор институциональной среды для предпринимательства
3. Государство и предпринимательские объединения: механизмы взаимодействия и формирование коллективного доверия
Лекция 11. Проблема «принципал – агент» и некоторые практики взаимодействия  агентов государства и предпринимателей

Основные вопросы:

1. Административные барьеры как институциональное ограничение развития предпринимательства

2. Неформальные следствия взаимодействия предпринимательства и государства: вымогательство 
Лекция 12. Становление институтов государства и их влияние на формирование предпринимательских практик в России

Основные вопросы:
1. Роль приватизации в становлении новой системы прав собственности

2. Волны развития частного предпринимательства в России: социокультурные типы
3. Российское предпринимательство в начале реформ и в настоящее время: изменение условий и характеристик предпринимательской практики 

Литература к лекциям 10-12 (основная):

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 4, 9, с.243-281.
Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства». – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, заключение.

Литература к лекциям 10-12 (дополнительная):

Барсукова С. Август 1998 г. и российское предпринимательство // Pro et Contra, весна 1999 г., с.28-46.

Барсукова С. Предприниматели разных «призывов» или динамика составляющих предпринимательского успеха // Куда идет Россия? Кризис институциональных систем: век, десятилетие, год / Заславская Т.И. М.: Логос, 1999,  с.254-264.  
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Семинар 6. Административные барьеры и предпринимательство 

Доклад-презентация:

· «Государство, чиновник и предприниматель: кто и почему может быть заинтересован в наличии административных барьеров?» (2 чел.: докладчик и оппонент)

Литература обязательная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 9, с.253-272.
Основная литература

Дальгрен Л. Вопреки абсурду. Как я покорял Россию, а она – меня. Воспоминания бывшего генерального директора ИКЕА в России / Пер. со шведского О.Белайчук. – М.: ООО «Юнайтед Пресс», 2010. Глава «Битва у памятника Великой Отечественной». С. 140-181.
Панеях Э. Правила игры для российского предпринимателя. – М.: КоЛибри, 2008. Глава «Что приходит с опытом». С. 90-120.
Литература дополнительная:

Пригожин А.И. Деловая культура: сравнительный анализ // Социологические исследования, 1995, № 9.

Радаев В. Коррупция и формирование российских рынков: отношения чиновников и предпринимателей // Мир России, 1998, № 3, с. 57-90.

Радаев В. Формирование новых российских рынков: трансакционные издержки, формы контроля и деловая этика. - М.: CIPE, 1998. – 328 с.
Luthans, Fred, Alexander D. Stajkovic and Elina Ibrayeva, Environmental and psychological challenges facing entrepreneurial development in transitional economies, in: Journal of World Business 
Volume 35, Issue 
Тема 5-я

Прикладной анализ развития предпринимательства: формы и методы (8 часа, в том числе 4 часа – лекции и 4 часа – семинарские занятия) 

Лекция 13. Типы и виды эмпирических исследований предпринимательства

Основные вопросы:
1. Цели и задачи обследований состояния и развития предпринимательства

2. Основные методы, используемые при проведении прикладных исследований, их организация и сферы применения результатов

3. Конъюнктурные опросы предпринимателей – виды, результаты, возможности анализа

4. Лонгитюдные исследования и их примеры: «Панельное исследование предпринимательской динамики» (PSED), «Георейтинг» ФОМ

Лекция 14. “Global Entrepreneurship Monitor“ как пример использования эмпирической социологии в компаративных исследованиях по предпринимательству

Основные вопросы:
1. Основные исследовательские задачи и методология проекта

2. Структура и динамика раннего предпринимательства в России

3. Сравнительный анализ развития раннего предпринимательства по странам

4. Анализ взаимосвязи между предпринимательством в экономическим ростом 

Литература к лекциям 13-14 (основная):

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 11, с.319-344.
Литература к лекциям 13-14 (дополнительная):
Андреенкова А.В. Межстрановые сравнительные исследования в социальных науках: методология, этапы развития, современное состояние // Мир России, 2011, № 3, с.125-154
Образцова О., Чепуренко А. Развитие российского частного предпринимательства в межстрановом сопоставлении // Вопросы экономики, 2008, № 8, с. 91-107.

Предпринимательская активность россиян в условиях кризиса // Мир перемен, 2010, № 3, с.147-162.

Поповская Е., Розанова Н., Жукова Г. О конъюнктурных опросах как инструменте прогнозирования экономической ситуации // Вопросы экономики, 2004, № 5, с. 111-120.

Чепуренко А. Раннее предпринимательство в России: промежуточные результаты GEM // Мир России, 2008, № 2, с. 22-40.

Ifo-Institut für Wirtschaftsforschung. Handbuch der ifo-Umfragen: 40 Jahre Unternehmensbefragungen des ifo-Institut für Wirtschaftsforschung, München / Karl Heinrich Oppenländer, Poser, Günter. Berlin: Duncker & Humblot, 1989.

Bosma, N., & Levie, J., 2010. GEM 2009 Global Report. With contributions from Bygrave, W.D. Justo, R., Lepoutre, J., & Terjesen, S. [Online] (Updated 26 January 2010). Available at: http://www.gemconsortium.org/about.aspx?page=pub_gem_global_reports 
Reynolds, P.D., 2000. National Panel Study of US business Start–Ups. Background and Methodology. In: Katz, J.A., ed. Advances in Entrepreneurship, Firm Emergence and Growth, Vol. 4. Stamford, CT: JAI Press, pp. 153–227.
Reynolds, P.D., Carter, N.M., Gartner, W.B. & Greene, P.G., 2004. The Prevalence of Nascent Entrepreneurs in the United States: Evidence from the Panel Study of Entrepreneurial Dynamics. Small Business Economics, 23(4), pp. 263–284.

Семинар 7. Социологические обследования предпринимательства: мастер-класс (проводят участники НУЛ исследований предпринимательства)
Вопросы для обсуждения:
Возможности использования базы данных крупного мониторингового обследования предпринимательства (описание практики).

Используются базы данных, анкета, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2009-2010. 
Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 11, с.319-344.
Литература дополнительная:
Образцова О., Чепуренко А. Развитие российского частного предпринимательства в межстрановом сопоставлении // Вопросы экономики, 2008, № 8, с. 91-107.

Предпринимательская активность россиян в условиях кризиса // Мир перемен, 2010, № 3, с.147-162.

Поповская Е., Розанова Н., Жукова Г. О конъюнктурных опросах как инструменте прогнозирования экономической ситуации // Вопросы экономики, 2004, № 5, с. 111-120.

Чепуренко А. Раннее предпринимательство в России: промежуточные результаты GEM // Мир России, 2008, № 2, с. 22-40.

Bosma, N., & Levie, J., 2010. GEM 2009 Global Report. With contributions from Bygrave, W.D. Justo, R., Lepoutre, J., & Terjesen, S. [Online] (Updated 26 January 2010). Available at: http://www.gemconsortium.org/about.aspx?page=pub_gem_global_reports 
Ресурсы Интернет:

www.opec.demo.metric.ru/library
www.econweb.ru/show-detail.php?id
www.imemo.ru/barom
www.opec.ru/library
www.opora.ru
www.nisse.ru/analytics.html?id
www.gemconsortium.org
V. Промежуточный контроль

Самостоятельные расчеты с использованием SPSS по базам данных проводившихся ранее обследований и анализ их результатов по основным темам социологии предпринимательства проводятся группами студентов из 2-4 человек. По результатам расчетов готовится аналитическая записка объемом не менее 11 тыс. знаков (без пробелов), а также приложение в формате WORD, содержащее все таблицы с результатами, упомянутыми в записке. 

Готовые материалы (аналитическая записка и приложение) сдаются руководителю семинара до конца 6 недели модуля.

Темы для самостоятельных расчетов:

1. Предпринимательская пирамида российского общества: типичные представители отдельных слоев глазами социолога (база данных, анкета, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2009). 

2. Изменения в российском предпринимательстве в условиях кризиса 2009 г.: взгляд социолога (базы данных, анкеты, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2008/2009).

3. Добровольное и вынужденное предпринимательство до и во время кризиса (базы данных, анкеты, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2008/2009).

4. Предпринимательские и непредпринимательские слои российского общества: сходства и различия глазами социолога (база данных, анкета, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2009).

5. Сравнительный анализ влияния внешних факторов на деятельность малых предприятий, находящихся на разных стадиях жизненного цикла: становление, зрелость, спад (база данных, анкета опроса предпринимателей по проекту Жизненный цикл малого предприятия, 2009 г.)
6. Сравнительный анализ основных характеристик малых предприятий, находящихся на разных стадиях жизненного цикла: становление, зрелость, спад (база данных, анкета опроса предпринимателей по проекту Жизненный цикл малого предприятия, 2009г.)
VI. Литература по теме курса
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2. Статьи в научных периодических изданиях и главы в монографиях
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VII. Примерные вопросы для подготовки к экзамену

1. Предпринимательство – сущность, экономические и социальные функции

3. Классический социально-психологический портрет предпринимателя (Й. Шумпетер и др.). 
4. «Выталкивание» и «притягивание» предпринимательства (push- and pull entrepreneurship) в крупных фирмах: причины и последствия 
5. Основные парадигмы изучения предпринимательства в современной литературе

6. Переход от М-фирмы к U-фирме, его причины и характер влияния на состояние предпринимательского духа

7. Отличия подхода к феномену предпринимательства в экономической науке, психологии и социологии

8. «Обучение предпринимательству» и роль социального опыта и знаний в формировании предпринимательской личности
9. Семейное предпринимательство, его институциональные особенности. 
10. Этническое предпринимательство: причины развития в современных обществах.
11. Индивидуальное предпринимательство как форма предпринимательской активности. 

12. Женское предпринимательство: особенности стратегий и практик

13. Квазипредпринимательство: является ли самозанятость формой предпринимательской активности?

14. Неэкономическое предпринимательство.

15. Предпринимательский потенциал общества: основные понятия. Пирамида предпринимательского потенциала

16. Социально-демографические и психологические характеристики потенциальных предпринимателей. Типология потенциальных предпринимателей /протопредпринимателей

17. Стартовое предпринимательство, его особенности и институциональные ограничения

18. Малое предпринимательство как исходная форма предпринимательской активности, ее социокультурные, организационные и управленческие особенности

19. Вынужденное предпринимательство и оппортунистическое предпринимательство – с чем связаны и в чем проявляются их различия? 

20. Основные уровни и парадигмы исследования предпринимательства

21. Зоны «высокого» и «низкого» доверия: интерпретация в современной социологической литератур

22. Предпринимательские университеты: институциональные особенности, стратегии и формы содействия техностартерам

23. Предпринимательство и бизнес: общность и  различия  

24. Формальные институты предпринимательской среды (права собственности, правила корпоративного управления, правила обмена)

25. Формы доверия (персональное, коллективное, институциональное) – как они соотносятся друг с другом

26. Государство в переходной экономике как генератор институциональной среды для развития предпринимательства

27. Механизм воспроизводства административных барьеров для предпринимательства

28. Деловые сети – сущность, основные формы и признаки. Виды деловых сетей

29. Административные барьеры: понятие, сущность, формы 

30. Основные пути и социальные технологии снижения административных барьеров для развития предпринимательства

31. Посредники, их типы, функции и роль в отношениях между предпринимателями и государственными органами

32. Эволюция моделей контроля в российском предпринимательстве

33. Важнейшие направления и проявления изменения предпринимательских практик за годы рыночных реформ


34. Цели и задачи обследований состояния и развития предпринимательства. Основные методы, используемые при проведении прикладных исследований, их организация и сферы применения результатов. Конъюнктурные опросы предпринимателей – виды, результаты, возможности анализа

35. Проект „Global Entrepreneurial Monitor“ как пример сетевой эмпирической социологии предпринимательства

36. Государство и предпринимательская деятельность: основные принципы и механизмы влияния

37. Неформальные следствия формальных стратегий государства в отношении предпринимательства: коррупция

38. Роль социального и культурного капитала предпринимателя в структуре источников финансирования малых предприятий

39. Эффективность институтов для предпринимательства и концепция трансакционных издержек

40. Этапы формирования системы прав собственности в процессе системной трансформации в России (обосновать основания для периодизации)

41. «Конкурентное сотрудничество» (co-opetition) и его функции в рамках предпринимательских кластеров

42. Единство и различие мотивации спроса на право со стороны крупного бизнеса и малого предпринимательства в конце 90-х – начале 2000-х гг. в России

43. Социальные акторы - инициаторы строительства административных барьеров для предпринимательской деятельности. Мотивы их деятельности, механизмы снижения заинтересованности в строительстве административных барьеров

44. Индекс ранней предпринимательской активности(Early entrepreneurial activity index, EEA-index) – метод расчета, возможности интерпретации

45. «Силовое предпринимательство» и его эволюция в России 

46. Виды и типы опросов предпринимателей, возможности и направления использования их результатов (c примерами) 

47. Культура предпринимательства и коррупция: основные трактовки в социологической литературе

48. Промышленные округа как форма воспроизводства и передачи «скрытого знания»

49. «Черное рейдерство» как форма силового предпринимательства
50. Взаимосвязь между структурой предпринимательской активности (вынужденная, оппортунистическая) и экономическим ростом

51. Факторы восприятия (perceptual variables) и их влияние на активность предпринимательских стартов населения

VIII. Материально-техническое обеспечение дисциплины

           В ходе учебного процесса студентам предлагаются демонстрационные материалы по изучаемым темам (презентации лекций).

Имеется также электронный ридер-хрестоматия «Социология предпринимательства» объемом 4,7 Мб.

          Для дополнительных консультаций используется электронная почта (студенты могут обращаться к преподавателю с вопросами по текущему курсу, а также за консультациями по поводу дополнительной литературы, справочных данных и т.п.).

          Основные рекомендуемые сайты:

Журнал «Экономическая социология» www.ecsoc.msses.ru 

Центр экономической социологии «Эксоцентр» www.ecsoc.ru 

Образовательный портал «Экономика, социология и менеджмент» www.ecsocman.edu.ru 

Альманах «Thesis» http://www.hse.ru/science/igiti/thesis.shtml
Кроме того, рекомендуется пользоваться электронными ресурсами библиотеки ГУ - ВШЭ, а также ресурсами:

www.allbusiness.com
http://eweb.slu.edu/index.php?option=content&task=view&id=37
http://www.babson.edu/ 

Некоторые зарубежные периодические издания по вопросам предпринимательства

Academy of Entrepreneurship Journal (Academy of Entrepreneurship) 

Enterprise and Innovation Management Studies (Taylor & Francis) 

Enterprise & Society: The International Journal of Business History (Oxford University Press) 

Entrepreneurial Executive (Academy of Entrepreneurship) 

Entrepreneurship and Regional Development (Taylor & Francis)

Entrepreneurship: Theory and Practice (Baylor University)(ABI)

Family Business Review (Family Firm Institute) 

Franchise Review (University of Canterbury, New Zealand) 

International Journal of Entrepreneurial Behaviour & Research (MCB) 

International Journal of Entrepreneurship Education (Senatehall)

International Journal of Entrepreneurship and Innovation (IP Publishing) 

International Journal of Entrepreneurship and Innovation Management (Inderscience Enterprises Limited)

International Journal of Entrepreneurship and Small Business (Inderscience Enterprises Limited)

International Journal of Franchising and Distribution Law (Kluwer) 

International Journal of Management and Enterprise Development (Inderscience Enterprises Limited)

International Small Business Journal (Sage)

Journal of Business and Entrepreneurship (Ass. for Small Business and Entrepreneurship) 

Journal of Business Venturing (Elsevier) 

Journal of Consumer Marketing (featuring Franchising Research) (MCB) 

Journal of Developmental Entrepreneurship (Norfolk State University and Miami University) 

Journal of Enterprising Culture (World Scientific) 

Journal of Entrepreneurship (Sage) 

Journal of Entrepreneurship Education (Academy of Entrepreneurship) 

Journal of Private Equity (Institutional Investor) 

Journal of Small Business and Enterprise Development (MCB) 

Journal of Research in Marketing & Entrepreneurship (in association with MCB)

Journal of Small Business Management (West Virginia University and ICSB) 

Journal of Small Business Strategies (Small Business Institute Directors Assoc.) 

Journal of Small Business Finance (JAI) 

Small Business Economics (Kluwer) 

Small Enterprise Development: An International Journal (Intermediate Technology Publications) 

Small Enterprise Research: The Journal of SEAANZ (SEAANZ) 

Technovation (International Journal of Technical Innovation & Entrepreneurship) (Elsevier) 

Venture Capital (Taylor & Francis)

� Значительная часть перечисленных ниже источников входит в электронный ридер-хрестоматию «Социология предпринимательства», в объеме 4.7 Мб. 





