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Авторы программы: старший преподаватель Пелевина И.А., к.филол. н., доц. Углова Н.Г.
Требования к студентам:

Данная Программа предназначена для студентов II-го курса бакалавриата факультета прикладной политологии ГУ-ВШЭ, продолжающих изучение английского языка в рамках подготовки по специальности «Реклама и связи с общественностью». Основой для работы со студентами являются полученные на I-ом  курсе знания, навыки и умения в рамках двух основных подкурсов: «Английский язык для академических целей» и «Английский язык для специальных целей», совместно дополняющих друг друга и решающих задачи иноязычного образования студентов данного профиля. Следует отметить, что данная Программа составлена с учетом профессиограммы специалистов, работающих в сфере рекламного бизнеса.
Аннотация:
Программа «Английский язык для академических и специальных целей» разработана в полном соответствии с «Концепцией преподавания английского языка в Государственном университете – Высшей школе экономики (I ступень – Бакалавриат)», № 31.1-04/612, принятой 2 июля 2010 г. и вступившей в силу 4 августа 2010г.

Согласно «Концепции…», в основе настоящей Программы лежат следующие положения:

· Обучение английскому языку осуществляется с учетом общеевропейских требований Совета Европы по иностранным языкам в рамках разработки единой общеуниверситетской Программы НИУ-ВШЭ в области преподавания английского языка;

· В процессе преподавания реализуется компетентностный подход (essential study skills approach);

· Ведущая роль в обучении отводится развитию коммуникативной компетенции, необходимой для академической и профессиональной деятельности на английском языке;

· Процесс обучения ориентирован на достижение максимального соответствия международным стандартам в области обучения иностранным языкам, соотнесенность с международными стандартами реализуется посредством использования формата международного экзамена IELTS (International English Language Testing System) при проведении промежуточной и итоговой аттестации студентов в конце 2-го года обучения.

Реклама – уникальный род профессиональной деятельности, так как для ее успешного осуществления от специалиста требуется продемонстрировать особый синтез деловых качеств, аналитического мышления, творческих и художественных способностей. В то же время, реклама – это молниеносный метод сообщения убедительной и запоминающейся информации о торговом предложении целевой аудитории. Представляется, что будущим специалистам, планирующим свою карьеру в рекламном бизнесе, необходимо развивать у себя следующие умения и навыки:

· способность мыслить стратегически, т.е. видеть суть маркетинговой или рекламной проблемы;

· способность трансформировать это видение в мощную, побуждающую к действию, идею;

· способность осуществить эту идею неожиданным образом так, чтобы она запомнилась; и

· способность делать суждения для того, чтобы оценивать свою работу и работу других людей.

С учетом обозначенного выше, учебные материалы по иностранному языку, используемые в высшей школе для подготовки специалистов в сфере рекламного бизнеса, должны быть ориентированы на стимулирование большего понимания самими студентами стратегий приобретения и использования своих знаний. Рассмотрение языкового образования как триединой задачи, а именно: приобретения языковых знаний, приобретения знаний посредством языка и приобретения знаний о том, как язык работает, могло бы способствовать активному восприятию языка, одновременно делая студентов более вдумчиво и свободно оперирующими языковыми средствами и легче приспосабливающимися к условиям коммуникации, что, в свою очередь, содействовало бы процессу осознания того, как пользоваться языком более эффективно. Немаловажное значение при этом играет профессиональная направленность и актуальность материалов, с тем, чтобы специалист смог использовать приобретенные знания как для дальнейшего самообразования, в том числе в научно-исследовательской работе, так и в практической деятельности. Специфика языковой подготовки рекламиста должна включать не только знание профессиональной терминологии, делового этикета, но и информированность о лингвистических и паралингвистических особенностях рекламы как средства межкультурной коммуникации и воздействия на потенциального потребителя, принимая во внимание этические аспекты такого образования.

Цели и задачи курса:

Курс английского языка для направления «Реклама» 2-го года бакалавриата НИУ-ВШЭ состоит из двух подкурсов: «Английский язык для академических целей» и «Английский язык для специальных целей», направленных на формирование у студентов иноязычной коммуникативной компетенции, а именно: лингвистической, социолингвистической, социокультурной, дискурсивной, социальной, а также на формирование компетенций, необходимых для использования английского языка в учебной, научной и профессиональной деятельности, дальнейшем обучении в магистратуре и аспирантуре и проведения научных исследований в данной области. 

Практической целью обучения по Программе является достижение студентами 2 курса уровня владения иностранным языком С1 В1+ (Vantage), что предполагает соответствие 6,5 – 7,0 баллам по шкале международного экзамена IELTS – самостоятельный пользователь (по Общеевропейской шкале уровней владения иностранными языками (Common European Framework of Reference).

Используемые в курсе учебные материалы включают работу по нескольким аспектам:

· Академическое чтение, развивающее умения и навыки поискового, просмотрового и детального чтения, критически осмысливать материал, находить необходимую информацию для написания обзора, резюме или эссе, пользоваться каталогами и справочной литературой на английском языке;
· Аудирование, предусматривающее комплексное развитие компетенций и умений слушать лекции, воспринимать, усваивать и конспектировать необходимую информацию с целью выполнения поставленных задач;
· Академическое письмо, развивающее умения и навыки академической письменной речи, умения структурировать текст, организовывать и излагать мысль,написания эссе, докладов, статей;
· Говорение, предусматривающее комплексное развитие компетенций вести дискуссии, участвовать в семинарах и деловых встречах, выступать с презентациями на академические и профессиональные темы.
· Вокабуляр – изучение академической и профессиональной лексики, развитие умений и навыков распознавать специальную лексику по внутреннему контексту.
Учебные задачи курса:

В результате изучения дисциплины студенты должны овладеть следующими навыками и умениями по различным видам речевой деятельности:

C1 wiki  Понимание объемных сложных текстов различной тематики, распознавание скрытого значения. Способность спонтанно говорить в быстром темпе, не испытывая затруднений с подбором слов и выражений. Гибкое и эффективное использование языка для общения в научной и профессиональной деятельности. Создание точного, подробного, хорошо выстроенного сообщения на сложные темы, демонстрируя владение моделями организации текста, средствами связи и объединением его элементов.

Чтение
Владение всеми видами чтения оригинальной литературы, в том числе ознакомительным и просмотровым чтением, что предполагает умение быстро просмотреть большой текст, выделяя при этом важные детали; умение быстро уловить содержание статьи и определить ее актуальность, а также решить, стоит ли читать ее подробнее; умение найти в ней нужную информацию для выполнения задания. Изучающее чтение предполагает умение черпать информацию, мысли и мнения из специальных источников академического характера, понимать статьи и сообщения, касающиеся актуальных академических проблем, включая точку зрения и мнения авторов, ход рассуждения и выводы.

Говорение

Умение делать подробные описания по интересующим студента вопросам из академической сферы, развивая отдельные мысли и подкрепляя их дополнительными положениями и примерами. Умение давать четкие описания по вопросам, представляющим научный профессиональный интерес. В процессе монологической речи уметь развивать четкую систему аргументации, подкрепляя утверждения дополнительными идеями и примерами, пояснять свою точку зрения по актуальному вопросу, указывая на преимущества и недостатки различных вариантов. В процессе диалогической речи (диалог, беседа, дискуссия, дебаты, переговоры, интервью) уметь без подготовки, достаточно бегло и точно говорить на общие и научные темы, четко обозначая взаимосвязанность идей, используя необходимую лексику и терминологию, допуская небольшое количество грамматических ошибок. Умение высказать личное мнение и подкрепить его аргументами, в том числе для опровержения других мнений, а также высказать и обосновать гипотезу. Уметь включиться в диалог или дискуссию, а также закончить их. Уметь пользоваться клише, чтобы выиграть время.

Письмо

Умение составить развернутое описание графиков, диаграмм, таблиц, схем и т.п., что предполагает умение сопоставлять, противопоставлять и сравнивать имеющиеся данные. Умение написать эссе на общенаучную тему, в котором доказательства разворачиваются системно, подчеркиваются важные моменты и приводятся детали, подкрепляющие излагаемую точку зрения, предлагаются возможные варианты решения проблемы, представляются аргументы «за» и «против». Умение составлять конспект прослушанной лекции и делать заметки по ходу прослушивания материала.

Аудирование
Понимать записанные выступления на нормативном диалекте в повседневной и академической сфере, определять точку зрения и отношение говорящего, выявлять содержащуюся в выступлении информацию. Понимать большинство материалов, звучащих по радио или в записи на нормативном диалекте и определять настроение

Курс рассчитан на 216 часов: 

-  116 часов аудиторной работы (при интенсивности 4 час./нед.);

-  100 часов внеаудиторной работы.  

Программой предусмотрены следующие формы занятий:

· аудиторные групповые занятия под руководством преподавателя;

· обязательная самостоятельная работа студента по заданию преподавателя;

· индивидуальная самостоятельная работа студента под руководством преподавателя;

· индивидуальные консультации.

Важной составной частью работы студентов является использование современных аудио-визуальных средств и интерактивных методов обучения.

Подкурс: Английский язык для академических целей (IELTS)

Цель данного подкурса состоит в развитии коммуникативной компетенции, необходимой для иноязычного общения обучаемых в различных ситуациях (повседневных, деловых, учебных и т.д):

- поиск и осмысление информации при работе с оригинальной литературой по специальности общего, узкоспециального и делового характера;

-  устный обмен информацией в процессе повседневных и деловых контактов.

Для достижения поставленной цели необходимо изучение особенностей лексического оформления высказывания в зависимости от стиля общения, так и особенностей грамматического оформления устной и письменной речи. 

Грамматика

1. Система видовременных форм английского глагола. Активный и пассивный залог. Согласование времен и косвенная речь.

2.  Категория модальности. Модальные глаголы и их заместители.

3.  Условное, повелительное и сослагательное наклонения.

4.  Неличные формы глагола (причастие, инфинитив и герундий).       

5.  Придаточные предложения (времени и условия, определительные, дополнительные). 

6.   Союзы и союзные слова.

9.   Артикли и другие определители существительного. 

10. Прилагательные и наречия, степени сравнения.  

Лексика

Идиоматические обороты.

Современная деловая лексика. Специальная терминология.

Фразовые глаголы.

Лексические единицы для описания тенденций развития экономики, рынков, цен и других показателей деловой активности. 

Числительные (количественные, порядковые, целые, дробные).

Написание и чтение дат.

Лингвистические термины.

Морфология

 Сложные существительные (способы образования).                                                          

 Префиксы в английском языке (un-, in-, pre-, self-, и др.). 

 Слова с изменяющимся ударением (‘export – ex’port). 

 Аббревиатуры.
Тематический план подкурса «Английский язык для академических целей» (IELTS)
	№

модуля
	  Название темы
	Всего

часов
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции
	Сем. и практ. занятия
	

	I модуль
	Information Overload. Only a game. Sport. Brands. Marketing. Spotlight on communication. Human and animal communication. Planning an essay. Commenting on graphs.
	34
	
	18
	16

	II модуль
	Is plastic fantastic? Plastic products. Music matters. Worlds to explore. Culinary tools. Food technology. Describing processes. Reporting ideas. Sentence and note completion. 
	34
	
	18
	16

	III модуль
	Old and new cities. In your dreams. The physical world. The Earth's natural features and forces. Nature or nurture? Genetic inheritance and learning. Cosmic debris. Developing an argument. Labelling diagrams and maps. Comparison and contrast. 
	40
	
	22
	18

	Итого
	108
	
	58
	50


Система оценивания для текущей, промежуточной и итоговой аттестации. 
Текущий контроль осуществляется на протяжении всего периода обучения и проводится в форме  домашних заданий в формате экзаменационных материалов IELTS, что позволяет оценивать уровень восприятия учебного материала по таким видам речевой деятельности, как чтение, аудирование и письмо. Для проверки навыков говорения используются устные формы контроля (монологическая и диалогическая речь по пройденной тематике, презентация).

Промежуточный контроль проводится по окончании каждого модуля в форме контрольной работы, зачета или экзамена. При этом контрольные работы составляются в формате, позволяющем наиболее полно оценить навыки коммуникативной компетенции, приобретенные студентами за соответствующий модуль. Зачет и экзамен состоят из нескольких аспектов, в рамках требований, предъявляемых к студентам форматом экзамена IELTS. 

Итоговый контроль осуществляется в формате экзамена IELTS.



Подкурс: Английский язык для специальных целей (English for Specific Purposes)

Данный подкурс предполагает изучение обширного массива оригинальных неадаптированных текстов по специальности, знакомство со сложными грамматическими конструкциями, характерными для письменной речи, усвоение специальной лексики. 

Программа II курса предусматривает  развитие таких умений и навыков как: определение основной темы/ идеи текста; поиск конкретной информации в тексте; детальное понимание текста не только на уровне содержания, но и смысла; вычленение смысловой информации; чтение по ключевым словам; интерпретация и трансформирование текста; определение намерений автора; определение стилистических различий текстов разных типов и жанров, таких как научных публикаций, газетных статей, рекламы. 

Усвоение специальной лексики предусмотрено в рамках рассмотрения аспектов понятия «рекламная идея», т.е. разработки творческой стратегии; требований, предъявляемым к рекламной концепции, некоторых приемов генерирования идей, принципов творчества. Особое внимание на 2-ом курсе уделяется изучению тем, освещающим некоторые этические проблемы, вопросам переноса рекламной кампании в другую культурную среду, рассмотрению приемлемости английского языка в качестве глобального средства коммуникации в рекламе, а также тенденциям в развитии рекламного бизнеса в России. В Программе делается акцент на развитии навыков самостоятельной индивидуальной и групповой аналитической работы при подготовке исследований и презентаций, в том числе с использованием новейших технологий.

Тематический план подкурса «English for Specific Purposes  (язык специальности)»
	№

мод.
	Название темы
	Всего 

часов
	Аудитор-ные часы
	Самостоятель-

ная работа

	I.
	Themes and materials: An advertising concept: the basis for its development; aims and functions; key requirements.

Skills: Using prediction to create a personal purpose for reading. Reading for gist. Reading for specific information. Reading for detail: An analysis of an advertisement; comparing and contrasting.

Language and structure: Word families. Word-building with ‘re-‘; ‘inter’.

Themes and materials: What makes an idea great: qualities inherent in a big idea.

Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Reading for confirmation. Understanding the writer’s aim. Creative work: inventing and selling the product.

Language and structure: Synonymy. Vocabulary used to promote a product. Vocabulary used to analyze an advertising concept. Grammar revision: Present Simple and Present Perfect

Themes and materials: Techniques that can generate ideas: brainstorming; what if; mental kindling. Ten principles of creativity.

Skills: Sensitizing. Reading for gist. Reading for specific information. Jigsaw reading. Summarising the main points of the text. Completing a table. Team work: creating an advertising concept; designing a questionnaire. Writing an essay.

Language and structure: Deducing the meaning of unknown words. Word-building: word ending ‘-less’; word beginnings ‘in-‘; ‘il-‘; ‘im-‘; ‘ir-‘. Grammar revision: (a) little/ (a) few; might in structures with if.


	34

	18


	16

	II.
	Themes and materials: Guard your ideas.

Skills: generating and organising ideas for a composition. Understanding the organisation of the text. Guided note-taking in chart form.

Language and structure: Text discourse markers: understanding the meaning and function of ‘as’; ‘once’; ‘though’; ‘moreover’; ‘after all’.

Themes and materials: The difference between a single idea and a campaign.

Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Predicting the text organisation. Reading for confirmation. Understanding stages of problem solving. Reformulation of text information in diagram form: completing and designing diagrams; taking notes; Summarising the main points of the text in your own words. Team problem study.

Language and structure: Text discourse markers. Word-building: ‘-tion’; ‘-able’. Understanding relations within the sentence. Structures with if/unless.
Themes and materials: Globalisation: Understanding cultural differences while designing worldwide advertising campaigns. Case-study: Iced Coffee Campaign is a Hit in Land of Tea.

Skills: Identifying relevant information. Understanding the writer’s intentions. Team work: evaluating the strategy and effectiveness of the campaign. Developing a creative blueprint. Writing a business proposal.

Language and structure: Understanding the logical development of arguments in a text. Interpreting information.


	34
	18
	16

	III.
	Themes and materials: Ethics in advertising: Death and Salesmen. Taboo products.

Skills: Introduction to an independent reading strategy, bringing together the skills of : using previous knowledge, prediction, skimming, scanning, creating personal questions on a text, reading for confirmation, identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Reading to understand the general themes of a text. Understanding the writer’s attitude to information in the text. A critical analysis of the campaign. Understanding the practical value of the text. Writing a follow-up letter.

Language and structure: Contextual deduction. Understanding links within sentences. Grammar revision: Present Perfect; Passive Voice. Phrases for a critical analysis of a problem.

Themes and materials: English as a global means of communication in advertising.

Skills: Distinguishing between scientific writing and newspaper articles. Analyzing the language of advertising. Problem solving in teams. Summary writing and note taking. Understanding the writer’s intentions.

Language and structure: Contextual deduction. Identifying linguistic features of different types of writing: scientific articles; editorials, advertisements.

Revision and consolidation: Advertising in Russia. 


	40
	22
	18

	Итого
	108
	58
	50

	Итого IELTS + ESP
	216
	116
	100


Текущий контроль осуществляется на протяжении всего периода обучения и проводится в форме фронтальной и индивидуальной проверки домашних заданий по пройденным темам; в форме дискуссий, круглых столов и ролевых игр и других индивидуальных творческих и групповых заданий, а также исследований.

На зачете студент должен продемонстрировать:

· понимание оригинального письменного текста по специальности без словаря;

· умение вести беседу по оригинальному тексту по специальности, умение переводить его без использования словаря;

· умение вести беседу на заданную тему (спонтанная речь);

· владение навыками реферирования с русского языка на английский язык текста по специальности.

Итоговый контроль проводится в конце 1-го курса в III модуле в форме экзамена по темам, пройденным в I – III модулях.

На экзамене студент должен продемонстрировать:

1. понимание оригинального письменного текста по специальности, умение переводить его без использования словаря и вести по нему беседу;

2. умение аргументировано  излагать прочитанный материал и свою точку зрения по данной проблематике;

3. умение анализировать прослушанный материал и аргументировать точку зрения говорящего;

4. умение вести аргументированный диалог на заданную тему по специальности(подготовленная и неподготовленная речь);

5. владение навыками реферирования текста по специальности с русского языка на английский.

Тематика заданий по различным формам текущего контроля:

Suggested Class Projects

1. Select two print ads, one for a consumer product and one for a business-to-business product. Working from the ads, determine the selling premise, the product position, the product image, the competitive advantage, and the specific target audience. What were the objectives? Were they achieved? Determine where the strategy was clear and where it was unclear.

2. Set up a brainstorming session with your peers. Ask them to come up with a new idea for an Absolut ad. Experiment with the brainstorming techniques. Which approach generated the most ideas?

3. Select three print ads that you feel contain one or more of the ethical issues. Ask five people (making sure they vary by gender, age, or background) how they feel about the ads. Conduct a short interview with each of your subjects; it would be helpful to have a list of questions prepared. Write a report on these opinions that follows the format of your questionnaire. Don’t be afraid to draw your own conclusions. What differences or similarities do you see across the different target groups?

4. The class should be divided into teams of five or six. Each team should choose a print advertisement it believes would have universal appeal. Take the headline and one paragraph of body copy to a language professor or someone who is proficient in a language other than English. See whether you can do this for up to five different languages. Next, take that translation to another professor or native language speaker of the same language and ask for a back-translation into English. Compare and report on how well the concept is translated.

Writing Assignments

1. Find a newspaper or magazine advertisement that you think is bland and unexciting. Rewrite it, first to demonstrate a hard-sell approach, and then to demonstrate a soft-sell approach.

2. Write the benefit statements for one of the ads that you like most. Use the following formula: If I use _____(product)          , I will _______(benefit)            because ________(support)_______.

3. Find an article in the trade press that describes a new marketing communication campaign or program. Critique the message strategy, using the information given in the article. What is missing? If you were working on this account as a planner, how would you develop the message strategy brief? Write a memo to your instructor describing the approach you would take.

4. You are the marketing director of a large real-estate company that spends over $1 million a year on advertising in your local metropolitan newspaper. You have just gotten word that the paper is planning a series of investigative articles on the misleading practices used by some real-estate brokers. The story will mention two brokers who work for you, whom you had already disciplined for their out-of-line practices. You thought the matter was taken care of, but it is going to be made public and create an extremely negative impression of your company. You know you have “a million dollars’ worth of clout” with the newspaper. You would like to kill any negative reference to your company, but you realize that the newspaper. You would like to kill any negative reference to your company, but you realize that the newspaper has a social responsibility to its readers. Write a letter to the editor laying out what you would like the paper to do and why.

5. Identify a product that is sold in your country and in another country. (A good place to start looking is in your University library in magazines such as Elle and Figaro.) Collect an ad for the brand in both languages. In a paper, analyze the brand’s use of standardization or localization.

Presentation Assignments
1. Collect all the MC materials you can find for one of your favorite brands; then re-create what you believe the message strategy brief is for this brand. Analyze the creative idea. Is it a big idea that both grabs and sticks? Is the creative idea on strategy?
2. Pretend you are president of an ad agency who is concerned about your creative department using exploitive illustrations of men and women. Prepare a presentation, using both good and bad examples, that demonstrate what is, and what is not, in good taste and acceptable to do.

3. Stage a debate between two teams of students. One team supports the idea that standardization is a useful strategy. The other supports the idea that localization is the only way to develop an effective marketing communication plan. Both teams should consider the issue of cultural imperialism in making their arguments.

Internet Assignments

1. Look up the website for any brand. Find a site that presents the company’s brand strategy. Summarize what you find there in terms of the message strategy decisions, and explain how that strategy is made visible on the website.

2. Visit Junkbusters.com, Epic.org, Privacycouncil.com, and Webwasher.com to determine what they advise you to do about the social, ethical, and legal issues associated with e-commerce.

3. Pick a product category in which you are especially interested. Then go online to find three companies in that category – one in North America, one in Europe, and one in Asia. Compare the three sites, and see to what extent each site reflects the culture of each company’s home area.

Вопросы к экзамену по ESP.
1. What do advertisers mean by strategy? What are the key considerations in an advertising strategy?

2. Think of a product you purchased recently. How was it advertised? Which strategies can you discern in the advertising? Did the advertising help to convince you to purchase the product? Why or why not?

3. Define creativity. What are the key characteristics of creativity?

4. What are the four steps of the creative process? Describe an experience you have had in coming up with a creative idea.

5. What are some of the major traits of creative people? Which characteristics of the advertising world do you think enhance creativity? Which discourage it? How do you compare yourself on these traits?

6. One of the challenges for creative ad designers is to demonstrate a product whose main feature cannot be seen by the consumer. Suppose you are an art director on an account that sells shower and bath mats with a patented system that ensures that the mat will not slide (the mat’s underside is covered with tiny suction cups that grip the tub’s surface). Brainstorm for some ways to demonstrate this feature in a television commercial. Find a way that will satisfy the demands of originality, relevance, and impact.

7. Peter Madison, a sophomore in advertising, is speaking informally with a copywriter from a local advertising agency following the writer’s class presentation. Peter states his strong determination to be some sort of creative professional once he gets his degree. “My problem is that I’m a bit shy and reserved. I’m interested in all sorts of stuff, but I’m not really quick in expressing ideas and feelings. I’m not sure my personality is suited for being an advertising creative. How do I know whether I’ve picked the right career direction?” What advice should the writer give Peter?

8. Advertising strategies are particularly sensitive to marketers who follow benefit segmentation targeting. If you were marketing a new line of denim jeans for women, what are some of the logical benefit segments that consumer research would identify? How would advertising creative strategy shift according to segment priorities? Be as specific as possible.

9. What are sensitive areas in marketing communication? Do you think MC shapes society or mirrors it? Explain your answer.

10. Find five examples of cigarette marketing communication, and list the messages they appear to be sending and to whom. What ethical concerns do they raise, if any?

11. Find an example of a social marketing campaign, and analyze how it relates to various stakeholder groups.

12. What are the central issues in ethical decision-making? Write a short evaluation of a current ad campaign using three ethical criteria.

13. Think of an ad you found deceptive or offensive. What bothered you about the ad? Should the medium have carried it? Who would be more effective to act in a case like this: the government or the advertising industry? Explain.

14. Do you think subliminal advertising exists? If so, what do you believe are risks associated with this technique?

15. Does advertising self-regulation satisfy advertisers’ responsibility to society?

16. Give three examples of global brands and support your reasoning.

17. How does international management affect international advertising?

18. Summarize the debate about cultural differences and similarities as they apply to creating and delivering brand messages.

19. If you were to summarize the difference in values between Western and Asian cultures, what would they be?

20. Explain the difference between a high-context culture and a low-context culture. How does context affect marketing communication?

21. Explain the concern that some countries have with Western cultural imperialism. Find an ad that you think might raise the imperialism issue, and explain why you think the ad’s strategy might create a problem in an international marketing plan.

22. What does “Think globally, act locally” mean? How does this advice relate to the IMC principle of being strategically consistent?

23. Is Arabic a high-context or low-context language? French? English?

24. What are the special problems international advertisers face?

Критерии оценки и Балльно-рейтинговая система

Для текущего, промежуточного и итогового оценивания применяется балльно-рейтинговая система контроля, что обусловлено современным этапом развития системы высшего профессионального образования в России в связи с подписанием Болонских соглашений. При балльно-рейтинговой системе итоговая оценка складывается из оценки, полученной за ответ на зачете или экзамене, а также на основании общих баллов за выполнение текущих и/или контрольных заданий по каждому учебному модулю курса. 

Для дифференцированного зачета или экзамена применяется следующая шкала, обеспечивающая сопоставимость с международной системой оценок, которая соотносится со шкалой НИУ ВШЭ (1:10):

	100% шкала
	шкала НИУ ВШЭ
	уровни языковой компетенции по Общеевропейской шкале

	95-100%
	10
	С1

	89-94%
	9
	В2+

	83-88%
	8
	В2

	77-82%
	7
	В1+

	71-76%
	6
	В1

	65-70%
	5
	А2+

	60-64%
	4
	А2

	50-63%
	3
	А1+

	31-49%
	2
	А1

	0-30%
	1
	


После первого модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический английский и профессиональный). В конце второго модуля проходит зачет (в устной или/и  письменной форме), где проверяются все навыки речевой деятельности, а также профессиональный английский. Также, в зимнюю сессию студенты получают итоговую отметку, которая рассчитывается следующим образом:

- зачет – 50%

- контрольная работа – 20% (за первый модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

Во время третьего модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический и профессиональный английский), а в конце проходит третьего модуля проводится экзамен. Также, итоговая отметка за курс выставляется следующим образом:

- экзамен -  50%

- контрольная работа – 20% (за третий модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

В случае если студент набирает по результатом итоговой отметки меньше 4 баллов, цифры не округляются.  

Данная система контроля направлена на повышение уровня учебной автономии студентов, способствует максимальной прозрачности всей системы обучения, системы контроля и оценивания его результатов, и в целом, повышению объективности и эффективности текущего, промежуточного и итогового контроля.

Учебно - методическое обеспечение дисциплины:

Подкурс: Английский язык для академических целей (IELTS)

Базовый учебник:

1. Black, Michael, Capel, Annette. (2006) Objective: IELTS – advanced. Student’s Book – Cambridge: Cambridge University Press. + Audio CD.

Основная литература:

1. Black, Michael, Capel, Annette. (2006) Objective: IELTS – advanced. Student’s Book –Cambridge: Cambridge University Press. + Audio CD.
2. Hopkins, Diana, Cullen, Pauline. (2007) Cambridge Grammar for IELTS with answers. -Cambridge: Cambridge University Press. + CD.

3. Cullen, Pauline. (2008) Cambridge Vocabulary for IELTS with answers. – Cambridge: Cambridge University Press. + CD.

Дополнительная литература:

1. Jakeman, Vanessa, McDowell, Clare. (2008) New Insight into IELTS. Student’s Book – Cambridge: Cambridge University Press. + CD.

2. Harrison, Louis, Cushen Caroline, Hutchison Susan. (2009). – Marshal Cavendish Education. + CD.

3. Mann, Malcolm, Taylore-Knowles, Steve. (2009) IELTS for Academic Purposes: 6 Practice Tests. – Mc.Graw Hill International Edition.

4. Haines, Simon, May, Peter. (2008) IELTS Masterclass. – Oxford University Press.

5. Wyatt, Rawdon. (2002) Check Your Vocabulary for English for the IELTS Examination. – Peter Collin Publishing.

Электронные ресурсы:

1. www.cambridgeESOL.org
2. www.ielts.org
3. www.ielts.org/pdf/Information_for_Candidates_booklet.pdf
4. www.oxfordenglishtesting.com
Подкурс:  English for Specific Purposes   (язык специальности)

Базовый учебник:

Пелевина И.А. Реклама и язык: стратегии самообразования. Учебное пособие на английском языке. -М.: МГСА, 2001

Аудиокурсы
Grussendorf M. English for presentations. Express series. – Oxford: Oxford University Press, 2007. (MultiROM)

Основная литература:

1. Gore S. English for marketing & advertising. Express series. - Oxford: Oxford University Press, 2007. (MultiROM)

2. Современная англоязычная деловая пресса: интернет сайты, представляющие ведущие мировые периодические издания (“Advertising Age”, "The New York Times", "Financial Times", "The World Street Journal", "The Economist") в электронном виде: www.adage.com; www.businessweek.com; www.economist.com; www.wto.org; www.reuters.com; http://news.ft.com/home/europe; www.platts.com; www.thestreet.com; www.Adweek.com; www.emarketer.com; www.brandweek.com; www.advertology.ru.

Дополнительная литература:
1. Duncan T. Principles of advertising & IMC. – New York: McGraw-Hill, 2005.
2. Wells W., Burnett J, Moriarty S. Advertising: principles & practice / William Wells, John Burnett, Sandra Moriarty. – 5th ed. – Upper Saddle River, New Jersey: Prentice Hall, 2000.
3. Ogilvy D. Ogilvy on advertising. London: Prion Books Ltd, 1997.
4. Roman K. How to advertise / Kenneth Roman and Jane Maas. – expanded, updated, and completely rev. for the ‘90’s. – New York, N.Y.: St. Martin’s Press, 1992.
Словари и справочники:

1. Бобров В.Б. Англо-русский словарь по рекламе и маркетингу. 5-е изд., стереотип. с Указателем. Ок. 40 000 терминов. – М.: РУССО, 2004. – 752с.

2. Седельников И.С. Англо-русский словарь рекламных терминов. 2-е изд., стереотип. – М.: Издательство ВРА «Северо», 1994. 290с.

3. Иванова К.А. Англо-русский словарь по рекламе и паблик рилейшнз (с толкованиями). Около 5000 терминов. - СПб.: Политехника, 1993. 272 с.

Авторы: __________________________ Пелевина И.А.
_____________________________ Углова Н.Г.
� Программа дисциплины «Иностранный язык», рекомендованная Научно-методическим советом по иностранным языкам МОН РФ, 2010 г.





