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I.  Пояснительная записка

Требования к студентам:

Программа предназначена для студентов III-го курса «0» уровня, продолжающих изучение английского языка в НИУ-ВШЭ. 

Основой для работы со студентами являются полученные на I-м и II-м курсах знания, навыки и умения в рамках двух основных подкурсов: Business English - ВЕ («деловой английский»), необходимый для делового общения; English for Specific Purposes – ESP («язык специальности»), целью которого является овладение специальной терминологией и определенными коммуникативными умениями и навыками в соответствии с профилем отделения; а также профессиональной лексикой  рекламистов, рекламных агентств и рекламодателей («язык рекламы»), необходимой для специалистов в области рекламы и маркетинга.

Аннотация:

Данная программа разработана в соответствии с Государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования, утвержденного Министерством образования Российской Федерации. При составлении Программы учтены предложения Учебно-методического объединения по лингвистическому образованию.

В основе настоящей Программы лежат следующие положения:

1. Владение иностранным языком является обязательным компонентом профессиональной подготовки современного специалиста любого профиля.

2. Вузовский курс иностранного языка является одним из звеньев многоэтапной системы «школа - вуз - послевузовское обучение (повышение квалификации, самообразование)» и как таковой продолжает школьный курс.

Предлагаемый данной Программой курс иностранного языка носит коммуникативно-ориентированный характер и предполагает развитие уже имеющихся навыков и умений, а также - подготовку студентов к самостоятельному практическому использованию приобретенных знаний по английскому языку в будущей профессиональной деятельности. Цель курса – приобретение общей, коммуникативной и профессиональной компетенции. Овладение данной программой позволит студентам перейти на 4-ом году обучения на основную программу изучения английского языка по выбранной специальности.

Практическое владение английским языком, позволяющее в дальнейшем использовать его в работе по выбранной специальности, предполагает наличие таких навыков и умений в различных видах речевой деятельности, которые дают возможность:

· расширить словарный запас за счет различных пластов лексики до 4000 лекс. ед. (из них 2000 – продуктивно) с целью восприятия устной речи и свободного выражения своих мыслей на английском языке в рамках тематики, обусловленной общей программой курса;

· оформлять извлеченную из англоязычных источников информацию в виде переводов, планов-конспектов, резюме; вести переписку на английском языке, уметь фиксировать нужную информацию при аудировании;

· овладеть техникой различных видов чтения и извлечения информации с различной степенью полноты и точности, необходимой для работы с англоязычной литературой;

· овладеть техникой различных видов письменного выражения мыслей, необходимой в работе специалистов данного направления. 

Курс рассчитан на 324 часа (116 часов аудиторной работы (при интенсивности 2 час./нед.) и 208 часа внеаудиторной работы).


Основными элементами предлагаемого курса (English for Specific Purposes – ESP («язык специальности»)) являются три аспекта: 

1) английский язык для профессиональной коммуникации, целью которого является овладение специальной терминологией и определенными коммуникативными умениями и навыками в соответствии с профилем отделения; 

2) «язык рекламы» – профессиональная лексика рекламистов, рекламных агентств и рекламодателей – аспект, необходимый для овладения навыками и умениями работы с аналитическими материалами зарубежных изданий;

3) чтение газетных и журнальных статей британских и американских изданий, относящихся к рекламной деятельности.


Программой предусмотрены следующие формы занятий:

· аудиторные групповые занятия под руководством преподавателя,

· обязательная самостоятельная работа студента по заданию преподавателя,

· обязательная самостоятельная работа студента по заданию преподавателя, выполняемая во внеаудиторное время, в том числе с использованием технических средств обучения,

· индивидуальная самостоятельная работа студента под руководством преподавателя,

· индивидуальные консультации.

Важной составной частью самостоятельной работы студентов является использование современных аудио-визуальных средств и интерактивных методов обучения.

Учебные задачи дисциплины:

Основной задачей III-го курса является развитие «коммуникативной компетенции, необходимой для квалифицированной информационной и творческой деятельности в различных сферах и ситуациях» профессионального и делового партнёрства, совместной научной работы.

В результате изучения дисциплины студент должен приобрести следующие навыки и умения по различным видам речевой деятельности.

Чтение:

· зрелое владение всеми видами чтения оригинальной литературы по специальности информационного, научно-популярного, публицистического, художественного жанров, а именно:

a) ознакомительное чтение со скоростью 180-200 слов/мин без словаря; количество неизвестных слов не превышает 4-5% по отношению к общему количеству слов в тексте;

b) изучающее чтение – количество неизвестных слов не превышает 8% по отношению к общему количеству слов в тексте; допускается использование словаря;

c) формирование и развитие навыков и умений работы с оригинальной литературой научного характера (отрывки из научных статей, докладов, рефератов, монографий и т.п.).

Говорение и аудирование:
· участие в диалоге/полилоге профессионального характера;

· владение техникой интервью; 

· владение всеми видами монологического высказывания (информирование, пояснение, уточнение, инструкция, иллюстрирование); умение сделать доклад; (монологическое высказывание профессионального характера в объеме не менее 15-18 фраз за 5 минут в нормальном среднем темпе речи);

· понимание сообщения профессионального характера (в монологической форме и в ходе диалога/полилога), относящегося к одной из указанных сфер и ситуаций общения, длительностью до 5 минут звучания в нормальном среднем темпе речи.

Письмо:
· составление плана, тезисов сообщения/доклада/статьи/репортажа/очерка/обзора;

· подготовка вопросов для пресс-конференции/интервью;

· перевод с английского языка на русский и с русского языка на иностранный.

Формы контроля знаний студентов:

Для текущего, промежуточного и итогового оценивания применяется балльно-рейтинговая система контроля
, что обусловлено современным этапом развития системы высшего профессионального образования в России в связи с подписанием Болонских соглашений. При балльно-рейтинговой системе итоговая оценка складывается из оценки, полученной за ответ на зачете или экзамене, а также на основании общих баллов за выполнение текущих и/или контрольных заданий по каждому учебному модулю курса. 

Для дифференцированного зачета или экзамена применяется следующая шкала, обеспечивающая сопоставимость с международной системой оценок, которая соотносится со шкалой НИУ ВШЭ (1:10):

	100% шкала
	шкала НИУ ВШЭ
	уровни языковой компетенции по Общеевропейской шкале

	95-100%
	10
	С1

	89-94%
	9
	В2+

	83-88%
	8
	В2

	77-82%
	7
	В1+

	71-76%
	6
	В1

	65-70%
	5
	А2+

	60-64%
	4
	А2

	50-63%
	3
	А1+

	31-49%
	2
	А1

	0-30%
	1
	


После первого модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический английский и профессиональный). В конце второго модуля проходит зачет (в устной или/и  письменной форме), где проверяются все навыки речевой деятельности, а также профессиональный английский. Также, в зимнюю сессию студенты получают итоговую отметку, которая рассчитывается следующим образом:

- зачет – 50%

- контрольная работа – 20% (за первый модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

Во время третьего модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический и профессиональный английский), а в конце третьего модуля проводится экзамен. Также, итоговая отметка за курс выставляется следующим образом:

- экзамен -  50%

- контрольная работа – 20% (за третий модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

В случае, если студент набирает по результатом итоговой отметки меньше 4 баллов, цифры не округляются.  

Данная система контроля направлена на повышение уровня учебной автономии студентов, способствует максимальной прозрачности всей системы обучения, системы контроля и оценивания его результатов, и в целом, повышению объективности и эффективности текущего, промежуточного и итогового контроля.

II. Содержание программы

Лексика

Освоение профессиональной  научной лексики в области рекламы и маркетинга.

Грамматика

Формирование навыков распознавания, понимания и использования в речи грамматических конструкций, характерных для научной и профессиональной  речи.

Развитие навыков по видам речевой деятельности
Чтение и перевод специализированных текстов.

Написание докладов, эссе, конспектов, рефератов.

Участие в дискуссиях и обсуждениях, ответы на вопросы, устные сообщения и доклады.

 English for Specific Purposes  (язык специальности)

Данный курс предполагает изучение обширного массива оригинальных неадаптированных текстов по специальности, а также отрывков из текстов научного характера в области рекламы и маркетинга. 

Программа включает знакомство с узкоспециальной терминологией, а также базовой научной лексикой, характерной для исследований в области рекламы.  

Для самостоятельной работы студентов предлагается ряд тем, работа над которыми носит обзорно-творческий характер и выполняется в форме статьи, эссе, доклада или самостоятельного анализа. 

Тематика III года обучения.

Тема 1. Интегрированные маркетинговые коммуникации (ИМК)

Тема 2. Реклама как компонент комплекса по продвижению товара

Тема 3. Брендинг и бренд-менеджмент

Тема 4. Этика и социальная ответственность бизнеса 

Тема 5. Психологические факторы, влияющие на поведение потребителя

III. Тематический план

	№ мод
	Название темы
	Всего часов
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции
	Сем. и практ. занятия
	

	I
	1. Интегрированные маркетинговые коммуникации (ИМК)

2. Реклама как компонент комплекса по продвижению товара
	104
	
	36
	68

	II
	3.Брендинг и бренд-менеджмент

4. Этика и социальная ответственность бизнеса
	104
	
	36
	68

	III
	5. Психологические факторы, влияющие на поведение потребителя 
	116
	
	44
	72

	Итого
	324
	
	116
	208


Тематика заданий по различным формам текущего контроля:

Темы домашних заданий:

1. Develop the promotional strategy for your marketing plan.

2. Design an integrated marketing communications program.
3. Develop a matrix to compare the elements of the promotional mix on three criteria – to whom you deliver the message, what you say, and when you say.

4. Present the ways to run your own advertising campaign.
5. Carry out market research measuring the advertising effectiveness of a completely new product.
Темы презентаций:

1. Advertising truth accuracy.

2. Technological, global and ethical issues in direct marketing.

3. Product placement.

4. Celebrity endorsement.

5. Global and multinational advertising.

6. Bringing a dying brand back to life.

7. Ethical problems of advertising aimed at children.

8. International laws of advertising.

9. The ethics of subliminal messages.
10. Neurolinguistic programming in advertising.

Темы эссе:

1. Brand building, unlike a marketing campaign, which has a finite beginning and end, takes a long-term commitment -- whether you're marketing on television, in print or on the Web.

2. Brands need to look deep into the relationship between a consumer and a brand.

3. Advertising is the delivery, in any manner, of entertaining and/or informative messages on behalf of brands, with the ultimate goal of increasing sales.

4. The most common misconception is that advertising can improve a company's brand image.

5. Having a strong brand image is vital to quickly grabbing and maintaining a customer’s attention.

Вопросы для самостоятельной работы:

1. Brand values
2. Motivation market
3. Loyalty programmes
4. Telemarketing
5. Street marketing
6. Media strategy
7. Branded content
8. Buzz marketing
9. Public relations and lobbying
10. Types of research and methodology
Вопросы для проверки качества усвоения материала:

1. Discuss integrated marketing communication process.

2. Describe the promotional mix and the uniqueness of each component

3. Select the promotional approach appropriate to a product’s life-cycle stage and characteristics.

4. Discuss the characteristics of push and pull strategies.

5. Describe the elements of the promotion decision process.

6. Explain the value of direct marketing for consumers and sellers.

7. Explain the differences between product advertising and institutional advertising and the variations within each type.

8. Discuss the strengths and weaknesses of consumer-oriented and trade-oriented sales promotion.

9. Describe the steps used to develop, execute, and evaluate an advertising program.
10. Explain the advantages and disadvantages of alter​native advertising media.
11. Recognize public relations as an important form of communication.

12. Explain the differences between legal and ethical behavior in marketing.
13. Identify factors that influence ethical and unethi​cal marketing decisions.
14. Describe the different concepts of social responsibility.
15. Recognize unethical and socially irresponsible consumer behavior.
16. Name the general rules of state control of advertising.

17. Explain the product life-cycle concept

18. Recognize the importance of branding and alternative branding strategies.

19. Identify major psychological influences on consumer behavior.

20. Identify the major sociocultural influences on consumer behavior.

Учебно - методическое обеспечение дисциплины:
Базовый учебник:

1. Professional English in Use. Marketing. Cate Farral. Marianne Lindsley. Cambridge University Press, 2008.

2. Яблокова Т.Н. Advertising Issues. Учебно-методическое пособие по английскому языку для студентов III курса факультета прикладной политологии, специальность реклама, Москва: ГУ-ВШЭ, 2010.

Аудиодиск:

Marketing. Roger A. Kerin, Stiven W. Hartley, Eric N. Berkowitz, William Rudelius. McGraw-Hill international Edition, 2006.(аудиокурс)

Основная литература:

1. Marketing. Roger A. Kerin, Stiven W. Hartley, Eric N. Berkowitz, William Rudelius. McGraw-Hill international Edition, 2006.

2. Яблокова Т.Н. Alternate Cases in Advertising. Учебно-методическое пособие по интенсивному чтению для студентов III курса факультета прикладной политологии, специальность реклама, Москва: ГУ-ВШЭ, 2010.
3. Новостные и аналитические порталы, посвященные рекламе: www.Adweek.com; www.emarketer.com; www.brandweek.com; www.advertology.ru.

Словари и справочники:

1. Longman Business English Dictionary. - Harlow: Pearson Education Limited, 2000.

2. Англо-русский словарь по рекламе и маркетингу / English-Russian Dictionary of Advertising and Marketing. Бобров В.Б.
 Издательства: РУССО, Живой язык, 2004 г.

3. Англо-русский словарь по рекламе; Назайкин А.Н.; Вершина; 2005 г.
Автор программы: _____________________ Яблокова Т.Н.

� Примерная программа дисциплины Обучение иностранным языкам (в вузах неязыковых специальностей). - Министерство образования РФ, Учебно-методическое объединение по лингвистическому образованию, Московский государственный лингвистический университет. - М.: 2000. - � HYPERLINK http://www.marstu/mari.ru:8101/progs/htm/hf0101.htm ��http://www.marstu/mari.ru:8101/progs/htm/hf0101.htm�. - стр. 12.


� Программа дисциплины «Иностранный язык», рекомендованная Научно-методическим советом по иностранным языкам МОН РФ, 2010 г.
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