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1. Пояснительная записка

Данная программа дисциплины «Английский язык» разработана в соответствии с новой концепцией преподавания английского языка, принятой в Национальном исследовательском университете Государственном университете – Высшей школе экономики и призванной обеспечить прозрачность требований к формированию иноязычной коммуникативной компетенции у студентов НИУ-ВШЭ в рамках первой ступени высшего профессионального образования – бакалавриата. Настоящая программа содержит основные положения и рекомендации, зафиксированные в современных международных, российских и собственных документах
 университета, а также основывается на компетентностном подходе в обучении иностранному языку.

Программа направлена на решение следующих задач:

•
развитие и совершенствование профессионально - коммуникативной компетенции (т.е. развитие рецептивных, продуктивных навыков и умений в устной и письменной форме для академической и профессиональной деятельности на английском языке) по специальности: «Реклама и связи с общественностью»;

•
реализация на практике компетентностного подхода в преподавании английского языка;

•
максимальное соответствие международным стандартам в области обучения иностранным языкам с использованием новых технологий, критериев оценки и формата международного экзамена (IELTS - International English Language Testing System) при проведении промежуточной и итоговой аттестации студентов. 

Программа дисциплины «Английский язык» составлена старшими преподавателями кафедры английского языка при факультете права Иванченко М.Н. и Пелевиной И.А. и предназначена для подготовки студентов I курса бакалавриата факультета Прикладной политологии направление «Реклама и связи с общественностью». 

2. Цель обучения

Курс английского языка для студентов I курса бакалавриата факультета Прикладной политологии направление «Реклама и связи с общественностью» нацелен на формирование у студентов  основных  компетенций, таких как:

•
учебная компетенция - готовность студентов к непрерывному самообразованию, способность самостоятельно ставить цели образовательной деятельности, искать способы достижения этой цели, осознавать ответственность за выполнение учебного труда; 

•
научно-исследовательская компетенция – способность осуществлять исследования в области профессиональных, научных интересов, генерировать новые идеи, формулировать научные гипотезы и концепции в сфере своей профессиональной деятельности;

•
лингвистическая (языковая) компетенция - знание лексических, грамматических и фонетических единиц, а также умение их использовать;

•
дискурсивная (речевая) компетенция – говорение, письмо, аудирование, чтение; способность построения целостных, связных и логичных высказываний разных функциональных стилей в устной и письменной профессионально значимой коммуникации на основе понимания различных видов текстов при чтении и аудировании.

Успешное формирование данных компетенций позволит развитию иноязычной коммуникативной компетенции, которая рассматривается как «совокупность личных качеств студентов (ценностно-смысловых ориентаций, знаний, умений, навыков и способностей) и определяется, как способность решать проблемы и самостоятельно находить ответы на вопросы, возникающие в процессе учебного, социально-культурного и профессионального или бытового общения на иностранном языке»
. 

3. Задачи обучения

Основные задачи программы состоят в формировании и развитии у студентов академической и профессиональной компетенции, необходимой для обеспечения эффективности обучения в национальном исследовательском университете и за пределами образовательной системы в ходе непрерывного профессионального самосовершенствования:

· Формирование лингвистической компетенции: знания лексики, грамматики и фонетики, а также умений их использования при порождении и восприятии иноязычных высказываний;

· Формирование дискурсивной компетенции: способности построения целостных, связных и логичных высказываний (дискурсов) разных функциональных стилей в устной и письменной профессионально значимой коммуникации на основе понимания различных видов текстов при чтении и аудировании;

· Формирование навыков академического чтения (Academic Reading): развивающее умения и навыки поискового, просмотрового и детального чтения, критически осмысливать материал;

· Формирование навыков аудирования (Academic Listening): комплексное развитие компетенций слушать, воспринимать, усваивать и конспектировать необходимую информацию с целью выполнения поставленных задач; 

· Формирование навыков академического письма (Academic Writing): умение структурировать текст, излагать мысль, для успешного написания академического эссе, докладов, статей, аннотаций;

· Формирование навыков говорения (Academic Speaking): развитие компетенций вести дискуссии, участвовать в семинарах и деловых встречах, выступать с презентациями на академические и профессиональные темы;  

· Вокабуляр (Academic Vocabulary): изучение академической лексики, развитие умений и навыков распознавать специальную лексику по внутреннему контексту; 

· Формирование учебно-познавательной компетенции: развитие навыков самостоятельной работы с иноязычными источниками, навыков самообразования с использованием современных информационных технологий;

· Формирование межпредметной интеграции, т.е. обучение иностранным языкам ведется в сотрудничестве с преподавателями специальных дисциплин.

Следуя выше перечисленным задачам, преподавание направлено на последовательное и комплексное развитие всех компетенций, необходимых для успешного осуществления иноязычной коммуникации в академической, профессиональной и социально-общественной сферах общения, определяемых в соответствии с документами Совета Европы.  

4. Содержание и тематический план учебной дисциплины «Английский язык»

Дисциплина «Английский язык» на I курсе бакалавриата факультета Прикладной политологии (направление «Реклама и связи с общественностью») рассчитана на 116 учебных аудиторных часов и 100 часов самостоятельной работы студентов. Так как эта дисциплина разработана для студентов основного уровня англоязычной коммуникативной компетенции, то согласно «Концепции преподавания английского языка в Государственном университете – Высшей школе экономики (I ступень – бакалавриат)», основной уровень (для продолжающих изучение английского языка) находится в диапазоне уровней: А2+ - В1+  по общеевропейской шкале уровней владения иностранными языками. А студентам, не изучавшим английский язык или имеющим очень низкий исходный уровень владения английским языком, которые выделяются по результатам ЕГЭ и диагностического тестирования  на первом курсе, преподается по 8 академических часов в неделю.

Обучение английскому языку на I курсе состоит из двух содержательных разделов: «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes) и «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes).

В соответствии с «Концепцией…», программа «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes - EAP) предполагает работу по учебному пособию издательства Macmillan автора Sam McCarter «Ready for IELTS» (Common European Framework B2- C1), которое развивает такие основные направления, как:

· Академическое аудирование (Academic Listening) - предусматривающее комплексное развитие компетенций и умений: 

· понимание записанного выступления на нормативном диалекте в повседневной и академической сфере, т.е. восприятие ритма английской речи, узнавание особенностей произнесения тех или иных слов носителями языка, распознание шаблонных выражений и предугадывание содержания фразы;

· конспектирование необходимой информации с целью выполнения поставленных задач;

· определение точки зрения и отношения говорящего, выявление содержащуюся в выступлении информацию;

· понимание основных положений лекций, бесед, докладов и других видов тематически и лингвистически сложных выступлений, касающихся академической и профессиональной деятельности. 

Основными видами аудирования являются:

· skim listening - аудирование с пониманием основного содержания;

· listening for partial comprehension - аудирование с выборочным извлечением информации (цифровых данных, личных имен и т.п.);

· critical listening - аудирование с критической оценкой;

· listening for detailed comprehension - аудирование с полным пониманием.

· Академическое чтение (Academic Reading) – развивающее следующие умения и навыки:

· владения основными видами чтения аутентичных текстов различных стилей: 

· просмотрового (skimming reading) – понимание общего смысла текста;

·  поискового (scanning reading) – выборочное понимание необходимой/ интересующей информации из текста, умение быстро просматривать большой текст, выделяя при этом важные детали, чтобы выполнить задание;

· детального чтения (detailed reading) – полное и точное понимание информации, умение черпать информацию, мысли и мнения  из специальных  источников академического характера, понимать статьи и сообщения, касающиеся актуальных академических проблем, включая точку зрения и мнения авторов, ход рассуждения и выводы.

· ориентироваться в иноязычном тексте, прогнозировать его содержание по заголовку и началу;

· определять тему, основную мысль, выделять главные факты, устанавливать их логическую последовательность в тексте; 

· предвосхищать возможные события/ факты, понимать аргументацию; 

· определять свое отношение или отношение автора к прочитанному;

· использовать различные приемы смысловой переработки текста;

· соотносить средства выражения и коммуникативное намерение пишущего; 

· понимать значение неизученных языковых средств на основе лингвистической и контекстуальной догадки, группировать и систематизировать языковые средства по определенному признаку (формальному, коммуникативному). 

В результате овладения данными умениями и навыками, способствуют успешному выполнению таких заданий, как: multiple – choice, true/ false/ not given questions, sentence completion, notes/ flow- chart/ table completion, classification, matching, choosing a suitable paragraph headings from a list. 

· Академическое письмо (Academic Writing) – развивающее умения и навыки академической письменной речи в написании академического эссе, докладов, статей, описания графиков диаграмм, схем и таблиц, что предполагает умение сопоставлять, противопоставлять и сравнивать имеющиеся данные. Обучение основам структурирования текста (делить на параграфы, использовать языковые средства и структуры обобщения, приводить примеры и подтверждать высказанную мысль, классифицировать и интерпретировать данные).

· Академическое говорение (Academic Speaking) – предусматривающее комплексное развитие компетенции:

· монологической речи (четкая система аргументации, подкрепленная дополнительными примерами, пояснения своей точки зрения по актуальному вопросу, указывая на плюсы и минусы различных вариантов, подробные описания по интересующим студента вопросам из академической сферы, развивая отдельные мысли и подкрепляя их дополнительными положениями и примерами);

· диалогической речи (вести дискуссии, дебаты, переговоры, интервью, выступать с презентациями на академические и профессиональные темы). В области диалогической речи уметь без подготовки включиться в диалог или дискуссию, достаточно бегло и точно говорить на общие и научные темы, четко обозначая взаимосвязанность идей, используя необходимую лексику и терминологию, умение пользоваться клише, чтобы выиграть время. 

Вокабуляр (Academic Vocabulary) - изучение академической лексики, которая является основной частью аудирования, чтения, письма и говорения. Развитие умений и навыков правильного использования специальной лексики в процессе прослушивания, чтения, написания эссе и монологической/ диалогической речи.

Содержание программы «Английский для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes – ESP) направлено на развитие коммуникативно-ориентированной компетенции, необходимой для эффективной языковой коммуникации в профессиональной среде, и предполагает развитие уже имеющихся навыков и умений, а также - подготовку студентов к самостоятельному практическому использованию приобретенных знаний по английскому языку в будущей профессиональной деятельности. В основе этой части обучения лежит принцип преподавания английского для соответствующей дисциплины (а именно «Реклама и связи с общественностью»), а не дисциплина на языке. 

Данный аспект предполагает изучение обширного массива оригинальных неадаптированных текстов по специальности, знакомство со сложными грамматическими конструкциями, характерными для письменной речи, а также предусматривает усвоение базовой специальной лексики в рамках изучения тем, отражающих уникальность рекламного бизнеса; требования, предъявляемые к эффективной рекламе и специалистам, работающим в этой сфере; подготовку рекламистов в высших учебных заведениях за рубежом и в России; отдельные аспекты планирования и разработки рекламных кампаний.

Особое внимание на 1-ом курсе уделяется развитию навыков самостоятельной индивидуальной и групповой аналитической работы при подготовке исследований и презентаций, в том числе с использованием новейших технологий.

В процессе изучения дисциплины развиваются следующие навыки и умения у студентов:

· Аудирование включает прослушивание записей различных видов устной речи (в том числе: деловые новости, диалоги, полилоги, монологическая речь, реклама, телефонный разговор, презентации, и т.д.) и выполнение заданий на основе прослушанного материала:

-
выборочный поиск информации;

-
составление конспекта;

-
ответы на вопросы;

-
выражение собственного мнения по заданной теме.

· Говорение включает монологическую, диалогическую, полилогическую речь:

-
развитие и формирование навыков публичного выступления;

-
проведение презентаций, дискуссий и обсуждений;

-
выражение точки зрения «за» и «против», умение задавать вопросы и отвечать на вопросы участников обсуждения;

-
ролевые и деловые игры, описание ситуаций, иллюстраций, графиков, диаграмм;

-
проведение круглых столов, конференций, пресс-конференций;

-
сообщение (монологическое высказывание профессионального характера в объеме не менее 15-18 фраз за 5 минут в нормальном среднем темпе речи);

-
понимание сообщения профессионального характера (в монологической форме и в ходе дискуссии) в рамках указанных сфер и ситуаций общения длительностью до 3-5 минут звучания в нормальном среднем темпе речи;

-
владение техникой интервью. 

· Письмо:
- овладение приемами аннотирования, реферирования литературы по специальности, необходимой в работе специалистов данного направления; 

-   развитие навыков написания статьи, эссе, доклада по специальности, а также подготовки и составления презентации составление плана, тезисов сообщения/ презентации/доклада /статьи по изучаемой специальности; 

-  развитие навыков ведения деловой корреспонденции, подготовка вопросов для интервью/ анкетирования. 

· Чтение:

- овладение основными видами чтения (ознакомительное, просмотровое, изучающее, поисковое) специальной литературы на английском языке без словаря со скоростью 180-200 слов/мин. (количество неизвестных слов не превышает 5-8% по отношению к общему количеству слов в тексте), с дальнейшим кратким изложением его содержания – аннотированием; 

-   умение ориентироваться в потоке информации и пользоваться различными источниками ее получения.

· Вокабуляр:
- расширение словарного запаса за счет различных пластов лексики до 4000 лекс. ед. (из них 2000 – продуктивно) с целью восприятия устной и письменной профессиональной речи и свободного выражения своих коммуникативных намерений на английском языке в рамках тематики, обусловленной конкретной программой курса.

Кроме того, на этом этапе обучения огромное внимание уделяется развитию таких умений и навыков, как:

•
использование приобретенных знаний как для дальнейшего самообразования, в том числе в научно-исследовательской работе, так и в практической деятельности;

•
способность мыслить стратегически, т.е. видеть суть маркетинговой или рекламной проблемы;

•
способность трансформировать это видение в мощную, побуждающую к действию, идею и осуществить эту идею неожиданным образом так, чтобы она запомнилась; 

•
способность делать суждения для того, чтобы оценивать свою работу и работу других людей. 

Специфика языковой подготовки рекламиста должна включать не только знание профессиональной терминологии, делового этикета, но и информированность о лингвистических и паралингвистических особенностях рекламы как средства межкультурной коммуникации и воздействия на потенциального потребителя, принимая во внимание этические аспекты такого образования.

Таким образом, в течение всего курса осуществляется одновременное и последовательное формирование всех компетенций, навыков, совершенствуется грамматическая правильность речи, а также профессиональная коммуникативность студентов.

Учитывая тот факт, что по окончании 2го курса все студенты должны сдавать экзамен внешним экспертам по критериям и стандартам Международного сертификата (IELTS), в качестве учебной литературы были выбраны учебные пособия, наиболее соответствующие как методике компетентностного подхода, так  и формату выбранного экзамена.

Соответственно и тематический расчет часов производится по следующим лексическим темам:

	Модуль
	№


	Название темы
	Всего часов по дисциплине
	Аудиторные часы (практические занятия)
	Самостоятельная работа

	Дисциплина «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes)

	I
	1
	Unit 1. We are all friends now:

- Language focus (Present Simple, Present Continuous and Past Simple; Likes and Dislikes)

- Vocabulary (Describing People; Verbs of Movement)

- Reading (Choosing suitable section headings from a list; Section completion; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 1)

· Speaking (IELTS Part 2)
	11
	7
	4

	
	2
	Review 1
	2
	1
	1

	
	3
	Unit 2. Technology – now and then

- Language focus (Past Simple and Present Perfect; Habit in the Past, Adverbs of Frequency)

- Vocabulary (Verbs of Cause and Effect; Word Building: Qualifying adjectives)

- Reading (Identification of information in the text – True/ False/ Not Given; Classification; Multiple-choice)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 2)

- Speaking (IELTS Part 2)
	11
	7
	4

	
	4
	Review 2
	3
	1
	2

	
	5
	Test I (Academic Listening, Academic Reading, Academic Writing)
	4
	2
	2

	II  
	6
	Unit 3. Thrill seekers

- Language focus (Comparison, Adjectives with Prepositions)

- Vocabulary (Sports; World Building: adjectives ending in – ing/ -ed)

- Reading (Locating information; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given; Multiple- choice)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 3)

- Speaking (IELTS Part 1,2,3)
	9
	5
	4

	
	7
	Review 3
	2
	1
	1

	
	8
	Ready for Listening
	1
	1
	-

	
	9
	Unit 4. Global problems and opportunities

- Language focus (Countable and Uncountable Nouns; Making Suggestions)

- Vocabulary (General Category Nouns; Developing Ideas by Expanding the meaning of adjectives)

- Reading (Summary Completion; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 4)

- Speaking (IELTS Part 1, 2, 3)
	10
	6
	4

	
	10
	Review 4
	3
	1
	2

	
	11
	Зачёт:

- Test II (Academic Listening, Academic Reading, Academic Writing)

- Academic Speaking
	8
	2

2
	4

	III
	12
	Unit 5. The future

- Language focus (Ways of Looking at the Future)

- Vocabulary (Adjective/ Noun Collocations; Verbs of Prediction; World Building: forming adjectives from noun)

- Reading (Summary Completion; Multiple- choice; Short – Answer Questions)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 1)

- Speaking (IELTS Part 3)
	8
	4
	4

	
	13
	Review 5
	3
	1
	2

	
	14
	Unit 6. Fruits and seeds

- Language focus ( Transitive and Intransitive Verbs)

- Vocabulary (Conservation; Describing Sequences)

- Reading ( Locating Information; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given; Flow- chart Completion)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 2)

- Speaking (IELTS Part 2)
	8
	4
	4

	
	15
	Review 6
	3
	1
	2

	
	16
	Ready for Reading
	2
	2
	-

	
	17
	Unit 7. The world of work and training

- Language focus (Conditionals 1)

- Vocabulary (Work; Collocations)

- Reading ( Matching; Sentence Completion; Multiple - choice)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 3)

- Speaking (IELTS Part 2,3)


	8
	4
	4

	
	18
	Revision 1-7
	4
	2
	2

	
	19
	Экзамен:

- Test III (Academic Listening, Academic Reading, Academic Writing)

- Academic Speaking
	8
	2

2
	4

	
	
	Итого:
	108
	58
	50

	Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes) 

	I
	1
	Unit 1. What It Takes to Succeed

Themes and materials: Challenges of the advertising business. Pitfalls to avoid. Admen known for establishing new principles in their field. Current trends in advertising.
Skills: Interviewing. Using interactive strategies. Skimming and scanning.
Language and structure: Vocabulary used to describe skills/ qualities of an advertising specialist. Vocabulary to use in Covering letter and CV. Synonymy. Collocations.
	9
	5
	4

	
	2
	Focus 2. What Makes an Ad Great?

Themes and materials: The lessons of direct response. Communicating the marketing concept. Advertisers’ and consumers’goals. Stages of Advertiser – Consumer Interaction. Major types of advertising. Understanding of great advertising and skills to acquire.
Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Skimming. Reading for confirmation. Summarising the main points of the text in one’s own words. Reformulating text information in diagram form. Reading for specific information. Jigsaw reading. Gap filling.
Language and structure: Key terms to speak about marketing and advertising. Word families. Word-building. Deducing the meaning of unknown words. Understanding relations within the sentence. Taking part in discussions. Language for asking for clarification politely. Language for suggesting and recommending.
	11
	6
	5

	
	3
	Focus 3. Majoring in Ad-ucation

Themes and materials: Advertising education in Russia and abroad. Presentations.
Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Predicting the text organization. Skimming. Scanning. Reading for confirmation. Understanding the writer’s aim. Identifying relevant information. Making team presentations. Generating and organizing ideas for an essay. Blueprint writing.
Language and structure: Deducing the meaning of unknown words. Phrasal verbs. Compound adjective – noun collocations. Modal verbs of speculation and deduction. Defining and non-defining relative clauses. Vocabulary for making and assessing presentations.
	9
	5
	4

	
	4
	Test I
	6
	2
	4

	II
	5
	Focus 4. Careers in Advertising. Themes and materials: How Agencies Are Organised. Applying for a Vacancy with an Advertising Agency.
Skills: Reading for specific information. Gap filling. Reading for confirming or refuting statements. Jigsaw reading. Making multiple choices. Writing a covering letter and CV.
Language and structure: Speculating. Vocabulary to speak about jobs and responsibilities in advertising. Collocations. Formal register. Vocabulary and structures for writing a covering letter and CV.
	14
	8
	6

	
	6
	Focus 5. Mad Dogs & Englishmen.
Themes and materials: The Typical Full-Service Agency. Revision and consolidation.
Skills: Skimming and scanning. Identifying relevant information. Making presentations.
Language and structure: Deducing meanings of words from context. Strategies for making presentations.
	12
	8
	4

	
	7
	Test II 
	6
	2
	4

	
	8
	Зачет
	
	
	

	III
	9
	Focus 6. What “Brand” Means.
Themes and materials: Brand Equity.
Skills: Sensitizing. Understanding the text organization. Note taking. Identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Reading for confirming or refuting statements. Making multiple choices. Generating and organizing ideas for an essay.
Language and structure: Set expressions with the word “brand”. Business terms to speak about branding. Contextual deduction. Understanding links within sentences.
	10
	5
	5

	
	10
	Focus 7. How Brands Are Created and Maintained.
Themes and materials: Selecting the Desired Brand Position. Positioning Strategies.
Skills: Introduction to an independent reading strategy, bringing together the skills of: using previous knowledge, prediction, skimming, scanning, reading for confirmation, identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Making presentations.
Language and structure: Distinguishing between the fact and the illustration to it. Phrasal verbs. Collocations.
	9
	5
	4

	
	11
	Focus 8. Brand Niching May Cause Brand Switching.
Themes and materials: Stereotyping. How Cultural Clashes Might Affect the Brand Equity.
Skills: Predicting the text organization, Creating personal questions on a text. Reading to understand the general themes of a text. Understanding the writer’s attitude to information in the text. Reading for confirming or refuting statements. Making presentations. Writing an essay.
Language and structure: Understanding the logical development of arguments in a text. Interpreting information. Word building. Synonymy. Collocations. Strategies for making presentations and writing an essay.
	9
	5
	4

	
	12
	Focus 9. Miracles of Research.
Themes and materials: Types and skills of research.
Skills: Bringing together the skills of bringing together the skills of: using previous knowledge, prediction, skimming, scanning, reading for confirmation, identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Jigsaw reading. Reformulating text information in diagram form. Understanding the practical value of the text. Interviewing.
Language and structure: Vocabulary of research in advertising. 
	7
	5
	2

	
	13
	Test III
	6
	2
	4

	
	14
	Экзамен
	
	
	

	
	
	Итого:
	108
	58
	50

	
	
	Всего (IELTS + ESP):
	216
	116
	100


5. Система оценивания для текущей, промежуточной и итоговой аттестации 

Дисциплина «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes)

Текущий контроль осуществляется в течение всего периода обучения (трех модулей) в форме  домашних заданий (как устных, так и письменных) в формате экзаменационных материалов IELTS, в форме фронтальной и индивидуальной проверки домашних заданий и самостоятельных творческих работ. Эти задания позволяют оценить степень освоения студентами всех приобретаемых навыков по таким видам речевой деятельности, как аудирование, чтение, и письмо. Для проверки навыков говорения используются устные формы контроля (монологическая, диалогическая и полилогическая речь по пройденной тематике).

Промежуточный контроль проводится по окончании 1 и 3 модуля в виде итоговой контрольной работы, включающей пройденный грамматический и лексический материал, и в виде зачета (включающего, в первую очередь, проверку навыков говорения) после 2-го модуля. При этом контрольные работы составляются в формате, позволяющем наиболее полно оценить навыки коммуникативной компетенции, приобретенные студентами за соответствующий модуль. Зачет состоит из нескольких аспектов, в рамках требований, предъявляемых к студентам форматом экзамена IELTS. 

Итоговый контроль осуществляется в формате экзамена IELTS, который проводится в конце 1-го года обучения (3 модуль) и включает в себя проверку всех основных приобретенных студентами навыков.

Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes)

Текущий контроль осуществляется на протяжении всего периода обучения (с I –III модуль) и проводится в форме фронтальной, групповой и индивидуальной проверки домашних заданий и самостоятельных творческих работ, что позволяет оценивать уровень восприятия учебного материала по таким видам речевой деятельности, как чтение, говорение и письмо. Рекомендуется использовать такие виды деятельности как презентации, круглые столы, ролевые игры с последующим их обсуждением (см. список рекомендуемых творческих заданий). 
Промежуточный контроль проводится в конце 1-го и 3-го модулей в форме контрольных работ по пройденному материалу. После 2-го модуля проводится зачет (за I – II модули), состоящий из следующих заданий:

1. Аннотация прочитанного текста (статьи)

2. Написание сопроводительного письма и резюме.



3. Презентация в мини-группах на тему: «A top-flight advertising agency (its area of business/marketing communication specialty, organization, philosophy, services, clients, best work)».
Итоговый контроль по результатам I курса проводится в III модуле в форме экзамена по темам, пройденным в I – III модулях. Экзаменационный билет включает в себя:

1. Аннотацию прочитанного текста (статьи)

2. Анализ прочитанного текста (статьи) и обмен информацией с собеседником

3. Монологическое сообщение и беседа по теме.

6. Критерии оценки и Балльно-рейтинговая система
 

Для текущего, промежуточного и итогового оценивания применяется балльно-рейтинговая система контроля, что обусловлено современным этапом развития системы высшего профессионального образования в России в связи с подписанием Болонских соглашений. При балльно-рейтинговой системе итоговая оценка складывается из оценки, полученной за ответ на зачете или экзамене, а также на основании общих баллов за выполнение текущих и/или контрольных заданий по каждому учебному модулю курса. 

Для дифференцированного зачета или экзамена применяется следующая шкала, обеспечивающая сопоставимость с международной системой оценок, которая соотносится со шкалой НИУ ВШЭ (1:10):

	100% шкала
	шкала НИУ ВШЭ
	уровни языковой компетенции по Общеевропейской шкале

	95-100%
	10
	С1

	89-94%
	9
	В2+

	83-88%
	8
	В2

	77-82%
	7
	В1+

	71-76%
	6
	В1

	65-70%
	5
	А2+

	60-64%
	4
	А2

	50-63%
	3
	А1+

	31-49%
	2
	А1

	0-30%
	1
	


После первого модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический английский и профессиональный). В конце второго модуля проходит зачет (в устной или/и  письменной форме), где проверяются все навыки речевой деятельности, а также профессиональный английский. Также, в зимнюю сессию студенты получают итоговую отметку, которая рассчитывается следующим образом:

- зачет – 50%

- контрольная работа – 20% (за первый модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

Во время третьего модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический и профессиональный английский), а в конце третьего модуля проводится экзамен. Также, итоговая отметка за курс выставляется следующим образом:

- экзамен -  50%

- контрольная работа – 20% (за третий модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

В случае, если студент набирает по результатом итоговой отметки меньше 4 баллов, цифры не округляются.  

Данная система контроля направлена на повышение уровня учебной автономии студентов, способствует максимальной прозрачности всей системы обучения, системы контроля и оценивания его результатов, и в целом, повышению объективности и эффективности текущего, промежуточного и итогового контроля.

7. Методика формирования результирующей оценки

Общая итоговая оценка за год является кумулятивной и складывается из нескольких составляющих, каждая из которых имеет определенный удельный вес. Для выставления итоговой оценки используется 100%-балльная шкала, сопоставимая с международной системой оценок. Причем оценка за зачет/экзамен составляет 50% от итоговой оценки.

За I-II модуль:  
 Контрольная работа – 20%

  
                         Работа на занятиях – 30%

                         
 Зачет – 50%

За III модуль:  
Контрольные  работы – 20%

                               
Работа на занятиях – 30%

                               
Экзамен – 50%

Формула расчета: например,  за контрольную во II модуле  получена оценка   7,   за работу на занятиях - 8, за зачет – 6 . Умножаем оценку по каждому показателю на процентное соотношение:

контрольная работа: 7х0.2 (это 20%) =1.4, работа на занятиях  8х0.3 (30%) =2.4, ответ на зачете – 6х0.5 (50%) = 3. Производим простое сложение: 1.4+2.4+3 = 6.8  округляем до 7, - это и есть кумулятивная оценка  за промежуточный контроль в виде зачета.  

Аналогично рассчитывается итоговая оценка за год после сдачи экзамена. 

8. Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

Дисциплина «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes)

Согласно «Концепции преподавания английского языка в Государственном университете – Высшей школе экономики (I ступень - Бакалавриат)», на зачёте и экзамене студент должен продемонстрировать следующие навыки: академическое чтение, академическое говорение, академическое письмо, аудирование в формате  международного экзамена IELTS. Материалы для зачёта и экзамена берутся из списка официальных практических материалов для подготовки к IELTS и компонуются друг с другом в полном соответствии формату экзамена IELTS.

Экзаменационное (то же самое зачётное) задание в формате IELTS включает в себя:

1) Listening – 40 min. (40 вопросов к 2 монологам и 2 диалогам. For example, multiple choice, complete notes or sentences, label a diagram, a chart or a table, classify, match and write short answers);

2) Academic Reading Test – 60 min (40 вопросов к 3 текстам, общее кол-во слов – 2,150-2,750. For example, identify the view of the writer, true/ false/ not given, complete sentences or notes, choose the correct heading for each paragraph, etc.);

3) Academic Writing Test – 60 min (2 задания: описание графика или диаграммы - объем 150слов на 20мин. и написание эссе – объем 250 слов на 40 мин. For example, describe, compare and contrast information in a diagram, a chart or a table; describe the stages of a process or explain how something works.);

4) Academic Speaking – 11-14 min (устная беседа с экзаменатором на заданную тему в формате IELTS, монолог и обсуждение). 
Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes)

Зачетный билет состоит из таких заданий, как:

1. Аннотация прочитанного текста (статьи)

2. Написание сопроводительного письма и резюме.



3. Презентация в мини-группах на тему: «A top-flight advertising agency (its area of business/marketing communication specialty, organization, philosophy, services, clients, best work)».
На зачете студент должен продемонстрировать:

- понимание оригинального письменного текста по специальности без словаря;

- владение навыками написания сопроводительного письма и резюме;
- владение стратегиями проведения презентаций.

В экзаменационный билет входят следующие задания:

1. Аннотация прочитанного текста (статьи)

2. Анализ прочитанного текста (статьи) и обмен информацией с собеседником

3. Монологическое сообщение и беседа по теме.

На экзамене студент должен продемонстрировать:

- понимание оригинального текста  по специальности, умение переводить его без использования словаря и вести по нему беседу;

- умение аргументировано излагать прочитанный материал и свою точку зрения по данной проблематике;

- умение вести аргументированный диалог на заданную тему по специальности (подготовленная и неподготовленная речь).
Вопросы к экзамену по ESP:

1.
Outline the four tools of marketing and explain advertising’s relationship to them.

2.
Describe the role of the advertising agency, its organization, and its compensation methods.
4.
Why are companies increasingly implementing performance-based compensation plans for MC agencies?

5.
Which of all the agency jobs appeals to you most? What skills and abilities do you have that might make this job a career for you?

6.
Does advertising seek to manipulate its audience or merely to persuade?

7.
Which is the best place to start your career: with an advertiser (a company) or with an advertising agency?

8.
Which qualities and skills are essential to make your career in advertising?

9.
What makes advertising stand out from most other businesses?

10.
What are the dimensions of great advertising?

11.
Define the notion “marketing concept”. Give examples of three advertisements that demonstrate the marketing concept? What elements of these ads reflect this approach?

12.
Discuss the value of marketing research. 
13.
One of the most famous admen and his best work.

14.
Suppose you are developing a research program for a new bookstore serving your University. What kind of exploratory research would you recommend? Would you propose both qualitative and quantitative studies? Why or why not? What specific steps would you take?

15.
Research professionals recommend using focus groups to help develop a campaign strategy or theme, but many are opposed to using focus groups to choose finished ads for the campaign. Is this advice self-contradictory? Why or why not?

17.
Why is customer focus so important for an advertising agency?
19.
What makes products in the same category different? Which factors do you think are important for brand ranking? Why is a strong brand identity vital and how can we recognize it?

20.
How should advertisers adjust their approaches to elderly consumers?

21.
Define the notion “a brand”. Speak about a big winner brand and a loser brand.

22.
How valuable are brands?

23.
How does a brand work? Why does it fail?

24.
Explain the statement “Everything a company does, and sometimes what it doesn’t do, can send a powerful brand message.”
27.
What do you think makes an effective ad? One that creates an emotional bond with consumers to build brands or one that is designed to inform about the product’s unique benefits?

28.
Positioning strategies. Enumerate them and give examples.

29.
Define the notion “IMC”. What is it? How does IMC contribute to brand building?

30.
What are nine major types of advertising? Does advertising seek to manipulate its audience or merely to persuade? Prove your answer.

Тематика заданий по различным формам текущего контроля для дисциплины «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes)

Темы домашних заданий:

Writing Assignments

1.
Identify a product that you think needs to work on its brand image. Look at how each element of the marketing communication mix is delivering a message, and recommend how the effectiveness of the communication could be improved.

2.
Identify a MC agency about which you would like to know more. Look up the agency in the trade press (conduct an electronic search in your business school library), contact the agency’s PR department and request copies of brochures it has produced, and look up the agency on the Web. Analyze the following:

a)
What is the agency’s area of business (its marketing communication specialty)?

b)
How is the agency organized? What departments does it include? Is it part of a network?

c)
What is the agency’s philosophy of business?

3.
Pick a company, and identify what things it does or does not do to help build and maintain a good relationship with customers. Make recommendations for improving the company’s relationship-building practices.
Presentation Assignments

1.
Partner with someone in your class. Take turns conducting mock interviews for a job in an MC agency. Present your interviews to the class.

2.
Select a successful brand, and identify all the elements that help make it a good brand. Chart these, indicating visually which are the most important.

3.
Develop a class presentation on the use of stars as campaign spokespersons. Choose from Dennis Rodman, Tiger Woods, Michelle Kwan, or some other star with whom you are familiar and who has appeared in advertising for a client. Analyze the effectiveness of this star in reaching either mass or niche audiences. How does the use of stars assist in the segmenting and targeting of a campaign? Develop an outline of the key points you want to present. Give the presentation to your class, or record it on a videotape (audio tape is also an option) to turn in to your instructor, along with the outline.

Case Assignment

1. Pick a store that you frequent that uses loyalty cards. Interview the store manager, and write up a case describing the rope of the loyalty card in the retail chain’s marketing communication program. Explain how the store could make the card a more effective relationship-building tool.

Internet Assignments

1.
Go to the websites for Barnes & Noble (www.barnesandnoble.com) and Amazon.com (www.amazon.com), and compare their operations. Pretend you are going to buy a book, and analyze the differences in the way the two companies handle your transaction and attempt to create a relationship with you.

2.
Visit the Amazon.com and Barnesandnoble.com websites. Analyze how these two brands are presented on their sites. Is there a strong sense of brand identity? What relationship-building techniques do they use with their customers? Write a report on dot-com branding based on what you learn from these two companies.

3.
Choose any agency of your concern, and go to its website. From what you find on that site, develop a profile of the agency addressing the following points:

a)
What is the agency’ focus, specialty, or area of business? What services does it provide its clients?

b)
What is the agency’s philosophy of business?

c)
How is the agency organized?

4.
Go to the SRI Consulting Business Intelligence’s VALS website (www.future.sri.com/vals), and click on “survey.” Match your lifestyle with the VALS typology. Where would you be located, and how well do you think that designation fits you?

9. Учебно-методическое обеспечение дисциплины:

Дисциплина «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes - EAP)  

Основная литература:

1.
Sam McCarter. Ready for IELTS – Coursebook (B2-C1) + Class audio CDs - Macmillan Publishers, 2010. 

2.
Sam McCarter. Ready for IELTS – Workbook with audio CDs - Macmillan Publishers, 2010.

Дополнительная литература:

1.
Cambridge IELTS Tests 3 – Cambridge: Cambridge University Press, 2002.

2.
Cambridge IELTS Tests 4 – Cambridge: Cambridge University Press, 2005.

3.
Cambridge IELTS Tests 5 – Cambridge: Cambridge University Press, 2006.

4.
Cambridge IELTS Tests 6 – Cambridge: Cambridge University Press, 2007.

5.
Cambridge IELTS Tests 7 – Cambridge: Cambridge University Press, 2009.

6.
Pauline Cullen. Cambridge Vocabulary for IELTS - Cambridge: Cambridge University Press, 2008

7.
Simon Haines, Peter May. IELTS Masterclass, Oxford University Press, 2008.

8.
Diana Hopkins, Pauline Cullen. Cambridge Grammar for IELTS - Cambridge: Cambridge University Press, 2006.

9.
Sam McCarter, Judith Ash IELTS. Testbuilder 1 - Macmillan Publishers, 2003. 

10.
 Sam McCarter, Judith Ash IELTS. Testbuilder 2 - Macmillan Publishers, 2003.

11.
Malcolm Mann, Steve Taylore-Knowles. IELTS for Academic Purposes: 6 Practice Tests. Mc Graw Hill International Edition, 2009.

12.
Rawdon Wyatt. Check Your Vocabulary for English for the IELTS Examination. Peter Collin Publishing, 2002. 

Электронные ресурсы:
1. www.cambridgeESOL.org
2. ww.ielts.org
3. http://www.ielts.org/pdf/Information_for_Candidates_booklet.pdf - здесь можно ознакомиться с форматом проведения экзамена IELTS
4. www.oxfordenglishtesting.com
Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes - ESP)

Основная литература:

1. Пелевина И.А. Mastering Advertising. Учебное пособие на английском языке (готовится к публикации)

2. Grussendorf M. English for presentations. Express series. – Oxford: Oxford University Press, 2007. (MultiROM)

3. Gore S. English for marketing & advertising. Express series. - Oxford: Oxford University Press, 2007. (MultiROM)

Дополнительная литература:
1. Современная англоязычная деловая пресса: Интернет сайты, представляющие ведущие мировые периодические издания (“Advertising Age”, "The New York Times", "Financial Times", "The World Street Journal", "The Economist") в электронном виде: www.adage.com; www.businessweek.com; www.economist.com; www.wto.org; www.reuters.com; http://news.ft.com/home/europe; www.platts.com; www.thestreet.com; www.Adweek.com; www.emarketer.com; www.brandweek.com; www.advertology.ru.

2. Duncan T. Principles of advertising & IMC. – New York: McGraw-Hill, 2005.

3. Wells W., Burnett J, Moriarty S. Advertising: principles & practice / William Wells, John Burnett, Sandra Moriarty. – 5th ed. – Upper Saddle River, New Jersey: Prentice Hall, 2000.

4. Ogilvy D. Ogilvy on advertising. London: Prion Books Ltd, 1997.

5. Roman K. How to advertise / Kenneth Roman and Jane Maas. – expanded, updated, and completely rev. for the ‘90’s. – New York, N.Y.: St. Martin’s Press, 1992.

Словари и справочники:

1. Бобров В.Б. Англо-русский словарь по рекламе и маркетингу. 5-е изд., стереотип. с Указателем. Ок. 40 000 терминов. – М.: РУССО, 2004. – 752с.
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