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1 Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов специальности 080102.65 «Мировая экономика», по специализации «Международный бизнес», изучающих дисциплину «Конкуренция и конкурентоспособность в международном бизнесе».
Программа разработана в соответствии с:

· Стандартом ГОС;

· Рабочим учебным планом университета по направлению 080102.65 «Мировая экономика» подготовки специалиста по специализации «Международный бизнес», утвержденным в  2011 г.

2 Цели освоения дисциплины

Целью освоения дисциплины «Конкуренция и конкурентоспособность в международном бизнесе» является способствовать формированию основных компетенций в области теории и практики конкуренции в международном бизнесе, теоретических и практических знаний и умений в области  противостояния национального бизнеса глобальной конкуренции,  применения стратегических и тактических инструментов формирования конкурентных преимуществ в международном бизнесе.
3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины
В результате освоения дисциплины студент должен:

· изучить научно-теоретических основы теории конкуренции, ее сущности и значения в международном бизнесе; 

· изучить формы и методы конкурентной борьбы на международных рынках, основные типы конкурентных стратегий компаний в международной бизнес-среде; 

· изучить современные методы и инструменты формирования конкурентоспособности субъектов международного бизнеса; 

· приобрести практические навыки подготовки и принятия эффективных стратегических/тактических решений для осуществления конкурентоспособной бизнес-деятельности международной  компании на мировых рынках, успешного позиционирования и продвижения фирмы и ее продукта в международной бизнес-среде; 

· овладеть основами методов оценки конкурентоспособности в международном бизнесе.
В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	Понимать многообразие экономических процессов в современном мировом хозяйстве, их связь с другими процессами, происходящими в обществе
	
	Распознает основные направления и особенности развития глобальной конкуренции,   представляет связи между механизмами формированием конкурентных позиций международного бизнеса  и  его эффективностью; оценивает роль различных факторов в формировании долгосрочной конкурентоспособности  международной компании.  
	Лекции, семинарские занятия, самостоятельная работа по подготовке к семинарским занятиям, подготовка реферата, разбор практических ситуаций и выполнение проекта


	Знать принципы принятия и реализации экономических и управленческих решений
	
	Распознает и умеет осуществить выбор и разработку стратегии развития международного бизнеса для формирования долгосрочной конкурентоспособности  на мировых рынках
	Лекции, семинарские занятия, самостоятельная работа по подготовке к семинарским занятиям, подготовка реферата, разбор практических ситуаций и выполнение проекта



	Владеть знаниями в области мировой экономики и международных экономических отношений,  международного права, маркетинга и менеджмента, законодательства в сфере приобретаемой специализации, экономических основ коммерческой деятельности
	
	Выделяет основные институты международного бизнеса, стратегии выхода национальных компаний  на внешние рынки и механизмы их поддержки в условиях глобальной конкуренции

	Лекции, семинарские занятия, самостоятельная работа по подготовке к семинарским занятиям, подготовка реферата, разбор практических ситуаций и выполнение проекта



	Уметь выявлять проблемы экономического характера при анализе конкретных ситуаций, предлагать способы их решения и оценивать ожидаемые результаты
	
	Выделяет основные проблемы развития международного бизнеса на конкурентных рынках,  разрабатывает стратегии действий и обосновывает механизмы формирования  конкурентоспособности компаний   на мировых рынках  в условиях глобальной конкуренции


	


4 Место дисциплины в структуре образовательной программы
Дисциплина  « Конкуренция и конкурентоспособность в международном бизнесе» читается студентам 5 курса факультета мировой экономики и мировой политики (подготовка специалистов) специальности «Мировая экономика», специализация «Международный бизнес». Курс является обязательным и читается  в первом полугодии учебного года. Продолжительность курса составляет 162 учебных часов, в том числе 52 часов лекций.
Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· «Мировую экономика», «Международные экономические отношений», «Основы международного бизнеса», «Деловые культуры мира», «Международный маркетинг»  и др.
Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· иметь системное представление об  эволюции научно-теоретических основ теории конкуренции, ее сущности и значением в развитии мировой экономики и международного  бизнеса,
· знать виды, формы и методы конкурентной борьбы в международной бизнес-среде,
· знать основные методов и современные инструменты формирования конкурентоспособности бизнеса в условиях глобальной конкуренции;
· владеть практическими навыками подготовки и принятия эффективных решений при входе и деятельности компании на международных рынках.

Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· «Мировую экономику», «Международные экономические отношений», «Основы международного бизнеса», «Деловые культуры мира»  и др.
Основные положения дисциплины могут быть использованы в дальнейшем при написании выпускных квалификационных работ

5 Тематический план учебной дисциплины

	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары

	1
	Раздел 1. Сущность и значение конкуренции в международном бизнесе. Конкурентоспособность,  основные конкурентные стратегии международных компаний
	40
	14
	2
	24

	2
	Раздел 2. Основы теории и практики формирования конкурентных преимуществ на мировых рынках, инструменты управления конкурентоспособностью  в международном бизнесе
	44
	14
	4
	26

	3
	Раздел 3. Современные проблемы  инвестиционного обеспечения международного бизнеса и конкурентоспособность международных компаний
	40
	12
	4
	24

	4
	Раздел 4.  Особенности конкуренции международных компаний в условиях нестабильности мировой экономики
	38
	12
	2
	24

	
	ИТОГО:
	162
	52
	12
	98


6 Формы контроля знаний студентов
	Тип контроля
	Форма контроля
	5год
	Параметры **

	
	
	1
	2
	
	
	

	Промежу​точный
	Текуший контроль
	+
	+
	
	
	Выполнение устных и письменных домашних занятий к практическим аудиторным занятиям,   (на  семинарских занятиях);  выполнение заданий на семинарах (анализ конкретных ситуаций), выполнение письменных самостоятельных работ в течение периода обучения (10-15 мин) 

	
	Контрольная работа
	+
	
	
	
	В конце первого модуля, по темам 1-2 и 3-5

	
	Реферат
	
	+
	
	
	В соответствии с требованиями НИУ ВШЭ

	
	Степень активности работы студентов
	+
	+
	
	
	Работа на семинаре, участие в Разборе  бизнес-ситуаций в аудитории по изучаемым темам, участие в обсуждении проблемных вопросов, ответы на вопросы, выступление с докладами и презентациями


	Итоговый
	Экзамен
	
	+
	
	
	письменная работа (60 мин.) и ее последующая устная защита,

3 рабочих дня на оценку результатов контроля 


6.1 Критерии оценки знаний, навыков

Освоение материала и получение положительной оценки предусматривает посещение лекций, работу на семинарах и самостоятельную работу студентов.

Проверка знаний студентов происходит следующим образом:

· на семинарах преподаватель оценивает участие студентов в дискуссиях, обсуждении           конкретных ситуаций (аудиторная работа);

· преподаватель оценивает полноту и самостоятельность выполнения домашних заданий студентами (аудиторная работа); 

· на последнем семинаре по каждому разделу программы проводится письменное тестирование (аудиторная работа).

Оценки по всем формам контроля выставляются по 10-ти балльной шкале:

1-3 балла - «неудовлетворительно»

(1 – весьма неудовлетворительно, 2 – очень плохо, 3 – плохо);

4-5 баллов - «удовлетворительно» 

(4 – удовлетворительно, 5 – весьма удовлетворительно);

6-7 баллов - «хорошо»

(6 – хорошо, 7 – очень хорошо);

8-10 баллов - «отлично»
(8 – почти отлично, 9 – отлично, 10 – блестяще).

Оценка за итоговый тест  выставляется на основе функции нормального распределения.  Пять процентов лучших работ студентов группы получают  высший балл. Нижней границей оценки  «хорошо» являются 80% правильных ответов от числа правильных ответов в лучшей работе по данной группе. Нижней границей оценки «удовлетворительно» являются 80% правильных ответов  от нижней границы  оценки «хорошо». Все работы, где количество правильных ответов меньше указанной границы оцениваются «неудовлетворительно». Например, максимальное количество баллов, которое можно набрать по тесту – 44. В группе 33 студента.  Следовательно,  два человека, набравшие большее количество баллов за правильные ответы, могут претендовать на высшую оценку.   Лучшие работы в группе – 40 и 39 баллов.  В этом случае, нижней границей оценки «хорошо» будут 32 балла, а нижней границей оценки «удовлетворительно» - 26 баллов.  Если в группе будет большее число студентов, набравших одинаковое  количество высоких баллов, то они все получают оценку «отлично».

Любой положительный результат расчета средневзвешенной оценки округляется до ближайшего целого числа.  Например, если средняя оценка студента составляет от 7.01 до 7.50, то он получает 7 баллов; если средняя оценка  составляет от 7.51 до 7.99,  то студент получает 8 баллов. 

В то же время средневзвешенная оценка ниже 4 баллов не округляется до 4-х. Так, если она составляет 3,99 балла, то это означает, что студент не перешел рубеж, необходимый для получения удовлетворительной оценки, и ему выставляется неудовлетворительная отметка «3» по десятибалльной шкале.

  Если за итоговый тест студент получил меньше 4-х баллов, тогда этот результат является блокирующим для вычисления средневзвешенной оценки, т. е. все предыдущие результаты не учитываются, и студент получает неудовлетворительную оценку.

             Затем оценка по пятибалльной и десятибалльной шкале выставляется в ведомость и зачетную книжку студента.

7 Содержание дисциплины

Раздел I. Сущность и роль конкуренции в международном бизнесе, конкурентоспособность,  основные конкурентные стратегии международных компаний

Тема 1.1. Конкуренция как экономическая категория. Эволюция теории конкуренции в науке. Конкуренция и конкурентоспособность. Конкуренция в международном бизнесе. Роль субъектов международного бизнеса в формировании конкурентной среды. 

Тема 1.2.Научные подходы к управлению конкурентоспособностью на современных мировых рынках.  Эволюция концепций конкурентных преимуществ. Инновации, как предпосылка формирования долгосрочной конкурентоспособности. Частно-государственное партнерство.

Тема 1.3. Формирование и функционирование рынка. Рынок как внешняя среда, границы рынка. Конкурентные силы рынка. Типология входных барьеров. Типология стратегий, используемых в деятельности фирмы. Общие стратегии конкуренции. Конкурентные стратегии и эволюция отрасли. Место конкурентной стратегии в общей стратегии международной компании.

Тема 1.4. Виды конкурентных стратегий, их характеристика и особенности: наступательная стратегия, оборонительная стратегия и др. Факторы, определяющие выбор стратегии. Механизмы реализации. 

Тема 1.5. Основные проблемы конкурентных действий субъектов бизнеса, пути и возможности их преодоления. Партнерские взаимоотношения и сотрудничество.

Рекомендуемая литература:

1. Портер М. Конкурентная стратегия. М.: Альпина Бизнес Букс. 2005. 

2. Философова Т.Г. Быков В.А. Конкуренция, инновации, конкурентоспособность. Под научн. ред. Философовой Т.Г.  М.: ЮНИТИ. 2008. 

3. Хрестоматия по курсу «Конкуренция и конкурентоспособность международных компаний». Составитель Философова Т.Г., Фрадков П.М.  2009. 

4. Сборник кейсов по курсу «Конкуренция и конкурентоспособность международных компаний» Раздел  1. Разработчик Философова Т.Г.  2009. 

Раздел 2. Основы теории и практики формирования конкурентных преимуществ в международном бизнесе, инструменты управления конкурентоспособностью в международном бизнесе

Тема 2.1. Конкурентоспособность и конкурентное преимущество. Основные факторы, формирующие конкурентные преимущества на современных рынках. Цепочка создания стоимости и конкурентные преимущества. Преимущества в издержках. Дифференциация. Технология и технологическая эволюция.

Тема 2.2. Концепция жизненного цикла, ее основные положения. Новые факторы, определяющие успех на рынке. Конкуренция и новые товары. Риск и неопределенность при выходе на рынок. Анализ факторов, формирующих конкурентоспособность товара. Показатели конкурентоспособности. Экономические показатели конкурентоспособности. Рейтинги конкурентоспособности. Методы дифференциальной, комплексной и интегральной оценки конкурентоспособности. Качество, как фактор успеха. Матричный метод оценки конкурентоспособности товара.

Тема 2.3. Конкуренция на различных этапах развития рынков. Ее особенности, возможности, угрозы для субъектов международного бизнеса. Особенности конкурентного поведения компаний в рамках отрасли. Позиционирование как важный элемент формирования долгосрочной конкурентоспособности в международном бизнесе.

Тема 2.4. Конкурентный анализ как основа формирования конкурентоспособности в международном бизнесе. Типология международных сред и методика их анализа. Задачи отраслевого анализа. Ключевые отраслевые факторы. Модель пяти сил в отраслевой конкуренции М.Портера, особенности ее применения. Стратегические группы. Жизненный цикл отрасли. Классификация отраслей. Стратегический выбор на конкурентных рынках.

Тема 2.5. Маркетинговые исследования, как инструмент формирования конкурентных преимущества в международном бизнесе. Производственные показатели. Анализ товарного ассортимента, разработка ценовых стратегий, особенности продвижения и распределения товара. Оценка корпоративного управления международной компании. Конкурентная разведка. Эволюция отрасли и прогнозирование. Основные методы прогнозирование и их применение субъектами международного бизнеса.

Тема 2.6. Новые технологии международного бизнеса как инструмент формирования конкурентоспособности на современных рынках.  Услуги, как фактор повышения конкурентоспособности субъекта.

Рекомендуемая литература:

1. Портер М. Конкурентная стратегия. М.: Альпина Бизнес Букс. 2005. 

2. Философова Т.Г. Быков В.А. Конкуренция, инновации, конкурентоспособность. Под научн. Ред. Философовой Т.Г.  М.: ЮНИТИ. 2008. 

3. Хрестоматия по курсу «Конкуренция и конкурентоспособность международных компаний». Составитель Философова Т.Г., Фрадков П.М.  2009. 

4. Сборник кейсов по курсу «Конкуренция и конкурентоспособность международных компаний» Раздел  1. Разработчик Философова Т.Г.  2009. 

Раздел 3. Современные проблемы  инвестиционного обеспечения международного бизнеса и конкурентоспособность международных компаний

Тема 3.1. Современные проблемы взаимодействия международных компаний с рынком капитала. Роль и значение финансовых институтов и инвестиций для создания конкурентной бизнес-среды. Особенности взаимодействия рынков валюты, акций и облигаций, ссудного капитала, производных финансовых инструментов и товарных рынков, структура, динамика, количественные и качественные показатели. 

Тема 3.2.  Особенности инвестиционного обеспечения международных компаний. Зависимость конкурентной позиции международной компании от структуры ее капитала. Типы и виды инвестиций (национальные, иностранные инвестиции, портфельные, прямые инвестиции и др.), их особенности в формировании конкурентоспособности международных компаний. Иностранные инвестиции как один из факторов формирования конкурентной среды, негативные и позитивные  аспекты.  Условия осуществления иностранного инвестирования. Возможности и перспективы обновления производства в различных отраслях. Трансформация конкурентной среды в современных условиях.  

Тема 3.3. Типы инвесторов, их мотивы, экономические и политические интересы, формы и методы организации международного бизнеса. Стратегический инвестор. Добросовестный инвестор.  Инвестиционные фонды и международные организации. “Экспансионисты” /“сырьевики”. «Криминальные инвесторы». Особенности привлечения инвестиций стран-СНГ. Роль различных типов инвесторов в формировании конкурентоспособности международных компаний. 

Тема 3.4. Проблемы нормативно-правого обеспечения  инвестиционного процесса. Особенности оценки ситуации на рынке инвестиционных ресурсов. Анализ возможностей привлечения внешнего финансирования  для повышения конкурентоспособности фирмы. 

Тема 3.5. Проблемы предотвращения негативных последствий иностранного инвестирования. Иностранные инвестиции как метод конкурентной борьбы.  Роль государства в  стимулировании иностранных инвестиций и предотвращении нежелательных последствий иностранного инвестирования. Экономическая безопасность страны и формирование конкурентной среды бизнес-деятельности. Особенности российской внутренней и внешней финансовой политики.

Рекомендуемая литература: 

1. Боди З., Кейн А., Маркус А. Принципы инвестиций: Пер. с англ. М.: Из-во «Вильямс». 2002.
2. Портер М. Конкурентная стратегия. М.: Альпина Бизнес Букс. 2005.  

3. Философова Т.Г. На пути в мировое хозяйство: инновации, инвестиции, конкурентоспособность  М.: Научная книга. 2007. 
4. Шарп У., Александер Г., Бэйли Дж. Инвестиции. Пер. с англ.  М.: ИНФРА.  1997. 
5. Хрестоматия по курсу «Конкуренция и конкурентоспособность международных компаний». Составители Философова Т.Г., Фрадков П.М.  2009. 

Раздел 4. Особенности конкуренции международных компаний в условиях нестабильностии мировой экономики. Механизмы поддержки национального бизнеса на внешних рынках
Тема 4.1. Особенности международного инвестиционного процесса в условиях глобализации Конкуренция на рынке инвестиционных ресурсов, ее особенности.. Соотношение спроса и предложение на   инвестиции: структура,  динамика изменений и др. Спрос и предложение на иностранные инвестиции. Новые технологии международного бизнеса, новые виды инвестиционных ресурсов

Тема 4.2.Анализ  «фирменных» теорий международного инвестирования. Коммерческая мотивация ПИИ в зависимости от конкретных условий деятельности. Теории, увязывающие прямые иностранные инвестиции и конкуренцию на рынке. Теория несовершенства рынка («монополистической конкуренции») С.Г. Хаймера и Киндельбергера: виды несовершенства рынков и их использование компаниями, инвестирующими за рубеж, теория олигопольной защиты: причины прихода конкурентов в страны базирования других фирм и др..

Тема 4.3. Влияние особенностей инвестиционного климата на формирование конкуренции на современных рынках зарубежных стран. Роль государства. Особенности конкуренции между  компаниями с иностранным капиталом и национальными фирмами. «Новые» транснациональные фирмы, их стратегические цели  возможности.

Тема 4.4. Механизмы поддержки выхода и деятельности национального бизнеса на мировых рынках. Методы финансовой и нефинансовой поддержки, их роль и функции в формировании конкурентоспособности хозяйствующих субъектов.  Особенности современной мировой  практики поддержки национального бизнеса на внешних рынках.   
Тема 4.5. Нестабильность мировой экономики и  ее влияние на конкурентоспособность международных компаний. Перспективы развития глобальной конкуренции   в кризисный период..

Тема 4.6. Стратегия повышения конкурентоспособности бизнеса в России. Особенности финансирования и  поддержки российских компаний. Механизмы формирования долгосрочной конкуренции, основные тенденции и проблемы.  Перспективы развития международного бизнеса в России

Рекомендуемая литература: 

1.  Лансков П.М. . Механизм регулирования финансового рынка и его инфраструктуры

2.  Портер М. Конкурентная стратегия. М.: Альпина Бизнес Букс. 2005.  

3.  Философова Т.Г. На пути в мировое хозяйство: инновации, инвестиции, конкурентоспособность.  М.: Научная книга. 2007. 

4.  Хрестоматия по курсу «Конкуренция и конкурентоспособность международных компаний». Составители Философова Т.Г., Фрадков П.М.  2009. 

8 Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента
8.1 Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

1 Назовите основные предпосылки конкуренции в рыночной экономике 

2 Какие формы конкуренции Вы знаете? 

3 Дайте определение термину «рыночная конкуренция» 

4 Перечислите функции и определите роль конкуренции в экономике. Назовите положительные и отрицательные стороны. 

5 Дайте определение термину «конкурентоспособность». 

6 Дайте определение отрасли и рынку. Назовите основные причины такого деления? 

7 Что Вы знаете о модели внутриотраслевой конкуренции (Модель Портера)? 

8 Опишите суть и инструменты стратегии «общее лидерство по издержкам», в чем проявляется ее эффективность (по М.Портеру) 

9 Опишите суть и инструменты стратегии «дифференциации», в чем проявляется ее эффективность (по Портеру) 

10 Опишите суть и инструменты стратегии «фокусирования», в чем проявляется ее эффективность (по Портеру) 

11 Какие факторы усиливают конкуренцию между существующими компаниями? 

12 Какие факторы усиливают угрозу проникновения на рынок новых участников? 

13 Какие факторы усиливают угрозу со стороны новых технологий? 

14 Какие факторы усиливают влияние поставщиков? 

15 Какие факторы усиливают рыночное влияние покупателей? 

16 Опишите правила построения Бостонской матрицы. Каким образом используется эта модель для повышения конкурентоспособности международного бизнеса? 

17 Что Вы знаете о методике оценки портфеля компании с использованием принципов матрицы General Electric ? Каким образом используется эта модель для повышения конкурентоспособности международного бизнеса? 

18 Как могут повлиять на конкурентоспособность фирмы (бизнеса) результаты портфельного анализа? 

19 Какие методы портфельного анализа Вы знаете? 

20 Что включает в себя система формирования конкурентоспособного экспортного ассортимента фирмы? 

21 Какие основные (четыре) стратегические подходы в отношении товаров для международного рынка Вы знаете, в чем они заключаются? 

22 Назовите основные цели PEST – анализа. Опишите его методику его проведения. 

23 Назовите основные этапы эволюции отрасли, какие проблемы и стратегии им соответствуют 

24 Роль инвестиций в формировании конкурентоспособности международных компаний

25 Назовите основные особенности конкуренции на рынке инвестиционных ресурсов международного бизнеса. 

8.2 Примеры заданий промежуточного /итогового контроля

Темы     рефератов

1 Становление и эволюция взглядов на конкуренцию в экономической науке
2 Влияния государства на формирование конкурентной среды и развитие международного бизнеса (проблема партнерства государства и бизнеса)
3 Особенности конкурентной борьбы компаний на различных этапах развития рынка
4 Методы анализа конкурентной структуры отрасли.

5 Конкурентные стратегии компаний и международный бизнес.
6 Франчайзинг как метод конкурентной борьбы

7 Российские ТНК на зарубежных рынках: методы конкурентной борьбы

8 Российские лизинговые фирмы на рынках мира: слабости и сила

9 Конкуренция на рынках инвестиционных ресурсов: борьба за инвестиции

10 Конкуренция на рынках инвестиционных ресурсов: борьба  за  клиента
11 Особенности формирования конкурентных преимуществ фирмы на современных мировых рынках
12 Особенности стратегии и тактики ТНК в 1990-е гг. и в начале XXI в. (с позиции формирования конкурентных преимуществ)
13 Роль маркетинга в формировании конкурентных преимуществ фирмы на современных мировых рынках
14 Особенности формирования стратегии выхода фирмы па мировой рынок
15 Особенности реализации конкурентных преимуществ ТНК в высококонкурентной среде
16 Роль бенчмаркинга в повышении конкурентоспособности современных компаний
17 Технологическое развитие и конкуренция на мировых рынках
18 Конкурентная стратегия российских компаний на мировых рынках
19 Формирование стратегических альянсов в промышленности развитых стран и конкуренция
20 Оффшорные операции в международной конкурентной стратегии фирмы
21 Свободные (специальные) экономические зоны и современная конкуренция
22 Проблемы выхода фирмы на внешний рынок и их конкурентоспособность
23 Механизмы поддержки национальных компаний на внешних рынках
24 Лизинг как технология конкурентной борьбы на современных рынка
25 Влияние развития информационных технологий на конкуренцию фирм на мировых рынках
26 Место цены в конкурентной борьбе мировых компаний
27 Малый бизнес: возможности успеха в условиях глобальной конкуренции
9 Порядок формирования оценок по дисциплине
По результатам  изучения дисциплины учитывается: 

Промежуточный контроль включает оценку качества выполнения студентом реферата и контрольных работ по темам 1-2 и 3-5, а также степень активности работы студентами при разборе бизнес-ситуаций по изучаемым темам в аудитории (40 мин.)

Итоговый контроль знаний проводится в форме экзамена, включающего письменную работу (60 мин.) и ее последующую устную защиту.

Итоговая оценка знаний складывается из вышеназванных элементов контроля и их весовых коэффициентов:

· работа в аудитории – 0,2 

· контрольная работа № 1 – 0,2 

· реферат – 0,2 

· экзамен – 0,4 

Указанные весовые коэффициенты формирования итоговой (суммарной) оценки применяются только в случае получения студентом удовлетворительной оценки по итоговому контролю (экзамену).

В случае получения студентом по итоговому контролю (экзамену) оценки «неудовлетворительно» итоговая (суммарная) оценка студента выставляется без учета вышеназванных элементов контроля (т.е. «неудовлетворительно»).

Основные требования к реферату и экзамену изложены в соответствующих методических рекомендациях (см. сайт ГУ-ВШЭ)

Оценки за работу на семинарских и практических занятиях преподаватель выставляет в рабочую ведомость. Преподаватель оценивает самостоятельную работу студентов: полнота освещения темы в письменной домашней работе; ссылки на источники и актуальность использованных источников; владение терминологией; количество и оригинальность примеров, приводимых в домашней работе; обстоятельность расчетов и т.д.. Накопленная оценка по 10-ти балльной шкале за работу на семинарских и практических занятиях определяется перед промежуточным или итоговым контролем - Оаудиторная. 
Результирующая оценка за текущий контроль учитывает результаты студента по текущему контролю следующим образом: 


Отекущий  =  n1· Оаудиторная + n2· Осам. работа ;

Результирующая оценка за итоговый контроль в форме экзамена выставляется по следующей формуле, где Оэкзамен – оценка за работу непосредственно на экзамене:
Опромежуточный = k1·Ореферат + k2·Оконтр.р. + k3·Оаудиторная 
Оитоговый = k1·Оэкзамен + k2·Ореферат + k3·О контр.р. + k4·Оаудиторная
10 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
10.1 Базовый учебник
Отсутствует
10.2 Основная литература
1. Портер М. Конкурентное преимущество  М.: Альпина Бизнес Букс. 2005. 

2. Философова Т.Г., Быков В.А. Конкуренция, инновации, конкурентоспособность. Под научн. Ред. Философовой Т.Г.  М.: ЮНИТИ. 2008.   

10.3 Дополнительная литература 
1 Федеральный закон от 9 июля 1999 г. «Об иностранных инвестициях в Российской Федерации».

2 Федеральный закон от 25 февраля 1999 г. «Об инвестиционной деятельности в Российской Федерации в форме капитальных вложений».

3 Федеральный закон от 10 декабря 2003 г. «О валютном регулировании и валютном контроле»
4 Конституция Российской Федерации, 1993 г

5 Федеральный закон № 164-ФЗ 2003 г «Об основах государственного регулирования внешнеторговой деятельности»

6 Агапова И.И. История экономических учений.  М.: ВиМ. 1997.
7 Боди З., Кейн А., Маркус А. Принципы инвестиций: Пер. с англ. М.: Из-во «Вильямс». 2002.
8 Буглай В.Б., Алешин Д.А. Иностранные инвестиции в России. МГИМО. 2008

9 Емельянов С.В. США: международная конкурентоспособность национальной промышленности. 90-е годы XX века  М.: Международные отношения. 2001. 

10 Капферер Ж-П Бренд навсегда. Создание, развитие, поддержка ценности бренда.  М. Вершина. 2007. 

11 Классика экономической мысли.  М: Эксмо-Пресс. 2000.

12 Кожухар В.М. Практикум по иностранным инвестициям.  2008 г 

13 Конкурентная разведка. Под ред. Прескотта Д., Миллера С.  М.: Альпина - Бизнес Букс. 2004.
14 Конкурентоспособность и модернизация экономики (комплект из 2 книг). Материалы 5-й научной конференции.  М.: Изд. дом ГУ-ВШЭ. 2004. 

15 Криппендолф К. 36 стратегий для победы в эпоху конкуренции.  М.: Питер.  2005. 

16 Куликов Г. Японский менеджмент и теория международной конкурентоспособности – М.: Экономика.  2001. 

17 Лабин Д.К. Международное право по защите и поощрению иностранных инвестиций. Изд-во Волтерс Клувер. 2008.
18 Лансков П.М. . Механизм регулирования финансового рынка и его инфраструктуры

19 МакГи Дж.С. Хищническое снижение цен// Вехи  экономической мысли, т.5, 2003.
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