ПАСПОРТ ПРОГРАММНОГО ПРОДУКТА
General Inquirer 
Титульный лист экспертизы
	1
	Название ПП
	General Inquirer 

	
	Ссылка на ПП:
	http://www.wjh.harvard.edu/~inquirer/

	2
	Дата разработки
	Последняя версия ПП __        _

	3
	Компания:
	Gallup Organization

	
	Сайт компании:
	http://www.gallup.com/Home.aspx

	4
	Стоимость ПП:
	__________ долл.
	__________ рублей

Бесплатно
По запросу

	
	
	__________ евро
	

	5
	Комментарий Эксперта – степень соответствия Программного Продукта целям и задачам АЦ, возможности использования Продукта в текущей работе

	
	Информации, открыто доступной о Программном Продукте General Inquirer абсолютно недостаточно для решения и возможностях его использования АЦ  

	6
	РЕЗЮМЕ по использованию Продукта:
	1. Целиком, при необходимости – приобрести

2. Частично, некоторые процедуры: ______________________________

3. Использовать – невозможно


Содержательные характеристики Программного Продукта ___ General Inquirer _____
II. Сопровождение работы Программного Продукта _  _ General Inquirer_____
	1
	Уровень готовности решений, которые можно получить на выходе работы Программного Продукта
(имеется ввиду – сколько потом «докручивать» и «дорабатывать»)
	  ___________________________________

____________________________________

____________________________________



	2
	Возможность тиражирования процедур для широкого круга задач
	-                    _________________________

____________________________________



	3
	Класс (квалификация) специалистов, которые могут работать с Программным Продуктом
	Уверенный пользователь ПК, знакомый с используемыми методами_____________
____________________________________

____________________________________



	
	Необходимые сроки и усилия по обучению специалистов
	Обучение не требуется________________
____________________________________

____________________________________

____________________________________

Семинар (ов): ________

Обучающий курс: _________ недель



	4
	Сроки развертывания Программного Продукта
	                                   __________________
____________________________________

____________________________________

Мобильный продукт – до 1 часа
Чувствителен к характеристикам  «железа» можно адаптировать под рабочее место за день

Установка зависит от Интернет-коммуникации с разработчиком

	5
	Возможные сложности сопровождения Программного Продукта
	__-_________________________________
____________________________________

____________________________________

____________________________________

Доступность специалистов-разработчиков,

Сроки рассмотрения заявок __________

И т.д._____________________________



	
	(сопоставимость трудозатрат и последующих доплат на доведение Программного Продукта до рабочего состояния)
	____ % трудозатрат и оплаты при установке ПП

____ % трудозатрат и доплат при сопровождении работы ПП


II. Общие характеристики Программного Продукта ____General Inquirer 
	1
	Дата разработки
	Первая версия ПП _             1990      ______ 

Последняя версия ПП _____          ____

	2
	Компания:
	Gallup Organization

	
	Сайт компании:
	http://www.gallup.com/Home.aspx

	3
	Ключевые персоны (разработчики ПП, контактные лица, менеджеры)
	Roger Hurwitz

	
	Сайт с информацией о персоне
	rhhu@csail.mit.edu

	4
	Университет (институт, колледж) при котором разрабатывается ПП, или связана компаний
	Princeton


	
	Сайт университета
	http://www.princeton.edu/main/


	1
	Объем ПП (дистрибутив):
	

	2
	Объем ПП (после установки):
	

	3
	Требования к операционной системе/ возможности работы
	

	4
	Требования к комп. ресурсам (к железу):
	

	5
	Доступность кода Программного Продукта
	Открытый доступ
Открытый доступ для нескольких процедур

Доступен алгоритм

Информация полностью закрыта


	1
	Декларируемые возможности Программного Продукта (из официального описания Продукта) 

	
	

	2
	Комментарии Эксперта – степень соответствия декларируемых и реальных возможностей Программного Продукта

	
	_______________________________________________________________________

_______________________________________________________________________




III. Методологические характеристики Программного Продукта   General Inquirer 
	1
	Формат входных данных (файлы какого формата читает)
	"txt" и ".doc"

	2
	Формат выходных данных
	Output программы, может быть скопирован в Ms Word

	3
	Возможность сопряжения с другими Программными Продуктами
	Word _да________ ________________
Excel _да_____ ___________________
SPSS _нет_____________________

Usinet _нет____________________
Другие LIWC_     __________


	
	Основные проблемы при конвертации данных
	-

	4
	Тип обработки данных (Ограниченный объем / Интернет-данные) 
	Любые текстовые данные

	5
	Максимальный объем загружаемых данных
	Не ограничен

	6
	Скорость обработки данных
	


	1
	Для решения каких содержательных задач может применяться
	· Выявление концептов и кластеров СМИ, разделяющих и распространяющих их

· Выявление сфер влияния

· Выявление заказных/связанных публикаций, плагиата

· Распространение информации

· Поиск экспертов

· Поиск необходимой информации

· Выявление состава сообществ

· Формирование выборки исследования
· _________________________________

· 

	2
	Единица анализа
	· Концепт

· СМИ

· Текст

· Актор

· Связь актора
· Слово____________________________



	3
	Объект измерения
	· Статья

· Блог

· Форум, 

· автор в СМИ, 

· ссылки других акторов
· Любой текст________________________________



	4
	Группы методов, используемые в Программе
	· Контент-анализ

· Дискурс-анализ

· Семантические сети

· Статистический анализ
· Кластерный

· Факторный

· Регрессионный

· Сетевой анализ

· Динамический сетевой анализ
· Анализ Соответствий
· Многомерное Шкалирование
· Дисперсионный анализ


5. Описание используемых в Продукте методов
	
	Декларируемые методы
	Есть описание в Продукте
	Есть описание в литературе (ссылка, файл с описанием)
	Краткое описание сущности метода
	Результаты на выходе

	1
	Контент-анализ
	-
	-
	
	

	3
	Дисперсионный Анализ
	-
	-
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