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1. Пояснительная записка

Программа дисциплины «Английский язык» составлена старшим преподавателем кафедры английского языка при факультете права Пелевиной И.А. и предназначена для студентов II курса нулевой группы факультета прикладной политологии направления 031600.62 – «Реклама и связи с общественностью» подготовки бакалавра. При этом предполагается, что на 1 курсе студенты достигли предпорогового уровня владения иностранным языком по Общеевропейской шкале уровней владения иностранными языками (Common European Framework of Reference) А2- А2+, что послужит предпосылкой и базой для реализации практической цели владения языком в конце второго курса до В1.
Настоящая программа включает основные положения и рекомендации, зафиксированные в современных международных, российских и собственных документах
 университета, и нацелена реализовать на практике компетентностный подход в преподавании английского языка; сделать акцент на развитие коммуникативной компетенции, необходимой для академической и профессиональной деятельности на английском языке; максимально соответствовать международным стандартам в области обучения иностранным языкам с использованием новых технологий и критериев оценки. 
Данный курс предусматривает сочетание изучения английского языка для общих (EGP), академических (EAP) и специальных (ESP) целей, что является оправданным, так как студенты второго курса нулевой группы нуждаются как в дальнейшем совершенствовании общей языковой подготовки, так и в развитии языковых навыков и умений, необходимых для успешной коммуникации в академической и профессиональных сферах.
2. Цель обучения

Курс английского языка для студентов II курса «0» факультета прикладной политологии направления 031600.62 – «Реклама и связи с общественностью» подготовки бакалавра направлен на формирование у студентов базовых коммуникативных компетенций, а именно:

· лингвистической (языковой), с акцентом на лексику и грамматику;

· дискурсивной (речевой) – говорение, письмо, аудирование, чтение;

· учебно-познавательной – самостоятельное использование словарей, интернета, учебно-методической литературы.
Успешное формирование данных компетенций позволит развитию иноязычной коммуникативной компетенции, которая рассматривается как «совокупность личных качеств студентов (ценностно-смысловых ориентаций, знаний, умений, навыков и способностей) и определяется как способность решать проблемы и самостоятельно находить ответы на вопросы, возникающие в процессе учебного, социально-культурного и профессионального или бытового общения на иностранном языке»
.

3. Задачи обучения

Для реализации поставленных целей обучения необходимо выполнить следующие задачи:
· Формирование лексических навыков, необходимых для  профессиональной и учебной деятельности студентов, а именно изучение формы, значения и употребления специальной терминологии, играющей ключевую роль в профессиональной коммуникации политологов, а также аналогичная работа над научной, общественно-политической и общелитературной лексикой;
· Дальнейшее формирование грамматических навыков, которые являются необходимым условием использования языка, так как позволяют грамотно выстраивать высказывание, как в устной, так и в письменной речи, видоизменять его в зависимости от меняющихся целей и задач коммуникации;
· Работа над профессиональной монологической речью студентов с акцентом на ее целенаправленность, непрерывный характер, логичность, смысловую законченность, самостоятельность и выразительность
;
· Совершенствование диалогической речи по профессиональной тематике,  улучшение навыков участия в дискуссиях, обсуждениях докладов и презентаций;
· Обучение написанию различных письменных текстов, необходимых для осуществления профессиональной и академической деятельности, а именно формирование навыков записи необходимой информации, составления плана или тезисов доклада, написания краткого содержания прочитанного текста, академического эссе;
· Обучение  различным видам чтения, а также навыкам критически осмысливать прочитанное, находить необходимую информацию для написания текстов разной функциональной направленности;
· Формирование навыков аудирования, предусматривающее совершенствование способности понимать язык в разных контекстах, успешно воспринимать и усваивать информацию, получаемую из разных источников.

· Формирование учебно-познавательной компетенции: развитие навыков самостоятельной работы с иноязычными источниками, навыков самообразования с использованием современных информационных технологий.
Программой предусмотрено использование интернет ресурсов для самостоятельной работы студентов, что позволяет студентам не только отрабатывать вокабуляр и грамматику английского, но и развитию таких навыков, как: аудирование (использование видео и аудио материала академического и профессионального английского для развития произношения и восприятия англоязычной речи), письмо (написание эссе и academic writing).
4. Содержание и тематический план учебной дисциплины «Английский язык»

Дисциплина «Английский язык» на II курсе «0» направления 031600.62 – «Реклама и связи с общественностью» подготовки бакалавра факультета прикладной политологии рассчитана на 156 учебных аудиторных часов (при интенсивности 6 часов в неделю) и 87 часов самостоятельной работы студентов. С учетом новой концепции преподавания английского языка, принятой в НИУ Высшей школе экономики, в качестве учебной литературы были выбраны основные и дополнительные учебные пособия, максимально отвечающие целям формирования навыков академической и профессиональной коммуникации у студентов. При этом в основе обучения лежит принцип преподавания английского для соответствующей дисциплины, а не дисциплина на языке.
Содержание курса включает следующие основные направления:
· Чтение: отработка разных видов чтения, формирование таких умений как умение понимать скрытые или имплицитные смыслы, заключенные в тексте, умение извлечь из читаемого материала авторскую точку зрения, отношение, умение определить цель текста, понять его организацию, следить за развитием процесса аргументации позиции, излагаемой автором.
· Аудирование: формирование целого ряда навыков аудирования, таких как понимание основной мысли услышанного, прослушивание с целью поиска конкретной информации, выявления точки зрения говорящего, его отношения к тому или иному явлению или проблеме, развитие навыков ведения краткой записи.

· Письмо: ознакомление с правилами организации текста, его логикой, обучение описанию графиков, диаграмм, таблиц; вырабатывание навыков написания академического эссе, где студентам необходимо сформулировать свою позицию, обосновать ее с помощью фактов, примеров, логически выстроить аргументацию своей точки зрения.

· Говорение: отработка навыков монологической и диалогической речи, совершенствование способности выражать свою мнение, сообщать информацию, говорить по предложенной теме, взаимодействовать с собеседником, анализировать, обсуждать и размышлять по разным вопросам\проблемам.

Особое внимание на 2-ом курсе уделяется развитию навыков самостоятельной индивидуальной и групповой аналитической работы при подготовке исследований и презентаций, в том числе с использованием новейших технологий.
Тематический расчет часов 
	Модуль
	№


	Название темы
	Всего часов по дисциплине
	Аудиторные часы (практические занятия)
	Самостоятельная работа

	

	I
	1
	Unit 1. What It Takes to Succeed

Themes and materials: Challenges of the advertising business. Pitfalls to avoid. Admen known for establishing new principles in their field. Current trends in advertising.
Skills: Interviewing. Using interactive strategies. Skimming and scanning.
Language and structure: Vocabulary used to describe skills/ qualities of an advertising specialist. Vocabulary to use in Covering letter and CV. Synonymy. Collocations. Present Simple vs Present Continuous.
	26
	16
	10

	
	2
	Focus 2. What Makes an Ad Great?

Themes and materials: The lessons of direct response. Communicating the marketing concept. Advertisers’ and consumers’goals. Stages of Advertiser – Consumer Interaction. Major types of advertising. Understanding of great advertising and skills to acquire.
Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Skimming. Reading for confirmation. Summarising the main points of the text in one’s own words. Reformulating text information in diagram form. Reading for specific information. Jigsaw reading. Gap filling.
Language and structure: Key terms to speak about marketing and advertising. Word families. Word-building. Deducing the meaning of unknown words. Understanding relations within the sentence. Taking part in discussions. Language for asking for clarification politely. Language for suggesting and recommending. Future: Present Simple, Present Continuous, to be going to, Future Simple. 
	26
	16
	10

	
	3
	Focus 3. Majoring in Ad-ucation

Themes and materials: Advertising education in Russia and abroad. Presentations.
Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Predicting the text organization. Skimming. Scanning. Reading for confirmation. Understanding the writer’s aim. Identifying relevant information. Making team presentations. Generating and organizing ideas for an essay. Blueprint writing.
Language and structure: Deducing the meaning of unknown words. Phrasal verbs. Compound adjective – noun collocations. Modal verbs of speculation and deduction. Defining and non-defining relative clauses. Vocabulary for making and assessing presentations. Present Perfect vs Past Simple. Present Perfect Continuous. Past Continuous. Past Perfect. 
	23
	14
	9

	
	4
	Test I
	2
	2
	

	II
	5
	Focus 4. Careers in Advertising. Themes and materials: How Agencies Are Organised. Applying for a Vacancy with an Advertising Agency.

Skills: Reading for specific information. Gap filling. Reading for confirming or refuting statements. Jigsaw reading. Making multiple choices. Writing a covering letter and CV.
Language and structure: Speculating. Vocabulary to speak about jobs and responsibilities in advertising. Collocations. Formal register. Vocabulary and structures for writing a covering letter and CV. Indirect Speech. Conditionals.
	39
	24
	15

	
	6
	Focus 5. Mad Dogs & Englishmen.

Themes and materials: The Typical Full-Service Agency. Revision and consolidation.
Skills: Skimming and scanning. Identifying relevant information. Making presentations. Essay writing.
Language and structure: Deducing meanings of words from context. Strategies for making presentations. Passive.
	36
	22
	14

	
	7
	Test II
	2
	2
	

	
	8
	Зачет
	
	
	

	III
	9
	Focus 6. What “Brand” Means.

Themes and materials: Brand Equity.
Skills: Sensitizing. Understanding the text organization. Note taking. Identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Reading for confirming or refuting statements. Making multiple choices. Generating and organizing ideas for an essay.
Language and structure: Set expressions with the word “brand”. Business terms to speak about branding. Contextual deduction. Understanding links within sentences. Gerund vs Infinitive
	22
	15
	7

	
	10
	Focus 7. How Brands Are Created and Maintained.

Themes and materials: Selecting the Desired Brand Position. Positioning Strategies.
Skills: Introduction to an independent reading strategy, bringing together the skills of: using previous knowledge, prediction, skimming, scanning, reading for confirmation, identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Making presentations.
Language and structure: Distinguishing between the fact and the illustration to it. Phrasal verbs. Collocations. Gerund vs Infinitive.
	22
	15
	7

	
	11
	Focus 8. Brand Niching May Cause Brand Switching.

Themes and materials: Stereotyping. How Cultural Clashes Might Affect the Brand Equity.
Skills: Predicting the text organization, Creating personal questions on a text. Reading to understand the general themes of a text. Understanding the writer’s attitude to information in the text. Reading for confirming or refuting statements. Making presentations. Writing an essay.
Language and structure: Understanding the logical development of arguments in a text. Interpreting information. Word building. Synonymy. Collocations. Strategies for making presentations and writing an essay. Modals.
	22
	15
	7

	
	12
	Focus 9. Miracles of Research.

Themes and materials: Types and skills of research.
Skills: Bringing together the skills of bringing together the skills of: using previous knowledge, prediction, skimming, scanning, reading for confirmation, identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Jigsaw reading. Reformulating text information in diagram form. Understanding the practical value of the text. Interviewing.
Language and structure: Vocabulary of research in advertising. Modals.
	21
	13
	8

	
	13
	Test III
	2
	2
	

	
	14
	Экзамен
	
	
	

	
	
	Всего 
	243
	156
	87


Базовые учебники
1. Пелевина И.А. Mastering Advertising. Учебное пособие на английском языке (готовится к публикации)
2. Cullen Pauline. Cambridge Vocabulary for IELTS with answers. Self-study vocabulary practice.- Cambridge: Cambridge University Press, 2008 (Audio CD)
3. Murphy R. English Grammar in Use. A Self-Study reference and Practice Book for Intermediate Students of English with Answers.- Cambridge: Cambridge University Press, 2004. (CD-ROM)

Дополнительная литература:

1. McCarter S., Whitby N. Improve Your IELTS. Writing Skills.- Macmillan Publishers Limited, 2007.
2. Jakeman V., McDowell C. New Insight into IELTS Student’s Book with answers and Audio CD. – Cambridge: Cambridge University Press, 2008

3. Grussendorf M. English for presentations. Express series. – Oxford: Oxford University Press, 2007. (MultiROM)

4. Gore S. English for marketing & advertising. Express series. - Oxford: Oxford University Press, 2007. (MultiROM)
5. http://www.bbc.co.uk/worldservice
6. http://cnn.com/EDUCATION/learning.activities/archive/index/html
7. http://www.englishpage.com
8. http://www.english-coach.com
9. www.oxfordenglishtesting.com/unlock
10. www.youtube.com/
11. Современная англоязычная деловая пресса: Интернет сайты, представляющие ведущие мировые периодические издания (“Advertising Age”, "The New York Times", "Financial Times", "The World Street Journal", "The Economist") в электронном виде: www.adage.com; www.businessweek.com; www.economist.com; www.wto.org; www.reuters.com; http://news.ft.com/home/europe; www.platts.com; www.thestreet.com; www.Adweek.com; www.emarketer.com; www.brandweek.com; www.advertology.ru.
12. Duncan T. Principles of advertising & IMC. – New York: McGraw-Hill, 2005.

13. Wells W., Burnett J, Moriarty S. Advertising: principles & practice / William Wells, John Burnett, Sandra Moriarty. – 5th ed. – Upper Saddle River, New Jersey: Prentice Hall, 2000.

14. Ogilvy D. Ogilvy on advertising. London: Prion Books Ltd, 1997.

15. Roman K. How to advertise / Kenneth Roman and Jane Maas. – expanded, updated, and completely rev. for the ‘90’s. – New York, N.Y.: St. Martin’s Press, 1992.

Словари и справочники:

1. Macmillan English Dictionary for Advanced Learners (free online access).- Macmillan Publishers Limited, 2007.

2. Бобров В.Б. Англо-русский словарь по рекламе и маркетингу. 5-е изд., стереотип. с Указателем. Ок. 40 000 терминов. – М.: РУССО, 2004. – 752с.
3. Седельников И.С. Англо-русский словарь рекламных терминов. 2-е изд., стереотип. – М.: Издательство ВРА «Северо», 1994. 290с.
4. Иванова К.А. Англо-русский словарь по рекламе и паблик рилейшнз (с толкованиями). Около 5000 терминов. - СПб.: Политехника, 1993. 272 с.
5. Система оценивания для текущей, промежуточной и итоговой аттестации.  

Текущий контроль осуществляется на протяжении всего периода обучения и проводится в форме  домашних заданий в формате экзаменационных материалов IELTS, что позволяет оценивать уровень восприятия учебного материала по таким видам речевой деятельности, как чтение, аудирование и письмо. Для проверки навыков говорения используются устные формы контроля (монологическая и диалогическая речь по пройденной тематике, презентация).

Промежуточный контроль проводится по окончании каждого модуля в форме контрольной работы, зачета или экзамена. При этом контрольные работы составляются в формате, позволяющем наиболее полно оценить навыки коммуникативной компетенции, приобретенные студентами за соответствующий модуль. Зачет и экзамен состоят из нескольких аспектов, в рамках требований, предъявляемых к студентам форматом экзамена IELTS. 

Итоговый контроль осуществляется в формате экзамена IELTS.

6. Критерии оценки и Балльно-рейтинговая система

Для текущего, промежуточного и итогового оценивания применяется балльно-рейтинговая система контроля, что обусловлено современным этапом развития системы высшего профессионального образования в России в связи с подписанием Болонских соглашений. При балльно-рейтинговой системе итоговая оценка складывается из оценки, полученной за ответ на зачете или экзамене, а также на основании общих баллов за выполнение текущих и/или контрольных заданий по каждому учебному модулю курса. 

Для дифференцированного зачета или экзамена применяется следующая шкала, обеспечивающая сопоставимость с международной системой оценок, которая соотносится со шкалой НИУ ВШЭ (1:10):

	100% шкала
	шкала НИУ ВШЭ
	уровни языковой компетенции по Общеевропейской шкале

	95-100%
	10
	С1

	89-94%
	9
	В2+

	83-88%
	8
	В2

	77-82%
	7
	В1+

	71-76%
	6
	В1

	65-70%
	5
	А2+

	60-64%
	4
	А2

	50-63%
	3
	А1+

	31-49%
	2
	А1

	0-30%
	1
	


После первого, второго и в середине третьего модуля студенты пишут контрольные работы, включающие задания по 2 аспектам: английскому языку для академических и профессиональных целей. В конце второго модуля проходит зачет (в устной или/и  письменной форме). Также, в зимнюю сессию студенты получают итоговую отметку, которая рассчитывается следующим образом:

- зачет – 50%

- контрольные работы – 20% (за первый и второй модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

Во время третьего модуля студенты пишут контрольную работу, включающую задания по 2 аспектам: английскому языку для академических и профессиональных целей, а в конце третьего модуля проводится экзамен. Также, итоговая отметка за курс выставляется следующим образом:

- экзамен -  50%

- контрольная работа – 20% )

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).
В случае, если студент набирает по результатом итоговой отметки меньше 4 баллов, оценка не округляется.  

Данная система контроля направлена на повышение уровня учебной автономии студентов, способствует максимальной прозрачности всей системы обучения, системы контроля и оценивания его результатов, и в целом, повышению объективности и эффективности текущего, промежуточного и итогового контроля.

Вопросы для оценки качества освоения дисциплины.

Примерный перечень заданий к различным формам текущего контроля сформированности навыков английского языка для специальных целей:
1. Reading– Identify the view of the writer, complete sentences or notes, complete or label a diagram, a chart or a table, choose paragraph headings, etc.

2. Listening– Multiple choice, complete notes or sentences, label a diagram, a chart or a table, classify, match and write short answers

3. Writing–  Describe, compare and contrast information in a diagram, a chart or a table; describe the stages of a process or explain how something works

4. Speaking– Answer questions about a variety of familiar topics, speaking on a given topic, having a discussion related to the previously given topic

Примерные вопросы к устной части зачета:

1.     Describe the role of the advertising agency, its organization, and its compensation methods.

2.     Which of all the agency jobs appeals to you most? What skills and abilities do you have that might make this job a career for you?
3.     Which qualities and skills are essential to make your career in advertising?
4.     What makes advertising stand out from most other businesses?
5.     What are the dimensions of great advertising?
6.     Define the notion “marketing concept”. Give examples of three advertisements that demonstrate the marketing concept? What elements of these ads reflect this approach?
7.     One of the most famous admen and his best work.

8.     Current trends in advertising.

9.   What are nine major types of advertising? Does advertising seek to manipulate its audience or merely to persuade? Prove your answer.
Примерные вопросы к устной части экзамена по ESP:

1.     Discuss the value of marketing research. 

2.     What makes products in the same category different? Which factors do you think are important for brand ranking? Why is a strong brand identity vital and how can we recognize it?
3.     Define the notion “a brand”. Speak about a big winner brand and a loser brand.
4.     How valuable are brands?
5.     How does a brand work? Why does it fail?
6.     Explain the statement “Everything a company does, and sometimes what it doesn’t do, can send a powerful brand message.”
7.     What do you think makes an effective ad? One that creates an emotional bond with consumers to build brands or one that is designed to inform about the product’s unique benefits?
8.     Positioning strategies. Enumerate them and give examples.
9.     Define the notion “IMC”. What is it? How does IMC contribute to brand building?

Автор программы: ___________________  Пелевина И.А.
� Документ Совета Европы "Common European Framework of Reference: Learning, Teaching, Assessment" («Общеевропейские компетенции владения иностранным языком: Изучение, преподавание, оценка») представляет собой систематизацию подходов к преподаванию иностранного языка и стандартизацию оценок уровней владения иностранным языком. 


 


� Программа дисциплины «Иностранный язык», рекомендованная Научно-методическим советом по иностранным языкам МОН РФ, 2010.


� Основные характеристики монологической речи взяты из пособия Е.Н. Солововой «Методика обучения иностранным языкам. Базовый курс» Москва 2010, стр. 172  


� Программа дисциплины «Иностранный язык», рекомендованная Научно-методическим советом по иностранным языкам МОН РФ, 2010 г.
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