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Настоящая программа не может быть использована другими подразделениями университета и другими вузами без разрешения кафедры-разработчика программы.

Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления 080100.68 – Экономика подготовки магистра, обучающихся по магистерской программе «Экономика».
Программа разработана в соответствии с:

· Образовательным стандартом федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего профессионального образования «Национальный исследовательский университет “Высшая школа экономики”» для направления 080100.68 « Экономика» подготовки магистра;

· Рабочим учебным планом университета по направлению подготовки 080100.68 – «Экономика», утвержденным в 2013 г.

Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины «Теория отраслевых рынков» является изучение теории организации промышленности, проблем, связанных с монополией, олигополистической конкуренцией, контрактами с поставщиками.
Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент должен:

· знать основные результаты современной теории отраслевых рынков

· уметь ставить и решать задачи в соответствии с проблематикой курса

· уметь интерпретировать полученные результаты.

В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	Способен выявлять научную сущность проблем в профессиональной области.
	СК-Б3
	Готовится к семинарским занятиям: читает литературу, выявляет задачи участников, пробует постановку задач.
	Посещение лекций, подготовка к семинарским занятиям
и работа на них, написание эссе, подготовка к контрольной работе.

	Способен работать с информацией: находить, оценивать и использовать информацию из различных источников, необходимую для решения научных и профессиональных задач (в том числе на основе системного подхода) 
	СК-Б6
	Выбирает научные статьи,
формулирует цель мини-исследования и выбирает методы ее достижения при написании эссе. 
	Подготовка эссе, дискуссии на семинарах по соответствующим темам

	Способен  предлагать  концепции, модели
	СК-М2
	Умение строить модель на основе вербального описания экономической ситуации
	Задания на семинарах , в домашних и контрольных заданиях, практикующие навыки построения моделей по вербальному описанию ситуации.

	Способен вести профессиональную, в том числе научно-исследовательскую деятельность в международной среде
	СК-М8
	Умение читать западные экономические журналы, умение оперировать англоязычной терминологией
	Использование англоязычного учебника и статей из англоязычных научных журналов 


Место дисциплины в структуре образовательной программы

Курс «Теория отраслевых рынков» рассчитан на один семестр и является курсом по выбору для первого курса Магистратуры направления «Экономика», обучающимся по магистерской программе "Экономика". 

Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Инструментальные методы экономического анализа
· Микроэкономика-3
Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· знать основные концепции теории игр,

· знать и уметь применять основные результаты и методы исследования, изученные в курсах математического анализа, линейной алгебры и методов оптимальных решений.

Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Политика поддержки конкуренции,
Тематический план учебной дисциплины

	№
	Название темы
	Аудиторные часы

Лекции
	Аудиторные часы

Семинары
	Самостоятельная

Работа
	Всего

Часов

	1
	Введение в моделирование стратегических взаимодействий на рынках.
	2
	2
	6
	8

	2
	Монополия. Ценовая дискриминация.
	4
	4
	10
	16

	3
	Олигополия.
	4
	4
	10
	16

	4
	Молчаливый сговор
	4
	4
	10
	16

	5
	Вход, его предоставление и выход
	4
	4
	18
	16

	6
	Вертикальный контроль и ограничение доступа на рынок
	8
	8
	26
	24

	7
	Сетевые эффекты при рыночном взаимодействии
	6
	6
	18
	24

	
	Итого:
	32
	32
	98
	162


Формы контроля знаний студентов

	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	Параметры **

	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Текущий

(неделя)
	Контрольная работа
	
	
	*
	
	Письменная работа 

	
	Эссе
	
	
	
	*
	Письменная работа

	Итоговый
	Зачет 
	
	
	
	*
	Письменная работа


Содержание программы

1. Теория игр и теория отраслевых рынков, введение в моделирование стратегических взаимодействий. 
Основная литература

Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа. (гл.11).

Дополнительная литература
Church J., R. Ware (2000). Industrial Organization: A strategic approach. The McGraw-Hill Company. (ch. 1).

Belleflamme P. Peitz M. (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge University Press. (Part. I)

2. Монополия. Ценовая дискриминация.
Основная литература
Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа. (гл. 1, гл.3).

Дополнительная литература
Church J., R. Ware (2000). Industrial Organization: A strategic approach. The McGraw-Hill Company. (ch. 4-6).

Belleflamme P. Peitz M. (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge University Press. (Part IV).

Bulow J.I., Pfleiderer P. (1983) A Note on the Effect of Cost Changes on Prices. Journal of Political Economy, Vol. 91, No. 1, pp. 182-185.
3. Олигополия. Конкуренция между торговыми марками
Основная литература
Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа. (гл. 5).

Дополнительная литература
Breitmoser Y. (2012). On the endogeneity of Cournot, Bertrand, and Stackelberg competition in oligopolies. International Journal of Industrial Organization, 30, pp. 16-29.

Shapiro C. Theories of oligopoly behavior. Handbook of Industrial Organization, Volume I, Edited by R. Schmalensee and R.D. Willig. Ch 6. Pp. 329-414.

4. Молчаливый сговор

Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа. (гл. 6).

Дополнительная литература
Porter, R., (1983), “Optimal Cartel Trigger Price Strategies,” Journal of Economic Theory, 29: 313—338.

Ivaldi, M., B. Jullien, P. Rey, P. Seabright, and J. Tirole (2003), “The Economics of Tacit Collusion”, Report for DG Competition, European Commission.

5. Вход, его предоставление и выход.

Основная литература
Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа. (гл. 8).

Milgrom P., J. Roberts. (1982) Limit Pricing and Entry under Incomplete Information: An Equilibrium Analysisю Econometrica, Vol. 50, No. 2, pp. 443-459.

Дополнительная литература
Gilbert R. Mobility Barriers and the Value of Incumbency Volume I, Edited by R. Schmalensee and R.D. Willig. Ch 8. Pp. 475-535.

Belleflamme P. Peitz M. (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge University Press. (Ch. 16).

6. Вертикальный контроль и ограничение доступа на рынок
Основная литература
Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа. (гл. 4).

Дополнительная литература
Belleflamme P. Peitz M. (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge University Press. (Ch. 17).

D. Bernheim and M. Whinston (1998), “Exclusive Dealing”, Journal of Political Economy, 106, 64-103.
P. Rey and J. Stiglitz (1995), “The Role of Exclusive Territories in Producers’ Competition”, RAND Journal of Economics, Vol. 26, 431 – 451.
M. Whinston (1990), "Tying, Foreclosure, and Exclusion'', American Economic Review, 80:837‑860.

P. Rey and O. Commanor (2000), “Vertical Restraints and the Market Power of Large Distributors”, Review of Industrial Organization, Vol. 17, 135-153.
7. Сетевые эффекты

Основная литература
Shy O. (2011). A Short Survey of Network Economics. Review of Industrial Organization. Vol. 38, Is. 2, pp 119-149.

Belleflamme P. Peitz M. (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge University Press. (Part VIII).

Дополнительная литература
Birke D. (2009). The economics of Networks: A survey of the empirical Literature. Journal of Economic Surveys. Vol. 23, No. 4, pp. 762–793.

Easley D. Kleinberg J. (2010). Networks, Crowds, and Markets. Cambridge University Press. (Ch. 17).
Griva K., N. Vettas. (2011). Price competition in a differentiated products duopoly under network effects. Information Economics and Policy 23, pp. 85–97

Образовательные технологии

Планы лекций, домашние задания, материалы для самостоятельно работы и методические рекомендации по курсу вывешиваются на сайте кафедры: http://micro.hse.ru
Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента

Примеры вопросов (задач) для проверки качества освоения дисциплины.

№1 Вертикальный контроль (Тироль, упр. 4.3) 

Пусть на рынке существует один производитель и один розничный продавец. Функция спроса Q = D(p, a) положительно зависит от a - уровня сервиса,  который производится розничным продавцом с издержками f(a) (f’(a)>0) за единицу выпуска и эти издержки не наблюдаемы для производителя. Производитель имеет предельные издержки c и продают розничному торговцу товар по цене [image: image2.png]


 за единицу выпуска. Обсудите, какой внешний эффект здесь возникает? Что будет происходить при следующих вертикальных ограничениях (полностью решать модель не обязательно)? При каком из них может быть достигнута прибыль вертикально интегрированной фирмы?
(a) Фиксация уровня розничной цены (Resale price maintenance (RPM));

(b) Утверждение объема продаж (квоты);

(c) Двухставочный тариф.

№2 Сетевые эффекты в модели Хотеллинга (Paul Belleflamme, Martin Peitz).
Рассмотрите модель Хотеллинга с линейными транспортными издержками. Фирмы 1 и 2 находятся на концах единичного интервала. Потребители (с мерой 1) равномерно распределены на этом интервале. Товары выпускаемые фирмами обладают сетевыми эффектами, таким образом полезность потребителя, находящегося в точке [image: image4.png]10,11




 равна
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,

где [image: image8.png]nf



 – ожидаемое количество потребителей товара i. Предположим, что r достаточно велико, чтобы все потребители купили товар, таким образом [image: image10.png]


.

Игра происходит в два этапа. На первом этапе фирмы с нулевыми предельными издержками устанавливают цены, на втором этапе потребители выбирают, чей продукт купить. Ожидания предполагаются самореализовывающими, т.е. ожидаемый размер сети совпадает с действительным.

А) Покажите, что при [image: image12.png]IT>v



 будет одно равновесие, а при [image: image14.png]T<v



 будет много равновесий.

Б) Найдите равновесные цены при [image: image16.png]IT>v



.
№3 Вход на рынок (Paul Belleflamme, Martin Peitz).
Рассмотрите рынок дифференцированного продукта. На первом шаге игры фирма 1 (укоренившаяся) инвестирует [image: image18.png]


, снижая при этом свои предельные издер жки до уровня [image: image20.png]


. На втором шаге игры фирма 2 решает войти или нет на рынок, имея постоянные предельные издержки c и издержки входа e. На третьем шаге игры фирмы конкурируют по количеству с обратной функции спроса, равной [image: image22.png]


 ([image: image24.png]a>b>d=0



). Если вход не происходит, то [image: image26.png]D

a—bqg,



.

А) Постройте функции наилучшего ответа на графике.

Б) Как рост [image: image28.png]


 влияет на прибыли укоренившейся фирмы и новичка?

В) В каких случаях предотвращение входа возможно и выгодно укоренившейся фирме?
Порядок формирования оценок по дисциплине 

Результирующая оценка (по 10-балльной шкале) включает:

Орезультирующая= 0,4* Озачет + 0,6 * Онакопленная
Накопленная оценка за текущий контроль учитывает результаты студента по текущему контролю следующим образом: 

Онакопленная= Отекущая ,

где оценка за текущий контроль формируется следующим образом:
Отекущая= 0,5 * Оэссе + 0,5 * Оконтрольная работа

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Базовый учебник
Ж. Тироль, (2000). Рынки и рыночная власть”, СПб: Экономическая школа.
Основная литература

Church J., R. Ware (2000). Industrial Organization: A strategic approach. The McGraw-Hill Company.

Belleflamme P. Peitz M. (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge University Press.
Дополнительная литература
Bernheim D., M. Whinston (1998), “Exclusive Dealing”, Journal of Political Economy, 106, 64-103.Birke D. (2009). The economics of Networks: A survey of the empirical Literature. Journal of Economic Surveys. Vol. 23, No. 4, pp. 762–793.

Breitmoser Y. (2012). On the endogeneity of Cournot, Bertrand, and Stackelberg competition in oligopolies. International Journal of Industrial Organization, 30, pp. 16-29.

Bulow J.I., Pfleiderer P. (1983) A Note on the Effect of Cost Changes on Prices. Journal of Political Economy, Vol. 91, No. 1, pp. 182-185.

Easley D. Kleinberg J. (2010). Networks, Crowds, and Markets. Cambridge University Press. (Ch. 17).
Gilbert R. Mobility Barriers and the Value of Incumbency Volume I, Edited by R. Schmalensee and R.D. Willig. Ch 8. Pp. 475-535.

Ivaldi M., B. Jullien P. Rey, P. Seabright, and J. Tirole (2003), “The Economics of Tacit Collusion”, Report for DG Competition, European Commission.
Griva K., N. Vettas. (2011). Price competition in a differentiated products duopoly under network effects. Information Economics and Policy 23, pp. 85–97
Porter R., (1983), “Optimal Cartel Trigger Price Strategies,” Journal of Economic Theory, 29: 313—338.

Rey P., O. Commanor (2000), “Vertical Restraints and the Market Power of Large Distributors”, Review of Industrial Organization, Vol. 17, 135-153.

Rey P., J. Stiglitz (1995), “The Role of Exclusive Territories in Producers’ Competition”, RAND Journal of Economics, Vol. 26, 431 – 451.
Shapiro C. Theories of oligopoly behavior. Handbook of Industrial Organization, Volume I, Edited by R. Schmalensee and R.D. Willig. Ch 6. Pp. 329-414.
Shy O. (2011). A Short Survey of Network Economics. Review of Industrial Organization. Vol. 38, Is. 2, pp 119-149.

Whinston M. (1990), "Tying, Foreclosure, and Exclusion'', American Economic Review, 80:837‑860.
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