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Пояснительная записка

Данная программа дисциплины «Английский язык» разработана в соответствии с новой концепцией преподавания английского языка, принятой в Национальном исследовательском университете Государственном университете – Высшей школе экономики и призванной обеспечить прозрачность требований к формированию иноязычной коммуникативной компетенции у студентов НИУ-ВШЭ в рамках первой ступени высшего профессионального образования – бакалавриата. Настоящая программа содержит основные положения и рекомендации, зафиксированные в современных международных, российских и собственных документах
 университета, а также основывается на компетентностном подходе в обучении иностранному языку.

Программа направлена на решение следующих задач:

•
развитие и совершенствование профессионально - коммуникативной компетенции (т.е. развитие рецептивных, продуктивных навыков и умений в устной и письменной форме для академической и профессиональной деятельности на английском языке) по специальности: «Реклама и связи с общественностью»;
•  формирование и развитие академической компетенции;
•
реализация на практике компетентностного подхода в преподавании английского языка;

•
максимальное соответствие международным стандартам в области обучения иностранным языкам с использованием новых технологий, критериев оценки и формата международного экзамена (IELTS - International English Language Testing System) при проведении промежуточной и итоговой аттестации студентов в конце 2-го года обучения.
Цель обучения

Курс английского языка для студентов II курса бакалавриата факультета Прикладной политологии направление «Реклама и связи с общественностью» нацелен на формирование у студентов  основных  компетенций, таких как:

•
учебная компетенция - готовность студентов к непрерывному самообразованию, способность самостоятельно ставить цели образовательной деятельности, искать способы достижения этой цели, осознавать ответственность за выполнение учебного труда; 

•
научно-исследовательская компетенция – способность осуществлять исследования в области профессиональных, научных интересов, генерировать новые идеи, формулировать научные гипотезы и концепции в сфере своей профессиональной деятельности;

•
лингвистическая (языковая) компетенция - знание лексических, грамматических и фонетических единиц, а также умение их использовать при порождении и восприятии иноязычных высказываний;

•
дискурсивная (речевая) компетенция – говорение, письмо, аудирование, чтение; способность построения целостных, связных и логичных высказываний разных функциональных стилей в устной и письменной профессионально значимой коммуникации на основе понимания различных видов текстов при чтении и аудировании.

Успешное формирование данных компетенций позволит развитию иноязычной коммуникативной компетенции, которая рассматривается как «совокупность личных качеств студентов (ценностно-смысловых ориентаций, знаний, умений, навыков и способностей) и определяется, как способность решать проблемы и самостоятельно находить ответы на вопросы, возникающие в процессе учебного, социально-культурного и профессионального или бытового общения на иностранном языке»
. 

Практической целью обучения по Программе является достижение студентами 2 курса уровня владения иностранным языком B2(Vantage) -  В2+/C1, что предполагает соответствие 6,5 – 7,0/7.5 баллам по шкале международного экзамена IELTS – самостоятельный пользователь (по Общеевропейской шкале уровней владения иностранными языками (Common European Framework of Reference).

Содержание учебной дисциплины «Английский язык»

Программа дисциплины «Английский язык» составлена старшими преподавателями кафедры английского языка при факультете права Иванченко М.Н. и Пелевиной И.А. и рассчитана на 104 учебных аудиторных часов и 58 часов самостоятельной работы студентов. Основой для работы со студентами являются полученные на I-ом курсе знания, навыки и умения в рамках двух основных подкурсов: «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes) и «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes), совместно дополняющих друг друга и решающих задачи иноязычного образования студентов данного профиля. Следует отметить, что данная Программа составлена с учетом профессиограммы специалистов, работающих в сфере рекламного бизнеса.

Подкурс: «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes)
В соответствии с «Концепцией…», программа «Английский язык для академических целей» (English for Academic Purposes - EAP) предполагает продолжение работы по учебному пособию издательства Macmillan автора Sam McCarter «Ready for IELTS» (Common European Framework B2- C1), которое развивает такие основные направления, как:

· Академическое аудирование (Academic Listening) - предусматривающее комплексное развитие компетенций и умений: 

· понимание записанного выступления на нормативном диалекте в повседневной и академической сфере, т.е. восприятие ритма английской речи, узнавание особенностей произнесения тех или иных слов носителями языка, распознание шаблонных выражений и предугадывание содержания фразы;

· конспектирование необходимой информации с целью выполнения поставленных задач;

· определение точки зрения и отношения говорящего, выявление содержащуюся в выступлении информацию;

· понимание основных положений лекций, бесед, докладов и других видов тематически и лингвистически сложных выступлений, касающихся академической и профессиональной деятельности. 

Основными видами аудирования являются:

· skim listening - аудирование с пониманием основного содержания;

· listening for partial comprehension - аудирование с выборочным извлечением информации (цифровых данных, личных имен и т.п.);

· critical listening - аудирование с критической оценкой;

· listening for detailed comprehension - аудирование с полным пониманием.

· Академическое чтение (Academic Reading) – развивающее следующие умения и навыки:

· владения основными видами чтения аутентичных текстов различных стилей: 

· просмотрового (skimming reading) – понимание общего смысла текста;

·  поискового (scanning reading) – выборочное понимание необходимой/ интересующей информации из текста, умение быстро просматривать большой текст, выделяя при этом важные детали, чтобы выполнить задание;

· детального чтения (detailed reading) – полное и точное понимание информации, умение черпать информацию, мысли и мнения  из специальных  источников академического характера, понимать статьи и сообщения, касающиеся актуальных академических проблем, включая точку зрения и мнения авторов, ход рассуждения и выводы.

· ориентироваться в иноязычном тексте, прогнозировать его содержание по заголовку и началу;

· определять тему, основную мысль, выделять главные факты, устанавливать их логическую последовательность в тексте; 

· предвосхищать возможные события/ факты, понимать аргументацию; 

· определять свое отношение или отношение автора к прочитанному;

· использовать различные приемы смысловой переработки текста;
· критически осмысливать материал, находить необходимую информацию для написания обзора, эссе;
· соотносить средства выражения и коммуникативное намерение пишущего; 

· понимать значение неизученных языковых средств на основе лингвистической и контекстуальной догадки, группировать и систематизировать языковые средства по определенному признаку (формальному, коммуникативному). 

В результате овладения данными умениями и навыками, способствуют успешному выполнению таких заданий, как: multiple – choice, true/ false/ not given questions, sentence completion, notes/ flow- chart/ table completion, classification, matching, choosing a suitable paragraph headings from a list. 

· Академическое письмо (Academic Writing) – развивающее умения и навыки академической письменной речи в написании академического эссе, докладов, статей, описания графиков диаграмм, схем и таблиц, что предполагает умение сопоставлять, противопоставлять и сравнивать имеющиеся данные. Обучение основам структурирования текста (делить на параграфы, использовать языковые средства и структуры обобщения, приводить примеры и подтверждать высказанную мысль, классифицировать и интерпретировать данные).

· Академическое говорение (Academic Speaking) – предусматривающее комплексное развитие компетенции:

· монологической речи (четкая система аргументации, подкрепленная дополнительными примерами, пояснения своей точки зрения по актуальному вопросу, указывая на плюсы и минусы различных вариантов, подробные описания по интересующим студента вопросам из академической сферы, развивая отдельные мысли и подкрепляя их дополнительными положениями и примерами);

· диалогической речи (вести дискуссии, дебаты, переговоры, интервью, выступать с презентациями на академические и профессиональные темы). В области диалогической речи уметь без подготовки включиться в диалог или дискуссию, достаточно бегло и точно говорить на общие и научные темы, четко обозначая взаимосвязанность идей, используя необходимую лексику и терминологию, умение пользоваться клише, чтобы выиграть время. 

Вокабуляр (Academic Vocabulary) - изучение академической лексики, которая является основной частью аудирования, чтения, письма и говорения. Развитие умений и навыков правильного использования специальной лексики в процессе прослушивания, чтения, написания эссе и монологической/ диалогической речи.

Подкурс: «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes)
Содержание программы «Английский для специальных/ профессиональных целей» (English for Specific Purposes – ESP) направлено на развитие коммуникативно-ориентированной компетенции, необходимой для эффективной языковой коммуникации в профессиональной среде, и предполагает развитие уже имеющихся навыков и умений, а также - подготовку студентов к самостоятельному практическому использованию приобретенных знаний по английскому языку в будущей профессиональной деятельности. В основе этой части обучения лежит принцип преподавания английского для соответствующей дисциплины (а именно «Реклама и связи с общественностью»), а не дисциплина на языке. 

Данный подкурс предполагает изучение обширного массива оригинальных неадаптированных текстов по специальности, знакомство со сложными грамматическими конструкциями, характерными для письменной речи, а также предусматривает усвоение базовой специальной лексики в рамках рассмотрения аспектов понятия «рекламная идея», т.е. разработки творческой стратегии; требований, предъявляемым к рекламной концепции, некоторых приемов генерирования идей, принципов творчества.

Особое внимание на 2-ом курсе уделяется изучению тем, освещающим некоторые этические проблемы, вопросам переноса рекламной кампании в другую культурную среду, рассмотрению приемлемости английского языка в качестве глобального средства коммуникации в рекламе, а также тенденциям в развитии рекламного бизнеса в России. В Программе делается акцент на развитии навыков самостоятельной индивидуальной и групповой аналитической работы при подготовке исследований и презентаций, в том числе с использованием новейших технологий.

В процессе изучения дисциплины развиваются следующие навыки и умения у студентов: определение основной темы/ идеи текста; поиск конкретной информации в тексте; детальное понимание текста не только на уровне содержания, но и смысла; вычленение смысловой информации; чтение по ключевым словам; интерпретация и трансформирование текста; определение намерений автора; определение стилистических различий текстов разных типов и жанров, таких как научных публикаций, газетных статей, рекламы, расширение словарного запаса за счет различных пластов лексики с целью восприятия устной и письменной профессиональной речи и свободного выражения своих коммуникативных намерений на английском языке в рамках тематики, обусловленной конкретной программой курса.

С учетом обозначенного выше, учебные материалы по иностранному языку, используемые в высшей школе для подготовки специалистов в сфере рекламного бизнеса, должны быть ориентированы на стимулирование большего понимания самими студентами стратегий приобретения и использования своих знаний. Рассмотрение языкового образования как триединой задачи, а именно: приобретения языковых знаний, приобретения знаний посредством языка и приобретения знаний о том, как язык работает, могло бы способствовать активному восприятию языка, одновременно делая студентов более вдумчиво и свободно оперирующими языковыми средствами и легче приспосабливающимися к условиям коммуникации, что, в свою очередь, содействовало бы процессу осознания того, как пользоваться языком более эффективно. Немаловажное значение при этом играет профессиональная направленность и актуальность материалов, с тем, чтобы специалист смог использовать приобретенные знания как для дальнейшего самообразования, в том числе в научно-исследовательской работе, так и в практической деятельности. Специфика языковой подготовки рекламиста должна включать не только знание профессиональной терминологии, делового этикета, но и информированность о лингвистических и паралингвистических особенностях рекламы как средства межкультурной коммуникации и воздействия на потенциального потребителя, принимая во внимание этические аспекты такого образования.

Таким образом, в течение всего курса осуществляется одновременное и последовательное формирование всех компетенций, навыков, совершенствуется грамматическая правильность речи, а также профессиональная коммуникативность студентов.
Учитывая тот факт, что по окончании 2го курса все студенты должны сдавать экзамен внешним экспертам по критериям и стандартам Международного сертификата (IELTS), в качестве учебной литературы были выбраны учебные пособия, наиболее соответствующие как методике компетентностного подхода, так  и формату выбранного экзамена.
Тематический план учебной дисциплины «Английский язык»

	Модуль
	№


	Название темы
	Аудиторные часы (практические занятия) 
	Самостоятельная работа
	Всего часов 
по дисциплине

	Дисциплина «Английский язык для академических целей» (EAP)


	I
	1
	Unit 6. Fruits and Seeds

- Language focus (Transitive and Intransitive Verbs)

- Vocabulary (Conservation; Describing Sequences)

- Reading ( Locating Information; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given; Flow- chart Completion)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 2)

- Speaking (IELTS Part 1)
	4
	2
	6

	
	2
	Review 6
	1
	1
	2

	
	3
	Ready for Reading
	2
	-
	2

	
	4
	Unit 7. The World of Work and Training

- Language focus (Conditionals 1)

- Vocabulary (Work; Collocations)

- Reading (Matching; Sentence Completion; Multiple - choice)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 3)

- Speaking (IELTS Part 2,3)
	4
	2
	6

	
	5
	Review 7
	1
	1
	2

	
	6
	Unit 8. The History of Geography

- Language focus (Referring in a text)

- Vocabulary (Nouns relating to places; Verbs relating to changes in maps)

- Reading (Sentence completion; Table completion; Multiple- choice)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 4)

- Speaking (IELTS Part 2)
	2
	1
	3

	
	7
	Test I (Academic Reading, Academic Vocabulary, Grammar Tasks)
	2
	2
	4

	II  
	8
	Continue with 

Unit 8. The History of Geography

- Vocabulary (Nouns relating to places; Verbs relating to changes in maps)

- Writing (IELTS Task 2)
	2
	1
	3

	
	9
	Review 8
	1
	1
	2

	
	10
	Ready for Writing
	3
	1
	4

	
	11
	Unit 9. What is Beauty?
- Language focus (Modal verbs for evaluating)

- Vocabulary (Word building: prefixes over-, under-)

- Reading (Sentence Completion; Classification; Multiple - choice)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 3)

- Speaking (IELTS Part  2, 3)
	4
	2
	6

	
	12
	Review 9
	1
	1
	2

	
	13
	Unit 10. Is it Art?

- Language focus (Defining and non-defining clauses)

- Vocabulary (Art)

- Reading (Summary Completion; Matching)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 2)

- Speaking (IELTS Part 2, 3)
	4
	2
	6

	
	14
	Review 10
	1
	1
	2

	
	15
	Зачёт:

- Academic Listening, Academic Reading, Academic Writing (Test II)

- Academic Speaking
	
	
	

	III
	16
	Unit 11. Psychology and Sociology
- Language focus (Conditionals 2)

- Vocabulary (The Family; Word building: suffixes –hood, -ship)

- Reading (Locating Information; Sentence completion; Multiple- choice)

- Writing (IELTS Task  2)

- Listening (IELTS Section 1)

- Speaking (IELTS Part 2)
	3
	1
	4

	
	17
	Review 11
	1
	1
	2

	
	
	Unit 12. Travelling around the World

- Language focus (Articles)

- Vocabulary (Adjectives with multiple meaning)

- Reading (Summary completion; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given)

- Writing (IELTS Task 2)

- Listening (IELTS Section 2)

- Speaking (IELTS Part 1, 2)
	3
	1
	4

	
	18
	Review 11
	1
	1
	2

	
	19
	Unit 13. The Importance of Infrastructure

- Language focus (Concession)

- Vocabulary (Nouns related to systems; Word building: modal verbs to adjectives)

- Reading ( Locating Information; Identification of writer’s views/claims – Yes/ No/ Not Given; Multiple- choice)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 3)

- Speaking (IELTS Part 2)
	3
	2
	5

	
	20
	Review 13
	1
	1
	2

	
	21
	Unit 14. Money and Happiness

- Language focus (Substitution and ellipsis)

- Vocabulary (Money matters; Word building: Values and beliefs)

- Reading ( Locating Information; Identification of information in the text – True/ False/ Not Given; Sentence completion; Multiple- choice)

- Writing (IELTS Task 1)

- Listening (IELTS Section 4)

- Speaking (IELTS Part 3)
	3
	1
	4

	
	22
	Review 14
	1
	1
	2

	
	23
	Test III (Academic Listening, Academic Reading, Academic Writing)
	4
	2
	6

	
	24
	Экзамен:

- Test III 

- Academic Speaking
	
	
	

	
	
	Итого:
	52
	29
	81

	Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (ESP)
 

	I
	1
	Themes and materials: An advertising concept: the basis for its development; aims and functions; key requirements.

Skills: Using prediction to create a personal purpose for reading. Reading for gist. Reading for specific information. Reading for detail: An analysis of an advertisement; comparing and contrasting.

Language and structure: Word families. Word-building with ‘re-‘; ‘inter’.
	14

	5

	19

	
	
	Themes and materials: What makes an idea great: qualities inherent in a big idea. The Creative ROI.
Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Reading for confirmation. Understanding the writer’s aim. Creative work: inventing and selling the product.

Language and structure: Synonymy. Vocabulary used to promote a product. Vocabulary used to analyze an advertising concept. Grammar revision: Present Simple and Present Perfect
	
	
	

	
	
	Themes and materials: Techniques that can generate ideas: brainstorming; what if; mental kindling. Ten principles of creativity.

Skills: Sensitizing. Reading for gist. Reading for specific information. Jigsaw reading. Summarising the main points of the text. Completing a table. Team work: creating an advertising concept; designing a questionnaire. Writing an essay.

Language and structure: Deducing the meaning of unknown words. Word-building: word ending ‘-less’; word beginnings ‘in-‘; ‘il-‘; ‘im-‘; ‘ir-‘. Grammar revision: (a) little/ (a) few; might in structures with if.
	
	
	

	
	2
	Test I
	2
	4
	6

	
	3
	Themes and materials: Guard your ideas.

Skills: generating and organising ideas for a composition. Understanding the organisation of the text. Guided note-taking in chart form.

Language and structure: Text discourse markers: understanding the meaning and function of ‘as’; ‘once’; ‘though’; ‘moreover’; ‘after all’.
	16
	9
	25

	II
	
	Themes and materials: The difference between a single idea and a campaign.

Skills: Using the previous knowledge: thinking about a topic before you read. Predicting the text organisation. Reading for confirmation. Understanding stages of problem solving. Reformulation of text information in diagram form: completing and designing diagrams; taking notes; Summarising the main points of the text in your own words. Team problem study.

Language and structure: Text discourse markers. Word-building: ‘-tion’; ‘-able’. Understanding relations within the sentence. Structures with if/unless.
	
	
	

	
	
	Themes and materials: Globalisation: Understanding cultural differences while designing worldwide advertising campaigns. Case-study: Iced Coffee Campaign is a Hit in Land of Tea.

Skills: Identifying relevant information. Understanding the writer’s intentions. Team work: evaluating the strategy and effectiveness of the campaign. Developing a creative blueprint. Writing a business proposal.

Language and structure: Understanding the logical development of arguments in a text. Interpreting information.
	
	
	

	
	4
	Зачет
	
	
	

	
	5
	Themes and materials: Ethics in advertising: Death and Salesmen. Taboo products.

Skills: Introduction to an independent reading strategy, bringing together the skills of : using previous knowledge, prediction, skimming, scanning, creating personal questions on a text, reading for confirmation, identifying and reformulating the main points of the text, detailed understanding. Reading to understand the general themes of a text. Understanding the writer’s attitude to information in the text. A critical analysis of the campaign. Understanding the practical value of the text. Writing a follow-up letter.

Language and structure: Contextual deduction. Understanding links within sentences. Grammar revision: Present Perfect; Passive Voice. Phrases for a critical analysis of a problem.
	20
	11
	31

	III
	
	Themes and materials: English as a global means of communication in advertising.

Skills: Distinguishing between scientific writing and newspaper articles. Analyzing the language of advertising. Problem solving in teams. Summary writing and note taking. Understanding the writer’s intentions.

Language and structure: Contextual deduction. Identifying linguistic features of different types of writing: scientific articles; editorials, advertisements.

Revision and consolidation: Advertising in Russia. 
	
	
	

	
	6
	Test II
	2
	4
	6

	
	7
	Экзамен
	
	
	

	
	
	Итого:
	52
	29
	81

	
	
	Всего (IELTS + ESP):
	104
	58
	162


Система оценивания для текущей, промежуточной и итоговой аттестации 

Дисциплина «Английский язык для академических целей» (EAP)
Текущий контроль осуществляется в течение всего периода обучения (трех модулей) в форме  домашних заданий (как устных, так и письменных) в формате экзаменационных материалов IELTS, в форме фронтальной, групповой и индивидуальной проверки домашних заданий и самостоятельных творческих работ. Эти задания позволяют оценить степень освоения студентами всех приобретаемых навыков по таким видам речевой деятельности, как аудирование, чтение, и письмо. Для проверки навыков говорения используются устные формы контроля (монологическая, диалогическая и полилогическая речь по пройденной тематике).

Промежуточный контроль проводится по окончании 1 и 3 модуля в виде итоговой контрольной работы, включающей пройденный грамматический и лексический материал, и в виде зачета (включающего, в первую очередь, проверку навыков говорения) после 2-го модуля. При этом контрольные работы составляются в формате, позволяющем наиболее полно оценить навыки коммуникативной компетенции, приобретенные студентами за соответствующий модуль. Зачет состоит из нескольких аспектов, в рамках требований, предъявляемых к студентам форматом экзамена IELTS. 

Итоговый контроль осуществляется в формате экзамена IELTS, который проводится в конце 2-го года обучения (3 модуль) и включает в себя проверку всех основных приобретенных студентами навыков.

Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (ESP)
Текущий контроль осуществляется на протяжении всего периода обучения (с I –III модуль) и проводится в форме фронтальной, групповой и индивидуальной проверки домашних заданий по пройденным темам; в форме дискуссий, круглых столов и ролевых игр и других индивидуальных творческих и групповых заданий, а также исследований.

Промежуточный контроль проводится в конце 1-го и 3-го модулей в форме контрольных работ по пройденному материалу. После 2-го модуля проводится зачет (за I – II модули).
На зачете студент должен продемонстрировать:

· понимание оригинального письменного текста по специальности без словаря;

· умение вести беседу по оригинальному тексту по специальности, умение переводить его без использования словаря;

· умение вести беседу на заданную тему (спонтанная речь).
Итоговый контроль проводится в конце 2-го курса в III модуле в форме экзамена по темам, пройденным в I – III модулях.

На экзамене студент должен продемонстрировать:

1. понимание оригинального письменного текста по специальности, умение переводить его без использования словаря и вести по нему беседу;

2. умение аргументировано излагать прочитанный материал и свою точку зрения по данной проблематике;

3. умение вести аргументированный диалог на заданную тему по специальности (подготовленная и неподготовленная речь).
Критерии оценки и Балльно-рейтинговая система
 

Для текущего, промежуточного и итогового оценивания применяется балльно-рейтинговая система контроля, что обусловлено современным этапом развития системы высшего профессионального образования в России в связи с подписанием Болонских соглашений. При балльно-рейтинговой системе итоговая оценка складывается из оценки, полученной за ответ на зачете или экзамене, а также на основании общих баллов за выполнение текущих и/или контрольных заданий по каждому учебному модулю курса. 

Согласно «Положению о контроле знаний» накопленная оценка рассчитывается с помощью взвешенной суммы оценок за отдельные формы текущего контроля. Сумма весов равна 1. Все виды оценки: накопленная, за экзамен/зачет и результирующая, являются целыми числами в промежутке от «0» до «10». Результаты текущего контроля не могут служить основанием для недопуска студента к промежуточному и/или итоговому контролю. Решение о недопуске к экзамену (зачету) может принять декан факультета в соответствии с локальными актами Университета и/или договором о предоставлении платных образовательных услуг, издав соответствующий приказ. Студенту, получившему на экзамене (зачете) оценку «неудовлетворительно»/ «не зачтено» (балл по десятибалльной системе), в ведомость выставляется эта же оценка в колонки «Оценка за экзамен/ зачет» и «Результирующая».

Для дифференцированного зачета или экзамена применяется следующая шкала, обеспечивающая сопоставимость с международной системой оценок, которая соотносится со шкалой НИУ ВШЭ (1:10):

	100% шкала
	шкала НИУ ВШЭ
	уровни языковой компетенции по Общеевропейской шкале

	95-100%
	10
	С1

	89-94%
	9
	В2+

	83-88%
	8
	В2

	77-82%
	7
	В1+

	71-76%
	6
	В1

	65-70%
	5
	А2+

	60-64%
	4
	А2

	50-63%
	3
	А1+

	31-49%
	2
	А1

	0-30%
	1
	


После первого модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический английский и профессиональный). В конце второго модуля проходит зачет (в устной или/и  письменной форме), где проверяются все навыки речевой деятельности, а также профессиональный английский. 
В зимнюю сессию студенты получают итоговую отметку, которая рассчитывается следующим образом:

- зачет – 50%

- контрольная работа – 20% (за первый модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

Во время третьего модуля студенты пишут две контрольные работы (по двум аспектам: академический и профессиональный английский), а в конце третьего модуля проводится экзамен. Итоговая отметка за курс выставляется следующим образом:

- экзамен -  50%

- контрольная работа – 20% (за третий модуль – 2шт.)

- активность на занятиях – 30% (активное участие в дискуссиях, выполнение домашних заданий, презентации, словарные диктанты).

В случае, если студент набирает по результатом итоговой отметки меньше 4 баллов, цифры не округляются.  

Данная система контроля направлена на повышение уровня учебной автономии студентов, способствует максимальной прозрачности всей системы обучения, системы контроля и оценивания его результатов, и в целом, повышению объективности и эффективности текущего, промежуточного и итогового контроля.

Методика формирования результирующей оценки

Общая итоговая оценка за год является кумулятивной и складывается из нескольких составляющих, каждая из которых имеет определенный удельный вес. Для выставления итоговой оценки используется 100%-балльная шкала, сопоставимая с международной системой оценок. Причем оценка за зачет/экзамен составляет 50% от итоговой оценки.

За I-II модуль:  
 Контрольная работа – 20%

  
                         Работа на занятиях – 30%

                         
 Зачет – 50%

За III модуль:  
Контрольные  работы – 20%

                               
Работа на занятиях – 30%

                               
Экзамен – 50%

Формула расчета: например,  за контрольную во II модуле  получена оценка   7,   за работу на занятиях - 8, за зачет – 6 . Умножаем оценку по каждому показателю на процентное соотношение:

контрольная работа: 7х0.2 (это 20%) =1.4, работа на занятиях  8х0.3 (30%) =2.4, ответ на зачете – 6х0.5 (50%) = 3. Производим простое сложение: 1.4+2.4+3 = 6.8  округляем до 7, - это и есть кумулятивная оценка  за промежуточный контроль в виде зачета.  

Аналогично рассчитывается итоговая оценка за год после сдачи экзамена. 

Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

Дисциплина «Английский язык для академических целей» (EAP)

Согласно «Концепции преподавания английского языка в Национальном исследовательском университете Государственном университете – Высшей школе экономики (I ступень - Бакалавриат)», на зачёте и экзамене студент должен продемонстрировать следующие навыки: академическое чтение, академическое говорение, академическое письмо, аудирование в формате международного экзамена IELTS. Материалы для зачёта и экзамена берутся из списка официальных практических материалов для подготовки к IELTS и компонуются друг с другом в полном соответствии формату экзамена IELTS.

Экзаменационное (то же самое зачётное) задание в формате IELTS включает в себя:

1) Listening – 40 min. (40 вопросов к 2 монологам и 2 диалогам. For example, multiple choice, complete notes or sentences, label a diagram, a chart or a table, classify, match and write short answers);

2) Academic Reading Test – 60 min (40 вопросов к 3 текстам, общее кол-во слов – 2,150-2,750. For example, identify the view of the writer, true/ false/ not given, complete sentences or notes, choose the correct heading for each paragraph, etc.);

3) Academic Writing Test – 60 min (2 задания: описание графика или диаграммы - объем 150слов на 20мин. и написание эссе – объем 250 слов на 40 мин. For example, describe, compare and contrast information in a diagram, a chart or a table; describe the stages of a process or explain how something works.);

4) Academic Speaking – 11-14 min (устная беседа с экзаменатором на заданную тему в формате IELTS, монолог и обсуждение). 

Дисциплина «Английский язык для специальных/ профессиональных целей» (ESP)
Рекомендуемая тематика заданий по различным формам текущего контроля:

Suggested Class Projects
1. Select two print ads, one for a consumer product and one for a business-to-business product. Working from the ads, determine the selling premise, the product position, the product image, the competitive advantage, and the specific target audience. What were the objectives? Were they achieved? Determine where the strategy was clear and where it was unclear.

2. Set up a brainstorming session with your peers. Ask them to come up with a new idea for an Absolut ad. Experiment with the brainstorming techniques. Which approach generated the most ideas?

3. Select three print ads that you feel contain one or more of the ethical issues. Ask five people (making sure they vary by gender, age, or background) how they feel about the ads. Conduct a short interview with each of your subjects; it would be helpful to have a list of questions prepared. Write a report on these opinions that follows the format of your questionnaire. Don’t be afraid to draw your own conclusions. What differences or similarities do you see across the different target groups?

4. The class should be divided into teams of five or six. Each team should choose a print advertisement it believes would have universal appeal. Take the headline and one paragraph of body copy to a language professor or someone who is proficient in a language other than English. See whether you can do this for up to five different languages. Next, take that translation to another professor or native language speaker of the same language and ask for a back-translation into English. Compare and report on how well the concept is translated.

Writing Assignments

1. Find a newspaper or magazine advertisement that you think is bland and unexciting. Rewrite it, first to demonstrate a hard-sell approach, and then to demonstrate a soft-sell approach.

2. Write the benefit statements for one of the ads that you like most. Use the following formula: If I use _____(product)          , I will _______(benefit)            because ________(support)_______.

3. Find an article in the trade press that describes a new marketing communication campaign or program. Critique the message strategy, using the information given in the article. What is missing? If you were working on this account as a planner, how would you develop the message strategy brief? Write a memo to your instructor describing the approach you would take.

4. You are the marketing director of a large real-estate company that spends over $1 million a year on advertising in your local metropolitan newspaper. You have just gotten word that the paper is planning a series of investigative articles on the misleading practices used by some real-estate brokers. The story will mention two brokers who work for you, whom you had already disciplined for their out-of-line practices. You thought the matter was taken care of, but it is going to be made public and create an extremely negative impression of your company. You know you have “a million dollars’ worth of clout” with the newspaper. You would like to kill any negative reference to your company, but you realize that the newspaper. You would like to kill any negative reference to your company, but you realize that the newspaper has a social responsibility to its readers. Write a letter to the editor laying out what you would like the paper to do and why.

5. Identify a product that is sold in your country and in another country. (A good place to start looking is in your University library in magazines such as Elle and Figaro.) Collect an ad for the brand in both languages. In a paper, analyze the brand’s use of standardization or localization.

Presentation Assignments
1. Collect all the MC materials you can find for one of your favorite brands; then re-create what you believe the message strategy brief is for this brand. Analyze the creative idea. Is it a big idea that both grabs and sticks? Is the creative idea on strategy?
2. Pretend you are president of an ad agency who is concerned about your creative department using exploitive illustrations of men and women. Prepare a presentation, using both good and bad examples, that demonstrate what is, and what is not, in good taste and acceptable to do.

3. Stage a debate between two teams of students. One team supports the idea that standardization is a useful strategy. The other supports the idea that localization is the only way to develop an effective marketing communication plan. Both teams should consider the issue of cultural imperialism in making their arguments.

Internet Assignments

1. Look up the website for any brand. Find a site that presents the company’s brand strategy. Summarize what you find there in terms of the message strategy decisions, and explain how that strategy is made visible on the website.

2. Visit Junkbusters.com, Epic.org, Privacycouncil.com, and Webwasher.com to determine what they advise you to do about the social, ethical, and legal issues associated with e-commerce.

3. Pick a product category in which you are especially interested. Then go online to find three companies in that category – one in North America, one in Europe, and one in Asia. Compare the three sites, and see to what extent each site reflects the culture of each company’s home area.

Вопросы к зачету по ESP.

1. An advertising concept: the basis for its development; aims and functions; key requirements.

2. What makes an idea great: qualities inherent in a big idea
3. The Creative ROI.

4. What do advertisers mean by strategy? What are the key considerations in an advertising strategy?

5. Think of a product you purchased recently. How was it advertised? Which strategies can you discern in the advertising? Did the advertising help to convince you to purchase the product? Why or why not?

6. Techniques that can generate ideas: brainstorming; what if; mental kindling. Ten principles of creativity.
7. Understanding cultural differences while designing worldwide advertising campaigns.
Вопросы к экзамену по ESP.

1. What are sensitive areas in marketing communication? Do you think MC shapes society or mirrors it? Explain your answer.

2. What are the central issues in ethical decision-making? Write a short evaluation of a current ad campaign using three ethical criteria.

3. Think of an ad you found deceptive or offensive. What bothered you about the ad? Should the medium have carried it? Who would be more effective to act in a case like this: the government or the advertising industry? Explain.

4. Do you think subliminal advertising exists? If so, what do you believe are risks associated with this technique?

5. Give three examples of global brands and support your reasoning.

6. Explain the difference between a high-context culture and a low-context culture. How does context affect marketing communication?

7. What does “Think globally, act locally” mean? How does this advice relate to the IMC principle of being strategically consistent?

8. What are the special problems international advertisers face?

9. English as a global means of communication in advertising.
10. Advertising in Russia. 

Учебно-методическое обеспечение дисциплины:

Дисциплина «Английский язык для академических целей» (EAP)  

Основная литература:

1.
Sam McCarter. Ready for IELTS – Coursebook (B2-C1) + Class audio CDs - Macmillan Publishers, 2010. 

2.
Sam McCarter. Ready for IELTS – Workbook with audio CDs - Macmillan Publishers, 2010.

Дополнительная литература:

1.
Black, Michael, Capel, Annette. (2006) Objective: IELTS – advanced. Student’s Book – Cambridge: Cambridge University Press. + Audio CD.

2.   Cambridge IELTS Tests 3 – Cambridge: Cambridge University Press, 2002.

3.   Cambridge IELTS Tests 4 – Cambridge: Cambridge University Press, 2005.

4.
Cambridge IELTS Tests 5 – Cambridge: Cambridge University Press, 2006.

5.
Cambridge IELTS Tests 6 – Cambridge: Cambridge University Press, 2007.

6.
Cambridge IELTS Tests 7 – Cambridge: Cambridge University Press, 2009.

7.
Diana Hopkins, Pauline Cullen. Cambridge Grammar for IELTS - Cambridge: Cambridge University Press, 2006.
8.
Malcolm Mann, Steve Taylore-Knowles. IELTS for Academic Purposes: 6 Practice Tests. Mc Graw Hill International Edition, 2009.

9.   Pauline Cullen. Cambridge Vocabulary for IELTS - Cambridge: Cambridge University Press, 2008

10.
Sam McCarter, Judith Ash IELTS. Testbuilder 1 - Macmillan Publishers, 2003. 
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