PAGE  
6

Правительство Российской Федерации

Федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего профессионального образования 
"Национальный исследовательский университет 
"Высшая школа экономики"

Факультет социологии 
Программа дисциплины 
"Социология предпринимательства"
для направления  040100.62 "Социология" подготовки бакалавра

Автор программы:

А.Ю. Чепуренко, д.э.н., профессор кафедры экономической социологии, achepurenko@hse.ru
Одобрена на заседании кафедры экономической социологии «16» апреля 2013 г.

Зав. кафедрой В.В. Радаев ___________________________________

Рекомендована профессиональной коллегией УМС по Социологии «___»____________ 2013 г.

Председатель Е.Р. Ярская-Смирнова _______________________

Утверждена УС факультета социологии «___»_____________2013 г.

Ученый секретарь Е.В. Надеждина ________________________ 

Москва, 2013

Настоящая программа не может быть использована другими подразделениями университета и другими вузами без разрешения кафедры-разработчика программы.

1. Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов, изучающих дисциплину «Социология  предпринимательства».

Программа разработана в соответствии с БУП бакалавриата факультета социологии, утвержденным в 2012 г.

2. Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины «Социология предпринимательства» являются:

- формирование представлений о содержании предпринимательской деятельности и условиях ее осуществления в России и за рубежом, а также особенностях ее реализации в инновационной сфере;

- изучение базовых понятий и подходов в теории предпринимательства;

- исследование эмпирического опыта предпринимательства на основе современных подходов (инструментов и методов);

- выработка базовых аналитических и инструментальных компетенций в области предпринимательства. 
Задачи: ознакомить студентов с основными понятийно-категориальными элементами дисциплины «Социология предпринимательства», ввести в учебный оборот данные и методы статистического и социологического наблюдения и анализа предпринимательства; дать основы знаний о формах интеракции предпринимательства и внешних субъектов – наемных работников, государства - в развитых и переходных социально-экономических системах; сформировать понимание процессов, тенденций и явлений, наблюдающихся в развитии предпринимательства как в странах с развитой рыночной экономикой, так и в России, - как обусловленных общим состоянием социетального развития.
3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент должен:

-
знать основные особенности предпринимательства как формы экономической самодеятельности и общественной практики, типологию его форм, а также важнейшие проблемы в экономиках переходного типа,

-
уметь анализировать макропараметры развития сектора малого предпринимательства,

-
понимать место предпринимательства в различных концепциях общественно-экономического развития, 

-
иметь представление об основных элементах и особенностях предпринимательской среды в странах со зрелой рыночной экономикой и в переходных обществах,

-
обладать навыками применения методов эмпирического анализа различных аспектов развития предпринимательства.
В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенция
	Код по НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	СПОСОБНОСТЬ К ВОСПРИЯТИЮ, ОБОБЩЕНИЮ, АНАЛИЗУ ИНФОРМАЦИИ, ПОСТАНОВКЕ ЦЕЛИ  И ВЫБОРУ ПУТЕЙ ЕЕ ДОСТИЖЕНИЯ (формируется частично)
	ОК-1  
	Распознает социальные проблемы, владеет навыком вычленения проблемы исследования, обосновывает выбор цели исследования
	Лекции и семинарские занятия

Изучение научной литературы

Вторичный анализ баз эмпирических данных

	УМЕНИЕ ЛОГИЧЕСКИ ВЕРНО, АРГУМЕНТИРОВАННО И ЯСНО СТРОИТЬ УСТНУЮ И ПИСЬМЕННУЮ РЕЧЬ
	ОК-2  
	Владеет профессиональной терминологией и навыками ее использования в публичных выступлениях
	Семинарские занятия

	ГОТОВНОСТЬ К КООПЕРАЦИИ С КОЛЛЕГАМИ, К РАБОТЕ В КОЛЛЕКТИВЕ (формируется частично)
	ОК-3
	Владеет навыками организации эффективного взаимодействия с коллегами (в т.ч. дистанционно), формирования и поддержания системы «обратной связи»
	Семинарские занятия
Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий

	СПОСОБНОСТЬ АНАЛИЗИРОВАТЬ СОЦИАЛЬНО ЗНАЧИМЫЕ ПРОБЛЕМЫ И ПРОЦЕССЫ (формируется частично)
	ОК-10
	Формулирует, оценивает и анализирует результаты наиболее важных эмпирических исследований в области социологии предпринимательства
	Семинарские занятия

Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий

	СПОСОБНОСТЬ ИСПОЛЬЗОВАТЬ ОСНОВНЫЕ ЗАКОНЫ ЕСТЕСТВЕННОНАУЧНЫХ ДИСЦИПЛИН В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ПРИМЕНЯТЬ МЕТОДЫ МАТЕМАТИЧЕСКОГО АНАЛИЗА И МОДЕЛИРОВАНИЯ, ТЕОРЕТИЧЕСКОГО И ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНОГО ИССЛЕДОВАНИЯ (формируется частично)
	ОК-11
	Применяет методы статистического анализа данных для исследования общественных закономерностей.
Интерпретирует результаты статистического анализа данных
	Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий (вторичный анализ данных)

	ВЛАДЕНИЕ ОСНОВНЫМИ МЕТОДАМИ, СПОСОБАМИ И СРЕДСТВАМИ ПОЛУЧЕНИЯ, ХРАНЕНИЯ, ПЕРЕРАБОТКИ ИНФОРМАЦИИ, НАВЫКИ РАБОТЫ С КОМПЬЮТЕРОМ КАК СРЕДСТВОМ УПРАВЛЕНИЯ ИНФОРМАЦИЕЙ (формируется частично)
	ОК-13
	Использует современные программные средства (SPSS) для количественного анализа данных о развитии предпринимательства
	Семинарские занятия

Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий (вторичный анализ данных)

	СПОСОБНОСТЬ РАБОТАТЬ С ИНФОРМАЦИЕЙ В ГЛОБАЛЬНЫХ КОМПЬЮТЕРНЫХ СЕТЯХ (формируется частично) 
	ОК-14
	Владеет навыками работы с электронными базами данных для получения информации по изучаемой проблеме
	Семинарские занятия

Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий

	ВЛАДЕЕТ ИНОСТРАННЫМ ЯЗЫКОМ НА УРОВНЕ, ДОСТАТОЧНОМ ДЛЯ РАЗГОВОРНОГО ОБЩЕНИЯ, А ТАКЖЕ ДЛЯ ПОИСКА И АНАЛИЗА ИНОСТРАННЫХ ИСТОЧНИКОВ ИНФОРМАЦИИ (формируется частично)
	ОК-15
	Обладает навыками чтения специальной иностранной литературы и устной речи
	Семинарские занятия

Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий

	СПОСОБНОСТЬ ПРИМЕНЯТЬ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ БАЗОВЫЕ И ПРОФЕССИОНАЛЬНО-ПРОФИЛИРОВАННЫЕ ЗНАНИЯ И НАВЫКИ ПО ОСНОВАМ СОЦИОЛОГИЧЕСКОЙ ТЕОРИИ И МЕТОДАМ СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО ИССЛЕДОВАНИЯ (формируется частично)
	ПК-1
	Представляет связи между теорией предпринимательства, методами сбора данных и практическими задачами в изучаемой области
	Семинарские занятия

Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий (вторичный анализ данных)

	СПОСОБНОСТЬ И ГОТОВНОСТЬ ИСПОЛЬЗОВАТЬ ЗНАНИЕ МЕТОДОВ И ТЕОРИЙ СОЦИАЛЬНЫХ И ГУМАНИТАРНЫХ НАУК ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ЭКСПЕРТНОЙ, КОНСАЛТИНГОВОЙ И АНАЛИТИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ (формируется частично)
	ПК-4
	Обладает навыками нахождения релевантной информации по базам данных и в интернете. 

Обладает навыками использования методов количественного и качественного анализа привлекаемой информации при подготовке устного выступления, а также при написании текста

 
	Участие в групповом мини-исследовании (вторичный анализ данных)

	СПОСОБНОСТЬ ИСПОЛЬЗОВАТЬ БАЗОВЫЕ ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ЗНАНИЯ, ПРАКТИЧЕСКИЕ НАВЫКИ И УМЕНИЯ ДЛЯ УЧАСТИЯ В НАУЧНЫХ И НАУЧНО-ПРИКЛАДНЫХ ИССЛЕДОВАНИЯХ, АНАЛИТИЧЕСКОЙ  И КОНСАЛТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
	ПК-10
	Владеет методами анализа данных опросов общественного мнения.
Корректно интерпретирует результаты опросов общественного мнения
	Семинарские занятия

Участие в работе мини-групп при подготовке творческих заданий (вторичный анализ данных)


4. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Настоящий курс предлагается студентам 4-го курса факультета социологии, обучающимся по направлению 040100.62 «Социология» подготовки бакалавра. Курс рассчитан на 28 часов лекций и 14 часов семинарских занятий. 

В ходе изучения настоящего курса значительное место отводится самостоятельной работе студентов, что диктуется как ограниченностью учебного времени, так и обилием информации и вторичных источников. На лекциях и в ходе семинарских занятий будут рассмотрены только основные – важные в методологическом и теоретическом плане – вопросы, значительный объем учебного материала, в основном фактического характера, будет вынесен на внеаудиторное изучение. В данной связи, по каждой теме лекционного и/или семинарского занятия предложена основная литература и – в отдельных случаях – дополнительные источники; прочая литература и ресурсы Интернет должны изучаться самостоятельно.

            Рекомендуется знакомиться с предложенной литературой после каждого очередного лекционного занятия с тем, чтобы вопросы, которые, по мнению слушателей, отражены в ней неполно или противоречиво, могли быть прокомментированы преподавателем далее по ходу изучения курса. 

Результативность самостоятельной работы проверяется в частности путем написания выполнения расчетно-аналитических работ (включенный практикум) и их обсуждения на семинарах.
Настоящая дисциплина относится к циклу профессиональных дисциплин. Предлагается в качестве курса по выбору для студентов всех специализаций по направлению «Социология» в бакалавриате.
Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

«Экономическая социология-1», а также экономической теории в объеме «Микроэкономика-2» и прослушать курсы «Институциональная экономика», «Сравнительный анализ хозяйственных систем». Студенты должны также иметь представление об основных принципах и методах экономической статистики. 
Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

- способность и готовность учиться, приобретать новые знания, умения;

- способность и готовность вести исследовательскую деятельность, включая анализ проблем, постановку целей и задач, выделение объекта и предмета исследования, выбор способа и методов исследования, а также оценку его качества;

- способность и готовность работать в команде;

- способность и готовность грамотно строить коммуникацию, исходя из целей и ситуации общения;

- способность и готовность критически оценивать и переосмыслять накопленный опыт (собственный и чужой), рефлексировать профессиональную и социальную деятельность.

Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Российское малое предпринимательство; 

· Социология рынков.

5. Тематический расчет часов

	№ п/п
	Наименование тем
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа
	Итого часов

	
	
	Лекции
	Семинары 
	Всего
	
	

	1.
	Предпринимательство как социально-экономическое явление. Типология предпринимательства
	10
	 2
	12
	10
	22

	2.
	Предпринимательский потенциал общества
	2
	4
	6
	10
	16

	3.
	Предпринимательская среда
	4
	2
	6
	6
	12

	
	Самостоятельные расчеты с использованием SPSS по базам данных проводившихся ранее обследований и анализ их результатов по основным темам (в формате мини-групповых кейсов – расчеты + краткий анализ + выводы)
	
	
	
	8
	8

	4.
	Предпринимательство, общество и государство
	8
	 2
	10
	10
	20

	5.
	Прикладной анализ развития предпринимательства: формы и методы
	4
	4
	8
	10
	18

	
	Итоговый экзамен
	
	
	2
	10
	12

	
	Всего
	28
	14
	42
	62
	104


 6.  Формы контроля знаний студентов

	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	Параметры **

	
	
	1
	

	
	Тест
	1
	Письменный. См. раздел 9 программы курса

	Итоговый
	Экзамен / Коллоквиум 
	1
	Презентация мини-исследования. См. раздел 9.2 программы курса


6.1. Критерии оценки знаний

Активность на семинарских занятиях оценивается по следующим критериям:

1)
выступление с презентацией (групповой или индивидуальной) по выбранной теме (при подготовке презентации необходимо рассмотреть излагаемую проблему в контексте тематики курса, дать подходы к ее решению, представить основные результаты и сделанные на их основе выводы).

2)
 активность при обсуждении презентаций тех, кто не является докладчиком, оценивается по вопросам к докладчику, комментариям и суждениям по изучаемой теме.

3)
активность при выполнении обязательных заданий к семинарам оценивается по готовности к ответу и его правильности.   

7. Содержание дисциплины
Тема 1-я

Предпринимательство как социально-экономическое явление. Типология предпринимательства (14 часов - 10 часов лекций, 4 часа семинарских занятий)

Лекции 1-2. Предпринимательство: определение, подходы к изучению 

1. Предпринимательство: исходное определение 

2. Предпринимательство в смежных науках: экономическая теория

Лекция 3. Предпринимательство в социологии
1. Предпринимательство в социологии

2. Степень изученности отдельных проблем в теории предпринимательства
Лекция 4. Предпринимательство как личный выбор: предпосылки и условия. Ресурсно-сетевая типология предпринимательства
1. Предпринимательство как социально-исторический тип хозяйственной активности. Производительное, непроизводительное и деструктивное предпринимательство 

2. Ресурсы и предпосылки, необходимые для успешной предпринимательской деятельности

3. Малое предпринимательство

4. 
Семейное предпринимательство 

5.
Женское предпринимательство

6. Этническое предпринимательство

7.
Самозанятость

8.
«Силовое» предпринимательство

9.
Государственное предпринимательство

10. Социальное предпринимательство

Литература к лекциям 1-4 (основная):

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи У. Баумола, У. Гартнера, Г. Олдрича, группы «Диана» и о них 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 1-4, с.15-132.
Литература к лекциям 1-4 (дополнительная):
Барсукова С. Предприниматели разных «призывов» или динамика составляющих предпринимательского успеха // Куда идет Россия? Кризис институциональных систем: век, десятилетие, год / Заславская Т.И. М.: Логос, 1999,  с.254-264.  

Барсукова С. Специфика женского предпринимательства // Способы адаптации населения к новой социально-экономической ситуации в России / Бутенко И.А. – М.: МОНФ, 1999, с. 71-85. 

Волков В. Силовое предпринимательство. – СПб.,  М.: Летний сад,  2002, с. 201-225.

Барышников М. Семья в институциональном пространстве российского предпринимательства (опыт исторического исследования) /// Вопросы экономики, 2005, №7.

Заславская Т.И. Бизнес-слой российского общества: сущность, структура, статус // Социологические исследования, 1995,  № 3, с. 3-12.

Олдрич Х. Предпринимательские стратегии в новых организационных популяциях // Западная экономическая социология. Хрестоматия современной классики. – М.: РОССПЭН, 2004, с. 211-226.

Радаев В.В. Этническое предпринимательство: Россия и мировой опыт // Полис, 1993, № 5, с. 79-87.

Социальное предпринимательство в России и в мире: практика и исследования / Отв. ред.: Московская А.А. Москва: НИУ-ВШЭ, 2011. 
Стребков Д.О. Инновационный потенциал агентов новой экономики // Форсайт, 2010 (4), № 2, с.26-33.

Alsos, G.A. & Ljunggren, E., 1998. Does the Business Start–Up Process Differ by Gender? A Longitudinal Study of Nascent Entrepreneurs. In: Reynolds, P.D., Bygrave, W.D., Gartner, W.B., Carter, N.M., Manigart, S., Mason, C.M., Meyer, G. D. & Shaver, K.G. eds. Frontiers of Entrepreneurship Research 1998. Babson Park, MA: Babson College Center for Entrepreneurial Studies.

Baumol, W.J., Entrepreneurship - Productive, Unproductive, and Destructive, in: Journal of Political Economy, 1990. 98 (5): 893-921
Eckhardt, Jonathan T., and Scott A. Shane, Opportunities and Entrepreneurship, in: Journal of Management, Volume 29, Issue 3 , June 2003, Pages 333-349

Staber U., & Bogenhold D. The Decline and Rise of Self-Employment. Work, Employment and Society, 1991, Vol. 5, No. 2,  p. 223-239.

Семинар 1. Экономический и социологический подходы к изучению предпринимательства. Предмет социологии предпринимательства

Вопросы для обсуждения:

•
Специфика экономического и социологического рассмотрения феномена предпринимательства.

•
Анализ предпринимательства со стороны «спроса» и со стороны «предложения» предпринимательства в обществе: различия подходов.

•
Сравнительный анализ социально-психологического портрета «классического предпринимателя» и российского предпринимателя начала 21 века.

•
Сравнительный анализ предпринимательской фирмы и «бизнеса».   

Презентации:

•
«Предпринимательство и предприниматель как объект изучения для социолога, экономиста, психолога: сходство и различие», (с использованием литературы, рекомендованной по курсу), 3 человека.

•
«Предпринимательство как фактор успеха бизнеса» (с использованием публикаций, ссылки на которые будут предоставлены), 2 человека.

•
«Предприниматель и бизнесмен: найди сходства и различия» (с использованием публикаций, ссылки на которые будут предоставлены), 1 человек.

Литература основная:

Давидссон П. Исследуя предпринимательство. М.: НИУ ВШЭ, 2013. Гл. 1, 2.

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012 – статьи И. Кирцнера, У. Баумола, У. Гартнера и о них.

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 1, с.15-33.

Литература дополнительная:

Bruyat, Ch. & Julien, P.-A. Defining the field of research in entrepreneurship, in: Journal of Business Venturing Volume 16, Issue 2 , March 2001, Pages 165-180

Eckhardt, Jonathan T., & Scott A. Shane, Opportunities and Entrepreneurship, in: Journal of Management, Volume 29, Issue 3 , June 2003, Pages 333-349

Markman G.D. & Baron, R.A.  Person–entrepreneurship  fit: why some people are more successful as entrepreneurs than others. Human Resource Management Review 

Volume 13, Issue 2 , 2003, pp. 281-301.

Thornton P. The Sociology of entrepreneurship, in: Annual Review of Sociology. 1999. Vol. 25:pp. 19-46

Лекция 5. Концепция «жизненного цикла» предпринимательской фирмы и предпринимательские стратегии   
1. Модели жизненного цикла предпринимательской фирмы 

2. Риски на этапах жизненного цикла предпринимательской фирмы
3. Серийное и параллельное предпринимательство 
4. Эффектуальная логика поведения и некоторые предпринимательские стратегии: бриколаж и бутстрэппинг 
Литература основная:

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи Г. Олдрича, Б. Йоханниссона и о них 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 5, с.133-168.
Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, с. 195-215.
Литература дополнительная:

Кушелевич Е.И., Филонович С.Р. Модели жизненных циклов организаций. В кн.: Менеджмент: век XX – век XXI. – М.: Экономистъ, 2004, с. 304-320. 

Филонович С.Р., Кушелевич Е.И. Теория жизненных циклов И.Адизеса и российская действительность// Социологические исследования, 1996, № 10, с. 63-71. 

Adizes I. Managing Corporate Lifecycles. – Paramus, NJ: Prentice Hall, 1999. 

Alsos, G.A. & Kolvereid, L., 1998. The Business Gestation Process of Novice, Serial and Parallel Business Founders. Entrepreneurship Theory and Practice, 22(4), pp. 101–114.
Sarasvathy S.D., 2001. Causation and Effectuation: Toward a Theoretical Shift from Economic Inevitability to Entrepreneurial Contingency  // The Academy of Management Review, Vol. 26, No. 2, pp. 243-263.

Sarasvathy S.D. What makes entrepreneurs entrepreneurial? (см. электронный ридер)
Sankaran K. (Shankar) Epistemic Constructivism in Understanding Entrepreneurial Behaviour: From Causality to Effectuation (см. электронный ридер)
Vanacker T., Manigart S., Meuleman M., Sels L. BOOTSTRAPPING AS A RESOURCE DEPENDENCE MANAGEMENT STRATEGY AND ITS ASSOCIATION WITH STARTUP GROWTH (см. электронный ридер)
Тема 2-я
Предпринимательский потенциал общества (2 часа лекций и 4 часа семинарских занятий)

Лекция 6. Основные вопросы:
1. Предпринимательский потенциал российского общества: динамика в 2006-2011 гг. Пирамида предпринимательского потенциала

2. Переменные восприятия как предикторы предпринимательской деятельности

3. „Тянущие“ и „толкающие“ факторы (push and pull factors), побуждающие к предпринимательской деятельности 


Литература основная:

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи П. Рейнольдса и о нем.
Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, с. 57-77, 177-194.
Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 5, с.133-168.
Чепуренко А.Ю. Малое предпринимательство в социальном контексте. – М.: Наука, 2004, с.13-52.

Литература дополнительная:

Рощина Я. Формирование предпринимательского слоя и дифференциация стилей жизни // Вопросы экономики, 1998, № 3.

Blanchflower, D.G., Oswald, A. & Stutzer, A. Latent entrepreneurship across nations. European Economic Review 
Volume 45, Issues 4-6 , 2001, pp.  680-691

Davidsson, P. & Honig, B. The role of social and human capital among nascent entrepreneurs, in: Journal of Business Venturing Volume 18, Issue 3, 2003, pp. 301-331

Delmar, F. & Davidsson, P., 2000. Where Do They Come From? Prevalence and Characteristics of Nascent Entrepreneurs. Entrepreneurship and Regional Development, 12, pp. 1–23.

Gartner, W.B., Shaver, K.G., Carter, N.M. & Reynolds, P.D., 2004. Handbook of Entrepreneurial Dynamics: The Process of Business Creation. Thousand Oaks, CA: Sage.

Hansemark, O.C. Need for achievement, locus of control and the prediction of business start-ups: A longitudinal study,. Journal of Economic Psychology 
Volume 24, Issue 3 , 2003, pp. 301-319

Reynolds, P.D., 1991. Sociology and Entrepreneurship: Concepts and Contributions. Entrepreneurship Theory and Practice, 16(2), pp. 47–70.

Reynolds, P.D., 1997. Who Starts New Firms? Preliminary Explorations of Firms–in–Gestation. Small Business Economics, 9(5), pp. 449–462.

Shane, Scott, Edwin A. Locke and Christopher J. Collins, Entrepreneurial motivation.  Human Resource Management Review  Volume 13, Issue 2 , 2003, pp.  257-279.
Семинар 2. Мотивация ведения предпринимательской деятельности. Предпринимательский потенциал общества

Презентация по материалам статей, которые будут предоставлены (к презентации прилагается реферат англоязычных статей на русском языке в электронном виде):

•
«Различия добровольного и вынужденного предпринимательства и их роль в выборе предпринимательской стратегии» (2 чел.)

Презентация:

•
«Предпринимательский потенциал российского общества в международном сопоставлении (по материалам «Глобального мониторинга предпринимательства»)» (2 чел.)

Литература основная:

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). Статьи А. Купера, П. Рейнольдса и о них. 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 5, с.133-168.

Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, с. 57-113, 215-234.
Литература дополнительная:

Russia GEM Report 2012: Russia. www.gemconsortium.org.

Earle J., Sakova Z. Business start-ups or disguised unemployment? Evidence on the character of self-employment from transition economies // Labour Economics. 2000. Vol. 7. No. 5. PP. 575-601.

Reynolds, P.D., 1997. Who Starts New Firms? Preliminary Explorations of Firms–in–Gestation, in: Small Business Economics, 9(5), pp. 449–462.

Shane, Scott, Edwin A. Locke and Christopher J. Collins, Entrepreneurial motivation, in:. Human Resource Management Review  Volume 13, Issue 2 , 2003, pp.  257-279.

Семинар 3. Предпринимательство и самозанятость: сходства и различия
Презентации:

· «Предпринимательские стратегии на разных этапах жизненного цикла предприятия (с использованием публикаций по теме, которые будут предоставлены), 1 человек.

·  «Роль социально-психологических и экономических факторов на разных этапах жизненного цикла фирмы», (с использованием публикаций по теме, которые будут предоставлены), 2 человека. 
·  «Российские фрилансеры: социально-демографический портрет, трудовые ценности и особенности организации труда» (1 чел.: докладчик)

Обязательная литература:

Стребков Д.О. Инновационный потенциал агентов новой экономики // Форсайт, 2010 (4), № 2, с.26-33.

Стребков Д.О., Шевчук А.В. Фрилансеры на российском рынке труда // Социологические исследования. 2010. № 2. C. 45-55.

Earle, John S. and Zuzana Sakova, Business start-ups or disguised unemployment? Evidence on the character of self-employment from transition economies, in: Labour Economics 
Volume 7, Issue 5 , September 2000, pp. 575-601.
Staber U., & Bogenhold D. The Decline and Rise of Self-Employment. Work, Employment and Society, 1991, Vol. 5, No. 2,  p. 223-239.

Тема 3-я
Предпринимательская среда (6 часов, 4 часа лекций и 2 часа семинар)
Лекция 7.

Cетевые сообщества и роль доверия в предпринимательской практике

Основные вопросы:

1. Сетевые сообщества предпринимателей. Роль гомофилии и сильных связей.
2. Взаимосвязь между доверием и контролем в отношениях между предпринимателями

3. Зоны «высокого» и «низкого» доверия и их влияние на условия предпринимательской активности

4. Промышленные округа как форма «конкурентного сотрудничества» в рамках предпринимательских сетей 

Литература основная:

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи Г. Олдрича и о нем 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 7, с.188-210.
Литература дополнительная:

Вельтер Ф., Каутонен К., Мальева Е., Чепуренко А. Структуры управления сетевыми сообществами малых предприятий и роль доверия: германо-российское сопоставление //www.ecsoc.ru.

Завадский М. Калифорния на час // Эксперт, 2011, № 5, с. 42-49.

Радаев В. Социология рынков: к формированию нового направления. М.: изд-во ГУ – ВШЭ, 2003, гл. 5 - 8.

Трапкова А.В. Доверие в российском малом и среднем бизнесе // Общественные науки и современность, 2004, № 4, с. 36-48.
Aldrich, H.E., Carter, N.M. & Reynolds, P.D., 2004. Teams. In: Gartner, W.B., Shaver, K.G. Carter, N.M. & Reynolds, P.D., eds. Handbook of Entrepreneurial Dynamics: The Process of Business Creation. Thousand Oakes: Sage, pp. 299–310.

Hoang, H. & Antoncic, B. Network-based research in entrepreneurship: A critical review. Journal of Business Venturing  Volume 18, 2, 2003, pp. 165-187.

Malewicki, Debra S. Member Involvement in Entrepreneur Network Organizations: The Role of Commitment ant Trust, in: Journal of Developmental Entrepreneurship, August 2005.

McPherson, M., Smith–Lovin, L., & Cook, J.M., 2001. Birds of a Feather: Homophily in Social Networks. In: Cook, K. & Hagan, J., eds. Annual Review of Sociology, 27. Palo Alto, CA: Annual Reviews Inc., pp. 415–444.

Ruef, M., Aldrich, H.E. & Carter, N.M., 2003. The Structure of Founding Teams: Homophily, Strong Ties, and Isolation among U.S. Entrepreneurs. American Sociological Review, 68(2), pp. 195–222.

Семинар 4. Предпринимательские сети и роль доверия в них. Специфика этнического предпринимательства
Доклады-презентации:

· «Роль сетевых сообществ и доверия в предпринимательстве (на примере России и Германии)» (2 чел.: докладчик и оппонент)

· «Конкурентоспособность этнического предпринимательства по сравнению с традиционным бизнесом представителей титульных этносов в России и в мире» (2 чел.: докладчик и оппонент)

Литература основная:

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 7, с.188-210.
Обязательная литература (один из блоков):
Блок 1

· Вельтер Ф., Каутонен Т., Чепуренко А., Мальева Е. Структуры управления сетевыми сообществами малых предприятий и роль доверия: германо-российское сопоставление // Экономическая социология. 2004. Т. 5. № 2. С. 13-36.

Блок 2

· Бредникова О., Паченков О. Этничность «этнической экономики» и социальные сети мигрантов // Экономическая социология. 2002. Т. 3. № 2. С. 74-81.

· Уолдингер Р., Олдрич Х., Уорд Р. Этнические предприниматели // Экономическая социология. 2008. Т. 9. № 5. С. 30-55.

Литература дополнительная:

Malewicki, Debra S. Member Involvement in Entrepreneur Network Organizations: The Role of Commitment ant Trust, in: Journal of Developmental Entrepreneurship, August 2005

Ruef, M., Aldrich, H.E. & Carter, N.M., 2003. The Structure of Founding Teams: Homophily, Strong Ties, and Isolation among U.S. Entrepreneurs. American Sociological Review, 68(2), pp. 195–222.

Лекция 8. Предпринимательство в высшей школе


Основные вопросы:

1. Компетентностный подход и возможности обучения предпринимательству


2. Технопарки как форма сетевого развития предпринимательства


3. Университет третьего поколения как коллективный антрепренер


Литература основная:

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи Б. Йоханниссона и о нем 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 8, с.211-242.
Литература дополнительная:

Завадский М. Калифорния на час // Эксперт, 2011, № 5, с. 42-49.

Медовников Д., Оганесян Т., Розмирович С. Спецовка для храма науки // Эксперт, 2010, №2. С.22-26.
Миндич Д. Тройная спираль по-шведски // Эксперт, 2011, № 35, с.58-62.
Предпринимательские университеты в инновационной экономике / Рубин Ю.Б., ред. M.: Маркет ДС, 2005. - 398 c.

Clark, Burton R. Building the Entrepreneurial University http://www.unesco.org/iau/iaunew42.html
Gibb, A. Towards the Entrepreneurial university, in: www.ncge.org.uk/downloads/policy/Towards_the_Entrepreneurial_University.pdf
Kuratko, Donald F. The emergence of entrepreneurship education: development, trends, and challenges, in: Entrepreneurship: Theory and Practice 
Date: Sept 2005

Roepke, J. Entrepreneurial university, in: www.wiwi.uni-marburg.de/Lehrstuehle/VWL/Witheo3/documents/entreuni.pd
Shane, S., 2004. Academic entrepreneurship: University spinoffs and wealth creation. Cheltenham, UK and Northampton, MA: Elgar.
Тема 4-я

Предпринимательство, общество и государство (10 часов, в том числе 8 часов - лекции и 2 часа - семинар)

Лекция 9. Теоретические представления о роли государства в функционировании предпринимательства

 Основные вопросы:

1. Государство и предпринимательская деятельность: основные принципы и формы воздействия 
2. Государство в переходной экономике как генератор институциональной среды для предпринимательства
3. Государство и предпринимательские объединения: механизмы взаимодействия и формирование коллективного доверия
Лекция 10. Проблема «принципал – агент» и некоторые практики взаимодействия  агентов государства и предпринимателей

Основные вопросы:

1. Административные барьеры как институциональное ограничение развития предпринимательства

2. Неформальные следствия взаимодействия предпринимательства и государства: вымогательство 
Лекция 11. Становление институтов государства и их влияние на формирование предпринимательских практик в России

Основные вопросы:
1. Роль приватизации в становлении новой системы прав собственности

2. Волны развития частного предпринимательства в России: социокультурные типы
3. Российское предпринимательство в начале реформ и в настоящее время: изменение условий и характеристик предпринимательской практики 

Литература к лекциям 9-11 (основная):

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи Д. Стори, С. Шейна, Й. Лернера и о них, а также послесловие. 

Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства». – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2010, заключение.

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 4, 9, с.243-281.
Литература к лекциям 9-11 (дополнительная):

Барсукова С. Предприниматели разных «призывов» или динамика составляющих предпринимательского успеха // Куда идет Россия? Кризис институциональных систем: век, десятилетие, год / Заславская Т.И. М.: Логос, 1999,  с.254-264.  

Волков В. Силовое предпринимательство. – Спб., М.: Летний сад,  2002, с. 201-225.

Заславская Т.И. Бизнес-слой российского общества: сущность, структура, статус // Социологические исследования, 1995,  № 3, с. 3-12.

Олсон М. Возвышение и упадок народов: Экономический рост, стагфляция и социальный склероз. Пер. с англ. – Новосибирск: ЭКОР, 1998, с. 39-66,  388-428.

Радаев В. Коррупция и формирование российских рынков: отношения чиновников и предпринимателей // Мир России, 1998, № 3, с. 57-90.

Российская корпорация: внутренняя организация,  внешние взаимодействия, перспективы развития (2007) // Долгопятова Т.Г, Ивасаки И., Яковлев А.А. М.: ГУ-ВШЭ

Чепуренко А.Ю. Что такое предпринимательство и какая политика в отношении предпринимательства нужна России? (Заметки на полях работ современных зарубежных классиков) // Журнал Новой экономической ассоциации, 2012, № 2, с. 102-125.

Экономические субъекты постсоветской России (институциональный анализ): десять лет спустя. Ч. 2. Российские фирмы / Нуреев Р.М.  – М.: МОНФ, 2010. Гл. 7-10.

Яковлев А. Агенты модернизации. М.: ГУ-ВШЭ, 2006. – Гл.3. 
Яковлев А.А., Говорун А.В. Бизнес-ассоциации как инструмент взаимодействия между правительством и предпринимателями: результаты эмпирического анализа // Журнал Новой экономической ассоциации, 2011, № 9, с. 98-127.

Семинар 5. Административные барьеры и предпринимательство 

Презентация:

•
«Государство, чиновник и предприниматель: кто и почему может быть заинтересован в наличии административных барьеров?», с использованием литературы, рекомендованной по курсу (2 чел.)

Презентация по материалам статей, которые будут предоставлены (к презентации прилагается реферат англоязычных статей на русском языке в электронном виде):

· «Влияние государственного регулирования на предпринимательский потенциал общества» (2 чел.)
Литература основная:

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). М.: НИУ ВШЭ, 2012. Статьи Д. Стори, Й. Лернера и о них, а также послесловие. 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 9, с.253-272.
Литература дополнительная:

Дальгрен Л. Вопреки абсурду. Как я покорял Россию, а она – меня. Воспоминания бывшего генерального директора ИКЕА в России / Пер. со шведского О.Белайчук. – М.: ООО «Юнайтед Пресс», 2010. Глава «Битва у памятника Великой Отечественной». С. 140-181.

Панеях Э. Правила игры для российского предпринимателя. – М.: КоЛибри, 2008. Глава «Что приходит с опытом». С. 90-120.
Пригожин А.И. Деловая культура: сравнительный анализ // Социологические исследования, 1995, № 9.

Радаев В. Коррупция и формирование российских рынков: отношения чиновников и предпринимателей // Мир России, 1998, № 3, с. 57-90.

Лекция 12. Специфика предпринимательства в трансформационных обществах
Основные вопросы:

1. Что такое «системная трансформация»? Роль предпринимательства в ее успешной реализации в литературе начала 1990-х годов
2. Промежуточные итоги становления частного предпринимательства в странах Вост. и Центр. Европы и СНГ

3. Основные проблемы развития предпринимательства в трансформационных странах в международной исследовательской литературе

4. Нерешенные вопросы: типология трансформационных стран и модели развития предпринимательства
Литература основная:

Aidis, R., Estrin, S., & Mickiewcz, T., 2008. Institutions and Entrepreneurship Development in Russia: A Comparative Perspective. Journal of Business Venturing, 23(6): 656-672.
Baumol, W.J., 1990. Entrepreneurship - Productive, Unproductive, and Destructive. Journal of Political Economy, 98 (5): 893-921. 

Bruton, G.D., Ahlstrom, D., Obloj, K., 2008. Entrepreneurship in emerging economies: where are we today and where should the research go in the future. Entrepreneurship: Theory and Practice, 32 (1): 1–14.

Ovaska, T., Sobel, R.S., 2005. Entrepreneurship in Post-Socialist Economies. Journal of Private Enterprise, 21(1), 8-28.
Литература дополнительная:
Sauka, A., Welter, F., 2007. Productive, unproductive and destructive entrepreneurship in an advanced transition setting: The example of Latvian small enterprises. In: Empirical Entrepreneurship in Europe: New Perspectives. (eds) Dowling, M., Schmude, J. Cheltenham, UK, Northampton, MA: Elgar: 87-105. 

Smallbone, D., Welter, F., 2001. The distinctiveness of entrepreneurship in transition economies. Small Business Economics, 16 (4): 249–262.

Welter, F., Smallbone, D., 2011. Institutional Perspectives on Entrepreneurial Behavior in Challenging Environments. Journal of Small Business Management, 49(1): 107-125.

Семинар 6. Специфика типов предпринимательства в трансформационных обществах

Презентации по материалам статей, которые будут предоставлены (к презентации прилагается реферат англоязычных статей на русском языке в электронном виде):

1.
«Неформальное предпринимательство: основные характеристики и специфика в трансформационных обществах» (2 чел.)

2.
«Самозанятость и предпринимательство: основные характеристики и специфика в трансформационных обществах» (2 чел.)

3.
«Социальное предпринимательство: основные характеристики и специфика в трансформационных обществах»  (2 чел.)

Литература основная:

Социальное предпринимательство в России и в мире: практика и исследования / Отв. ред.: Московская А.А. Москва: НИУ-ВШЭ, 2011. 

Bruton, G.D., Ahlstrom, D., & Obloj, K., 2008. Entrepreneurship in emerging economies: where are we today and where should the research go in the future. Entrepreneurship: Theory and Practice, 32 (1), pp. 1–14.

Ovaska, T., & Sobel, R.S., 2005. Entrepreneurship in Post-Socialist Economies. Journal of Private Enterprise, 21(1), pp. 8-28.
Earle J., Sakova, Z., 2000. Business start-ups or disguised unemployment? Evidence on the character of selfemployment from transition economies. Labour Economics, 7, pp. 575– 601.

Rehn A., & Taalas S., 2004. Znakomstva i svyazi (Acquaintances and connections): Blat, the Soviet Union, and mundane entrepreneurship. Entrepreneurship and Regional Development. Vol. 16(3), pp. 235–250. 
Rona-Tas A., & Sagi M., 2005. Entrepreneurship and self-employment in transition economies. Entrepreneurship (Research in the Sociology of Work), 1, pp. 279-310.

Литература дополнительная:
Eder, М., Yakovlev, A., & Garkoglu, А., 2003. Suitcase trade between Turkey and Russia: Microeconomics and institutional structure. Preprint WP4/2003/07. Мoscow, HSE, 2003. 

Feige, E.L., 1997. Underground Activity and Institutional Change: Productive, Protective and Predatory Behavior in Transition Economies. In: Nelson J.M., Tilley C.  and Walker L. (eds.). Transforming Post-Communist Political Economies, 21-35. Washington, D.C.: National Academy Press. 

Smallbone, D., Welter, F., 2001. The distinctiveness of entrepreneurship in transition economies. Small Business Economics, 16 (4): 249–262.

Tonoyan, V., Strohmeyer, R., Habib, M., & Perlitz, M., 2010. Corruption and entrepreneurship: how formal and informal institutions shape small firm behavior in transition and mature market economies. Entrepreneurship: Theory and Practice, 34 (5), pp. 803–831.
Welter, F., Smallbone, D., 2011. Institutional Perspectives on Entrepreneurial Behavior in Challenging Environments. Journal of Small Business Management, 49(1): 107-125.

Тема 5-я

Прикладной анализ развития предпринимательства: формы и методы (8 часа, в том числе 4 часа – лекции и 4 часа – семинарские занятия) 

Лекция 13. Типы и виды эмпирических исследований предпринимательства

Основные вопросы:
1. Цели и задачи обследований состояния и развития предпринимательства

2. Основные методы, используемые при проведении прикладных исследований, их организация и сферы применения результатов

3. Вопросы формирования выборки: возможные единицы наблюдения и дизайн исследований
4. Лонгитюдные количественные исследования и их примеры («Панельное исследование предпринимательской динамики» (PSED), «Георейтинг» ФОМ и др.)
Лекция 14. “Global Entrepreneurship Monitor“ как пример использования эмпирической социологии в компаративных исследованиях по предпринимательству

Основные вопросы:
1. Основные исследовательские задачи и методология проекта

2. Структура и динамика раннего предпринимательства в России

3. Сравнительный анализ развития раннего предпринимательства по странам: основные проблемы
4. Анализ взаимосвязи между предпринимательством в экономическим ростом 

Литература к лекциям 13-14 (основная):

Давидссон П. Исследуя предпринимательство. Гл. 4,5, 7 

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). Статьи П. Рейнольдса, У. Гартнера, Б. Йоханниссона и о них. 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 11, с.319-344.
Литература к лекциям 13-14 (дополнительная):
Андреенкова А.В. Межстрановые сравнительные исследования в социальных науках: методология, этапы развития, современное состояние // Мир России, 2011, № 3, с.125-154
Елаховский В.С. Поповская Е.В. Типологизация субъектов России по уровню развития, структуре и факторам формирования предпринимательского потенциала (на основе данных APS «Георейтинг») // Вопросы статистики, №12, 2011 
Образцова О., Чепуренко А. Развитие российского частного предпринимательства в межстрановом сопоставлении // Вопросы экономики, 2008, № 8, с. 91-107.

Предпринимательская активность россиян в условиях кризиса // Мир перемен, 2010, № 3, с.147-162.

Чепуренко А. Раннее предпринимательство в России: промежуточные результаты GEM // Мир России, 2008, № 2, с. 22-40.
Handbook of Research on New Venture Creation. Ed. by Kevin Hindle, Kim Klyver. Edward Elgar Publ., 2011 

Handbook of Research on Innovation and Entrepreneurship. Ed. by David Audretsch et al. Edward Elgar Publ., 2011 

Handbook of  Qualitative Research Methods in Entrepreneurship. Ed by Helle Neergaard and John Parm UlhOi. Edward Elgar Publ., 2008 

Reynolds, P.D., 2000. National Panel Study of US business Start–Ups. Background and Methodology. In: Katz, J.A., ed. Advances in Entrepreneurship, Firm Emergence and Growth, Vol. 4. Stamford, CT: JAI Press, pp. 153–227.
Reynolds, P.D., Carter, N.M., Gartner, W.B. & Greene, P.G., 2004. The Prevalence of Nascent Entrepreneurs in the United States: Evidence from the Panel Study of Entrepreneurial Dynamics // Small Business Economics, 23(4), pp. 263–284.

Семинар 7. Методические вопросы исследования предпринимательства

Вопросы для обсуждения:

Качественные и количественные методы в исследованиях предпринимательства

Различные типы выборок, их преимущества и недостатки в эмпирических исследованиях предпринимательства

Использование вторичных данных в исследованиях предпринимательства.
Презентация по материалам статей, которые будут предоставлены (к презентации прилагается реферат англоязычных статей на русском языке в электронном виде): 

· «Сферы и организация применения количественных и качественных методов в исследованиях предпринимательства»  

Презентация: 

· «Возможности использование вторичных данных в исследованиях предпринимательства на примере проектов «Doing Business», Георейтинг  ФОМ, обследование бюджетов домохозяйств Росстата» (3 чел.)

Литература основная:

Давидссон П. Исследуя предпринимательство. Гл. 4, 5, 7. 

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). Статьи П. Рейнольдса, У. Гартнера, Б. Йоханниссона и о них. 

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. Гл. 11, с.319-344.
Литература дополнительная:

Handbook of Research on New Venture Creation. Ed. by Kevin Hindle, Kim Klyver. Edward Elgar Publ., 2011 

Handbook of Research on Innovation and Entrepreneurship. Ed. by David Audretsch et al. Edward Elgar Publ., 2011 

Handbook of  Qualitative Research Methods in Entrepreneurship. Ed by Helle Neergaard and John Parm UlhOi. Edward Elgar Publ., 2008 
Ресурсы Интернет:

www.opec.demo.metric.ru/library
www.econweb.ru/show-detail.php?id
www.opec.ru/library
www.opora.ru
www.nisse.ru/analytics.html?id
www.gemconsortium.org
8. Образовательные технологии

При реализации различных видов учебной работы используются: разбор кейсов, компьютерный анализ данных исследований по теме, мастер-классы экспертов и зарубежных специалистов.
9. Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента

9.1. Промежуточный контроль - в форме письменного тестирования. Примеры тестов:
Билет № 1 

1. Что такое предпринимательство (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – всякая деятельность, направленная на извлечение прибыли 

б - деятельность, направленная на самореализацию

в – деятельность в условиях высокой неопределенности и рисков

г –  процесс генерирования инноваций

д – способность обнаруживать и использовать открывающиеся шансы и возможности

2. Причиной того, что инновационные старт-апы склонны формировать кластеры, является (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – стремление к неформальному общению 

б – нежелание покидать насиженные места

в – возможность получить преимущества от циркуляции скрытых знаний в предпринимательских сетях

г – трудности с интернетом

д – доступность квалифицированной рабочей силы

е – близость к источникам посевного и венчурного финансирования 

Билет № 2

1. Семейное предпринимательство особенно распространено в отраслях (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – требующих массового производства стандартного продукта /услуг

б – связанных с сезонным производством

в – связанных с постоянным внедрением инноваций

г – связанных с жесткой организационной иерархией

д – связанных с «престижными» видами деятельности

2. Обращение к ростовщикам для предпринимателя обычно (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а- вынужденный шаг 

б – выгодный канал получения заемных средств

в –  дополнение к легальным каналам банковского кредитования

г -  канал для ухода от внимания налоговых органов

Билет № 3

1. Основная социально-психологическая особенность личности предпринимателя (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – алчность

б – склонность к риску

в – расчетливость

г – потребность в достижении

д – высокий внутренний локус контроля

е - бережливость

2. Как определить инновационное предпринимательство (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – всякая предпринимательская деятельность, связанная с созданием новой фирмы

б – всякая предпринимательская деятельность, связанная с развитием новых технологий

в – всякая предпринимательская деятельность, связанная с производством новых товаров и услуг

г- всякая предпринимательская деятельность, связанная с созданием новых рабочих мест

Билет № 4 

1. Малое предпринимательство отличается, как правило (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – длительным горизонтом планирования

б – высокой гибкостью, адаптивностью +

в – высокой формализацией процедур контроля

г – широтой каналов привлечения необходимых ресурсов и сбыта

д – инновационностью 

2. Обмен в рамках предпринимательских сетей от обмена на «открытом» рынке отличается (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – неэквивалентным характером 

б – реципрокным характером

в – преобладанием формальных договоренностей

г – циркуляцией главным образом товаров и услуг

д – циркуляцией главным образом информации 

Билет № 5 

1. Этническое предпринимательство в современных обществах существует главным образом благодаря (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – развитости информационной и финансовой инфраструктуры рынков

б – престижу мелкого предпринимательства

в – высокому начальному уровню материального благосостояния этнических предпринимателей

г – возможности эксплуатировать этнические социальные сети 

д – возникновению нишевых рынков в поликультурных обществах 

е – кризису семейного предпринимательства представителей титульных этносов

ж – целенаправленной поддержке со стороны государства

2. Основные факторы восприятия (perceptional variables), воздействующие на принятие решения об открытии собственного дела (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – ожидания изменений условий для развития предпринимательства в данной местности в будущем 

б – оценка отношения к предпринимательству со стороны населения 

в - осознание наличия необходимых навыков и знаний 

г - боязнь неудачи\склонность к риску 

д - оценка собственных финансовых условий для занятия предпринимательством 

е - ожидание улучшения или ухудшения материального благосостояния семьи 

ж - ожидание роста фирмы 

з – оценка уровня образования будущих работников 

и - удовлеворенность\неудовлетворенность работой 

Билет № 6

1. Типичные примеры самозанятости (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – репетиторство

б – частный извоз

в – рейдерство

г – адвокатура

д – наемничество (в военном деле)

е – оказание риэлторских услуг

2. Следует ли начинать бизнес с друзьями (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, потому что общие ценности формируют климат доверия

б – нет, потому что дружба и деловые отношения не всегда совместимы

в – да, потому что облегчается привлечение средств от родственников, друзей и знакомых

г – нет, потому что друзья склонны к неформальному поддержанию отношений, что плохо для бизнеса 

Билет № 7

1. Предпринимательский университет – это (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – университет, получающий доход от продажи созданных его преподавателями студентами ноу-хау

б – университет, стимулирующий преподавателей и студентов к коммерциализации своих научных открытий и разработок 

в - университет, учреждающий собственные коммерческие предприятия

г – университет, где существуют образовательные программы по предпринимательству

 2. Являются ли предпринимателями фрилансеры (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, потому что они ведут свою хозяйственную деятельность на свой страх и риск

б – нет, потому что они не используют наемного труда

в – да, потому что они могут применять в своей деятельности инновационные решения

г – нет, потому что они не стремятся к экспансии и росту рынков

Билет № 8 

1. В литературе выделяют следующие важные для развития предпринимательских практик формы доверия (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – персональное (личное) 

б – безналичное 

в – коллективное 

г – между коллегами, профессиональное 

д – доверие к чиновникам 

е – доверие к деньгам

ж – институциональное (системное, общее)

2. «Челночничество» - это (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а - форма предпринимательства, связанная с принятием на себя рисков и самостоятельным несением ответственности за хозяйственные результаты собственной деятельности

б - форма самозанятости, не связанная с инновациями и созданием новых рабочих мест 

в – по ряду признаков – форма предпринимательской деятельности, по ряду др. признаков – альтернативная предпринимательству форма хозяйственной самодеятельности 
Билет № 9

1. Основные факторы человеческого капитала, влияющие на возможность создания собственного дела (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – здоровье

б – образование

в – доход

г - честность

д – тип личности (экстраверт / интроверт и т.д.)

е – социальное происхождение

ж – отсутствие вредных привычек

2. Виды предпринимательских деловых сетей (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – отраслевые ассоциации

б – благотворительные общества

в – деловые клубы

г – торгово-промышленные палаты

д – политические партии 
Билет № 10 
1. Способствуют ли развитию предпринимательства в целом (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа) следующие действия государства:

а – создание и поддержание институтов (денежная система, судебная система и т.п.) 

б – привлечение предпринимателей к реализации социальных программ 

в – предоставление преференций отдельным предприятиям

г – поддержание транспортной инфраструктуры 

д – борьба с коррупцией 

е – меры по развитию образования, культуры и здравоохранения 

ж – меры по поддержке отдельных экспортеров

з – борьба с нарушениями трудового законодательства 

2. Является ли письменный контракт между предпринимателями формой доверия (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, т.к. предполагает уверенность в том, что письменные договоренности более надежны, ибо защищены законом

б –  нет, т.к. необходимость письменного оформления договоренности свидетельствует о недоверии друг к другу

в – это - не связанные вещи, т.к. часто договор заключается исключительно для легализации сделки в глазах налоговых органов 

г – и да, и нет, т.к. договор никогда не бывает полным, и в этом смысле всегда предполагает наличие известного доверия (уверенности в том, что контрагент будет во всех случаях действовать в соответствии с разделяемыми нормами и ценностями) 

Билет № 11

1. Особенности женского предпринимательства (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – более высокий возраст начала

б – более высокий уровень образования

в – чаще является вынужденным, чем мужское предпринимательство

г – чаще опирается на сложившиеся деловые сети

д – отличается, как правило, социальной направленностью

е – отличается, как правило, высокой долей быстро растущих бизнесов

ж -  чаще опирается на внутренние ресурсы и возможности семьи

2. Для того чтобы человек отважился на предпринимательский старт, важно, чтобы (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – в обществе господствовало уважительное отношение к предпринимателям

б – среди его близких друзей имелись предприниматели-неудачники

в – у него был завышенное ощущение риска

г – у него был понижена боязнь неудачи

д – у него была оригинальная бизнес-идея

е – у него была высокооплачиваемая и стабильная работа по найму

Билет № 12 

1. "Силовое предпринимательство" является (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – реакцией на слабость  правоохранительной функции государства

б – реакцией на нелегитимность сложившейся системы прав собственности (Робин Гуды?)

в – этапом постепенной эволюции криминальных сообществ и их превращения в центры экономического влияния

г – одним из путей становления и развития этнического предпринимательства

д – формой использования силового ресурса во всех общественных системах и во все времена 

2. Бизнесмены отличаются от предпринимателей тем, что (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – ориентированы главным образом на максимизацию дохода, а не на инновации и возможность самореализации 

б – склонны к экспансии вовне, а не к органическому росту бизнеса

в – ничем не отличаются, это одно и то же

г – на протяжении деловой карьеры каждому предпринимателю часто приходится быть просто бизнесменом. Но не каждому бизнесмену доводится выступать в роли предпринимателя  

Билет № 13

1. Бизнес-ангелы - это (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а –  бизнесмены, обладающие ровным, спокойным, отзывчивым характером

б –  лица, помогающие начинающим предпринимателям стать на ноги совершенно бескорыстно

в – государственный органы поддержки, заботящиеся о нуждах начинающих предпринимателей 

г -  физические и юридические лица, осуществляющие поиск и поддержку перспективных начинающих предпринимателей в надежде на высокую отдачу от вложений

2. Почему на старте бизнеса получить внешнее финансирование можно главным образом от «друзей, семьи и дураков» (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – потому что у начинающего предпринимателя нет обеспечения для получения кредитов

б – потому что начинающие предприниматели склонны переоценивать доходность своего ожидаемого бизнеса

в – потому что начинающие предприниматели ленятся писать бизнес-планы

г – потому что у начинающего предпринимателя нет навыков ведения переговоров и социального капитала

д – потому что у начинающего предпринимателя как правило нет потребности в привлечении средств из др. источников

Билет № 14

1. «Вынужденное» предпринимательство - это (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – предпринимательская деятельность, к которой человека вынуждают внешние обстоятельства

б – предпринимательская деятельность, к которой человека побуждают внутренние мотивы

в – предпринимательская деятельность, в которую человека втягивают друзья и знакомые

2. Типология предпринимателей на основе мотивационных особенностей стремления к занятиям предпринимательской деятельностью (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а –  энтузиасты и скептики

б – вынужденные и добровольные

в – имитаторы и инноваторы

Билет № 15 

1. Почему представители одних этнических групп иммигрантов оказываются более активными в предпринимательстве, чем другие (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – в силу того, что одни этносы по природе более успешны в предпринимательстве, чем другие

б – в силу того, что представители одних этносов боле склонны к формированию этнических сообществ в стране прибытия, которые способствуют накоплению необходимых ресурсов, чем другие 

в -  в силу того, что одни изначально располагают более высоким человеческим капиталом (образование, знание языка и т.п.), чем другие 

г – в силу того, что одним принимающее общество более склонно оказывать поддержку, чем другим

2. Добровольное («оппортунистическое») предпринимательство – факторы, способствующие его развитию (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – высокий уровень образования 

б – наличие возможности для успешного старта («спрос» на предпринимательские «услуги») 

в – отсутствие боязни потерпеть неудачу 

г – наличие престижной, хорошо оплачиваемой работы

д – высокий социальный статус 

е – включенность в предпринимательские сетевые сообщества 

ж – связи в государственных органах +

з – удовлетворенность собственной жизнью и работой

Билет № 16 

1. Можно ли рассматривать доверие в отношениях между предпринимателями, проявляющееся в устных сделках, как форму калькулируемого риска (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, поскольку доверяющий, экономя на издержках контроля, закладывает возможность оппортунистического поведения контрагента

б –  нет, потому что доверие возможно только тогда, когда риск полностью исключен 

в – и да, и нет

2. Можно ли научиться предпринимательству (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, поскольку существует набор стандартных правил и технологий ведения бизнеса

б – нет, потому что распознанию и использованию возможностей научиться невозможно

в – и да, и нет, потому что некоторые присущие предпринимателю компетенции можно сформировать благодаря обучению, а другие могут сформироваться только благодаря определенному набору личных качеств и стечению внешних обстоятельств 

Билет № 17 

1. Параллельное предпринимательство: что это такое (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – сосуществование на рынке нескольких (многих) предпринимателей, вступающих в деловые отношения друг с другом

б – одновременное ведение нескольких видов бизнеса одним и тем же предпринимателем

в – ведение предпринимательской деятельности наряду (параллельно) с др. видами экономической активности (работой по найму и т.д.)

2. Стоит ли начинать предпринимательскую деятельность с друзьями и родственниками (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, стоит, т.к. есть возможность опираться на социальные сети и использовать межличностное доверие, а также «любовный капитал»

б – нет, не стоит, т.к. личные отношения препятствуют выстраиванию иерархии и персональной ответственности за порученное дело

в – в зависимости от характера начинаемого бизнеса могут доминировать преимущества, либо недостатки ведения бизнеса с друзьями и родственниками

Билет № 18 
1. Социальное предпринимательство – отличительные черты (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – деятельность, нацеленная на получение прибыли в неэкономических сферах жизни общества (политика, искусство и т.д.) 

б – распознавание общественных потребностей («спроса») для создания новой организации в неэкономических сферах жизни общества

в – генерирование социальных инноваций и привлечение инвестиций в них

г – устойчивая реализация проектов в интересах социально ослабленных или ущемленных групп за счет доходов от основной деятельности

д – всякое использование доходов от бизнеса на реализацию поощряемых обществом проектов в интересах социально ослабленных или ущемленных групп

2. В составе раннего предпринимательства в GEM принято выделять (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – потенциальных и нарождающихся предпринимателей

б – нарождающихся (стартующих) предпринимателей и владельцев нового бизнеса 

в –  владельцев нового и устоявшегося бизнеса

г – потенциальных и нарождающихся предпринимателей, а также владельцев нового бизнеса

Билет № 19

1. Чем отличается эффектуальная логика поведения предпринимателя от обычной каузальной логики (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а - отрицает причинность в реальной действительности

б – исходит из набора средств, а не из целеполагания

б – является логикой, которой руководствуются предприниматели при принятии решений, в отличие от логики причинности, которой руководствуются исследователи

в – исходит из принципа: «если я в состоянии контролировать будущее, то незачем его предсказывать»

2. Какие единицы наблюдения могут быть использованы для изучения предпринимательства (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – домохозяйства

б – предприятия

в – физические лица

г – бизнес-идеи

д - регионы

Билет № 20 

1. По каким наиболее распространенным причинам рушатся семейные бизнесы (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – из-за использования бюджета фирмы в качестве источника покрытия личных расходов 

б – потому что банки не любят кредитовать семейный бизнес

в – из-за ценностного конфликта поколений 

г – потому что работают на очень узком сегменте локального рынка

д – из-за смены потребительских предпочтений

е - потому что их теснит крупный бизнес 

2. Каковы основные формы стимулирования университетами предпринимательства (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а- профессиональные знания и навыки, передаваемые студентам 

б – приглашение предпринимателей в состав преподавателей 

в – осуществление культурной миссии в отношении гражданского общества

г – создание центров трансфера технологии и проч. элементов инновационной инфраструктуры 

д – привлечение государственных средств на научные исследования

е – поддержание контактов с выпускниками

Билет № 21

1. Бриколаж – это (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а - использование предпринимателем любых «подручных средств» для реализации поставленной бизнес-цели

б – форма проявления эффектуальной логики поведения предпринимателя

в – выражение спонтанности в деятельности предпринимателя

г – следствие неудачно сформулированного бизнес-плана

2. Предпринимательство в так называемых трансформационных обществах характеризуется (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – высокой долей добровольного предпринимательства

б – высокой долей неформального предпринимательства

в – высокой долей инновационного предпринимательства

г – высокой долей женского предпринимательства

д – низким уровнем индекса ТЕА

Билет № 22

1. Институциональная неадекватность российского государства в политике по отношению к предпринимательству в определенные периоды системной трансформации заключалась в (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – проведении приватизации

б – слабости денежной системы

в – неэффективности судебной системы

г – отсутствии целевого подхода при поддержке предпринимательской активности населения

д – недостаточном внимании к продвижению в масс-медиа лучших предпринимательских практик

е – чрезмерной регламентации административного контроля за предпринимательством со стороны государственных проверяющих органов 

ж – низком уровне доверия государства к субъектам предпринимательской деятельности

2. Целесообразно ли использование качественных методов анализа при реализации лонгитюдных проектов по изучению предпринимательства (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – да, т.к., как правило, в лонгитюдных проектах трудно сформировать и поддерживать репрезентативную выборку для количественного анализа

б – нет, т.к. использование в лонгитюдных исследованиях качественных методов делает их результаты невоспроизводимыми

в – да, т.к. в лонгитюдных исследованиях в фокусе исследования находятся изменения в поведении наблюдаемых единиц, которые трудно операционализируемы количественными методами

г – нет, т.к. интерпретация результатов качественных исследований сильно зависит от истолкования полученных вербальных данных

Билет № 23
1. Семейное предпринимательство – это (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – бизнес, управляемый членами одной семьи

б – бизнес, в котором решения принимаются семейным советом

в – бизнес, передаваемый от одного поколения семьи другому

г – предпринимательство, ориентированное на семейные ценности

д – предпринимательская фирма, связанная с выпуском одного и того же вида товаров / услуг

2. Если стоит задача изучить процесс изменения предпринимательской мотивации в процессе становления и развития предпринимательской фирмы, следует в качестве единицы наблюдения выбрать (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – фирму (в лице представителей ее менеджмента)

б – предпринимателя (владельца(ев) фирмы)

в – работников фирмы
г – и менеджеров, и работников

Билет № 24
1. Бутстрэппингом предприниматели пользуются (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – чтобы сэкономить собственные средства

б – чтобы дешевле привлечь внешние ресурсы 

в – чтобы повысить мотивацию работников

г – чтобы сформировать кредитную историю в банке

д – чтобы капитализировать доверие

2. Если в ходе прикладного исследования нужно выявить специфику трудовых отношений в малом и среднем предпринимательстве региона, следует воспользоваться (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – репрезентативной выборкой самозанятых, микро-, малых и средних предприятий

б – выборкой малых и средних предприятий

в – включить в выборку малые, средние и крупные предприятия
Билет № 25

1.  Кластеры инновационных старт-апов возникают в основном вокруг университетов, потому что (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – там ниже сравнительные издержки на создание новой фирмы

б – там существует возможность дешево привлечь наемную рабочую силу из числа студентов и т.п.
в – там легче формируются сети доверия на основе гомофилии

г – университеты, как правило, содействуют становлению новых инновационных старт-апов 

д – университеты притягивают к себе бизнес-ангелов и венчурных капиталистов

2. Чтобы сформировать репрезентативную выборку для изучения стартового предпринимательства, следует (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – взять генеральную совокупность малых и средних предприятий

б -  выделить фирмы с высокими показателями роста («газели»)

в – взять генеральную совокупность взрослого трудоспособного населения

г – использовать в качестве точек входа госорганы, осуществляющие регистрацию бизнеса, и воспользоваться «методом снежного кома»

д – воспользоваться данными сплошных обследований бюджетов домохозяйств
Билет № 26

1. Женское предпринимательство чаще (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – связано с технологическими инновациями

б – связано с быстро растущими фирмами

в – связано с широким привлечением заемного финансирования
г – связано с социальными проектами

д – создается в молодом возрасте

2. Логично предположить, что в условиях экономического кризиса в составе предпринимательской популяции (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – возрастает доля вынужденного предпринимательства

б -  снижается доля женского предпринимательства

в – возрастает доля предпринимателей, окончательно покидающих бизнес

г – снижается доля нового бизнеса

д – возрастает доля устоявшегося бизнеса

Билет № 27
1. Внутрифирменное предпринимательство (интрапренерство), как правило, связано с деятельностью (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):

а – малых фирм

б – старт-апов

в – быстро растущих фирм

г -  семейного предпринимательства

д – среднего и крупного бизнеса
2. Если бы Вам понадобилось изучить этническое предпринимательство, какими методами Вы воспользовались бы для сбора эмпирического материала (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а – количественный анализ имеющейся статистики предпринимательства

б – этнографический метод

в – метод включенного наблюдения

г – метод снежного кома

д – контент-анализ масс-медиа
Билет № 28

1. Социологический анализ предпринимательства отличается (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а – вниманием к вопросу о связи предпринимательства с экономическим ростом

б – вниманием к аттитюдам и предпринимательскому типу личности

в – вниманием к когнитивным особенностям предпринимательства

г – вниманием к социальным ресурсам и сетям, используемым предпринимателями

д – вниманием к структуре управления предпринимательских фирм

2. Если бы Вам было необходимо проанализировать социальные обстоятельства и последствия закрытия бизнеса, к каким методам сбора информации Вы прибегли бы (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а – официальная статистика малого и среднего предпринимательства

б – метод снежного кома

в – анализ деловой печати

г – фокус-группа с действующими предпринимателями
д – интервью с посетителями бюро службы занятости

Билет № 29
1. Идентичны ли понятия «закрытие бизнеса» и «прекращение предпринимательской деятельности» (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а – да, потому что закрытие бизнеса означает прекращение его функционирования

б – нет, потому что, закрыв бизнес, предприниматель может сосредоточиться на др. предпринимательских проектах

в – и да, и нет: с одной стороны, закрыв бизнес, предприниматель прекращает использование ранее открытой возможности, с др. стороны, он накапливает опыт для более успешного предпринимательского старта
2. Представьте себе, что Вам предстоит исследовать неформальные бизнес-практики предпринимателей (сензитивная тема). Как Вы будете искать точки входа (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а –  использую свои социальные сети
б -  обращусь в микрофинансовые организации, работающие с микро- и малым бизнесом, с просьбой познакомить с клиентами

в – обращусь в налоговую службу с просьбой дать контакты уплачивающих налоги предпринимателей

г – буду искать контакты в интернете

д – обращусь в бизнес-инкубаторы, работающие с микро- и малым бизнесом, с просьбой познакомить с клиентами

е – использую данные официальной статистики предпринимательства 
ж - использую включенное наблюдение

Билет № 30

1. В чем особенность социологического подхода к изучению предпринимательства, по сравнению с др. науками (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а – в выявлении объема физических ресурсов и их влияния на результативность бизнеса

б – в выявлении личностных характеристик предпринимателя (мотивация, аттитюды, восприятие рисков и возможностей)
в – в выявлении организационных особенностей предпринимательской фирмы, в отличие от иных типов организаций

г – в выявлении социетальных предпосылок предпринимательской деятельности и анализе влияния предпринимательских практик на окружающую социальную реальность

д – в выявлении когнитивных особенностей предпринимателей (каузальность / эффектуализм и т.п.)

2. Основные проблемы сравнительного анализа предпринимательства, использующего количественные методы, связаны с (выберите правильный вариант/правильные варианты ответа):
а – разным уровнем квалификации исследователей

б – семантическими проблемами при переводе и интерпретации вопросника

в – разным уровнем вовлеченности респондентов
г – сопоставлением предпринимательских практик вне их социетального контекста

д – трудностью с одинаковой интерпретацией исследовательских целей и задач
9.2. Оценочные средства для аттестации студента

Итоговый экзамен проводится в формате защиты выполненных самостоятельно расчетов (с использованием SPSS по имеющимся базам данных обследований) и анализа их результатов по основным темам социологии предпринимательства (презентация - до 10 мин.). Расчеты проводятся (и презентация готовится) группами студентов из 2-4 человек.

Примерные темы для самостоятельных расчетов:

1. Предпринимательская пирамида российского общества: типичные представители отдельных слоев глазами социолога (база данных, анкета, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2011). 

2. Изменения в российском предпринимательстве в условиях кризиса 2009 г.: взгляд социолога (базы данных, анкеты, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2008/2009).

3. Добровольное и вынужденное предпринимательство до и во время кризиса (базы данных, анкеты, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2008/2009).

4. Предпринимательские и непредпринимательские слои российского общества: сходства и различия глазами социолога (база данных, анкета, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2011).

5. Сравнительный анализ ранней предпринимательской активности в субъектах РФ, входящих в один из федеральных округов (база данных, анкета опроса предпринимателей по проекту «Георейтинг», 2011 г.)
6. Сравнительный анализ основных характеристик малых предприятий, находящихся на разных стадиях жизненного цикла: становление, зрелость, спад (база данных, анкета опроса предпринимателей по проекту «Жизненный цикл малого предприятия», 2009 г.)
7. Сравнительный анализ гендерной и образовательной структуры предпринимательски активного населения в субъектах РФ, входящих в один из федеральных округов (база данных, анкета опроса предпринимателей по проекту «Георейтинг», 2011 г.)
8. Анализ факторов, повлиявших на выбытие россиян из бизнеса в 2011 г. (база данных, анкета, глоссарий и комментарии к используемым переменным обследования населения по проекту GEM-Russia 2011).
Темы могут быть уточнены исходя из накопления релевантных баз данных, базы предоставляются преподавателем курса до конца 2-й недели с начала чтения лекций по курсу.

По результатам расчетов готовится аналитическая записка объемом не менее 8-10 тыс. знаков (без пробелов), а также приложение, содержащее все таблицы с результатами, упомянутыми в записке. 

Готовые материалы (аналитическая записка и приложение) сдаются руководителю семинара не позднее окончания предпоследней учебной недели модуля в электронной форме и на бумажном носителе.

Сдача итогового материала (аналитическая записка и приложение в электронном виде и на бумажном носителе) является необходимым условием допуска к итоговому экзамену в форме коллоквиума.

Защита предполагает также ответы на вопросы по содержанию презентации и выполненным расчетам (до 10 минут). На вопросы участники отвечают по выбору экзаменатора. 

Ответы на вопросы могут улучшить или ухудшить впечатление от презентации. 

10. Порядок формирования оценок по дисциплине 

Итоговая оценка складывается с учетом нижеследующих весов:

10% - посещаемость лекционных занятий

40% - активность на семинарских занятиях

20% - оценка за тест

30% - оценка за коллоквиум

Полученныe студентами баллы суммируются, итоговая оценка нормируется и выставляется по 10-балльной шкале исходя из полученной суммы баллов:

От 0 до 3 баллов – «неудовлетворительно»,

от 4 до 5 баллов - «удовлетворительно»,

от 6 до 7 баллов - «хорошо»,

от 8 до 10 баллов – «отлично».  

Оценки за активность работы на семинарских занятиях преподаватель выставляет в рабочую ведомость. Накопленная оценка по 10-ти балльной шкале за работу на семинарских занятиях определяется перед итоговым контролем. 

Накопленная оценка за текущий контроль учитывает результаты студента по текущему контролю следующим образом: 

Онакопленная= 0,2* Опосещ + 0,5* Осемин + 0,3* Отест
Способ округления накопленной оценки промежуточного контроля в форме зачета: в пользу студента. 
Преподаватель оценивает в ходе итогового коллоквиума самостоятельную работу студентов: правильность произведенных расчетов, данные для которых выдаются преподавателем заранее, полнота освещения темы, которую студенты готовят для выступления с презентацией на коллоквиуме. 
Результирующая оценка за дисциплину рассчитывается следующим образом:

Орезульт = 0,6* Онакопл + 0,4*Оитоговый
Способ округления накопленной оценки итогового контроля: в пользу студента. 
На пересдаче студенту не предоставляется возможность получить дополнительный балл для компенсации оценки за текущий контроль.

В диплом выставляет результирующая оценка по учебной дисциплине, которая формируется по следующей формуле:

Орезульт = 0,6* Онакопл + 0,4*Оитоговый
Способ округления результирующей оценки по учебной дисциплине: в пользу студента. 

ВНИМАНИЕ: оценка за итоговый контроль блокирующая, при неудовлетворительной итоговой оценке она равна результирующей.

11. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Базовый учебник

Чепуренко А.Ю. Социология предпринимательства: Учебн. пособие. – М.: изд-во ГУ-ВШЭ, 2007. – 386 с.
Основная литература

Современные классики теории предпринимательства: Лауреаты «Международной премии за вклад в исследования предпринимательства и малого бизнеса» (1996-2010). Под ред. Чепуренко А.Ю. М.: НИУ ВШЭ, 2013 (в печати).

Давидссон П. Исследуя предпринимательство. Пер. с английского под ред. Чепуренко А.Ю., Образцовой О.И. М.: НИУ ВШЭ, 2014 (в печати).

Дополнительная литература
11.1. Научные монографии 

Волков В. Силовое предпринимательство . – Спб.. М.: Летний сад,  2002. - 282 с.

Зомбарт В. Буржуа: Этюды по истории духовного развития современного экономического человека. - М.: Наука, 1994.
Панеях Э. Правила игры для российского предпринимателя. – М.: КоЛибри, 2008. 

Предпринимательские университеты в инновационной экономике / Рубин Ю.Б., ред. - M.: Маркет ДС, 2005. - 398 c.

Радаев В. Социология рынков: к формированию нового направления. - М.: изд-во ГУ – ВШЭ, 2003. – 328 с.

Социальное предпринимательство в России и в мире: практика и исследования / Отв. ред.: Московская А.А. Москва: НИУ-ВШЭ, 2011. – 284 с. 

Теория предпринимательства в России: По материалам «Глобального мониторинга предпринимательства». – М.: изд-во ГУ-ВШЭ. 2010. - 267 с.
Чепуренко А.Ю. Малое предпринимательство в социальном контексте. – М.: Наука, 2004. – 475 с.

Шумпетер Й. Теория экономического развития. - М.: Прогресс, 1982.

Экономические субъекты постсоветской России (институциональный анализ): десять лет спустя. Ч. 2. Российские фирмы / Нуреев Р.М.  – М.: МОНФ, 2010. -156 c.

Яковлев А. Агенты модернизации. М.: ГУ-ВШЭ, 2006. – 426 с. 

11.2. Статьи в научных периодических изданиях и главы в монографиях

Андреенкова А.В. Межстрановые сравнительные исследования в социальных науках: методология, этапы развития, современное состояние // Мир России, 2011, № 3, с.125-154.

Барсукова С. Специфика женского предпринимательства // Способы адаптации населения к новой социально-экономической ситуации в России / Бутенко И.А. – М.: МОНФ, 1999, с. 71-85.
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11.5. Программные средства

Для успешного освоения дисциплины, студент использует следующие программные средства: пакет SPSS
11.6. Дистанционная поддержка дисциплины

           В ходе учебного процесса студентам предлагаются демонстрационные материалы по изучаемым темам (презентации лекций).

Имеется также 2 электронных ридера «Социология предпринимательства» объемом 4,7 Мб и 30 МБ, соответственно, куда включены сокращенные версии большинства рекомендуемых статей из иностранных журналов и релевантные тексты ряда докладов на международных конференциях последних лет.

          Для дополнительных консультаций используется система LMS (студенты могут обращаться к преподавателю с вопросами по текущему курсу, а также за консультациями по поводу дополнительной литературы, справочных данных и т.п.).

          Основные рекомендуемые сайты:

Журнал «Экономическая социология» www.ecsoc.msses.ru 

Центр экономической социологии «Эксоцентр» www.ecsoc.ru 

Образовательный портал «Экономика, социология и менеджмент» www.ecsocman.edu.ru 

Альманах «Thesis» http://www.hse.ru/science/igiti/thesis.shtml
Кроме того, рекомендуется пользоваться электронными ресурсами библиотеки НИУ ВШЭ, а также ресурсами:

www.allbusiness.com
http://eweb.slu.edu/index.php?option=content&task=view&id=37
http://www.babson.edu/ 

Некоторые зарубежные периодические издания по вопросам предпринимательства

Academy of Entrepreneurship Journal (Academy of Entrepreneurship) 

Enterprise and Innovation Management Studies (Taylor & Francis) 

Enterprise & Society: The International Journal of Business History (Oxford University Press) 

Entrepreneurial Executive (Academy of Entrepreneurship) 

Entrepreneurship and Regional Development (Taylor & Francis)

Entrepreneurship: Theory and Practice (Baylor University)(ABI)

Family Business Review (Family Firm Institute) 

International Journal of Entrepreneurial Behaviour & Research (MCB) 

International Journal of Entrepreneurship Education (Senatehall)

International Journal of Entrepreneurship and Innovation (IP Publishing) 

International Journal of Entrepreneurship and Innovation Management (Inderscience Enterprises Limited)

International Journal of Entrepreneurship and Small Business (Inderscience Enterprises Limited)

International Journal of Management and Enterprise Development (Inderscience Enterprises Limited)

International Small Business Journal (Sage)

Journal of Business and Entrepreneurship (Ass. for Small Business and Entrepreneurship) 

Journal of Business Venturing (Elsevier) 

Journal of Developmental Entrepreneurship (Norfolk State University and Miami University) 

Journal of Enterprising Culture (World Scientific) 

Journal of Entrepreneurship (Sage) 

Journal of Entrepreneurship Education (Academy of Entrepreneurship) 

Journal of Small Business and Enterprise Development (MCB) 

Journal of Research in Marketing & Entrepreneurship (in association with MCB)

Journal of Small Business Management (West Virginia University and ICSB) 

Journal of Small Business Strategies (Small Business Institute Directors Assoc.) 

Journal of Small Business Finance (JAI) 

Small Business Economics (Kluwer) 

Small Enterprise Development: An International Journal (Intermediate Technology Publications) 

Small Enterprise Research: The Journal of SEAANZ (SEAANZ) 

Technovation (International Journal of Technical Innovation & Entrepreneurship) (Elsevier) 

Venture Capital (Taylor & Francis)

12. Материально-техническое обеспечение дисциплины
Используется проектор для лекций и семинаров, подключение к сети интернет для использования визуальных презентаций и материалов в YouTube, googlescholar и др.

