Правительство Российской Федерации

Государственное образовательное бюджетное учреждение 

высшего профессионального образования
«Государственный университет -                                         Высшая школа экономики»

Факультет мировой экономики и мировой политики

Программа дисциплины

«Торговая политика и продвижение интересов компаний»

для специализации «Регулирование внешнеэкономических отношений»
подготовки магистров

 Авторы:   Портанский А.П., доцент, к.э.н (portanskiy@gmail.com) 

                Исаченко Т.М., доцент, к.э.н. (Tatiana_isachenko@yahoo.com)
Клочко О.А., доцент, к.э.н. (klochkooa@yandex.ru)


Никишина В.О., доцент, к.э.н. (klassik29@list.ru)

 Рекомендована секцией УМС                                           Одобрена на заседании кафедры

_____________________________                                   _______________________________

Председатель Кудров В.М.                                               Зав. кафедрой Медведков М.Ю.

_____________________________                                   _______________________________

« 11 »   мая     2010г.                                                          « 17 »  февраля   2010 г.

Утверждена УС факультета





____________________________

Ученый секретарь Вериго С.А.







____________________________




«  27  »   мая         2010г.

                                                              Москва, 2010
Авторы программы: Портанский А.П.,  Исаченко Т.М., Клочко О.А., Никишина В.О.

1. Общие сведения о курсе
Дисциплина “ ТП и продвижение интересов компаний ” представляет собой элемент подготовки магистров в области мировой экономики по специализации «Регулирование внешнеэкономических отношений», 1 год обучения.
Являясь составной частью общеэкономической политики, торговая политика  государства учета различных групп интересов.

 В этой связи поиск и построение эффективных форм взаимодействия между деловыми кругами и государственными органами власти является приоритетным направлением успешного формирования торговой политики.

     В эффективном взаимодействии с государством заинтересованы также и бизнес структуры, прежде всего крупные компании, занимающиеся    продвижением своих товаров и услуг на мировые рынки. Эти компании стремятся активно использовать государственный механизм торгово-политического регулирования и взаимодействие с национальными и международными системами регулирования.

Одним из важнейших и необходимых элементов государственной политики является информирование государственным органами о процессе формирования торгово-политических решений и обеспечение обратной связи с деловыми кругами, заинтересованными общественными организациями, региональными и местными органами власти.

Таким образом,  успешное осуществлением диалога между бизнесом и властью и поиск взаимоприемлемых решений открывает возможности для               решения задач, стоящих как перед органами государственной власти в области регулирования, так и перед коммерческими организациями в сфере организации и ведения бизнеса.

В этой связи представляется крайне актуальным рассмотрение практических возможностей формирования механизмов взаимодействия бизнеса  и власти, и анализ опыта существующих в мире форм такого взаимодействия,  а также построение институциональной модели, позволяющей в полной мере учитывать разнообразные интересы деловых кругов при принятии торгово-политических решений.
2. Тематический план учебной дисциплины

	№
	Наименование темы
	Всего 

часов
	Аудиторные часы
	Самостоят.

	
	
	
	Лекции
	Практич.
	Работа

	
	
 РАЗДЕЛ 1  «Обеспечение/ формирование международной конкурентоспособности компаний и отраслей»


	
	28
	
	

	 1.
	Основные подходы к определению цели деятельности компаний и их долгосрочных интересов на рынке
	6
	2
	0
	4

	2.
	Понятие, уровни и виды международной конкурентоспособности компании / отрасли / страны
	16
	8
	0
	8

	 3.
	Конкурентные стратегии компаний как инструмент достижения долгосрочных интересов работы на рынке
	12
	4
	0
	8

	 4.
	Конкурентные стратегии и факторы конкурентоспособности международных компаний
	12
	4
	0
	8

	5.
	Роль государства в обеспечении конкурентоспособности компаний / отрасли
	14
	6
	0
	8

	 6.
	Анализ конкурентоспособности российских компаний и обеспечения ими своих интересов (на примере конкретной отрасли, по согласованию с учащимися)
	10
	4
	0
	6

	
	РАЗДЕЛ 2
	
	56
	0
	

	7.
	Взаимодействие государства и бизнеса в сфере торговой политики.
	8
	2
	0
	6

	8.
	Система органов государственной власти в сфере торговой политики и нормативно-правовое обеспечение взаимодействия бизнеса и органов власти в сфере ВЭД
	10
	4
	0
	6

	9.
	Роль отраслевых ассоциаций и СРО в  продвижении интересов бизнеса
	10
	4
	0
	6

	10.
	Опыт взаимодействия государства и бизнеса в ходе переговорного    процесса по присоединению России к ВТО 
	10
	4
	0
	6

	11.
	Информационное обеспечение взаимодействия государства    и бизнеса в процессе формирования торгово-политических     решений
	12
	     4 
	 0
	8 

	12.
	Взаимодействие гос и бизнеса в процесс поддержки экспорта (и Неценовые методы поддержки экспорта)
	14
	6
	0
	8

	13.
	Регулирование мер  экспортной поддержки в рамках ОЭСР
	10
	4
	0
	6

	14.
	Меры гос поддержки компаний и правила ВТО 
	
	
	
	

	
	Субсидирование в международной торговле
	12
	4
	0
	8

	
	Нормы и правила ВТО в области субсидий и компенсационных мер
	14
	6
	0
	8

	
	Регулирование сельскохозяйственных субсидий
	14
	6
	0
	8

	15.
	Практика содействия бизнесу в противодействии дискриминационным торговым ограничениям
	14
	4
	0
	10

	16.
	Особенности системы экспортной поддержки в отдельных странах и регионах.
	18
	8
	0
	10

	 
	ИТОГО:
	216
	84
	0
	132


Базовый учебник:
1. Колл. авторов, Основы торговой политики и правила ВТО. М.: «Международные отношения», 2005. – 445 с. 
2. Гриффин Р., Пастей М. Международный бизнес. 4-е изд. / Пер. с англ. под ред. А.Г. Медведева. – СПб.: Питер, 2006. 

Формы контроля:
Формы обучения:

1. Лекции 

2. Консультации преподавателя

3. Самостоятельная подготовка (в т.ч. письменные ответы на вопросы по курсу, подготовка докладов на семинарах)

4. Написание и защита курсовой работы (по выбору студента)

   Итоговый контроль знаний – устный зачёт (5 модуль), 3 часа

3. Содержание программы 

Раздел 1. «Обеспечение/ формирование международной конкурентоспособности компаний и отраслей»

Тема 1. Основные подходы к определению цели деятельности компаний и их долгосрочных интересов на рынке.
Подходы Stakeholder и Shareholder. Стоимость и норма прибыли, их роль в формулировании долгосрочных интересов компании на рынке. Классификация компаний – участников международного бизнеса Стратегия компании как инструмент определения и реализации долгосрочных целей. Стадии интернационализации деятельности компании и долгосрочные интересы на мировом рынке. Инструменты реализации / обеспечения достижения долгосрочных целей. 
      Основная литература:
1. Grant R.M. Global strategies and the multinational corporation // R.M. Grant. Contemporary strategy analysis. Concepts, techniques, applications – Blackwell, 2002. С. 37-58.

2. Томпсон- мл. С., Артур, А., Стрикленд, А., Дж. Стратегический менеджмент: концепции и ситуации для анализа, 12-е издание – М.: «Вильямс», 2007 – С. 164-237

      Дополнительная литература:

3. А.С. Белорусов. Международный менеджмент: учебник – 2-е изд. – М.: Экономистъ, 2007. – С. 78-103
4. Курс МБА по стратегическому менеджменту / Под ред. А.Фаэйя, Р. Рэнделла: Пер. с англ. – 4-е изд. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2007 – С. 21-25
5. Grant R.M. Global strategies and the multinational corporation // R.M. Grant. Contemporary strategy analysis. Concepts, techniques, applications – Blackwell, 2002. С. 408-442.
          6.   Vilanova, Laurent (2007), Neither Shareholder nor Stakeholder Management: What Happens When Firms are Run for their Short-term Salient Stakeholder? European Management Journal Vol. 25, No. 2, pp. 146–162

Тема 2. Понятие, уровни и виды международной конкурентоспособности компании / отрасли / страны.
Конкуренция в мировом хозяйстве и определение терминов: конкурентное преимущество, конкурентоспособность. Уровни международной конкурентоспособности. Международная и национальная конкурентоспособность. Эволюция теорий международной конкурентоспособности.

Международная конкурентоспособность на микро- и мезо-уровне (товар, компания, отрасль). Виды конкурентных преимуществ компании. Факторы, формирующие конкурентоспособность на микро-уровне. Структурный анализ отрасли. Теория национальных конкурентных преимуществ М. Портера. Промышленные кластеры, существующие теоретические подходы к их формированию и влиянию на конкурентоспособность компаний. Внутренне ресурсы и бизнес-процессы компании, их роль в обеспечении конкурентоспособности. Ресурсная теория Барни. 

Международная конкурентоспособность на макро-уровне (страна, интеграционное объединение). Подходы к оценке конкурентоспособности страны. Подход Всемирного Экономического Форума (The Global Competitiveness Report), подход Международного Института развития менеджмента (World Competitiveness Yearbook),UNIDO Scoreboard. Прочие рейтинги конкурентоспособности (The Global Enabling Trade Report, международный рейтинг благоприятности условия для ведения бизнеса, международный рейтинг качества государственный институтов и др.). Место России в рейтингах конкурентоспособности. 
Основная литература:

1. Пилипенко И.В. Конкурентоспособность и эволюция теоретической мысли // И.В. Пилипенко. Конкурентоспособность стран и регионов в мировом хозяйстве: – Смоленск: Ойкумена, 2005. С.17-43

2. Introduction to competitiveness // Training Material on Competitiveness and Development. – UNSTAD Virtual Institute, 2008. 

3. Assessment and measurement of competitiveness // Training Material on Competitiveness and Development. – UNSTAD Virtual Institute, 2008
4. Портер М. Конкурентное преимущество фирм в глобальных масштабах // М.Портер. Международная конкуренция. / Пер. с англ. под ред. В.Д. Щетинина. – М.: Междунар. Отношения, 1993. С.51-89
5. Assessment and measurement of competitiveness // Training Material on Competitiveness and Development. – UNSTAD Virtual Institute, 2008

6. Fagerberg, Jan and Srholec, Martin (2007), The Competitiveness of Nations: Why Some Countries Prosper While Others Fall Behind. University of Oslo, Norway World Development Vol. 35, No. 10, pp. 1595–1620

Дополнительная литература:

7. Дементьева А.Г. Конкурентоспособность международных компаний. // ЦППРС. 2006. http://vvvvv.narod.ru/biblioteka/catalog/men/men5.html 

8. A. Maneschi. Comparative Advantage in International Trade. – Cheltenhan, UK Northampton, MA, USA, 1998
9. A. Maneschi. Comparative Advantage in International Trade. – Cheltenhan, UK Northampton, MA, USA, 1998

10. Onsel, Sule and others (2008), A new perspective on the competitiveness of nations. Socio-Economic Planning Sciences Vol. 42, pp. 221–246

11. Man, Thomas W.Y., Lau, Theresa, Chan K.F. (2002). The competitiveness of small and medium enterprises A conceptualization with focus on entrepreneurial competencies. Journal of Business Venturing. Vol. 17, pp. 123–142

Тема 3. Конкурентные стратегии компаний как инструмент достижения долгосрочных интересов работы на рынке.
Конкурентные и бизнес-стратегии компаний, их виды. Уровни стратегии. Функциональные стратегии, взаимосвязь с бизнес-стратегией. Разработка стратегии с учетом специфики отрасли. Инструменты реализации конкурентных стратегий и достижения долгосрочных целей. Управление организационными изменениями. Корпоративная культура и лидерство. 

Основная литература:
1. Гриффин Р., Пастей М. Международный бизнес. 4-е изд. / Пер. с англ. под ред. А.Г. Медведева. – СПб.: Питер, 2006. – С. 538-799
Дополнительная литература:

2. Пивоваров С.Э., Тарасевич Л.С. Международный менеджмент: Учебник для вузов. 4-е изд. – СПб. : Питер, 2008 – С. 101-200

3. А.С. Белорусов. Международный менеджмент: учебник – 2-е изд. – М.: Экономистъ, 2007. – С. 124-157

4. Томпсон- мл. С., Артур, А., Стрикленд, А., Дж. Стратегический менеджмент: концепции и ситуации для анализа, 12-е издание – М.: «Вильямс», 2007 – С. 31-133
Тема 4. Конкурентные стратегии и факторы конкурентоспособности международных компаний.
Интересы компании на разных этапах интернационализации деятельности. Теории о прямых иностранных инвестициях и ТНК. Теория Даннинга. Теория глобальной стратегической конкуренции П. Кругмана.

Международные стратегические альтернативы. Конкурентные преимущества в зависимости от выбранной международной стратегии. Выбор способа проникновения с целью достижения долгосрочных интересов. Факторы, определяющие выбор способа присутствия на рынке. Международные стратегические альянсы и их роль в достижении конкурентоспособности. Управление организационными изменениями в компании. 
Основная литература:
1. Гриффин Р., Пастей М. Международный бизнес. 4-е изд. / Пер. с англ. под ред. А.Г. Медведева. – СПб.: Питер, 2006. – С. 268 – 322, 538-799

2. Томпсон- мл. С., Артур, А., Стрикленд, А., Дж. Стратегический менеджмент: концепции и ситуации для анализа, 12-е издание – М.: «Вильямс», 2007 – С. 325-403

3. Пивоваров С.Э., Тарасевич Л.С. Международный менеджмент: Учебник для вузов. 4-е изд. – СПб. : Питер, 2008 – С. 166-218
Дополнительная литература:

4. Стратегические альянсы: Пер. с англ. – М. Альпина Бизнес Букс, 2008. 

5. Zhang, Anming and Zhang, Yimin (2006), Rivalry between strategic alliances. International Journal of Industrial Organization, Vol. 24, pp. 287-301

6. O’Dwyer, Michele and O’Flynn, Eamonn (2005), MNC–SME strategic alliances — A model framing knowledge value as the primary predictor of governance modal choice. Journal of International Management, Vol. 11, pp. 397-416

7. Howell, L.D. and Chaddick, B., “Models of Political Risk for Foreign Investment and Trade”. Columbia Journal of World Business, 1994

8. Rugman, A.M. and Verbeke, A., Global Corporate Strategy and Trade Policy. New York: Routledge, 1990

9. Daniels, J.D., Radebaugh, L.H. and Sullivan, D.P., International Business. Environments and Operations, 10th edn, Pearnon: Prentice Hall, 2004, pp. 670-698
Тема 5. Роль государства в обеспечении конкурентоспособности компаний / отрасли.
Инструменты госрегулирования, направленные на формирование конкурентоспособности. Инструменты торговой политики. Тарифные инструменты торговой политики, их экономический смысл и влияние на международную конкурентоспособность. Нетарифные инструменты. Подходы к выбору инструментов госрегулирования в целях повышения конкурентоспособности компаний.

Интеграционные процессы в мировой экономике и их влияние на конкурентоспособность отдельных компаний и отраслей. Возможности национальных компаний при усилении интеграционных процессов в регионе. Возможности зарубежных ТНК и их влияние на конкурентоспособность отдельных компаний и отраслей интеграционного объединения. 

ВТО и конкурентоспособность.

Основная литература:

1. Воронкова О.Н., Пузакова Е.П. Внешнеэкономическая деятельность: организация и управление: учеб. Пособие / под ред. проф. Е.П. Пузаковой. – М.: Экономистъ, 2006 – С. 347-493

2. История, общие принципы, инструменты торговой политики и развитие многосторонней системы регулирования международной торговли // Основы торговой политики и правила ВТО. – М.: Междунар. Отношения, 2005. С.11-70. 

3. Гриффин Р., Пастей М. Международный бизнес. 4-е изд. / Пер. с англ. под ред. А.Г. Медведева. – СПб.: Питер, 2006. – С.420-472
Дополнительная литература:
4. Регулирование торговли товарами // Основы торговой политики и правила ВТО. – М.: Междунар. Отношения, 2005. С.71-220. 

5. Регулирование торговли услугами // Основы торговой политики и правила ВТО. – М.: Междунар. Отношения, 2005. С.221-264. 

6. ВТО и многостороннее регулирование в области прав интеллектуальной собственности // Основы торговой политики и правила ВТО. – М.: Междунар. Отношения, 2005. С.303-330. 
Тема 6. Анализ конкурентоспособности российских компаний и обеспечения ими своих интересов (на примере конкретной отрасли, по согласованию с учащимися).
Выбор отрасли. Методология оценки конкурентоспособности компаний отрасли. Конкурентные стратегии российских компаний и зарубежных игроков. Оценка конкурентоспособности отрасли на внутреннем рынке России. Оценка конкурентоспособности отрасли на внешнем рынке. Оценка внешнеэкономического потенциала. Оценка действующих инструментов госрегулирования отрасли. Разработка рекомендаций в области торговой политики с целью укрепления / повышения конкурентоспособности компаний выбранной отрасли. 
Основная литература:
1. Российская промышленность на этапе роста: факторы конкурентоспособности фирм / под редакцией К.Р. Гончар и Б.В. Кузнецова – М.: Вершина, 2008. 
2. Kalotay, Kalman (2008), Russian transnationals and international investment paradigms. Research in International Business and Finance, Vol. 22, pp. 85–107
Раздел 2.
Тема 7. Взаимодействие государства и бизнеса в сфере торговой политики.
Основные направления взаимодействия. Цели всестороннего взаимодействия власти и бизнеса - укрепление основ рыночных отношений в развитии государства и экономики, построение в нашей стране социально ориентированного общества.

Формирование согласованной социально ответственной позиции власти и бизнеса по укреплению законности, защите частной собственности, обеспечению престижности и безопасности предпринимательской деятельности, созданию механизмов взаимной заинтересованности в реализации социально-значимых проектов.

Организация реальной защиты бизнеса в практических ситуациях, содействие развитию предпринимательской активности населения, создание рабочих мест, преодоление бедности и обеспечение на этой основе социальной стабильности в стране и регионах.
Литература:
1. Бабин Э.П., Исаченко Т.М. Внешнеэкономическая политика, М., Экономика, 2006,  стр.13-23, 231- 245

2. Данильцев А.В. Международная торговля: инструменты регулирования. М., Деловая литература, 2004,  стр.

3. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004, стр. 

4. Управление международным обменом товаров, услуг, капитала. М., Высшее образование и наука, 2004, стр. Стр. 12-15. 410-433

5. Ридер и материалы Практикума по субсидированию. 
6. Dent, C.  The European Economy: The Global Context, London: Routledge 1998 .

7. Djankov, S., Freund C., Pham C.P. Trading on Time. Washington, D.C. : World Bank, Development Research Group, Trade Team, 2006. 

8. Helpman E.,  Krugman P. Trade Policy and Market Welfare. MIT Press, 1989 

9. Helpman E., Razin A. International Trade and Trade Policy. The MIT Press. Cambridge, MA. 1991 – 304 с.

Тема 8. Система органов государственной власти в сфере торговой политики и нормативно-правовое обеспечение взаимодействия бизнеса и органов власти в сфере ВЭД.
Роль правительства и ключевых министерств и ведомств. Минэкономразвития России. Минпромторг России. Федеральная таможенная служба. Министерство финансов. Организации содействующие осуществлению  ВЭД. Торгово-промышленная палата. Российский союз промышленников и предпринимателей.
Тема 9. Роль отраслевых ассоциаций и СРО в  продвижении интересов бизнеса.
Виды отраслевых союзов и ассоциаций. Основные направления их деятельности и механизмы продвижения интересов и пути взаимодействия с органами государственной власти. Ключевые проблемы в процессе их деятельности. Примеры наиболее удачных способов взаимодействия. Опыт взаимодействия бизнеса и власти при формировании торгово-политических решений.
Литература:
1. Данильцев А.В. Международная торговля: инструменты регулирования. М., Деловая литература, 2004,  стр.

2. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004, стр. 

3. Управление международным обменом товаров, услуг, капитала. М., Высшее образование и наука, 2004, стр. Стр. 12-15. 410-433
4. Milner H.  Interests, Institutions, and Information: Domestic Politics and International Relations, Princeton: Princeton University Press, 1997.

5. Stopford J.,Strange, S. Rival States, Rival Firms. Competition for World Market Shares, 1991, Cambridge: Cambridge University Press – 309 c.

Тема 10. Опыт взаимодействия государства и бизнеса в ходе переговорного    процесса по присоединению России к ВТО.
Ключевая роль Минэкономразвития РФ в налаживании диалога с бизнесом.

Создание Рабочей группы РСПП по присоединению РФ к ВТО.

Концепция Торгово-промышленной палаты «Присоединение России к ВТО»,  февраль 2002 г.

Реформирование национального законодательства в связи с необходимостью его приведения в соответствие с нормами и правилами ВТО – роль Государственной думы РФ.

Правительственная комиссия по вопросам Всемирной торговой организации и взаимодействию с Организацией экономического развития и сотрудничества (ОЭСР)

Проблемы диалога правительства с бизнесом: отстутствие полноценного представительства отраслей, неоправданное разграничение  компетенций между ведомствами по вопросам торговой политики.

Общий позитивный результат общественных дебатов по проблеме присоединения России к ВТО.
Литература:

1. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004. С.398-413.

2. Дюмулен И.И. Всемирная торговая организация. Экономика, политика, право. ВАВТ. М.: 2008. С.241-254.

3. Шохин А.Н., Королев. Взаимодействие бизнеса и власти в Европейском союзе. Изд.дом ГУ-ВШЭ. 2008.

4. Взаимодействие бизнеса и государства в процессе формирования торгово-политических решений и его информационное обеспечение. Учебное пособие под ред. Данильцева А.В. (готовится к публикации).
5. Официальный сайт Минэкономразвития РФ: http://www.economy.gov.ru

6. Официальный сайт РСПП:  www.rspp.ru
7. Официальный сайт ТПП РФ: www.tpprf.ru
8. «Medvedev sets ambitions for Russia, shy on detail», Reuters, November 12, 2009
Тема 11. Информационное обеспечение взаимодействия государства    и бизнеса в процессе формирования торгово-политических     решений.
Неоднозначность роли СМИ в ходе общественных дебатов по присоединению России к ВТО.

Примеры искажений информации по тематике ВТО в СМИ.
Искажения информации по тематике ВТО в СМИ  как следствие дефицита экспертов в сфере современной торговой политики в РФ, неудовлетворительного уровня знаний в сфере ВТО большинства российских чиновников и многих бизнесменов.
Сложность содержания переговоров о присоединении к ВТО как одна из причин провалов в работе СМИ по освещению темы.

Проблема конфиденциальности торговых переговоров и работа СМИ.
Мифологизация тематики ВТО в СМИ и публицистике.
Позитивная роль ряда центральных СМИ, а также региональных изданий, теле- и радиостанций в освещении переговоров по присоединению России к ВТО.
Значение интернет-ресурсов в сфере ВТО и торговой политики в условиях неоднозначной роли обычных СМИ
Литература:

1. Портанский А.П. Россия и ВТО: некоторые итоги общественной дискуссии на тему присоединения к ВТО. Современная система мирохозяйственных связей: тенденции развития и перспективы. Материалы международной научно-практической конференции 25.04.2008. Европейский дом. Санкт-Петербург. 2008. С.37-46.

2. Ключников Б. ВТО – дорога в рабство. М.2005.

3. Ремчуков К.В. Россия и ВТО: правда и вымыслы. Международные отношения. М.: 2002

4. Сайт информационного бюро по присоединению России к ВТО: www.wto.ru
5. “Putin announces more aid as Russia exits crisis”   Gleb Bryanski and Denis Pinchuk,  Nov 21, 2009,  (Reuters)

Тема 12.  Неценовые методы поддержки экспорта.

Стимулирование экспорта как  важное направление торговой политики многих развитых стран, и, в последние годы, развивающихся стран. Формирование системы государственной поддержки и содействия национальному экспорту. Эффективность. Специальные меры для развития экспортного производства и расширения экспорта. 

Неценовые методы, позволяющие экспортерам расширять свою деятельность на внешних рынках. Значение выставок и ярмарок для экспорта. Понятие, классификация и значение ярмарок и выставок. Преимущества выставочно-ярмарочной деятельности. Различия между выставками и ярмарками. Классификация выставок и ярмарок. Организации, регулирующие деятельность выставок и ярмарок. О государственной поддержке выставочно-ярмарочной деятельности в Российской Федерации.

Информационно-консультационная поддержка экспортеров. Направления информационно-консультационное содействия экспорту. Информационные поисковые системы. 
Литература:
1. Бабин Э.П., Исаченко Т.М. Внешнеэкономическая политика, М., Экономика, 2006,  стр.215-230

2. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004, стр. 

3. Ридер и материалы Практикума по субсидированию. 

4. Helpman E.,  Krugman P. Trade Policy and Market Welfare. MIT Press, 1989 

5. Milner H.  Interests, Institutions, and Information: Domestic Politics and International Relations, Princeton: Princeton University Press, 1997.

Тема 13. Регулирование мер  экспортной поддержки в рамках ОЭСР.
Законодательство зарубежных стран и анализ текстов документов, которые были выработаны в рамках ОЭСР. Работа Департамента экспортного кредитования, в рамках которого разрабатываются рекомендации в двух рабочих группах. соглашение по Официально Поддерживаемым Экспортным Кредитам, так называемый Консенсус ОЭСР. Изменения, внесенные в Консенсус. Приложения к Соглашению. 
Литература:

1. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004, стр. 

2. Лозбенко Л. Надо поддержать выход МСП на внешние рынки // Таможенное обозрение. – 2008. - № 4.

3. Управление международным обменом товаров, услуг, капитала. М.,Высшее образование и наука, 2004, стр. Стр. 136-146

4. Ридер и материалы Практикума по субсидированию. 

5. www.exportsupport.ru/
Тема 14.1. Субсидирование в международной торговле.
Вопросы субсидирования в двусторонних и многосторонних соглашениях. Разработка правил субсидирования в ГАТТ. Правила взимания компенсационных пошлин.  Решения «Токио-раунда» и  Кодекс по субсидиям и компенсационным пошлинам. Уточнения и дополнения, внесенные  в ходе «Уругвайского раунда».Субсидирование, экономические последствия и способы противодействия. Экономический смысл субсидирования. Определение понятия «субсидии» в ВТО и российском законодательстве. Виды субсидий. Регулирование применения субсидий в ВТО. Определение понятия «субсидии» в ВТО и российском законодательстве, отличия. Запрещенные субсидии. Механизмы борьбы с запрещенными субсидиями. Элементы дискриминации и специфические субсидии. Субсидии, в отношении которых могут быть применены меры. Экономические последствия экспортного и внутреннего субсидирования для экспортирующей и импортирующей стран. Серьезное ущемление интересов другой страны предоставлением субсидии. Отдельные примеры дотаций и эквивалентных им льгот

Методики расчета размера отдельных видов субсидий (дотации (каждый из видов), займы, гарантии по кредитам, предоставление товаров и услуг правительством (в том числе в условиях естественной монополии), государственные закупки, списание долга, принадлежащего государству). 

Проведение теста на идентификацию субсидий и определение инструмента противодействия. 

Практическое занятие по расчету размера отдельных видов субсидий (дотации (каждый из видов), займы, гарантии по кредитам, предоставление товаров и услуг правительством (в том числе в условиях естественной монополии), государственные закупки, списание долга, принадлежащего государству). 

Расчет размера компенсационной пошлины. 
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2. Генеральное соглашение по тарифам и торговле. Перевод текста ГАТТ, Женева, 1986.

3. Федеральный закон от 8 декабря 2003 г. № 165-ФЗ «О специальных защитных, антидемпинговых и компенсационных мерах при импорте товаров».

         Дополнительная литература:

1. Данильцев А.В. Международная торговля: инструменты регулирования. 2-ое издание - М.: Деловая литература, 2004
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4. F. Ortino and E.-V. Petersmaan (eds.), The WTO Dispute Settlement System 1995–2003, © 2004 Kluwer Law International.

5. http:// www.wto.ru, www.wto.org, www.economy.gov.ru
6. Bentley Ph., Silberston A. Anti-dumping and countervailing action : limits imposed by economic and legal theory.Edward Edgar Publishing Ltd., 2007 -250 c.
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8. Helpman E.,  Krugman P. Trade Policy and Market Welfare. MIT Press, 1989 

9. Helpman E., Razin A. International Trade and Trade Policy. The MIT Press. Cambridge, MA. 1991 – 304 с. 

Тема 14.2. Нормы и правила ВТО в области субсидий и компенсационных мер.
Понятие компенсационной меры. Основные требования ВТО в отношении  введения компенсационных мер. Процедура проведения компенсационного расследования и введения компенсационных мер, общие правила. Аналогичный товар. Отрасль отечественной экономики. Материальный ущерб/угроза отрасли отечественной экономики. Процедура применения компенсационных мер в ВТО и Российской Федерации. Расследование. Наличие субсидируемого импорта. Наличие материального ущерба для отраслей отечественной экономики. Элементы анализа ущерба. Наличие причинно-следственной связи. Применение предварительных мер. Обязательства. Введение и взимание пошлин. Продолжительность, завершение и пересмотр мер. Особенности компенсационных процедур и участие в них. Подготовка документов для компенсационных процедур. Применение компенсационных мер в Российской Федерации.

Федеральный закон о применении мер защиты рынка.

Понятие специфической субсидии иностранного государства (союза иностранных государств) в российском законодательстве.

Основная литература:

1. Основы торговой политики и правила ВТО. – М.: Международные отношения, 2005

2. Генеральное соглашение по тарифам и торговле. Перевод текста ГАТТ, Женева, 1986.

3. Федеральный закон от 8 декабря 2003 г. № 165-ФЗ «О специальных защитных, антидемпинговых и компенсационных мерах при импорте товаров».

Дополнительная литература:

1. Данильцев А.В. Международная торговля: инструменты регулирования. 2-ое издание - М.: Деловая литература, 2004

2. Дюмулен И.И. Международная торговля: тарифное и нетарифное регулирование. – М.: ВАВТ, 2004

3. Bentley Ph., Silberston A. Anti-dumping and countervailing action : limits imposed by economic and legal theory.Edward Edgar Publishing Ltd., 2007 -250 c.

         Тема 14.3. Регулирование сельскохозяйственных субсидий.
Значение сельского хозяйства в экономике отдельных стран. Пересечение торговых и стратегических интересов. Сложность ведения переговоров в ВТО. Создание справедливой и рыночно-ориентированной системы торговли сельскохозяйственной продукцией. Соглашение по торговле сельскохозяйственными товарами: три основные сферы обязательств. Доступ на внутренний рынок (различные торговые ограничения импорта). Поддержка национальных производителей (субсидирование и другие меры, включая те, которые поддерживают на прежнем уровне или повышают цены на продукцию, установленные фермерами, и доходы фермеров). Экспортные субсидии, используемые в целях поддержания конкурентоспособности экспортируемой продукции. «Корзины субсидирования». 
Литература:
1. Дюмулен И.И. Всемирная торговая организация. – М.: Экономика, 2003 (Гл. 3)

2. Дюмулен И.И. Международная торговля: тарифное и нетарифное регулирование. – М.: ВАВТ, 2004 (Гл. 4)
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4. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004, стр. 

5. Ридер и материалы Практикума по субсидированию. 

Тема 15. Практика содействия бизнесу в противодействии дискриминационным торговым ограничениям.
Инструменты торговой защиты. Антидемпинговые и компенсационные меры, направленные на противодействие недобросовестной конкуренции (демпингу и специфическим субсидиям) и специальные защитные меры, которые применяются в целях противодействия негативному влиянию возросшего импорта. Процедура проведения расследований и правила применения мер. 
Литература:
1. Антидемпинговая политика Европейского Сообщества. Практическое пособие для российских экспортеров и производителей. – М.: Международные отношения, 1999

2. Бабин Э.П., Исаченко Т.М. Внешнеэкономическая политика, М., Экономика, 2006,  стр.183-190

3. Данильцев А.В. Международная торговля: инструменты регулирования. М., Деловая литература, 2004,  стр.

4. Козырин А.Н., Шепенко Р.А. Конкуренция на международных рынках и антидемпинговое законодательство. – М.: СПАРК, 1999 г. 

5. Основы  торговой политики  и правила ВТО. Под ред. Медведкова М.Ю., М., Международные отношения, 2004, стр. 
6. Bentley Ph., Silberston A. Anti-dumping and countervailing action : limits imposed by economic and legal theory.Edward Edgar Publishing Ltd., 2007 -250 c.

7. Ридер и материалы Практикума по субсидированию. 
Тема 16. Особенности система экспортной поддержки в отдельных странах и регионах.
Система  организации в области поддержки экспорта. Механизм взаимодействия и особенности деятельности.
· ЕС
· США
· Китай
· Россия
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4. Контрольные вопросы для оценки качества освоения дисциплины.
1. Какие существуют подходы к определению цели деятельности компании на рынке и ее долгосрочных интересов? Какой из подходов в наибольшей степени подходит для российских компаний?

2. На какие группы можно разделить компании, занимающиеся внешнеэкономической деятельностью? В чем состоят основные интересы каждой из групп?

3. Охарактеризуйте основные уровни конкурентоспособности и понятие международной конкурентоспособности компании. Какие виды конкурентных преимуществ компании существуют?
4. Что такое национальная конкурентоспособность? Какие рейтинги конкурентоспособности стран Вы знаете?
5. Опишите систему факторов, определяющих конкурентоспособность компании на мировом рынке?
6. Какие теории изучают вопросы международной конкурентоспособности компаний? Опишите основные положения теории о национальных конкурентрных преимуществах М. Портера 

7. Какие виды стратегий как инструмента достижения долгосрочных целей компании существуют в международной практике?
8. Какие основные факторы влияют на выбор компанией способа выхода на внешние рынки? В какой ситуации компания предпочтет экспорт другим способам?

9. Каким образом реализация стратегических интересов компании может быть поддержана при помощи организационных изменений? 

10. Какие инструменты государственного регулирования, направленные на формирование конкурентоспособности компаний, Вы знаете?
11.   Каким структурам принадлежала ключевая роль в формировании 

           диалога бизнеса с властью по проблеме присоединения РФ к ВТО?

12. Какой момент можно считать началом кампании по информированию   отечественного бизнеса и общества в целом о переговорах и  ожидаемых последствиях членства РФ в ВТО?
13. В чем состояла роль РСПП и ТПП в процессе диалога государства и бизнеса в Рамках переговоров по присоединению России к ВТО?
14. В чем состоит роль Госдумы РФ  в процессе присоединения РФ к ВТО?

15. Каковы были основные цели и результаты региональных информационных мероприятий по теме присоединения к ВТО, проводившихся по инициативе Минэкономразвития?

16. Каковы были причины и мотивация противников присоединения РФ к  ВТО,  инициировавших в начале 2000-х годов т.н. кампанию «антиВТО»?

17. Когда была образована Правительственная комиссия по вопросам Всемирной торговой организации и взаимодействию с Организацией экономического развития и сотрудничества (ОЭСР) и в чем смысл ее деятельности?

18. В чем состоят недостатки и проблемы существующего диалога бизнеса с властью в сфере принятия торгово-политических решений?
19. В чем заключается позитивный итог сформировавшегося диалога бизнеса с властью в сфере принятия торгово-политических решений?
20. Почему следует говорить о неоднозначности роли СМИ в ходе общественных дебатов по присоединению России к ВТО?
21. Какие обстоятельства затрудняют адекватное освещение в СМИ вопросов переговоров по присоединению РФ к ВТО?

22. Можно ли добиться устранения «излишней конфиденциальности» переговорного процесса по присоединению к ВТО ради более качественного освещения проблемы в СМИ?
23. Особенности регулирования государственной поддержки в ЕС.

24. Приоритетные направления поддержки интересов компаний в США. 

25.  Меры по продвижению интересов экспортеров в Китае. 

26. Значение информационной поддержки для реализации интересов компаний. 

27. Неценовые меры поддержки компаний и практика их применения. 

28. Поддержка интересов компаний на региональном уровне. 

29. Взаимосвязь конкурентоспособности государства и компаний. 

30. Деятельность торговых представительств как форма поддержки интересов компаний. 
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