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Настоящая программа не может быть использована другими подразделениями университета и другими вузами без разрешения кафедры-разработчика программы.

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчётности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления подготовки для направления 072500.62 «Дизайн» по профилю «Графический дизайн», изучающих дисциплину «Проектирование».
Программа разработана в соответствии с:

· ФГОС 072500.62 «Дизайн»
· Образовательных программ для направления 072500.62 «Графический дизайн»
· Рабочим учебным планом университета по направлению подготовки для направления 072500.62 «Дизайн» «Графический дизайн», утверждённому в 2012 г.

Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины «Основы производственного мастерства» являются: овладение общекультурными компетенциями в области создания эстетически выразительной предметно-пространственной среды, окружающей человека и профессиональными компетенциями в области изучения основных законов композиции и создания художественного образа.

Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины
В результате освоения дисциплины студент должен:

· Знать 

− основы композиции в графическом дизайне;
− типологию композиционных средств и их взаимодействие;
− способы создания композиции;

− законы и приёмы использования цвета, цветовые гармонии;

− генезис и семантику орнамента;

− основы проектной графики;

− принципы художественного анализа композиции;
− законы формирования художественного образа.

· Уметь 
− образно мыслить и транслировать образы в графические формы;

− применять компьютерную графику в освоении законов композиции;

− использовать средства гармонизации общего композиционного решения;

− оформлять экспозицию результатов выполненных творческих работ.
· Иметь навыки (приобрести опыт) 

− художественного анализа композиции;
− создавать композиции на заданную тему с использованием различных графических редакторов;
− использовать теоретические и практические знания основ пропедевтики и колористики в дизайн-проектировании;
− осознавать сущность и значение информации в развитии современного общества; владеть основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации.
В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	владеет культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения 
	ОК-1
	Даёт определения основным понятиям композиции; описывает законы композиции, распознаёт гармоничное строение композиции; оценивает композицию в известных работах классического и современного искусства; 
	Лекции, практические занятия

	владеет рисунком, умением использовать рисунки в практике составления композиции и переработкой их в направлении проектирования любого объекта; владеет принципами выбора техники исполнения конкретного рисунка; навыками линейно-конструктивного построения и основами академической живописи; элементарными профессиональными навыками скульптора; современной шрифтовой культурой; приёмами работы в макетировании и моделировании; приемами работы с цветом и цветовыми композициями; методами и технологией классических техник станковой графики (гравюра, офорт, монотипия); основными правилами и принципами набора и вёрстки 
	ПК-2
	Знает приёмы гармонизации композиции, использует разнообразные приёмы графической подачи материала; использует приёмы линейной и пятновой графики; владеет навыками создания композиций; использует в своих работах гармоничные пропорции;
	Практические занятия, устный и графический анализ источника


Место дисциплины в структуре образовательной программы
Настоящая дисциплина относится к циклу профессиональных дисциплин и блоку дисциплин, обеспечивающих базовую профессиональную подготовку.

Дисциплина предназначена для профиля «Графический дизайн», настоящая дисциплина является базовой. 
Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Академический рисунок
· Академическая живопись

· Пропедевтика

· Цветоведение и колористика

· Обработка векторных и растровых изображений
· Шрифт
Для освоения учебной дисциплины студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

- знать основы изображения предметов окружающей среды;

- знать значение композиции в создании объектов дизайна;
- уметь изображать предметы окружающей среды на уровне программы средней общеобразовательной школы;

- уметь использовать различные виды ручной графики;

- уметь выполнять работы в различном масштабе;

- уметь работать с научной и учебной литературой.

Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Композиция печатных изданий и предпечатная подготовка
·  Проектирование с новыми технологиями
Тематический план учебной дисциплины
1 курс 1 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 1. Основы конструирования цветоформы.

	1.
	Образ.
	26
	
	
	20
	6

	2.
	Композиционные основы организации графической формы на плоскости. 
	25
	
	
	22
	3

	3.
	Модуль и орнаментальные структуры.
	25
	
	
	22
	3

	4.
	Фактура. Текстура.
	25
	
	
	22
	3

	5.
	Цвет в композиции. Цветовые гармонии, контрасты и ритмы.
	25
	
	
	22
	3

	
	Итого
	126
	
	
	108
	18


1 курс 2 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 2. Знакообразование на основе бионической формы

	1.
	Классификация знаков. Знаковые плоские бионические формы. Анатомия животного. Знаковая форма: линейная и линейно-пятновая
	42
	
	
	36
	6

	2.
	Знак из простых геометрических форм. Танграм
	39
	
	
	36
	3

	3.
	Трассирование. Эмоциональная нагрузка и образ
	39
	
	
	36
	3

	4.
	Знак и шрифт. Подбор тональности и характера шрифта, соотношение масштабов, взаимное расположение
	39
	
	
	36
	3

	5.
	Раппортные структуры. Композиция в формате/
	39
	
	
	36
	3

	
	Итого
	198
	
	
	180
	18


2 курс 3 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 3. Фирменный стиль. Коммуникативные элементы. Пиктограммы.

	1.
	Создание названия и определение направления вида деятельности предполагаемой фирмы. Разработка фирменного начертания, знака и их комбинации
	34
	
	
	34
	

	2.
	Фирменный стиль как составная часть маркетинга. Основные составляющие фирменного стиля.
	34
	
	
	34
	

	3.
	Бренд-бук.
	34
	
	
	34
	

	4.
	Пиктограммы как часть навигационной системы.
	34
	
	
	34
	

	
	Итого
	132
	
	
	132
	


2 курс 4 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 4. Серийность. Листовая полиграфическая продукция.

	1.
	Типология и функции полиграфической продукции.
	34
	
	
	34
	

	2.
	Использование понятия сетки при проектировании полиграфической продукции.
	34
	
	
	34
	

	3.
	Структурирование информации, с учётом последовательности восприятия, построение иерархической схемы
	34
	
	
	34
	

	4.
	Ассоциативно-визуальный образ листовой продукции, связь образа со структурой продукции и информации.
	36
	
	
	36
	

	
	Итого
	134
	
	
	134
	


3 курс 5 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 5. Web-дизайн, проектирование web-сайта

	1.
	Обзор различных типов web-сайтов в (домашние страницы, порталы, промо-web-сайт, блоги и т.д.).
	39
	
	
	27
	12

	2.
	Общий подход при создании и редизайне web-сайтов.
	39
	
	
	27
	12

	3.
	Развитие визуального оформления web-сайтов от текстовых страниц до динамических приложений.
	39
	
	
	27
	12

	4.
	Разработка структуры web-сайта с точки зрения контента и сайта.
	39
	
	
	27
	12

	
	Итого
	156
	
	
	108
	48


3 курс 6 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 6. Торговая марка и бренд. Этикетка и упаковка

	1.
	Торговая марка: определение, виды, основные требования.
	39
	
	
	27
	12

	2.
	Методика проектирования торговой марки.
	39
	
	
	27
	12

	3.
	Этапы дизайн-проектирования упаковки для различных продуктов.
	39
	
	
	27
	12

	4.
	Серийность в оформлении упаковки
	41
	
	
	27
	14

	
	Итого
	158
	
	
	108
	50


4 курс 7 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 7. Элементы рекламной кампании. 

	1.
	Вербальные и визуальные составляющие рекламы.
	46
	
	
	36
	10

	2.
	Объекты дизайна рекламы: фирменный стиль, рекламно-выставочное оборудование, POS-материалы и т.д.
	46
	
	
	36
	10

	3.
	Коммуникационная и рекламная роль POS-материалов.
	46
	
	
	36
	10

	4.
	Промоакция: необходимые элементы для её проведения.
	51
	
	
	36
	15

	
	Итого
	189
	
	
	144
	45


4 курс 8 семестр
	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	Раздел 8. Графические системы: идентификация, коммуникация и навигация

	1.
	Основы формирования системы визуальной идентификации.
	35
	
	
	26
	9

	2.
	Язык визуальных коммуникаций в окружающем пространстве – закрытом и открытом.
	34
	
	
	25
	9

	3.
	Знаки ориентирования в системе графического дизайна.
	34
	
	
	25
	9

	4.
	Внутренние знаки и указатели: транспорт, здравоохранение, корпоративный стиль, выставки, музеи.
	34
	
	
	25
	9

	5.
	Внешние знаки и указатели: городская среда, памятники культуры и национальные парки, спортивные учреждения.
	34
	
	
	25
	9

	
	Итого
	171
	
	
	126
	45


Формы контроля знаний студентов

	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	2 год
	3 год
	4 год
	Параметры **

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	

	Текущий (неделя)
	Контрольная 
 работа
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Эссе
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Реферат
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Коллоквиум
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Домашнее задание
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Промежу​точный
	Зачёт
	*
	
	*
	*
	
	*
	*
	
	

	
	Экзамен
	
	*
	
	
	*
	
	
	
	

	Итоговый 
	Зачёт
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Экзамен
	
	
	
	
	
	
	
	*
	Просмотр выполненных работ по всем темам. Формат работ А6 − А3.


1.1 Критерии оценки знаний, навыков
При выполнении промежуточного контроля (см. Формы контроля знаний студентов) необходимо предоставить выполненные работы по заданным преподавателем темам.

Домашнее задание. При выполнении домашнего задания студент должен продемонстрировать знания и умения по созданию гармоничной и сбалансированных композиций на заданную тему. Оценивание проходит в результате просмотра выполненного задания. Формат представляемых работ А5, количество 10–15 шт.
Зачёт. На зачёте студент должен продемонстрировать знание базовых понятий данной дисциплины, её основных разделов и направлений, основных методов создания различных композиций, продемонстрировать навыки ручной и компьютерной графики. Зачёт проходит в форме развески и просмотра выполненных работ по всем темам. Формат работ А6 − А3.
Экзамен. Итоговой формой контроля знаний, умений и навыков по дисциплине является итоговый экзамен. Экзамен проводится согласно графику (см. Формы контроля знаний студентов). Проведение экзамена проводится в форме просмотра экспозиции, На итоговом экзамене оценива.тся объём и качество представленного материала; гармоничность и образность созданных композиций; высокий уровень экспозиции представленного материала (общая компоновка, графическая форма экспозиции, шрифтовая культура).

Также учитывается посещаемость студентом лекции и практических занятий.

Оценки по всем формам текущего и итогового контроля выставляются по 10-ти балльной шкале. 
1.2 Порядок формирования оценок по дисциплине 
Итоговая оценка по дисциплине складывается из суммы оценок за промежуточный контроль и итоговый.
Итоговая оценка по учебной дисциплине складывается из следующих элементов:

1. Просмотр домашнего задания.
2. Просмотр работ на зачёте.

На промежуточный просмотр предоставляется домашние задания по пройденным темам.

На итоговый просмотр предоставляются работы по всем заданиям модуля.
На итоговом экзамене оценивается: объём и качество представленного материала; гармоничность и образность созданных композиций; высокий уровень экспозиции представленного материала (общая компоновка, графическая форма экспозиции, шрифтовая культура), объём посещённых студентом занятий и отзыв ведущего преподавателя о работе студента в текущем модуле. 
Итоговая оценка выводится по формуле средней взвешенной с учетом введённых весов. 

В ведомость проставляется итоговая оценка.

Вес зачёта в итоговой оценке – 0,6 (k); самостоятельная работа (промежуточный контроль по выполнению домашнего задания) - 0,4 (k1). 
Оценку за самостоятельную работу студента преподаватель выставляет в рабочую ведомость. Накопленная оценка по 10-ти балльной шкале за самостоятельную работу определяется перед промежуточным контролем – Онакопл.

Оценка за зачёт выставляется в результате итогового просмотра - Оэкз/зач.

Таким образом, итоговая оценка рассчитывается по формуле

Орезульт = k1* Онакопл + k *·Оэкз/зач

Например, оценка за зачёт - 8 баллов; за самостоятельную работу - 6, тогда итоговая оценка (ИО) складывается следующим образом: 

ИО = 6*0,4 + 8*0,6 = 2,4+ 4,8 = 7,2 – округляем по правилам округления чисел и получаем итоговую оценку –7.

В ведомость проставляем итоговую оценку – 7.

На пересдаче студенту не предоставляется возможность получить дополнительный балл для компенсации оценки за текущий контроль.

Оценка за итоговый контроль блокирующая, при неудовлетворительной итоговой оценке она равна результирующей.
Содержание дисциплины
Раздел 1. Основы конструирования цветоформы
Тема 1. Образ
Введение. Изучение понятий о художественном образе. Художественный образ. Ассоциативный образ. Конструктивный образ. Рекламный образ. Общее понятие о композиции. Особенности зрительного восприятия. Основные закономерности композиции. Точка, линия, плоскость, пятно. Основные типы композиции. Линия и пятно как художественно-графические средства. Образность линии и пятна. Определение силуэта. Силуэты замкнутый и разомкнутый. 
Задание 1. Изучение зависимости образного звучания изображения от выбранного материала. Принципы создания линейного, пятнового, линейно-пятнового изображения. Основы проектной графики. 

Задание 2. Создание серии композиционных работ с использованием основных средств гармонизации художественной формы: нюанс, контраст, статика, динамика, метр, ритм. Создание творческих композиций на темы: «Балет», «Марш», «Самба», «Танго», «Скрипка», «Труба», «Барабан» и т.п.). Формат работ А5, количество – 12 – 18 шт.

Форма отчётности: графические работы, формат А5.
Тема 2. Композиционные основы организации графической формы на плоскости
Форма и контрформа. Разрушение силуэта. Контрасты графические и контрасты эмоциональные. Сближенные отношения. Типы контрастов. Тональная шкала.
Основные приёмы организации графической формы в композиции. Нюанс, контраст, тождество. Статика, динамика, Ритм, метр. Масштаб, пропорции в неформальной композиции. Приёмы создания композиции с использованием ассоциативных рядов. Типология композиционных средств и их взаимодействие. 
Задание 1. Изучение внутреннего строения простых геометрических форм.
Задание 2. Изучение контрастов графических и контрастов эмоциональных (создание творческих композиций на темы «Радость», «Восторг», «Грусть», «Печаль», «Нелюбовь», «Ненависть», «Ярость» и т.п.). Выявление внутренних композиционных ритмов в этих работах, установление базовых форм и объёмов, распределение элементов в композиции. 

Форма отчётности: графические работы, формат работ А5, количество 10–15 шт.
Тема 3. Модуль и орнаментальные структуры
Орнамент и модуль. Геометрический орнамент. Бионический орнамент. Приёмы ритма в композиции орнамента. Раппорт орнамента. Акцентирование в орнаменте (акцент к центру, акцент к краю, равномерный). Способы трансформирования орнамента (пропорциональный и непропорциональный).
Задание 1. Создание модуля орнамента и адаптация различных приёмов заполнения орнаментальной структуры к формату.
Форма отчётности: серия творческих композиций, выполненных с использованием различных приёмов графической подачи материала. Формат – на усмотрение автора, количество 10–15 шт.

Тема 4. Фактура. Текстура
Фактура и текстура на плоскости. Фактура, текстура и образ. Сценарное развитие фактурной составляющей. Приемы создания гармоничной композиции в технике линейной графики. Материалы и инструменты, необходимые для графического решения работы. Характер композиционного звучания, взаимосвязь материала и образа композиции. Методы создания гармоничной композиции в технике пятновой графики. Техники ручной графики. Материалы и инструменты пятновой и линейно–пятновой графики. Принципы гармонизации изображения, соразмерность, соподчиненность, гармоничность распределения пятна в композиции.

Задание 1. Создание гармоничных композиций в различных техниках ручной графики с применением фактуры и текстуры.
Задание 2. Серия работ с использованием различных приемов ручной и компьютерной графики, формат работ 10х10 или 12х12 см, количество – 10 шт. 
Форма отчетности: серия изображений (10х10 см)
Тема 5. Цвет в композиции. Цветовые гармонии, контрасты и ритмы
Ахроматические цвета. Хроматические цвета. Цветовые гармонии, контрасты и ритмы. Цвет как эмоциональная составляющая графического образа. Тональность цвета. Сближенные цветовые отношения. Тёплые и холодные цвета. Контрастные цветовые отношения. Основные пары цветовых контрастов в цветовом круге. Симультанный контраст. Связь формы и цвета. Формы, соответствующие основным цветам. Устойчивые схемы цветовых гармонических сочетаний. Психологические аспекты восприятия цвета. Выражение различных эмоциональных состояний при помощи цветовых композиций.
Задание 1. Серия работ с использованием различных приёмов компоновки изображения в компьютерной графике, формат работ А6 − А3, количество 8–10 шт. 

Форма отчётности: серия изображений формат работ А6 − А3.
Раздел 2. Знакообразование на основе бионической формы
Тема 1. Классификация знаков. Знаковые плоские бионические формы. Анатомия животного. Знаковая форма: линейная и линейно-пятновая
Изучение понятий о знакообразовании (семиотика, синтактика, прагматика, дидактика). Классификация знаков. Знаковые плоские бионические формы (примеры и описание). Определение бионической формы. Примеры бионики в разных областях. Общее понятие о композиции в знакообразовании. Точка, линия, плоскость, пятно. Линия и пятно как художественно-графические средства. Образность линии и пятна. Определение силуэта. Силуэты замкнутый и разомкнутый.

Задание 1. Работа с исходным материалом (подбор фотографий животных в разных ракурсах). Изучение анатомии выбранного животного (скелет, конструктивный рисунок). Анализ удачных ракурсов из книг (Баммес Г., Хамм.Д.). Наброски и зарисовки с использованием различных графических материалов (определение пластики и сочетаний больших масс, а также использование характера инструмента в знакообразовании).

Задание 2. Создание серии композиционных работ с использованием произвольной техники проектной графики: линейного, пятнового, линейно-пятнового знакового изображения. Динамика и статика в набросках. Полное раскрытие образа выбранного объекта достигается серией изображений только одного выбранного объекта с целью выявления наиболее характерной для него позы или движения, ракурса. Формат работ А5, А4, количество – 10 – 15 шт.

Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4., количество – 10 – 15 шт.

Тема 2. Знак из простых геометрических форм. Танграм
Простые геометрические формы как художественно-графические средства. Образность линии и пятна. Геометричность силуэта знаковой формы. Силуэты замкнутый и разомкнутый.
Задание 1. Создание серии композиционных работ с использованием простых геометрических форм. Составление формы из различных геометрических фигур; упрощение формы, построение по модульной сетке. Работа знака на уменьшение (масштабирование знака всегда пропорциональное). Анализ работ.
Задание 2. Создание серии композиционных работ с использованием принципа танграма: расчленение квадрата на простые геометрические формы. Комбинаторика элементов. Принципы создания пиктограмм. Изучение принципа серийности в пиктограммах. 

Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 3. Трассирование. Эмоциональная нагрузка и образ
Использование компьютерных информационных технологий в проектировании: сканирование, трассирование. Развитие навыки в выработке собственного графического языка, эффективно 
Задание 1. Изучение принципов использования новейших технологий и материалов при создании цифровой копии изображения. Трассирование графики. Уточнение и обобщение формы с помощью компьютерных программ пиксельной (растровой) и векторной графики.
Задание 2. Умение использовать и создавать новые фактуры при передаче заданного образа в компьютерной графике. 
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 4. Знак и шрифт. Подбор тональности и характера шрифта, соотношение масштабов, взаимное расположение
Подбор шрифта, стилистически подходящего для знаков. Соблюдение масштабности шрифта и изображения. Соблюдение стилистического единства композиционных элементов, композиционная уравновешенность, целостность внутренней структуры. Внутренний масштаб при значительном уменьшении (на визитной карточке) или увеличении (щит наружной рекламы) восприятия (чтения) знака должен быть адекватным. Воспроизводимость, минимум мелких деталей, сливающихся при полиграфическом или любом другом воспроизведении.
Задание 1. Компоновка комбинированного знака: тщательный подбор шрифта, стилистически подходящего знаку по характеру и массе, а также соблюдение масштабности шрифта и изображения. Изучение зависимости образного звучания знакового изображения от выбранной шрифтовой гарнитуры.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 5. Раппортные структуры. Композиция в формате
Соответствие тональности орнаментального заполнения формату. Вариативность акцентов в орнаментальном заполнении. Орнаментальное заполнение формата с использованием графических элементов знака в программе векторной (Adobe Illustrator, CorelDRAW и т.п.) или пиксельной (растровой) графики (Adobe Photoshop и т.п.). Кадрирование знака при решении композиционных задач.

Задание 1. Орнаментальное заполнение форматов А5, А4, А3. Изучение зависимости образного звучания знакового изображения от выбранного формата. Принципы создания упаковочного материала.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3.
Раздел 3. Фирменный стиль Коммуникативные элементы. Пиктограммы.
Тема 1. Создание названия и определение направления вида деятельности предполагаемой фирмы. Разработка фирменного начертания, знака и их комбинации.
Определение рода занятия и создание названия организации, соответствующего выбранному стилю. 
Задание 1. Анализ стиля, выделение стилеобразующих элементов по следующим параметрам: пропорции, масштаб, форма, ритм, цвет, графика,  шрифт.

Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 2. Фирменный стиль как составная часть маркетинга. Основные составляющие фирменного стиля.
Использование разных композиционных принципов при постановке задачи для выполнения знака: симметрия, асимметрия, статика, динамика, контраст, нюанс, с учетом пластических, ритмических и цветовых особенностей стиля. 

Задание 1. Эскизирование знака для данной организации.

Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество 10 – 15 шт.
Тема 3. Бренд-бук.
Фирменный стиль как составная часть маркетинга. Целевая группа воздействия. Что нужно знать дизайнеру-графику о фирме и заказчике. Понятие стиля. Функции фирменного стиля. Основные составляющие фирменного стиля. Стилеобразующие элементы: фирменный блок, фирменный цвет, фирменный шрифт, модульная сетка. Другие стилеобразующие элементы: носители фирменного стиля (деловая документация, полиграфические издания, элементы оформления интерьера, фирменная одежда и прочее)

Задание 1. Создание бренд-бука. Структура и правила составления.

Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 3 – 4 шт.
Тема 4. Пиктограммы как часть навигационной системы.

Функции визуальных коммуникаций: информационная, экспрессивная, прагматическая. Основные группы средств визуальной коммуникации: реклама, информационное табло, пиктография, суперграфика, шрифтовые комбинации, системы цветового зонирования.
Задание 1..Создание серии пиктограмм как системы.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество 10 – 15 шт
Раздел 4. Серийность. Листовая полиграфическая продукция. 

Тема 1.  Типология и функции полиграфической продукции.
Типология и функции полиграфической продукции. Листовки, флаеры, лифлеты, плакаты, афиши. Рекламная и информационная листовая полиграфическая продукция. Малоформатная и крупноформатная продукция, специфика проектирования. Серийные принципы проектирования. Признаки, визуально отождествляющие серию.

Задание 1. Создание стилеобразующей инфографики.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 2.  Использование понятия сетки при проектировании полиграфической продукции.
Технологические аспекты проектирования листовой полиграфической продукции. 
Задание 1. Подготовка текстов, фото- и графических изображений.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 3. Структурирование информации, с учётом последовательности восприятия, построение иерархической схемы
Задание 1. Структурирование информации, с учётом последовательности восприятия,  построение иерархической схемы. Визуализация иерархической схемы.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, количество – 10 – 15 шт.
Тема 4. Ассоциативно-визуальный образ листовой продукции, связь образа со структурой продукции и информации.
Ассоциативно-визуальный образ листовой продукции, связь образа со структурой продукции и информации, знакомство с понятием сетки. Роль цветового решения в создании образа полиграфической листовой продукции.  Использование графических редакторов для создания макета в электронном виде. Структурирование информации, с учётом последовательности восприятия,  построение иерархической схемы. Визуализация иерархической схемы.
Задание 1. Создание печатной продукции разных форматов: малого (визитка), среднего (пригласительный билет), большого (афиша или плакат). Разработка имидж-модуля для печатных СМИ, принципиальный макет буклета о фирме, корпоративная открытка.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Раздел 5. Web-дизайн, проектирование web-сайта
Тема 1.  Обзор различных типов web-сайтов в (домашние страницы, порталы, промо-web-сайт, блоги и т.д.).

Рассмотрения фактора useability (простоты использования) в процессе разработки и функционировании Интернет-сайтов.
Задание 1. Создание презентации с обзором различных типов web-сайтов в (домашние страницы, порталы, промо-web-сайт, блоги и т.д.).
Форма отчётности: презентация, формат А3 горизонтальный, количество слайдов 10–15 шт.
Тема 2. Общий подход при создании и редизайне web-сайтов.
Работа в команде, распределение обязанностей, последовательность разработки. Описание этапов процесса разработки. Сбор информации, изучение аудитории, анализ отрасли, подготовка брифа.
Задание 1. Создание презентации с обзором web-сайтов после редизайна. 
Форма отчётности: презентация, формат А3 горизонтальный, количество слайдов 10–15 шт.
Тема 3. Развитие визуального оформления web-сайтов от текстовых страниц до динамических приложений.

Различные подходы и принципы. Краткий обзор технологий (html, flash). Шаблоны сайтов. Программные пакеты, используемые при разработке.
Задание 1. Создание презентации с анализом 4 web-сайтов.
Форма отчётности: презентация, формат А3 горизонтальный, количество слайдов 10–15 шт.
Тема 4. Разработка структуры web-сайта с точки зрения контента и типа web-сайта.

Задание 1. Создание макета web-сайта портфолио.
Форма отчётности: презентация, формат А3 горизонтальный, количество слайдов 10–15 шт.
Раздел 6. Торговая марка и бренд. Этикетка и упаковка
Тема 1. Торговая марка: определение, виды, основные требования.

Товарный знак, определение, функции. Использование товарного знака. Виды товарных знаков: изобразительные, словесные, комбинированные, звуковые, трехмерные. Этапы разработки и регистрации товарного знака. Требования к товарному знаку: простота, индивидуальность, привлекательность, отсутствие двусмысленности, охраноспособность. Условия применения товарного знака. Предупредительная маркировка. Время жизни товарного знака.
Задание 1. Выбор товара, разработка концепции. и создание названия торговой марки. Разработка фирменного начертания.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 2. Методика проектирования торговой марки.

Торговая марка: определение, виды, основные требования. Нейминг. Имя и его смысловое поле. Ассоциации, заключённые в различных структурах имен. Фонетические предпочтения при выборе имени. Роль ТМ в идентификации и продвижении товара на рынке. Методика проектирования торговой марки. Понятие бренда. Роль брендов в развитии экономики. Концепция бренда. Целевая аудитория. Роль и эффективность предварительных исследований. Бриф. Ценности бренда. Идеальные качества бренда и материальные свойства товара. Легенда бренда, конструктивный аспект ее применения. Миссия бренда
Задание 1. Создание брифа.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 3. Этапы дизайн-проектирования упаковки для различных продуктов.
Упаковка товара. Определение. Принципы пакетирования. Основные требования. Функции упаковки. Первичная и вторичная упаковка. Классификация упаковки: по назначению, по материалу, по составу, по конструкции, по технологии производства.  Классические виды упаковки. Упаковочные материалы: картон, целлюлоза, виниловые полимеры, полистирол, поликарбонат, стеклообразующие материалы, металл. Технологии печати и постпечатная обработка картонной упаковки. Этапы дизайн-проектирования упаковки для различных продуктов. Основные стратегии при проектировании упаковки. Восприятие композиционных решений упаковки. Управление цветом в упаковке. 
Задание 1. Создание фирменной упаковки с учетом конструктивных особенностей товара и этикетки. Создание фирменной этикетки.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 4. Серийность в оформлении упаковки
Серийность в оформлении упаковки. Основы проектирования картонных коробок. Этикетка и контрэтикетка, колеретка. Маркировка, основные функции и требования. Средства маркировки. Обязательная информация, размещаемая на этикетках. Штрихкоды. Технологии печати этикеток.
Задание 1. Разработка специфически необходимых элементов рекламной кампании для данного товара.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Раздел 7 Элементы рекламной кампании
Тема 1. Вербальные и визуальные составляющие рекламы.
Основные задачи рекламы: создание осведомленности, предоставление необходимой информации, формирование благосклонности, создание предпочтения, формирование убежденности, побуждение к приобретению продукта. Понятие целевой аудитории. Сегментация рынка.
Основные цели рекламных кампаний: экономические, имиджевые, социальные.

Вербальные и визуальные составляющие рекламы. Заголовок и иллюстрация. Роль цвета в рекламе. Роль шрифта в рекламе. 
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 2. Объекты дизайна рекламы: фирменный стиль, рекламно-выставочное оборудование, POS-материалы и т.д.
Объекты дизайна рекламы: фирменный стиль, рекламно-выставочное оборудование, POS-материалы и т.д. Формирование креативной составляющей дизайн-проекта.
Задание 1.. Создание серии графических композиций. Разработка макета рекламного плаката
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 3. Коммуникационная и рекламная роль POS-материалов.
POS-материалы, как средства оформления мест продаж, их функции и виды. POS: подвесные и высечные конструкции, воблер, стикер. Наружная реклама: рекламный щит, штендер, реклама в метро, перетяжка, лайт-бокс
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 4. Промоакция: необходимые элементы для её проведения.
Коммуникационная и рекламная роль POS-материалов. Промоакция: необходимые элементы для её проведения (элементы фирменной одежды, флаер, лифлет, рекламный буклет). Рекламное оформление средств транспорта.
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Раздел 8 Графические системы: идентификация, коммуникация и навигация (преддипломное проектирование).
Тема 1. Основы формирования системы визуальной идентификации.
Основы формирования системы визуальной идентификации. Методы и принципы формирования визуальной идентификации в пространстве современных коммуникаций. Сообщение как единица коммуникации. Визуальная коммуникация как сопровождение текстового сообщения. Цели и задачи визуальных коммуникаций. 
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 2. Язык визуальных коммуникаций в окружающем пространстве – закрытом и открытом.
Язык визуальных коммуникаций в окружающем пространстве – закрытом и открытом. Символы и универсальный дизайн. Узнаваемость символов: традиции, форма, цвет.   Критерии успешной работы символов. Пиктограммы. 
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 3. Знаки ориентирования в системе графического дизайна..

Знаки ориентирования в системе графического дизайна. Функции знаков ориентирования. 
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 4. Внутренние знаки и указатели: транспорт, здравоохранение, корпоративный стиль, выставки, музеи.
Количество часов аудиторной работы – 16 часов
Самостоятельная работа – 9 часов

Внутренние знаки и указатели: транспорт, здравоохранение, корпоративный стиль, выставки, музеи. 
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Тема 5. Внешние знаки и указатели: городская среда, памятники культуры и национальные парки, спортивные учреждения.
Внешние знаки и указатели: городская среда, памятники культуры и национальные парки, спортивные учреждения. Дизайн карт местности. Виды карт: трёхмерные, районов, карта-схема, ключевая карта, карта-диаграмма, вербальная карта.
Задание 1.. Создание серии графических композиций.
Форма отчётности: графические работы, формат А5, А4, А3, количество – 10 – 15 шт.
Литература по разделу:
Базовый учебник
1. Устин В.Б. Учебник дизайна: учебное пособие. – М.: Астрель, 2009. – 254 с.
Основная литература
2. Брызгов Н.В. Творческая лаборатория дизайна. Проектная графика. – М.: Изд-во «В. Шевчук», 2010. – 192 с.
3. Иттен И. Искусство формы./ Пер с нем. – М.: Издатель Д. Аронов, 2011. – 136 с., илл.

4. Иттен И. Искусство цвета. / Пер с нем. – М.: Издатель Д. Аронов, 2011. – 96 с., илл.
5. Лесняк В.И. Графический дизайн (основы профессии). – М.: Изд-во: ИндексМаркет, 2011. – 416 с., илл.
6. Самара Т. Структура дизайна. Стильное руководство. – М.: Изд.: РИП-Холдинг, 2008. – 272 с.
7. Самара Т. Эволюция дизайна. От теории к практике. – М.: Изд.: РИП-Холдинг, 2009. – 271 с.
8. Райн Хембри. Самый полный справочник. Графический дизайн. – М.: Изд.: АСТ, 2008. – 192 с.
Дополнительная литература
9. Голубева О.Л. Основы композиции. – М.: Изобразительное искусство, 2008. – 120 с., ил..

8. Михайлов С., Кулеева Л. Основы дизайна. Учеб. для вузов. – М.: Союз дизайнеров России, 2002. – 240 с., илл.
9. Серов С. И. Графика современного знака. – Изд-во: Линия График. 2007. – 408 с.
10. Стоун Т. Л., Адамс С. Мориока Н. Дизайн цвета. – М.: РИП-Холдинг, 2006. – 240 с., илл.
Основные учебные технологии, используемые при изучении раздела: изучение теоретического материала, выполнение практических работ по заданным темам, решение и рассмотрение задач, разбор домашних заданий. 
Образовательные технологии

При реализации учебной работы предусмотрены следующие формы проведения занятий: изучение теоретического материала по дисциплине (знакомство с основными терминами и понятиями); выполнение практических заданий по разделам дисциплины; разбор практических задач.
Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента
1.3 Тематика заданий текущего контроля
Текущий контроль осуществляется в виде просмотров выполненных работ по темам дисциплины. В ходе данного контроля оценивается качество и количество работ, выполненных студентом.

Темы заданий соответствуют темам практических занятий:

1. Изучение зависимости образного звучания изображения от выбранного материала.
2. Композиционные основы организации графической формы на плоскости.

3. Создание модуля орнамента и адаптация различных приёмов заполнения орнаментальной структуры к формату
4. Создание гармоничных композиций в различных техниках ручной графики с применением фактуры и текстуры.
5. Серия работ с использованием различных приёмов компоновки изображения в компьютерной графике, формат работ А6 − А3.
1.4 Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

Самопроверка студентов может быть осуществлена по следующим вопросам:
1. Что такое композиция?

2. Суть понятия образа в дизайн-проектировании
3. Какие средства гармонизации композиции Вы знаете?

4. Какие техники графики Вы знаете?

5. Какие основные пары цветовых контрастов в цветовом круге Вы знаете?

6. Что такое нюанс, контраст и тождество?

7. Как создать разомкнутую и замкнутую композицию?

8. Что такое ритм?

9. Перечислите психологические аспекты восприятия цвета.
10. Что такое композиционный центр?

11. Как задать гармоничные пропорции в композиции?

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
Базовый учебник
1. Устин В.Б. Учебник дизайна: учебное пособие. – М.: Астрель, 2009. – 254 с.
Основная литература
2. Брызгов Н.В. Творческая лаборатория дизайна. Проектная графика. – М.: Изд-во «В. Шевчук», 2010. – 192 с.
3. Иттен И. Искусство формы./ Пер с нем. – М.: Издатель Д. Аронов, 2011. – 136 с., илл.

4. Иттен И. Искусство цвета. / Пер с нем. – М.: Издатель Д. Аронов, 2011. – 96 с., илл.

5. Лесняк В.И. Графический дизайн (основы профессии). – М.: Изд-во: ИндексМаркет, 2011. – 416 с., илл.
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7. Самара Т. Эволюция дизайна. От теории к практике. – М.: Изд.: РИП-Холдинг, 2009. – 271 с.

8. Райн Хембри. Самый полный справочник. Графический дизайн. – М.: Изд.: АСТ, 2008. – 192 с.
Дополнительная литература
9. Голубева О.Л. Основы композиции. – М.: Изобразительное искусство, 2008. – 120 с., ил..

8. Михайлов С., Кулеева Л. Основы дизайна. Учеб. для вузов. – М.: Союз дизайнеров России, 2002. – 240 с., илл.
9. Серов С. И. Графика современного знака. – Изд-во: Линия График. 2007. – 408 с.
10. Стоун Т.Л., Адамс С. Мориока Н. Дизайн цвета. – М.: РИП-Холдинг, 2006. – 240 с., илл.
1.5 Справочники, словари, энциклопедии

15. Дизайн. Иллюстрированный словарь – справочник. – М.: «Архитектура - С», 2004.
Интернет-источники:
	
	Наименование портала (издания, курса, документа)
	Ссылка

	Ресурсы, посвящённые дизайну

	1.
	Novate.Ru. Интернет-проект о дизайне
	http://www.novate.ru

	2.
	Re:vision. Следим за дизайном с 1999 года
	http://www.revision.ru

	3.
	Каталог логотипов, знаков, студий дизайна, агентств и фрилансеров
	http://www.logobank.ru/

	4.
	Отраслевой портал об упаковке
	http://www.unipack.ru/

	5.
	Фирменные стили и логотипы
	http://www.logobar.ru/

	6.
	Каталог логотипов, знаков.
	http://www.logobank.ru/

	Журналы о дизайне и рекламе

	7.
	Журнал Про100 дизайн
	http://www.pro100.spb.ru/

	8.
	Как.ru. Журнал о дизайне.
	http://kak.ru

	9.
	Креативная реклама
	http://www.adme.ru/

	Шрифты

	10.
	Популярная каллиграфия
	http://www.callig.ru

	11.
	Проект бесплатных шрифтов
	http://jovanny.ru/

	12.
	Шрифтовой портал
	http://www.xfont.ru/article/

	13.
	Шрифтовой портал «Фонтов.нет»
	http://www.fontov.net/

	Блоги о дизайне

	14.
	Peopleofdesign. Блог о дизайне
	http://www.peopleofdesign.net

	15.
	Smashmag. Блог о дизайне
	http://ww.smashmag.ru


10. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Требования к аудиториям (помещениям) для проведения занятий.
Аудитория с компьютерным и видеопроекционным оборудованием для презентаций с выходом в Интернет, средствами звуковоспроизведения:

1. Специализированное оборудование и специализированное программное обеспечение, используемое при изучении дисциплины:
2. класс персональных компьютеров РС/MAC с установленным программным обеспечением
· Adobe Photoshop CS6 – многофункциональный графический редактор,

· Adobe Illustrator CS6 – векторный графический редактор,

3. сканер;
4. графические планшеты (Wacom); 
5. видеопроектор;

6. настенный экран.
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