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1.Тематический план
	№
	Название темы
	Всего часов
	Аудиторные занятия
	Самостоятельная

работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары и практические занятия
	

	 «История зарубежной журналистики»

	1
	Предыстория журналистики и зарождение журналистики в Европе.
	6
	2
	
	4

	2
	Английская пресса в XVII-XX вв. 
	8
	2
	2
	4

	3
	Возникновение и развитие радио и тележурналистики в Великобритании.
	6
	2
	
	4

	4
	Развитие периодической печати, радио и телевидения в Германии Франции и Италии. 
	10
	4
	2
	6

	5
	Возникновение и развитие печати в Соединенных Штатах.
	10
	4
	2
	6

	6
	Появление и развитие радио и тележурналистики в Соединенных Штатах.
	6
	4
	2
	4

	7
	Становление журналистики в странах Азии (Япония, Китай, Индия).                            
	6
	2
	2
	4

	
	Всего:
	62
	20
	10
	32

	
	
	
	
	
	


2. Формы рубежного контроля и структура итоговой оценки

Текущий контроль, помимо опросов на семинарских занятиях, включает подготовку докладов и написание реферата.

Итоговый контроль представляет собой сдачу письменного экзамена или зачёта в конце модуля.
Итоговая оценка для студентов складывается из своевременной сдачи студентом всех форм промежуточного контроля и экзаменационной работы.

            Структура итоговой оценки:                
· посещаемость занятий – 10%

· участие в работе семинаров – 20% 

· реферат – 20%

· зачет – 50%

Итоговая оценка складывается из своевременной сдачи студентом всех форм промежуточного контроля и написания письменной работы на зачете.
3. Базовые учебники

Основным материалом для освоения дисциплины является курс лекций.
К базовым учебникам относятся также следующие работы:

Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. М.-Ростов-на Дону: 

         МарТ,2004.

            Ворошилов В.В. История журналистики зарубежных стран. С.-Петербург,2000.
            Михайлов С.А. Журналистика Соединённых Штатов Америки. С.-Петербург, 2004.
            Голядкин Н.А. История отечественного и зарубежного телевидения. М.2004. 
Содержание программы.

Программа составлена для студентов 1 и 2 курсов и дает возможность узнать, как возникла  журналистика, как проходило ее становление и совершенствование.
Предполагается, что студенты умеют работать с учебной и справочной литературой, в том числе и на английском языке, обладают навыками работы в сети Интернет, а также навыками написания письменных работ.
Цели и задачи.

Преподавание дисциплины «История и теория массовых коммуникаций» имеет  направление «История зарубежной журналистики».
Преподавание дисциплины «История зарубежной журналистики» имеет следующие цели:
дать студентам возможность проследить процессы развития печати, телевидения и радио в странах Европы, Северной Америки и Азии, выявить их сходства и определить различия; 

дать представление об основных зарубежных концепциях журналистики;

познакомить с главными средствами массовой информации ведущих зарубежных государств, с историей их создания и развития, разъяснить, кому они принадлежат, какие взгляды отражают;

познакомить с главными информационными империями мира;

проанализировать, какую роль играют главные средства массовой информации в общественно-политической жизни своих стран;

познакомить студентов с мировыми тенденциями развития журналистики.

Курс «История зарубежной журналистики» включает проведение семинарских занятий. Самостоятельная работа студента, помимо освоения теоретического материала, предполагает подготовку докладов к семинарским занятиям и написание реферата.

В результате изучения курса студент должен знать учебный материал, предусмотренный данной программой, уметь анализировать деятельность зарубежных средств массовой информации, знать историю их создания и развития, иметь представление о лучших образцах зарубежной журналистики, уметь анализировать зарубежные концепции журналистики.
«История зарубежной журналистики»
Тема 1.
Предыстория журналистики и зарождение журналистики в Европе.
Каналы коммуникации в Древней Греции. Развитие ораторского искусства как устной формы публицистики. Аристотель о видах риторики. Деятельность Горгия, Исократа, Демосфена.
Элементы журналистики в Древнем Риме. Прообразы газеты в Древнем Риме. Речи Цицерона, Эпистолография Сенеки. Христианская публицистика. 

Появление «рынков новостей» и первых рукописных газет в торговых городах Европы. 

Изобретение книгопечатания в Европе. Первые печатные газеты, их тематика, особенности оформления. Возникновение первых периодических изданий.

Цензурные ограничения развития журналистики.

Основная литература

1. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.

2. Бюхер К. Происхождение газеты. История печати. Антология т.2 М., 2001.

3. Лекционный материал.
Дополнительная литература

1. Корнилова Е.Н. Риторика – искусство убеждать, своеобразие публицистики античной эпохи. М., 1998.

Тема 2.
Английская пресса в XVII-XX вв.

Первые английские газеты. Цензурные ограничения. Деятельность Джона Мильтона.
Билль о правах и английская концепция свободы печати. 

Журналистская деятельность Д. Дефо и Джонатана Свифта. Появление нравоучительной журналистики. Творчество Р. Стиля и Д. Аддисона.

Создание качественных газет в Англии. Становление газеты «Таймс».

Появление массовой бульварной прессы и начало концентрации печати. Первые газетные магнаты – братья Хармсуорт. Создание информационного агентства «Рейтер».
Периодическая печать в Великобритании в XX в. 
Газеты «Дейли телеграф», «Гардиан», «Файненшл Таймс», «Дейли Миррор».
Проникновение Р. Мердока на британский медийный рынок. Характерные черты                
британской прессы. Взаимоотношения прессы с ветвями власти и попытки самоуправления.
Основная литература

1. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.
2. Ворошилов В.В. История журналистики зарубежных стран. С.-Петербург, 2000.

3. Лучинский Ю.В. Очерки истории зарубежной журналистики. 1996.
4. Лекционный материал.
Дополнительная литература 

      1.Лазурский В. Сатирико-нравоучительные журналы Стиля и Аддисона. История    печати: т.III..Аспект пресс,2008.
2.Беглов С.И. Империя меняет адрес. Британская печать на рубеже тысячелетий. М., 1997.
3.Беглов С.И. Четвёртая власть: британская модель. М., Изд-во МГУ.2002.

Тема 3.
Возникновение и развитие радио и тележурналистики в Великобритании.
Рождение британской вещательной корпорации Би-Би-Си и получение статуса общественной корпорации. 

Деятельность первого генерального директора корпорации Джона Рейта. Характер радиовещания. Вещание на зарубежные страны. 
Становление телевидения. Особенности телеканалов Би-Би-Си. Роль Би-Би-Си в общественно-политической жизни страны. Отношения  между Би-Би-Си и британским правительством. Преобразования на Би-Би-Си
Появление в Англии коммерческого радио и телевидения. Корпорация Ай-Ти-Ви. Спутниковое телевидение Би-Скай-Би.

Основная литература

1. Голядкин Н.А. История отечественного и зарубежного телевидения. М.: МГУ, 2004.

2. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.
3. Лекционный материал.
Дополнительная литература.
1. Любимов Г.И. 70 лет британского вещания. М., 1999.
2. Калягин Б.А. Перестройка на Би-Би-Си: причины и следствия. «Бизнес. Общество. Власть» №17, 2013. (электронный журнал НИУ ВШЭ)
Тема 4.  

Развитие периодической печати, радио и телевидения в Германии, Франции и Италии.
Немецкая печать в XVII - XIX вв. Засилье цензуры. Публицистика К. Маркса. Политика О. Бисмарка в области печати. 

Создание официозной прессы в Германии. Журналистика Германии первой половины XX в. Немецкая журналистика после крушения гитлеровского режима. Газетная империя Акселя Шпрингера. Деятельность концерна Бертельсманн. Региональный характер германской прессы.

Создание телевидения в Германии. Использование телевидения нацистским режимом в пропагандистских целях. Возрождение телевидения после крушения нацистского режима. Учреждение общественных каналов АРД и ЦДФ. Появление коммерческого телевидения. Корпорация РТЛ. Банкротство телеимперии Лео Кирха. 

Вещание на зарубежные страны. Компания «Немецкая волна». 
Управление и самоуправления германских средств массовой информации.
Зарождение газет во Франции. Первое французское политическое издание «Ля Газетт», как образец авторитарной журналистики. Засилье цензуры. Роль журналистики в Великой французской революции.
Ограничения на журналистику при Наполеоне и усиление её роли после его ухода. Создание первого в мире информационного агентства. Появление массовой прессы. Деятельность Э. Жирардена, Л. Верона. Французский закон о печати 1881г.

Периодическая печать Франции XX в. Медийная империя Робера Эрсана. Газета «Фигаро». Газета «Монд». Периодические издания, связанные с политическими партиями – газеты «Либерасьон», «Юманите». Государственная политика по отношению к СМИ. 

Рождение французского телевидения. Государственный статус первых французских телеканалов. Переход к общественному телевидению. Создание Высшего совета по аудиовизуальным СМИ и его роль в регулировании вещания. Место общественного телевидения и радио в структуре вещания Франции. Коммерческое французское телевидение и радио.
Особенности итальянской печати. Закон о печати 1981 г. Ведущие итальянские газеты. 

Итальянское общественное телевидение – РАИ. Закон о телевидении 1990 г. 
Медийная империя С. Берлускони. 

Основная литература
1. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.
2. Голядкин Н. А. История отечественного и зарубежного телевидения. М., 2004.
3. Вороненкова Г. Периодическая печать Германии. С.-Петербург: гос. Ун-т, 2001
4. Смирнов Е. Периодическая печать во Франции. История печати. Антология т.2 М., 2001.
5. Саламон Л. Всеобщая история прессы.  История печати. Антология. М. 2001.

6. Лекционный материал.

Дополнительная литература
1. Ворошилов В.В. История журналистики зарубежных стран. С.-Петербург, 2000.
2. Попов Ю.В. Очерки по истории Франции. М., 1999.

3. Михайлов С.А. Современная зарубежная журналистика: правила и парадоксы.

С.-Петербург, 2002.
Тема 5.
Возникновение и развитие печати в Соединенных Штатах.
Появление первых газет в Америке. Первый акт защиты свободы прессы - дело Джона Зенгера. Роль Бенджамина Франклина в становлении независимой американской печати. 
Роль прессы в американской революции.

Первая поправка к конституции США и американская концепция свободы печати.

Джеймс Г. Беннет, Гораций Грили и начало современной американской журналистики. Появление «пенни-прессы» в США.

Развитие «жёлтой прессы» в США. Издательская деятельность Джозефа Пулитцера и Уильяма Р. Херста и их роль в становлении журналистики.

Движение «разгребателей грязи» и его  борьба против коррупции и монополизма.  
Возникновение качественных газет. Газета «Нью - Йорк Таймс», ее создание и развитие. Газета «Вашингтон пост» и Уотергейтское дело.  Переход в руки Р.Мердока газеты «Уолл Стрит Джорнэл». Концентрация печати в США. Компания «Ганнет» и газета «Ю-Эс-Эй тудей». Слияние группы «Трибюн» и компании «Таймс миррор».
Развитие журнальной прессы. Общеполитические журналы: «Тайм», «Ньюсуик». Экономические журналы.

Характерные черты американской печати. Роль региональных газет. Пресс-синдикаты. Значение рекламы. Влияние Интернета на развитие прессы. Расширение онлайновой прессы.
Основная литература

1. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.
2. Михайлов С.А.. Журналистика Соединенных Штатов Америки. С. –Петербург, 2004.

3. Калягин Б.А. Современные средства массовой информации США, 2011.

4. Лекционный материал.
Дополнительная литература 
1. Иванян Э.А. Белый дом и пресса: от Джорджа Вашингтона до Джорджа Буша. М. 1991.
2. Калягин Б.А. Пресса США перед лицом «онлайновой революции. «Бизнес. Общество. Власть». №19,2014 (электронный журнал НИУ ВШЭ).

Тема 6.
Появление и развитие радио и тележурналистики в Соединенных Штатах.

Рождение и развитие радио в США. Создание сетей. Появление телевидения. Роль Д.Сарнова и В.Зворыкина в создании и развитии американского радио и телевидения. Характер первых телепередач. Учреждение Федеральной комиссии связи и ее регулирующие функции. Критерии выдачи лицензии на телевещание. Правило равного времени. «Доктрина справедливости». Тенденция дерегулирования вещания. 

Децентрализация системы телевидения США. Общенациональные телесети и их взаимоотношения с филиалами – независимыми телестанциями. Роль информационных программ. Подбор ведущих информационных выпусков. Программирование на американском эфирном телевидении. Роль рекламы. 

Кабельное и спутниково-кабельное телевидение в США. Общественное телевидение в США. Роль ТВ в политической жизни страны. Концентрация медийного вещания в США. 

Вещание на зарубежные страны. Радиостанции «Голос Америки», «Свобода», «Радио Марти» и «ТВ Марти».

Основная литература
1. Голядкин Н.А. История отечественного и зарубежного телевидения М., 2004.
2. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.
3. Калягин Б.А. Современные средства массовой информации США, 2011.
4. Михайлов С.А. Журналистика Соединенных Штатов Америки. С. –Петербург, 2004.
5. Лекционный материал.
Дополнительная литература 
1. Кузнецов Г.В. и др. Телевизионная журналистика. Глава 4. Телевидение за рубежом. М., 1998.
Тема 7.
Становление журналистики в странах Азии (Япония, Китай, Индия).
Особенности развития журналистики в Японии. Триада основных периодических изданий – газеты «Асахи», «Иомиури», «Майнити». Региональная японская печать.

Возрождение радио и появление телевидения Японии после краха милитаристского режима.

Создание и становление общественной вещательной корпорации Эн-Эйч-Кей. Роль Эн-Эйч-Кей в развитии образовании и культуры в Японии. Японское коммерческое телевидение.

Становление китайской журналистики после создания КНР. Газета «Жэньминь-Жибао». Сходство структуры прессы с советской моделью. Информационное агентство «Синьхуа».
Рождение китайского государственного радио и телевидения. Особенности развития телевидения в Китае. Отношение к спутниковому телевидению. 

Роль английского влияния в становлении индийской журналистики. Многоязычный характер индийской печати. Концентрация индийской печати в руках крупного бизнеса. Рождение индийского радио и телевидения. Радио – как основной источник информации для населения страны. Ускорение развития телевидения.
Основная литература
1. Беспалова А.Г. и др. История мировой журналистики. Ростов н/Д МарТ, 2004.

2. Голядкин Н.А. История отечественного и зарубежного телевидения. М., 2004.

3. Михайлов С.А. Современная зарубежная журналистика: правила и парадоксы. М., 2002.
4. Лекционный материал.

Дополнительная литература
1. Сергеев Г.И. От Дибоа до «Жэньминь-Жибао»: путь в 1200 лет. М., 1989.

2. Кузнецов Г.В. и др. Телевизионная журналистика. Глава 4. Телевидение за рубежом. М., 1998.
3. СМИ в Японии: медиабизнес, традиции, культура. М. 2008

                Темы рубежного контроля

 к курсу «История зарубежной журналистики».
1. Элементы журналистики в Древнем мире и Средневековье.

2. Первые рукописные и печатные новостные издания в Европе.

3. Появление первой газеты в Америке.
4. Деятельность Бенджамина Франклина.
5. Журналистская деятельность Джеймса Беннета.

6. Издательская деятельность Джозефа Пулитцера и Уильяма Херста, появление «желтой прессы» в США.

7. Создание газеты «Нью Йорк Таймс» и ее роль в развитии качественной прессы в Америке.

8. Концентрация печати в США. 

9. Развитие журнальной прессы  в США.

10. Рождение радио и тележурналистики в США.

11. Деятельность Федеральной комиссии связи США.

12. Общенациональные сети США и их филиалы.

13. Кабельное телевидение в США.

14. Общественное телевидение в США.

15. Роль рекламы на  американском телевидении.

16. Качественная печать в Англии, Становление  газеты «Таймс».

16.  Массовая печать в Англии. Газеты «Сан» и «Дейли миррор».
17. Создание медиа-империи Руперта Мердока.

18. Британская вещательная корпорация «Би-би-си» и ее роль в общественно-политической жизни страны.

19. Попытки государственного регулирования деятельности компании Би-би-си и столкновения корпорации с британским правительством.

20. Немецкая журналистика после крушения гитлеровского режима. 

21. Издательская деятельность Акселя Шпрингера.

22. Деятельность концерна Бертельсманн

23. Общественные каналы германского телевидения.

24. Создание массовой печати во Франции.
25. Деятельность Эмиля де Жирардена.

26. Концентрация медийного капитала в США и Западной Европе.

27. Крупнейшие информационные агентства мира.
28. Общественные каналы французского и итальянского телевидения.

29. Сходство и различие между общественными каналами США и европейских стран.

30. Триада основных периодических изданий Японии.

31. Особенности развития японского телевидения.

32. Развитие китайской печати после создания КНР.

33. Государственное телевидение в Китае.

34. Особенности развития индийской печати, радио и телевидени
35. Концентрация медийного капитала в США и Западной Европе.

36. Крупнейшие зарубежные информационные агентства.  
Автор программы – кандидат исторических наук, 

 профессор факультета медиакоммуникаций                                                          Б.А.Калягин
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