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1. Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления 031600.62 "Реклама и связи с общественностью" подготовки бакалавра, изучающих дисциплину "Региональные бизнес-коммуникации и промышленная политика".

 Программа разработана в соответствии с:

· Образовательным стандартом федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего профессионального образования "Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики» по направлению 031600.62 «Реклама и связи общественностью» (Уровень подготовки: Бакалавр);

· Образовательной программой 031600.62 «Реклама и связи с общественностью» подготовки бакалавра;

· Рабочими учебными планами университета по направлению подготовки 031600.62 «Реклама и связи с общественностью» подготовки бакалавра (специализации «Новые медиа», «Реклама», «Связи с общественностью») на 2014/2015 уч.г., одобренными Учёным советом ФПП 16.04.2014 г.

2. Цели освоения дисциплины

Целью освоения дисциплины «Региональные бизнес-коммуникации и промышленная политика» является формирование общих представлений об  особенностях экономического и политического районирования Российской Федерации, промышленной политики Российской Федерации, организации системы органов государственной власти Российской Федерации, взаимодействия политических и экономических элит в субъектах Российской Федерации, а  также о возможностях использования технологий GR и лоббирования и информационно-разъяснительной работы для повышения эффективности данных видов деятельности. Освоение данного курса поможет студентам сформировать знания и навыки технологий и особенностей взаимодействия в  сферах государственного и муниципального управления.
Для достижения данной цели необходимо решить следующие задачи:

· формирование у студентов базовых теоретических знаний, об административно-территориальном делении Российской Федерации, общепринятом экономическом районировании Российской Федерации, особенностях государственного и муниципального устройства, территориального размещения производительных сил; 

· формирование у студентов представлений о  бизнес-коммуникациях, как  самостоятельной функции менеджмента, соединяющей в себе преимущества всех технологий работы с целевыми аудиториями: маркетинга, рекламы, PR, GR и т.д.
· формирование представлений у студентов об особенностях промышленной политики Российской Федерации;

· формирование представлений о специфике взаимодействия различных уровней государственной и муниципальной власти и бизнес-сообщества; 

формирование представлений об особенностях использования технологий PR и GR как представителями местных политических элит, так и представителями деловых элит субъектов Российской Федерации и закрепление у студентов основных навыков практического использования типичного инструментария этих технологий;
· развитие навыков оценки текущей ситуации во взаимодействии субъектов федерации на основе открытых источников и формированию предложений по влиянию на ее изменения средствами интегрированных коммуникаций.


3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент должен:

· Знать основные понятия, связанные с административно-территориальным делением и экономическим районированием Российской Федерации; принципы функционирования органов законодательной и исполнительной власти субъектов федерации, местных органов власти, особенности деятельности территориальных подразделений  федеральных органов исполнительной власти, понимать факторы, влияющие на формирование региональной и федеральной промышленной политики, особенности  взаимодействия деловых и политических элит субъектов федерации, роль и место технологий интегрированных коммуникаций в этом взаимодействии. 

· Уметь использовать полученные теоретические и практические знания для вынесения аргументированных суждений по вопросам  государственного и регионального устройства России.
· Иметь навыки анализа конкретных  региональных ситуаций, практического использования инструментария интегрированных коммуникаций для повышения эффективности взаимодействия политических и экономических элит субъектов федерации. 
В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:
	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	Системная
	СК-Б2
	Способен применять профессиональные знания и умения на практике
	Семинарские занятия, 

подготовка докладов в рамках работы на семинарах

	Системная
	СК-Б5
	Способен оценивать потребность в ресурсах и планировать их использование при решении задач в профессиональной деятельности
	Семинарские занятия, 

подготовка докладов в рамках работы на семинарах

	Системная
	СК-Б6
	Способен работать с информацией: находить, оценивать и использовать информацию из различных источников, необходимую для решения научных и профессиональных задач (в том числе на основе системного подхода)
	Лекции, семинарские занятия, подготовка докладов в рамках работы на семинарах



	Социально-личностная
	СЛК-Б1
	Способен придерживаться  правовых и этических норм в профессиональной деятельности
	Обсуждение практических ситуаций на семинарских занятиях

	Социально-личностная
	СЛК-Б6
	Способен понимать и анализировать мировоззренческие, социально и личностно значимые проблемы и процессы, происходящие в обществе.
	Обсуждение практических ситуаций на семинарских занятиях, подготовка эссе 

	Социально-личностная
	СЛК-Б8
	Способен проявлять творческий подход и  инициативу в достижении целей профессиональной деятельности 
	Обсуждение практических ситуаций на семинарских занятиях

	Инструментальная
	ИК -Б5.2

(РСО)

Реклама и связи с общественностью
	Способен описывать проблемы и ситуации принятия решений в политической и экономической сфере, используя язык и аппарат политической географии, политологии и интегрированных коммуникаций
	Лекции, подготовка докладов в рамках работы на семинарах, подготовка эссе

	Инструментальная
	ИК-Б5.4 (РСО) реклама и связи с общественностью
	Способен описывать проблемы и ситуации профессиональной деятельности, используя язык и аппарат экономической географии, экономики, политологии и интегрированных коммуникаций
	Лекции, семинарские занятия, подготовка докладов, работы на семинарах, подготовка эссе, ответы на экзамене

	Инструментальная
	ИК-Б6.1
	Способен строить профессиональную деятельность на основе правовых и профессиональных норм и обязанностей, выполнять технологические требования и нормативы
	Семинарские занятия, подготовка докладов в рамках работы на семинарах. подготовка эссе


4. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Настоящая дисциплина относится к специальным дисциплинам профессионального цикла, обеспечивающих подготовку по направлению 031600.62 Реклама и связи с общественностью.
Для специализаций «Связи с общественностью», «Реклама» и «Новые медиа» настоящая дисциплина является базовой. 

Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Экономическая география
· Макроэкономика
· Политология
· Экономика России
· Право
· Основы GR- консалтинга

· Основы менеджмента

· Основы маркетинга

· Основы теории коммуникации

· Теория и практика массовой информации

Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· Знание основных понятий  политической  и  экономической географии России, политологии, теории и практики GR и коммуникационного менеджмента; 
· Владение научной терминологией, способность применять теоретические знания для объяснения экономических и политических процессов, интерпретировать данные для оценки политических и административно-хозяйственных связей и отношений; проблем промышленной политики;  

· Способность использовать научные методы для анализа экономической и политической информации; интерпретировать результаты анализа; использовать дополнительную литературу, новостные источники, статистические и социологические данные для интерпретации и оценки наблюдаемых экономических и политических явлений
· Способность применять знания и навыки, полученные в ходе изучения дисциплин профессиональной компетенции, изучении экономических, политических и коммуникационных моделей и интерпретации и оценке экономических, политических и информационных фактов и явлений;
· Владение навыками простейшего экономического, политического и информационного анализа на основе материала, изученного в процессе обучения

· Понимание роли информации в современном обществе; способность анализировать информацию по разнообразным темам.
Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Управление интегрированными коммуникациями
· Управление проектами
· Политология

· Событийный менеджмент
· Коммуникационный консалтинг 

5. Тематический план учебной дисциплины

	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	1
	Промышленная политика в РФ
	18
	2
	1
	
	15

	2
	Административно-территориальное устройство РФ : федеральные округа, субъекты Федерации, экономические районы. 

	18
	4
	2
	
	12

	3
	Особенности и проблемы российского законодательства о исполнительной и законодательной власти в РФ.


	18
	2
	1
	
	15

	4
	Бизнес-коммуникации, как  самостоятельная функция менеджмента. 
	18
	2
	2
	
	14

	5
	GR   и lobbyism 
	18
	4
	1
	
	13

	6
	Типология российских регионов.
	18
	2
	1
	
	15

	
	 Итого:
	108
	16
	8
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6. Формы контроля знаний студентов

	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	Параметры **

	
	
	**
	2
	3
	4
	

	Текущий


	Домашнее задание 
	*
	
	
	
	осуществляется в форме оценки доклада и сочинения

	Итоговый
	Экзамен 
	
	
	
	
	в форме защиты проекта


6.1. Критерии оценки знаний, навыков

	Блестяще, отлично, почти отлично (8-10)
	· работа (доклад/ эссе)  сдана  в установленные сроки;

· содержание работы строго соответствует выбранной теме;

· работа логически выстроена,  подробно описана содержательная часть и сделаны выводы;
· автор демонстрируют своей работой глубокое знание материалов курса и понимание сути описываемых проблем;

· работа не содержит грамматических и стилистических ошибок,  аккуратно оформлена



	Хорошо, очень хорошо -  (6-7)
	· работа  сдана в установленные сроки;

· содержание работы строго соответствует выбранной теме;

· в работе присутствует содержательная часть, сделаны выводы;
· структура работы не имеет четкой выраженности и логической обоснованности;

· работа содержит грамматические и стилистические ошибки;

· просматривается умение авторов логически мыслить и практически использовать теоретический материал.


	Весьма удовлетворительно, удовлетворительно– (4-5)
	· работа сдана в установленные сроки;

· содержание работы не строго соответствует выбранной теме, анализ материалов произведен частично или недостаточно соответствует теме; отсутствует четкая структура, выводы или не сделаны или носят нечеткий характер;

· работа содержит  грамматические и стилистические ошибки;



	Весьма неудовлетворительно – (2-3)
	· работа сдана не в установленные сроки;

· содержание работы не соответствует выбранной теме, анализ не был произведен;
· работа содержит серьезные теоретические ошибки и демонстрирует слабое знание автором теоретических материалов курса и рассматриваемых проблем
· работа содержит многочисленные грамматические и стилистические ошибки;



	Весьма неудовлетворительно - (1)
	· работа сдана не в установленные сроки;

· содержание работы не соответствует выбранной теме, анализ не был произведен;

· работа содержит грубые теоретические ошибки и демонстрирует незнание автором теоретических материалов курса и рассматриваемых проблем;
· работа содержит многочисленные грамматические и стилистические ошибки


Условия и критерии выставления оценок

От студентов требуется посещение лекций, семинарских занятий, подготовка докладов и написание письменной работы. В докладе и эссе  ценится аналитическая стройность, умение привлекать и анализировать различные материалы, делать самостоятельные выводы.

Правила выполнения письменных работ 

Домашняя работа – это письменный ответ на вопрос в контексте курса и/или по пройденному материалу. Работа должна показать, что студент успешно осваивает учебную дисциплину. 

Форматные требования ко всем набранным на компьютере текстам: кегль – 12; цитирование, сноски, библиография – в соответствии с принятыми стандартами. В случае затруднений, связанных с оформлением письменных работ, студент может проконсультироваться у преподавателя. Письменная работа представляется в электронном виде. 

От студентов требуется внимательное отношение к орфографии, пунктуации и стилю изложения, так как погрешности в языке влияют на чистоту аргументации, а, следовательно, и на общую оценку.

Объем письменной работы - не более  7 стр. 
Академическая этика

Все имеющиеся в письменной работе сноски необходимо снабжать “адресами”. Случаи плагиата должны быть исключены. Плагиат - это ни что иное, как присвоение авторства. Более конкретно, к плагиату относится:

а) включение в свою работу выдержек из работ других авторов без указания на это (в виде соответствующей ссылки); 

б) близкий к тексту пересказ какого-то “места” из чужой работы без отсылки к ней;

в) использование чужих идей без указания первоисточника.

Данное требование относится также и к источникам, найденным в Интернете. Нужно просто указать полный адрес сайта (сайтов). Студенты должны писать работы своими словами, упоминая все использованные источники информации. Прямое цитирование используется в случае необходимости - в первую очередь, для аргументации своего высказываниям или  подтверждения сделанных выводов. В конце письменной работы обязательно дается список всех использованных источников. 

6.2. Порядок формирования оценок по дисциплине

Преподаватель оценивает качество знаний студентов по дисциплине, исходя из усвоения лекционного материала,  качества подготовки докладов, эссе и защиты проектов на экзамене. Оценки за работу студента преподаватель выставляет в рабочую ведомость. 

Накопленная оценка по 10-ти балльной шкале определяется перед итоговым контролем – Онакопленная. 

Накопленная оценка за текущий контроль учитывает результаты студента по текущему контролю следующим образом: 

Онакопленная= 0,25* Одоклады + 0,40* Олекции + 0,35* Одом. задание
где:


Одоклад =  оценка за выступление с докладом на семинарских занятиях. Доклады в электронной форме присылаются не позднее чем за 5 дней до экзамена.

Олекции =  оценка за усвоение материала лекций

О домашнее задание – оценка за домашнее задание. Письменная работа (в электронной форме) предоставляются не позднее чем за 3 дней до экзамена.
Способ округления накопленной оценки промежуточного (итогового) контроля в форме зачета: арифметический 

На пересдаче студенту не предоставляется возможность получить дополнительный балл для компенсации оценки за текущий контроль.

На экзамене студент может получить дополнительный вопрос (дополнительную практическую задачу), ответ на который оценивается в 1 балл. 

В диплом выставляет результирующая оценка по учебной дисциплине, которая рассчитывается следующим образом:

Орезульт = 0,7* Онакопл +0,3*Оэкзамен
7. Содержание дисциплины

Тема 1.  Промышленная политика в РФ

Базовые категории. Особенности индустриального и постиндустриального развития экономики страны.  История вопроса в России с 90-х до 2014г.; основные концепции консолидированного  бизнес-сообщества и особенности их коммуникационной политики. Проект закона «О промышленной политике в РФ»: плюсы и минусы
Количество часов аудиторной работы 3 часа.

Общий объем самостоятельной работы 15  часов. Повторение пройденного материала для обсуждения на семинаре и подготовка доклада/презентации к семинару (по желанию студента).

Семинар  –1 час – обсуждение пройденного материала (дискуссия), выступление с докладами.
Основная литература
1. Ф.Ф.Рыбаков Промышленная политика России. История и современность. М. ,Наука 2011г.
2. Е.П. Велихов, В.Б. Бетелин, А.Г. Кушниренко  Промышленность, инновации, образование и наука в России. - М.: 2010.

3. Е.П. Велихов, В.Б. Бетелин, А.Г. Кушниренко  Промышленная политика, инновации, массовые информационные технологии, отечественные системообразующие компании. М., 2007.

4.  Р.О.Воскеричян Инструменты промышленной политики России в условиях глобализации. М., 2005
5. К.А. Бабкин Разумная промышленная политика, или Как нам выйти из кризиса  М,: Издательство: Манн, Иванов и Фербер  2009
6. Промышленная политика России в XXI веке  М: Изд-во ИПМБ РАН, 2004г.
7. Ю.Б. Винслав Российский экономический журнал № 3 2014г. /Стратегическое макропланирование и национальная промышленная политика: содержательны и официальные законопроекты? Российский экономический журнал № 4 2012г. Национальная промышленная политика: еще раз об абсолютной модернизационной необходимости и ключевых параметрах развертывания

8. Шапиро Н.А., Малкина М.В. Журнал "Проблемы современной экономики" № 4 / 2012 Логично и образно о промышленной политике России
9. Анисимов В.Ф. Субфедеральный уровень промышленной политики: опыт, проблемы, пути, совершенствования. М., 2005.

10. О. А. Романова «Промышленная политика: эволюция механизма реализации»(электронная книга)
Дополнительная литература

1. А.В. Улюкаев Болезненная трансформация мировой экономики М.,Издательство Института Гайдара 2014
2. Исследования Института экономической политики имени Е.Т. Гайдара  

3. Исследования Центра исследований постиндустриального общества  и выступления/статьи  руководителя  центра  Владислава Иноземцева 

4. Выступления и статьи научного руководителя НИУ ВШЭ профессор, д.э.н. Е.Г.Ясина 

5. Выступления и статьи  ректора Российской академии народного хозяйства и государственной службы при Президенте РФ, профессора, д.э.н. В.А.Мау,
6. Экспертные исследования Центра конъюнктурных исследований Института статистических исследований и экономики знаний НИУ ВШЭ 
Тема 2. Административно-территориальное устройство РФ : федеральные округа, субъекты Федерации, экономические районы. 

Политическая география: история вопроса.  Административно-территориальное устройство России : федеральные округа, субъекты Федерации, экономические района. Особенности развития экономических районов. Территориальное размещение производительных сил. Муниципальное деление России. Национально-территориальные образования. 
Количество часов аудиторной работы 6  часов.

Общий объем самостоятельной работы 12 часов. Повторение пройденного материала для обсуждения на семинаре и подготовка доклада/презентации к семинару (по желанию студента).

Семинар –2 часа – обсуждение пройденного материала (дискуссия), выступление с докладами.
Основная литература
1. В. А.  Колосов, Н.С.  Мироненко   Геополитика и политическая география  М., Издательство «Аспект Пресс» 2001
2. А.Г. Гранберг  Основы региональной экономики: Учебник для ву-зов.— 4-е изд. — М.: ГУ ВШЭ, 2004.

3. В.В. Кистанов  Региональная экономика России: Учебник / В.В. Кистанов, Н.В.Копылов.— М.: Финансы и статистика, 2006.

4. В.В. Курнышев, В.Г.Глушкова  Региональная экономика. Основы теории и методы исследования: Учеб. пособие. – М.: КНОРУС, 2010.

5. А.Н. Кокотов, А.С. Саломаткин Муниципальное право России: Учебник. — М.: Юристъ, 2005
6. Е.Б.Лебедева, И.М.Бусыгина  Журнал "Полис: Политические исследования: Научный и культурно-просветительский" - Административно-территориальное деление в РФ: реформы и фактор политического режима № 3 05/2012
Дополнительная литература

А.Г.Дугин  "Консервативная революция" Издательство "Арктогея-Центр",1994 "Основы геополитики. Геополитическое будушее России. Мыслить пространством" Издательство« Арктогея-Центр",1999;"Геополитика постмодерна"  Санкт-Петербург Издательство "Амфора" 2007; Введение в экономическую географию и региональную экономику России: учеб. пособие для студентов вузов /Под ред. проф. Е.Л. Плисецко-го.– 2-е изд., испр. и доп. – М.: Гуманитар. изд. центр ВЛАДОС, 2008.

Тема 3. Особенности и проблемы российского законодательства о исполнительной и законодательной власти в РФ.

Российский федерализм: особенности и проблемы Субъекты и законодательные органы власти. Субъекты и исполнительные органы власти. Принципы функционирования органов законодательной и исполнительной власти субъектов. 

Количество часов аудиторной работы 3  часов.

Общий объем самостоятельной работы 15 часов. Повторение пройденного материала для обсуждения на семинаре и подготовка доклада/презентации к семинару (по желанию студента).

Семинар  –1 час – обсуждение пройденного материала (дискуссия), выступление с докладами.
Основная литература
1. Конституция Российской Федерации от 12.12.1993 
Комментарий к Конституции Российской Федерации" (постатейный) (2-е издание, переработанное и дополненное) (под ред. Л.А. Окунькова) М.: БЕК, 1996
2. И.А.Конюхова  Современный российский федерализм и мировой опыт: итоги становления и перспективы развития. М: Издательство Городец, Формула права, 2004

3. Василенко И. А. Государственное и муниципальное управление: Учебник. - М.: Гардарики, 2005

4. Малько А. В. Теория государства и права в вопросах и ответах / А. В. Малько - 3-е изд. перераб. и доп. - М.: Юристъ, 2001

5. Матейкович М. С. Конституционные основы взаимоотношений органов публичной власти / М. С. Матейкович //Государство и право - 2007 - №3 - с.13-19

6. Старостин А. М. Эффективность деятельности государственной власти и управления / А. М. Старостин. - Ростов Н/д. СКАГС, 2006.

Вспомогательные Интернет-ресурсы:

· http://www.government.ru (Официальный Интернет-сервер Правительства РФ)  Концепция долгосрочного социально-экономического развития Российской Федерации на период до 2020 года. Утверждена Распоряжением Правительства РФ от 17 ноября 2008 г. № 1662-р 

· http://www.minpromtorg.gov.ru/  Сайт Министерства промышленности и торговли РФ.

· http://www.economy.gov.ru/.  Сайт Министерства экономического развития РФ

· http://www.tpprf.ru/.  Сайт Торгово-промышленных палат РФ. 

Тема 4.  Бизнес-коммуникации как  самостоятельная функция менеджмента. 
Понятие бизнес-коммуникаций.  Бизнес-коммуникации в теории массовой коммуникации. Целевые аудитории бизнес-компаний. Целевое информирование ключевых аудиторий
Количество часов аудиторной работы 4  часов.

Общий объем самостоятельной работы 14 часов. Повторение пройденного материала для обсуждения на семинаре и подготовка доклада/презентации к семинару (по желанию студента).

Семинар  –1 час – обсуждение пройденного материала (дискуссия), выступление с докладами.
Основная литература
1. А.В.Соколов Общая теория социальной коммуникации: Учебное пособие.-СПб.:Изд-во Михайлова В.А.,2002

2. В.А. Спивак Современные бизнес-коммуникации - СПб: Питер, 2001. 
3. Р.Бландел Эффективные бизнес-коммуникации. – СПб.: Питер, 2000.
4. Л.Г.Викулов  Основы теории коммуникации. Практикум Издательство: АСТ, 2008
5. Дж. М. Лэйхифф, Дж. М. Пенроуз Бизнес-коммуникации. Стратегии и навыки Издательство: Питер, 2001
6. А.А.Романов, Г.А.Васильев Массовые коммуникации: Учебное пособие ,Инфра-М,2011
Дополнительная литература

1. Н.Луман  Что такое коммуникация? // Социологический журнал. 1995. № 5. 
2. Н. Луман Невероятные коммуникации. Проблемы теоретической социологии. Вып. 3. СПб., 2000.
Тема 5 GR и лоббизм 
 GR и лоббизм: сходство и различия. Закон о лоббизме в России: история вопроса. Западное регулирование лоббистской деятельности. 

Классификация лоббизма. Направления  и технологии лоббизма. Особенности информационных кампаний при лоббировании региональных интересов
Количество часов аудиторной работы 5  часов.

Общий объем самостоятельной работы 13 часов. Повторение пройденного материала для обсуждения на семинаре и подготовка доклада/презентации к семинару (по желанию студента).

Семинар –1 час – обсуждение пройденного материала (дискуссия), выступление с докладами.
Основная литература
1. Бизнес и власть в России: теория и практика взаимодействия, (под науч.ред. А.Н. Шохин) М.:НИУ ВШЭ, 2011
2. П.А. Толстых "GR в российском парламенте: пособие для лоббистов и специалистов по связям с госорганами” М.,2007 
3. Учебник «GR: теория и практика» (под ред. И.Минтусова и О.Филатовой) С-Пб.:2013.

4. С.А.Сушинский  "Лоббирование от "А" до "Я" М.,2014
5. Учебное пособие "GR - связи с государством: теория, практика и механизмы взаимодействия бизнеса и гражданского общества с государством" М.: РОССПЭН,2012

6. Д.С. Макаров. Промышленная политика и лоббирование: может ли слабое правительство исправить провалы рынка? М:, 2003

Дополнительная литература

1. Л.Е.Ильичева  Лоббизм и интересы предпринимательства. М., 2000г.; 
2. А.Мухин, П.Козлов «Семейные»тайны или Неофициальный лоббизм в России» М., Центр политической информации, 2003г., 
3. С.П.Перегудов «Крупная корпорация как субъект публичной политики» М.,2006г.
Интернет-ресурсы под GR и лоббизму:
· http://gr.ru/main/center/ Центр по изучению проблем взаимодействия бизнеса и власти –научно-исследовательский и консалтинговый институт в области профессионального лоббирования (lobbying), связей с органами государственной власти (government relations - GR) и социальной ответственности бизнеса (corporate social responsibility). 
· http://lobbying.ru/ Российский профессиональный портал по изучению лоббизма и GR
· http://rgra.ru/ Национальная ассоциация специалистов по взаимодействию с органами государственной власти (GR-Ассоциация) 

Тема 6. Типология российских регионов
 Основные подходы к типологии российских регионов  Регионы-доноры и регионы-реципиенты. Смена парадигмы стратегии регионального развития. 
Количество часов аудиторной работы 3  часов.

Общий объем самостоятельной работы 15  часов. Повторение пройденного материала для обсуждения на семинаре и подготовка доклада/презентации к семинару (по желанию студента).

Семинар –1 час – обсуждение пройденного материала (дискуссия), выступление с докладами.
Основная литература
1. Е.В. Горшенина Региональные экономические исследования: теория и практика. - Тверь: Твер. гос. ун-т, 2009
2. Н.А. Бородулина Муниципальная реформа и города-доноры: стратегия роста или выживания? // Региональная экономика: теория и практика. № 33 (90), 2008, 

3. Н.А.Бородулина  О классификации кризисных территорий (рабочие материалы) М., ИГ РАН 1996

4. Доктрина регионального развития Российской Федерации (Центр проблемного анализа и государственно-управленческого проектирования. М, 2008) 

5. Громыко Ю.В. Что такое кластеры и как их создавать? [Электронный ресурс]. URL: www.situation.ru/app/j_art_1178.htm

6.  Гурова Т. Нация-предприниматель // Эксперт. № 36. 2010. С.112-119.
8. Образовательные технологии

Курс предусматривает использование в учебном процессе следующих форм проведения занятий: разбор кейсов, выполнение практических заданий, подготовка докладов и написание письменной работы.
9. Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента

9.1. Тематика заданий текущего контроля

Примерные темы для доклада/презентации:

1. Промышленная политика: региональные особенности (на примере одного из промышленных регионов страны)

2. Политическое и экономическое районирование Российской Федерации

3. Особенности консультационной и информационной поддержки в Законопроекте «О промышленной политике РФ»

4.  Ассоциация региональных банков: особенности коммуникаций в период  экономических санкций
5. Как бизнес-сообщество защищает свои права: проблема с  четвертым антимонопольным пакетом поправок  в Закон «О защите конкуренции
6. РСПП (ТПП, «Деловая Россия»): создание и использование  экспертных и общественных площадок для обсуждения бизнес-тем и консолидации позиций
7. Основные инструменты диалога общества и бизнеса в регионах: их роль в процессе трансформации российской экономики
8.  Экономические санкции: что говорят регионы? 
9. В рейтинге глобальной конкурентноспособности 2014-2015гг. Россия поднялась на 11 позиций: реакция разных экспертов и мнение бизнес-сообщества 

10.  Ежегородный конкурс «Регионы – устойчивое развитие»: характеристика 3-х регионов- победителей 2013 года

11.   Муниципальные конкурсы для малого и среднего бизнеса: цели, задачи, достоинства и недостатки 

12-16. Корпоративные коммуникации в регионах присутствия лидеров Всероссийского Рейтинга директоров и департаментов корпоративных коммуникаций "ТОР-СОMM 2014" (организатор - Ассоциация директоров по коммуникациям и корпоративным медиа России (АКМР):

· "Интер РАО" 

· ООО "Дойче Банк" 

· Coca-Cola HBC Eurasia 

· ОАО "Мобильные телесистемы"

· Холдинг "Евроцемент Груп".

 

 17.«Агентство стратегических инициатив по продвижению новых проектов»: поддержанные бизнес-проекты 2012-2013гг. и результаты их  реализации в регионах

18."Дорожные карты" проекта "Национальная предпринимательская инициатива": эффективный механизм по устранению административных барьеров или PR-инструмент 

19. Основные определения бизнес-коммуникаций и их типология

20. Общественный совет при Министерстве экономического развития РФ: цели, практика и значение деятельности для бизнес-сообщества 

21.  Реферативный доклад по книге Билла Кверка  «Создавая связи. Внутрикорпоративные коммуникации в бизнес-стратегии». Изд –во Вершина, IABC, 2006г.

22. Реферативный доклад по книге Алексея Улюкаева «Болезненная трансформация мировой экономики» Издательство Института Гайдара 2014г

9.2. Темы для письменной работы
1. Современное федеративное устройство России и его проблемы

2. Основные принципы местного самоуправления в РФ, закрепленные в Конституции РФ и в федеральном законодательстве.

3. Состояние российской демократии в свете реализации Европейской Хартии о местном самоуправлении (на основе докладов  Конгресса местных и региональных властей Совета Европы)

4. Регионы-доноры и регионы-реципиенты.

5. Региональные информационные кампании в федеральных СМИ

6. Принципы функционирования органов законодательной и исполнительной власти субъектов РФ
7. Типология социально-экономического развития российских регионов
8. Законопроект Министерства экономического развития, регламентирующий взаимоотношения чиновников с представителями различных организаций (сентябрь 2014г)

9. Регионы и Итоги III Московского международного форума инновационного развития "Открытые инновации"

10. Рейтинг Ассоциации инновационных регионов России  (АИРР) для оценки уровня инновационного развития регионов. 
11. Ассоциация молодых предпринимателей России: место и роль в региональных бизнес-коммуникациях
12. Московская ассоциация предпринимателей: место и роль   в региональных бизнес-коммуникациях

13. Легенды российского лоббизма: советская и постсоветская эпоха
14. Особенности регионального лоббизма в России
15. Использование СМИ как инструмента влияния в лоббистских кампаниях

16. Клуб регионов. Федеральная экспертная сеть: цели, задачи, важный для регионов контент
17. Основное содержание Проекта закона о промышленной политике в России, принятого в первом чтении в октябре 2014г

9.3. Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

Примерный перечень тем к экзамену:

1. Основное содержание Проекта закона о промышленной политике в России, принятого в первом чтении в октябре 2014г

2. Современное федеративное устройство России и его проблемы
3. Административно-территориальное устройство России : федеральные округа, субъекты Федерации, экономические района
4. Российский федерализм: особенности и проблемы 
5. Политическая география: история вопроса 
6. Муниципальное деление России. 
7. Понятие бизнес-коммуникаций.  

8. Целевые аудитории бизнес-компаний.
9.  Целевое информирование ключевых аудиторий
10. GR и лоббизм: сходство и различия. 

11. Закон о лоббизме в России: история вопроса. 

12. Классификация лоббизма. 
13. Направления  и технологии лоббизма. 
14. Особенности информационных кампаний при лоббировании региональных интересов
15. Основные подходы к типологии российских регионов  
10. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

10.1. Базовый учебник

Базового учебника нет

10.2. Основная литература
1. Ф.Ф.Рыбаков Промышленная политика России. История и современность. - М.: Наука 2011
2. Е.П. Велихов, В.Б. Бетелин, А.Г. Кушниренко  Промышленность, инновации, образование и наука в России. - М.: 2010
3.  К.А. Бабкин Разумная промышленная политика, или Как нам выйти из кризиса  М,: Издательство: Манн, Иванов и Фербер  2009
4. В. А.  Колосов, Н.С.  Мироненко   Геополитика и политическая география  М.: Издательство «Аспект Пресс» 2001
5. В.В. Курнышев, В.Г.Глушкова  Региональная экономика. Основы теории и методы исследования: Учеб. пособие. – М.: КНОРУС, 2010.

6. А.В.Соколов Общая теория социальной коммуникации: Учебное пособие.-СПб.:Изд-во Михайлова В.А.,2002

7. В.А. Спивак Современные бизнес-коммуникации - СПб: Питер, 2001. 
8. И.А.Конюхова  Современный российский федерализм и мировой опыт: итоги становления и перспективы развития. М: Издательство Городец, Формула права, 2004
9. Василенко И. А. Государственное и муниципальное управление: Учебник. - М.: Гардарики, 2005
10. Бизнес и власть в России: теория и практика взаимодействия, (под науч.ред. А.Н. Шохин) М.:НИУ ВШЭ, 2011
11. Учебник «GR: теория и практика» (под ред. И.Минтусова и О.Филатовой) С-Пб.:2013.

12. Учебное пособие "GR - связи с государством: теория, практика и механизмы взаимодействия бизнеса и гражданского общества с государством" М.: РОССПЭН,2012

13. Е.В. Горшенина Региональные экономические исследования: теория и практика. - Тверь: Твер. гос. ун-т, 2009
10.3. Дополнительная литература 

1. А.В. Улюкаев Болезненная трансформация мировой экономики М.,Издательство Института Гайдара 2014
2. Исследования Института экономической политики имени Е.Т. Гайдара  

3. Исследования Центра исследований постиндустриального общества  и выступления/статьи  руководителя  центра  Владислава Иноземцева 

4. Выступления и статьи научного руководителя НИУ ВШЭ профессор, д.э.н. Е.Г.Ясина 

5. Выступления и статьи  ректора Российской академии народного хозяйства и государственной службы при Президенте РФ, профессора, д.э.н. В.А.Мау,

6. Экспертные исследования Центра конъюнктурных исследований Института статистических исследований и экономики знаний НИУ ВШЭ 
11. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Для проведения лекций и семинаров, предполагающих просмотр видеоматериала и демонстрацию презентаций, используется проектор.
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