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1 Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления 040100.62 «Социология» подготовки бакалавров, изучающих дисциплину «Социология моды» .

Программа разработана в соответствии с:
· Образовательным стандартом НИУ ВШЭ подготовки бакалавров по направлению 040100.62 «Социология». 

· Образовательной программой для направления 040100.62 «Социология» подготовки  бакалавра. 
· Рабочим учебным планом университета по направлению  040100.62 «Социология» подготовки бакалавра на 2014-2015 учебный год.
2 Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины «Социология моды» является овладение студентами знаниями:  

· в области основных теоретических подходов в области социологии моды
· основных современных дискуссий затрагивающих проблематику производства и потребления одежды. 
3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент должен:

Знать:

· Базовые направления социологических и культурологических исследований моды
· Основные классические и современные теоретические концепции социологии моды
Уметь

· Идентифицировать ключевых агентов в поле модного производства

· Выделять основные факторы, влияющие на особенности потребления одежды  
Иметь навыки (приобрести опыт) 

· Работы с текстами по социологии моды
· Применения теоретических концепций, объясняющих принципы модного производства и потребления, к разного рода первичных и вторичных данным 

· Постановки исследовательского вопроса с привлечением теоретического аппарата социологии моды 

В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенции
	Код по 

НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обу-

чения, способствую-

щие формированию и

развитию компетенции

	Осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладание высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности
	ОК-8
	Студент демонстрирует заинтересованность в работе, активно включается в работу группы, принимает участие в обсуждениях и умеет обосновать актуальность выбранной темы.
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способность использовать основные положения и методы гуманитарных и социально-экономических наук при решении профессиональных задач
	ОК-9
	Студент правильно применяет методы социологических исследований для решения поставленных в исследовании целей и задач.
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способность анализировать социально-значимые проблемы и процессы
	ОК-10
	Студент разрабатывает и реализует эмпирический исследовательский проект.
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способен применять в профессиональной деятельности базовые и профессиональные знания и навыки по основам социологической теории


	ПК-1
	Использует социологические понятия и теории в различных областях научно-исследовательской,

производственно-

прикладной, организационно-управленческой и педагогической деятельности
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способность самостоятельно формулировать цели, ставить конкретные задачи научных исследований в различных областях социологии и решать их с помощью современных исследовательских методов с использованием новейшего отечественного и зарубежного опыта и с применением современной аппаратуры, оборудования, информационных технологий
	ПК-2
	Студент демонстрирует владение методами социологического исследования в ходе работы над индивидуальным исследовательским проектом.


	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способность и готовность участвовать в составлении и оформлении научно-технической 

документации, научных отчетов, представлять результаты исследовательской работы с учётом 

особенностей потенциальной аудитории
	ПК-3
	Студент владеет навыками написания исследовательского отчета, умеет публично представить результаты исследования.
	выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способность и готовность использовать знание методов и теорий социальных и 

гуманитарных наук при осуществлении экспертной, консалтинговой и аналитической 

деятельности
	ПК-4
	Студент умеет интерпретировать социологические теории и применять их к собственному исследованию, а также обладает достаточными знаниями и компетенциями для того, чтобы оценить работу коллег.
	выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Умение использовать социологические методы исследования для изучения актуальных социальных проблем, для идентификации потребностей и интересов социальных групп
	ПК-5
	Студент интерпретирует предложенные материалы для анализа (результаты наблюдений, данные интервью)
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;



	Способность составлять и представлять проекты научно-исследовательских и 

аналитических разработок в соответствии с нормативными документами
	ПК-7
	Студент составляет, оформляет и представляет исследовательский проект в соответствии с требованиями технического задания.
	выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Умение обрабатывать и анализировать данные для подготовки аналитических решений, экспертных заключений и рекомендаций
	ПК-8
	Студент демонстрирует умение работать с теоретическими и эмпирическими материалами
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).

	Способен использовать базовые теоретические знания, практические навыки и умения для участия в научных и научно-прикладных исследованиях, аналитической и консалтинговой деятельности
	ПК-10
	Демонстрирует способность применять полученные знания и умения в научной, аналитической и прикладной деятельности
	подготовка к семинарским занятиям и работа на них;

выполнение домашних заданий;

выполнение итогового задания (исследовательский проект).


4 Место дисциплины в структуре образовательной программы

Для направления 040100.62 «Социология» подготовки бакалавра дисциплина «Социология моды» является факультативной. 
Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Социальная структура и социальная стратификация, 

· Социологическая теория, 

· Методология и методы социологии,
Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· способность к восприятию, обобщению, анализу информации, постановке цели и выбору путей её достижения (ОК–1); 

· умение логически верно, аргументированно и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2) 

· готовность к кооперации с коллегами, к работе в коллективе (ОК-3); 

· стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации (ОК-6); 

· способность анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-10); 

· способность применять в профессиональной деятельности базовые и профессионально-профилированные знания и навыки по основам социологической теории и методам социологического исследования (ПК-1); 

· способен использовать базовые теоретические знания, практические навыки и умения для участия в научных и научно-прикладных исследованиях, аналитической и консалтинговой деятельности (ПК-10).

Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Социологические подходы к телу и телесности,

· Социология рекламы
· Социология молодежи

· Социология гендерных отношений и социология семьи. 

5 Тематический план учебной дисциплины 

	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	1
	Раздел 1. Введение в социологию моды: основные подходы и проблематика исследования
	14
	2
	2
	-
	10

	2
	Раздел 2. Теоретический аппарат социологии моды: мода и неравенство
	18
	2
	2
	-
	14



	3
	Раздел 3. Теоретический аппарат социологии моды: от дисциплины к эксперименту и обратно 
	14
	2
	2
	-
	10

	4
	Раздел 4. Мода как идеологический проект: фабрики производства смысла (на примере советского конструктивизма в дизайне одежды)
	14
	2
	2
	-
	10

	5
	Раздел 5. Мода как институциональная система, креативные профессионалы
	14
	2
	2
	-
	10

	6
	Раздел 6. Модное потребление: гендер, возраст и класс
	20
	4
	4
	-
	12

	7
	Раздел 7. Просьюминг: практики, агенты, институты между производителем и потребителем
	14
	2
	2
	-
	10

	
	ИТОГО
	108
	16
	16
	
	76


6 Формы контроля знаний студентов
	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	Параметры 

	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Текущий
	Домашнее задание 
	
	
	*
	
	Письменная домашнее задание выполняется в формате reaction paper. Короткая письменная работа – 1-2 страницы, ответ на сформулированный в задании вопрос (12 кегль, полуторный интервал)

	
	Доклад
	
	
	*
	
	Доклад на семинаре, продолжительностью до 20 минут в рамках которого студент представляет основные содержательные моменты семинарского текста. Предполагается, что студенты будут выполнять это задание в паре

	
	Коллоквиум 
	*
	
	*
	
	На последнем занятии проходит коллоквиум: студенты представляют групповые исследовательские проекты, над которыми работали в течение всего курса. 


	Итоговый
	Экзамен

	
	
	*
	
	Итоговое эссе представляет результаты коллективных исследовательских проектов и выполняется студентами в тех же группах, что и сами исследовательские проекты. В эссе студенты должны учесть критические замечания, озвученные преподавателем.


6.1. Критерии оценки знаний, навыков 

Итоговый контроль по данной дисциплине проходит в форме эссе. 

В ходе выполнения данной работы студент должен продемонстрировать следующие умения и навыки: 

- умение анализировать теоретические источники, искать и анализировать статьи по теме своего исследования (в работе должен быть предложен краткий теоретический обзор по теме исследования);

- умение самостоятельно сформулировать тему исследования и сформулировать адекватный существующей литературе исследовательский вопрос;

- навык сбора данных или поиска вторичных данных;
-  навык исследовательского письма. 

Оценка за эссе выставляется по 10-ти балльной шкале. 

9-10 баллов – студент выполняет все формальные требования к выполненной работе и демонстрирует выдающиеся навыки академического письма (рефлексивность, связь теории и эмпирии, переход с уровня описания на уровень концептуализации)

8 баллов – эссе соответствует всем формальных критериям и в нем представлен развернутый анализ собранного материала, связанный с описанной теоретической рамкой.

7-6 баллов – формальные требования выполнены, но текст отличается описательностью, либо отсутствует четкая связь между теорией и эмпирическим материалом. 

4-5 баллов – формальные требования выполнены лишь частично, анализ неполный и поверхностный, отсутствует связь между теорией и эмпирией.

1-3 балла – требования выполнены частично или не выполнены совсем, отсутствует теоретическая или эмпирическая составляющие работы, анализ поверхностный.

При проверке эссе студентов преподаватель оценивает:

· определение рассматриваемых понятий четко и полно, с приведением соответствующих примеров,

· строгое соответствие используемых понятий теме,

· логику структурирования доказательств,

· выдвинутые тезисы сопровождаются грамотной аргументацией
· соответствие эмпирической и теоретической частей исследования

6.2. Порядок формирования оценок по дисциплине 

Накопленная оценка включает выполнение студентами двух reaction-paper (развернутый ответ на вопрос, объемом 1-2 страницы 12 кеглем), выступление на семинаре с докладом (каждый студент выполняет доклад по тексту в рамках одного из семинаров) и презентацию итогового проекта и участие в коллоквиуме. Накопленная оценка рассчитывается по формуле: 
   Онакопл = 0,1* Одомашнее задание + 0,1* Одомашнеезадание+ 0,4* Одоклад+ 0,4* Околлоквиум 
 Способ округления накопленной оценки текущего контроля: арифметический. 

Результирующая оценка за дисциплину рассчитывается следующим образом:

Орезульт = 0,6* Онакопл + 0,4 *·Оэкз.

Способ округления накопленной оценки итогового контроля в форме экзамена: арифметический. 
7 Содержание дисциплины

Раздел 1. Введение в социологию моды: основные подходы и проблематика исследования
Данное занятие предполагает знакомство студентов с проблематикой и предметом социологии моды. История социологии моды как дисциплины, ее формирование в 1960-70хх. Основные современные направления исследований: производства и производителей одежды; представлений о моде и задающих ее институтов; семиотические исследования; исследования определенных социальных групп и их стилей; исследования повседневных практик потребления, взаимодействия с одеждой.
Семинар 1. В рамках вводного семинара предполагается показ отрывка фильма «Дьявол носит Prada» (2006) и обсуждение возможностей его анализа в рамках различных направлений исследований социологии моды, представленных в рамках лекции. В качестве домашнего задания студенты сдают reaction paper в форме тезисного плана эссе по фильму. 
Раздел 2. Теоретический аппарат социологии моды: мода и неравенство

Классические концепции моды и социальное неравенство: Г. Зиммель, Г. Тард, Г. Спенсер, Т. Веблен. Новые концепции модного потребления: коллективный выбор Г. Блумера и габитус П. Бурдье. Ж. Бодрийар, мода в постмассовом обществе.  
Семинар 2. Социальное неравенство в потреблении и производстве одежды. Бурдьевистская перспектива на примере исследований концепции эмоционального капитала и различий в потреблении одежды представителя разных классов (на примере нижнего белья)
Основная литература:

1. Kawamura Y. Fashion-ology: an introduction to fashion studies. – Berg, 2004.

2. Rafferty K. Class-based emotions and the allure of fashion consumption //Journal of Consumer Culture. – 2011. – Т. 11. – №. 2. – С. 239-260.  

3. Tsaousi C. ‘What underwear do I like?’Taste and (embodied) cultural capital in the consumption of women’s underwear //Journal of Consumer Culture. – 2014. – С. 1469540514521084.

4. Гурова О. Ю. Социология моды: Обзор классических концепций //Социологические исследования. – 2011. – №. 8. – С. 72-82.
5. Гофман А. Б. Мода и люди. Новая теория моды и модного поведения //Foresight. – 2013.

Дополнительная литература

1. Веблен Т. Теория праздного класса М.: Прогресс. 1984

2. Bourdieu P. Distinction: A social critique of the judgement of taste. – Harvard University Press, 1984.

Раздел 3. Теоретический аппарат социологии моды: от дисциплины к эксперименту и обратно 
Мода как идеологического оружие: одежда как способ подчинения и унификации и/или протеста (М. Фуко, О. Вайнштейн). Феминистская дискуссия. Советские политики потребления. Оппозиционные стили и субкультуры (Д. Хебдидж). Демократизация моды: освобождение или тотальная власть. 
Семинар 3. Дискуссия: Мода и власть. Как одежда помогает нам сопротивляться/заставляет нас подчиняться. Взгляд производителей и потребителей моды.
Основная литература:
1. Evans C., Thornton M. Fashion, representation, femininity //Feminist Review. – 1991. – С. 48-66.

2. Clarke V., Turner K. Clothes maketh the queer? Dress, appearance and the construction of lesbian, gay and bisexual identities //Feminism and psychology. – 2007. – Т. 17. – №. 2. – С. 267-276.

3. Фуко M. Надзирать и наказывать. Рождение тюрьмы / Пер. с фр. В. Наумова под ред. И. Борисовой. — M.: Ad Marginem, 1999.

4. Вайнштейн О. Б. Полные смотрят вниз. Идеология женской телесности в контексте российской моды //Художественный журнал. – 1995. – №. 7. – С. 49-53.
5. Hebdige, D. Subculture, the meaning of style. London: Methuen, 1979

Дополнительная литература

1. Hebdige D. Hiding in the light: On images and things. – Psychology Press, 1988.

2. Hall S., Jefferson T. (ed.). Resistance through rituals: Youth subcultures in post-war Britain. – Psychology Press, 1993.

3. Уилсон Э. Облаченные в мечты: мода и современность / Пер. с англ. Е. Демидовой, Е. Кардаш, Е. Ляминой. — М.: Новое литературное обозрение, 2012
Раздел 4. Мода как идеологический проект: фабрики производства смысла (на примере советского конструктивизма в дизайне одежды)

Дизайн одежды как идеологическое послание. Советский авангард и идея новой эстетики для нового общества: прозодежда, нормаль-одежда, театр «Синяя блуза». Эмансипаторная эстетика: «от товара к товарищу».    

Семинар 4. Советский конструктивизм: от эстетической теории к фабричному производству. Место прозодежды в советской истории костюма. Влияние советского конструктивизма на дизайнеров второй половины 20 века. Воркшоп: студенты самостоятельно конструируют и изготовляют одежду/фрагменты одежды в духе советского конструктивизма. 
Основная литература:

1. Деготь Е. От товара к товарищу. К эстетике нерыночного предмета //Логос. – 2000. – Т. 5. – №. 6.

2. Bartlett D. From artistic utopia to mythical reality: fashion under socialism //international journal of cultural research. – 2012. – т. 4. – №. 9. – с. 98-104.
3. Бартлетт, Дж. FashionEast: призрак, бродивший по Восточной Европе / Джурджа Бартлетт; пер. с англ. Е. Кардаш. — М.: Новое литературное обозрение, 2011

Дополнительная литература

1. Родченко А. В Париже. Из писем домой. – М.: Ад Маргинем, 2014

2. Степанова В. Костюм сегодняшнего дня – прозодежда // ЛЕФ. Вып.2. Москва. 1923. С.65 – 68

3. Чубаров И. Коллективная чувственность: Теории и практики левого авангарда. – М.: Изд.дом Высшей школы экономики, 2014 

Раздел 5. Мода как институциональная система, креативные профессионалы

Мода как система институтов (Р. Барт, Г.Блумер, Ю. Кавамура) Дизайнеры: персонифицированная мода. Мода как креативная индустрия (Д. Крейн, А. Макробби). Особенности труда дизайнеров: нематериальный труд в модном производстве. Низкоквалифицированный труд, феномен макиладоры. 
Семинар 5. Модное производство как воплощение поля П. Бурдье (на примере исследования Британской недели моды). Основные этапы модного производства, формирование профессий и особых компетенций в индустрии моды (на примере исследования итальянских производителей). 
Основная литература:

1.  Entwistle J., Rocamora A. The field of fashion materialized: a study of London Fashion Week //Sociology. – 2006. – Т. 40. – №. 4. – С. 735-751.

2. Mora E. Collective production of creativity in the Italian fashion system //Poetics. – 2006. – Т. 34. – №. 6. – С. 334-353
3. Кавамура Ю. Теория и практика создания моды //Минск: Гревцов Паблишер. – 2009. – Т. 1. – С. 192.

4. McRobbie A. British fashion design: rag trade or image industry? – Routledge, 2003.

5. Барт Р. Система моды //Статьи по семиотике культуры. М. – 2003. – Т. 2.

Дополнительная литература
1. Mato D. All industries are cultural: A critique of the idea of ‘cultural industries’ and new possibilities for research //Cultural Studies. – 2009. – Т. 23. – №. 1. – С. 70-87.

2. Neff G., Wissinger E., Zukin S. Entrepreneurial labor among cultural producers:“Cool” jobs in “hot” industries //Social Semiotics. – 2005. – Т. 15. – №. 3. – С. 307-334.

3. Hesmondhalgh D., Baker S. ‘A very complicated version of freedom’: Conditions and experiences of creative labour in three cultural industries //Poetics. – 2010. – Т. 38. – №. 1. – С. 4-20.

Раздел 6. Модное потребление: гендер, возраст и класс

Основные социальные факторы, определяющие особенности модного потребления. Культурный и социальные капитал. Феномен интерсекциональности. 
Семинар 6. Методологическая специфика изучения повседневного потребления одежды: на примере эмпирического исследования стилевых репертуаров российской молодежи. 
Основная литература:

1.  Twigg J. Clothing, age and the body: a critical review //Ageing and Society. – 2007. – Т. 27. – №. 02. – С. 285-305.

2. Gurova O."People dress so brightly here!": Exploring social distinctions through clothing in Russia //In Fashion and the Consumer Revolution in Contemporary Russia. – Routledge, 2014.
Дополнительная литература
1. Klepp, I. and Storm-Mathisen, A. Reading Fashion as Age: Teenage Girls' and Grown Women's Accounts of Clothing as Body and Social Status. Fashion Theory: The Journal of Dress, Body & Culture, 9(3), pp.323-342, 2005

2. Klingseis, K. The Power of Dress in Contemporary Russian Society: On Glamour Discourse and the Use of Clothes in Russian Cities. Laboratorium: Russian Review of Social Research, pp.5-36, 2005 

3. Keller, M. and Kalmus, V. What makes me cool? Estonian tweens' interpretative repertoires. Young Consumers, 10(4), pp.329-341, 2009

4. Кулева М. И. Мода в повседневности российского молодежного мейнстрима: конструируя возраст, гендер и класс // В кн.: PRO тело. Молодежный контекст / Под общ. ред.: Е. Л. Омельченко, Н. А. Нартова. СПб. : Алетейя, 2013. С. 63-82.

Раздел 7. Просьюминг: практики, агенты, институты между производителем и потребителем
Теоретизация просьюминга (Э,Тоффлер, Г. Ритцер, Н. Юргенсон).Значение просьюминга для советского потребления. Просьюминг и субкультурное потребление
Группы профессиональных потребителей: культурные посредники.
Семинар 7. Новые агенты и практики между модными производителями и потребителями: возможности для демократизации моды и функциональные ограничения. Дискуссия. 

           Основная литература:

1. Тоффлер Э. Третья волна. – Аст, 1999.
2. Ritzer G., Jurgenson N. Production, Consumption, Prosumption The nature of capitalism in the age of the digital ‘prosumer’ //Journal of consumer culture. – 2010. – Т. 10. – №. 1. – С. 13-36.

3. Гурова О. Ю., Егерева Ю. В. «Хантеры» и секонд-хенд потребление в Санкт-Петербурге //Лабиринт. Журнал социально-гуманитарных исследований. – 2014. – №. 2.
4. Kawamura Y. Japanese teens as producers of street fashion //Current Sociology. – 2006. – Т. 54. – №. 5. – С. 784-801.

Дополнительная литература
1. Beer D., Burrows R. Consumption, Prosumption and Participatory Web Cultures An introduction //Journal of Consumer Culture. – 2010. – Т. 10. – №. 1. – С. 3-12.
2. Ечевская О. Г., Янке Е. Д. Фэшн-блогеры: новые агенты в индустрии моды // Вестн. Новосиб. гос. ун-та. Се- рия: Социально-экономические науки. 2014
8 Образовательные технологии

В учебной работе используются: лекции, семинары, практические/творческие задания, просмотр фильмов и их обсуждение. 

Экзамен осуществляется в форме написания коллективных эссе. 
9 Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента
9.1. Тематика заданий текущего контроля
 Примерные вопросы для домашнего задания «Reaction paper №1»:
«Необходимо выполнить тезисный план эссе по фильму «Дьявол носит Prada» (2006). Само эссе писать не нужно. Тезисный план должен содержать структуру эссе с кратким изложением каждой части, научную проблематику эссе, возможные выводы. Также нужно указать к какому направлению исследований социологии моды относится эссе (например, исследования потребления одежды)». 

Примерные вопросы для домашнего задания «Reaction paper №1»: 
«Опираясь на один из текстов к семинару №2, необходимо развернуто ответить на один из следующих вопросов: 

  Мода и воспроизводство социального неравенства: нижнее белье как особый объект анализа 

  Мода и воспроизводство социального неравенства: что добавляет исследование эмоций к теоретическому аппарату Бурдье?»  
Примерные требования к выполнению доклада на семинаре: 
«1. Доклад выполняется студентами в паре. Распределение работы остается за докладчиками, но предполагается что ее доли должны быть равными. 

2. Регмамент - 10-15 минут на доклад. 

3. Предполагается, что будут озвучены основные тезисы статьи.

4. Докладчики выносят на обсуждение дискуссионные вопросы, связанные с тематикой статьи».
8 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

10.1. Основная литература

1. Гофман А. Б. Мода и люди. Новая теория моды и модного поведения //Foresight. – 2013.

a. Дополнительная литература 
1. Kawamura Y. Fashion-ology: an introduction to fashion studies. – Berg, 2004.
2. Rafferty K. Class-based emotions and the allure of fashion consumption //Journal of Consumer Culture. – 2011. – Т. 11. – №. 2. – С. 239-260.  

3. Tsaousi C. ‘What underwear do I like?’Taste and (embodied) cultural capital in the consumption of women’s underwear //Journal of Consumer Culture. – 2014. – С. 1469540514521084.

4. Гурова О. Ю. Социология моды: Обзор классических концепций //Социологические исследования. – 2011. – №. 8. – С. 72-82.
5. Evans C., Thornton M. Fashion, representation, femininity //Feminist Review. – 1991. – С. 48-66.

6. Clarke V., Turner K. Clothes maketh the queer? Dress, appearance and the construction of lesbian, gay and bisexual identities //Feminism and psychology. – 2007. – Т. 17. – №. 2. – С. 267-276.

7. Фуко M. Надзирать и наказывать. Рождение тюрьмы / Пер. с фр. В. Наумова под ред. И. Борисовой. — M.: Ad Marginem, 1999.

8. Вайнштейн О. Б. Полные смотрят вниз. Идеология женской телесности в контексте российской моды //Художественный журнал. – 1995. – №. 7. – С. 49-53.

9. Hebdige, D. Subculture, the meaning of style. London: Methuen, 1979

10. Деготь Е. От товара к товарищу. К эстетике нерыночного предмета //Логос. – 2000. – Т. 5. – №. 6.

11. Bartlett D. From artistic utopia to mythical reality: fashion under socialism //international journal of cultural research. – 2012. – т. 4. – №. 9. – с. 98-104.

12. Бартлетт, Дж. FashionEast: призрак, бродивший по Восточной Европе / Джурджа Бартлетт; пер. с англ. Е. Кардаш. — М.: Новое литературное обозрение, 2011
13. Entwistle J., Rocamora A. The field of fashion materialized: a study of London Fashion Week //Sociology. – 2006. – Т. 40. – №. 4. – С. 735-751.

14. Mora E. Collective production of creativity in the Italian fashion system //Poetics. – 2006. – Т. 34. – №. 6. – С. 334-353

15. Кавамура Ю. Теория и практика создания моды //Минск: Гревцов Паблишер. – 2009. – Т. 1. – С. 192.

16. McRobbie A. British fashion design: rag trade or image industry? – Routledge, 2003.

17. Барт Р. Система моды //Статьи по семиотике культуры. М. – 2003. – Т. 2.
18. Twigg J. Clothing, age and the body: a critical review //Ageing and Society. – 2007. – Т. 27. – №. 02. – С. 285-305.

19. Gurova O."People dress so brightly here!": Exploring social distinctions through clothing in Russia //In Fashion and the Consumer Revolution in Contemporary Russia. – Routledge, 2014.
20. Тоффлер Э. Третья волна. – Аст, 1999.

21. Ritzer G., Jurgenson N. Production, Consumption, Prosumption The nature of capitalism in the age of the digital ‘prosumer’ //Journal of consumer culture. – 2010. – Т. 10. – №. 1. – С. 13-36.

22. Гурова О. Ю., Егерева Ю. В. «Хантеры» и секонд-хенд потребление в Санкт-Петербурге //Лабиринт. Журнал социально-гуманитарных исследований. – 2014. – №. 2.
23. Kawamura Y. Japanese teens as producers of street fashion //Current Sociology. – 2006. – Т. 54. – №. 5. – С. 784-801.
24. Kawamura Y. Fashion-ology: an introduction to fashion studies. – Berg, 2004.

11 Материально-техническое обеспечение дисциплины

При проведении лекционных занятий преподавателем и презентации студентами результатов работы над проектом используется компьютер и мультимедийный проектор. 
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