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1 Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов направления 51.03.01 "Культурология" подготовки бакалавра изучающих дисциплину «Современная массовая культура».

Программа разработана в соответствии с:

· ГОБУ ВПО НИУ ВШЭ;

Образовательной программой направления 51.03.01  "Культурология" подготовки бакалавра. 

· Рабочим учебным планом университета по направлению 51.03.01 "Культурология" подготовки бакалавра, утвержденным в  2015 г.

2 Цели освоения дисциплины

Основная цель курса — сформировать у студентов разностороннее понимание феномена массовой культуры, а также выработать  навык анализа массовой культуры с использованием современных концептуальных и теоретических инструментов. Курс построен на сочетании исторического и систематического принципа – специфика и особенности современной массовой культуры раскрываются через последовательное изучение основных концепций массовой и популярной культуры.   

3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент должен:

· знать основные теории массовой и популярной культуры, 

· владеть концептуальным аппаратом анализа массовой культуры, 

· понимать социальные и политические последствия массовизации отдельных сегментов культуры, 

· уметь формировать исследовательские вопросы относительно различных аспектов массовой культуры, 

· разбираться в механизме функционирования отдельных отраслей современной массовой культуры.

В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	использует основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, способен анализировать социально-значимые проблемы и процессы
	ОК-9
	использует основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач

демонстрирует способность анализировать социально-значимые проблемы и процессы в области современной массовой культуры
	Лекции и семинары, знакомство с культурологической и социально-философской литературой, участие в дискуссиях, чтение и анализ культурологических и философских текстов

	способность научно анализировать социально-значимые проблемы и процессы, умение использовать основные положения и методы гуманитарных, социальных и экономических наук в различных видах профессиональной и социальной деятельности
	ОНК-1
	Демонстрирует способность научно анализировать социально-значимые проблемы и процессы. Использует основные положения и методы гуманитарных наук применительно к историческим и современным проблемам массовой культуры.
	Лекции и семинары, знакомство с культурологической и социально-философской литературой, участие в дискуссиях, чтение и анализ культурологических и философских текстов, подготовка презентации и реферата.

	обладание навыками работы с теоретической и эмпирической научной информацией, знание способов ее получения и базовой обработки для решения научно-исследовательских, профессиональных и социальных задач
	ОНК-2
	Владеет навыками работы с теоретической и эмпирической научной информацией, а также навыками ее получения и базовой обработки для решения научно-исследовательских, профессиональных и социальных задач
	Подготовка коллективной презентации, написание реферата

	имеет навык научной презентации научной деятельности
	ПК-7
	Владеет навыками презентации научной деятельности, воспроизводит подготовленный заранее доклад, сопровождая его показом демонстрационного материала (отрывков из фильмов, изображений), гибко взаимодействуя с аудиторией
	Одно из требований допуска к экзамену- участие в коллективной презентации, посвященной анализу того или иного явления/ артефакта/ практики массовой культур Такая работа требует совместного предварительного обсуждения и планирования работы в группе. 

	способен понимать систематические связи между сферой культуры и социальной, общественно-политической и экономической жизнью, роль культуры в современной экономике и социальном структурировании общества, а также использовать свои знания в сфере практической инновационной деятельности
	ПК-11
	Интерпретирует и оценивает связи между сферой культуры и социальной, общественно-политической и экономической жизнью, роль культуры в современной экономике и социальном структурировании общества в рамках современных дебатов о массовой культуре и ее связи с  идеологией.

Демонстрирует способность критически и нетривиально интерпретировать и оценивать современные дебаты и проблемы в указанной сфере
	Лекции и семинары, знакомство с культурологической и социально-философской литературой, участие в дискуссиях, чтение и анализ культурологических и философских текстов, написание реферата.

	понимает основные процессы и тенденции, протекающие в современной культуре, 

умеет проанализировать культурные явления в широком социальном и историческом 

контексте
	ПК-1
	Знает основные теоретические подходы и исследовательские программы в области современной массовой и популярной культуры. Умеет применять теории к анализу конкретных явлений.

Демонстрирует способность к анализу отдельных явлений и практик массовой культуры в  историческом контексте.
	Лекции, семинары, коллективное обсуждение текстов и case studies, подготовка презентации, написание реферата, экзамен

	владеет фундаментально-теоретическими основами культурологии, категориями и 

концепциями основных научных дисциплин и современных междисциплинарных 

подходов, изучающих культурные формы, процессы и практики
	ПК-3
	Знает основные теоретические подходы и исследовательские программы в области современной массовой и популярной культуры. Умеет применять теоретические концепции к анализу конкретных явлений и практик современной массовой культуры.
	Лекции, семинары, подготовка реферата, экзамен

	способность строить межличностные и межкультурные коммуникации; владеет 

навыками и приемами современного профессионального общения, включая 

информационные технологии
	ПК-9
	Демонстрирует способность к  коллективной работе. Владеет навыками презентации научной деятельности с помощью информационных технологий
	Подготовка коллективной презентации, участие в обсуждениях


4 Место дисциплины в структуре образовательной программы

Для специализаций направления 51.03.01 "Культурология" подготовки бакалавра настоящая дисциплина является базовой. 

Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Социология культуры

· История западной культуры

· Медиакультура

· Современные исследовательские программы изучения культуры

Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· обладает культурой мышления, речи и письма, способен к поиску, выбору и структурированию информации, постановке целей и выбору релевантных средств ее достижения (ОК-1)

· умеет логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь, использовать в коммуникации компьютерные средства визуальной репрезентации (ОК-2)

· готов к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3); способен находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готов нести за них ответственность (ОК-4)

· использует основные гуманитарные методы теоретического и экспериментального исследования (ОК-10)

· способен работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13)

· владение культурой мышления, способность в письменной и устной речи правильно и убедительно оформить результаты мыслительной деятельности, владение различными жанрами письменной речи (ИК-1)

· умение использовать в социальной, познавательной и профессиональной сферах деятельности навыков работы с персональным компьютером, программным обеспечением, сетевыми ресурсами, умение пользоваться базами данных (ИК-2)

· понимает основные процессы и тенденции, протекающие в современной культуре, умеет проанализировать культурные явления в широком социальном и историческом контексте (ПК-1)

· имеет навык академического письма (ПК-6)

5 Тематический план учебной дисциплины

	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	
	
	
	
	
	
	

	1. 
	Массовая культура как продукт модерна. Массовизация и демократизация культуры — основные тренды модернового общества. Визуальная и дискурсивная культура в досовременных общества. Интеллектуальные, политические, экономические и социальные предпосылки массовизации современной культуры. Массовая культура и «американизация». Элитистские теории массовой культуры.  
	16
	4
	2
	0
	10

	2. 
	Ранние теории массовой культуры. Теория демократической культуры А. Де Токвилля. Г. Лебон и психология масс. Управление толпой: культурная революция в СССР.  Массовая война и массовая пропаганда. Политизация искусства.  Авангард в системе «Высокая культура — низкая культура». Человек массы: концепции Х. Ортеги-и-Гассета и З. Кракауэра.
	20
	4
	4
	0
	12

	3. 
	Специфика марксистской критики массовой культуры. Франкфуртская школа и теория «индустрии культуры». Культура в контексте капиталистической системы. Критика «общества спектакля» Ги Дебора. 
	20
	4
	4
	0
	12

	4. 
	Семиотический анализ «массовой» культуры. Формализм, структурализм, семиология.  Анализ сказки В. Проппа, анализ мифа К. Леви-Стросса, анализ рекламы Р. Барта. 
	20
	4
	4
	0
	12

	5. 
	Массовая культура и идеология. От неомарксистких концепций ("гегемония" Антонио Грамши, "идеология" Луи Альтюссера) к перспективе исследований Cultural Studies. Исследовательская программа Бирмингемского центра: основные представители, тексты и специфика анализа. 
	26
	6
	4
	0
	16

	6. 
	Феминистская критика массовой культуры. Мелодрама, сериал и любовный роман: проблема рецепции.
	10
	2
	2
	0
	6

	7. 
	Массовая культура в свете постмодернистских теорий. «Макдональдизация» и «Диснеизация». Перспектива общества переживаний.
	20
	4
	4
	0
	12

	8. 
	Концепция карнавала М. Бахтина и ее трансформация в современных исследованиях массовой культуры. Карнавал и скандал.
	10
	2
	2
	0
	6

	9. 
	Массовая культура, медиа и публичная сфера. 
	10
	2
	2
	0
	6

	10. 
	Формульность массовой культуры. Формула как единица анализа. Мелодрама, боевик, вестерн.
	10
	2
	2
	0
	6


6 Формы контроля знаний студентов

	Тип контроля
	Форма контроля
	
	Параметры **

	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Текущий
	Презентация 
	Х
	Х
	
	
	Коллективное устное выступление с презентацией. Время сдачи для каждой группы определяется индивидуально в начале курса.

	
	Реферат
	
	Х
	
	
	Письменная работа. Тема выбирается в конце 1-го модуля, готовый текст в печатном виде сдается не позже, чем за неделю до экзамена. Проверяется в течение 7 дней, обсуждается на экзамене. 

	Итоговый
	Экзамен 
	
	Х
	
	
	Устный ответ по билетам. 


6.1 Критерии оценки знаний, навыков

Презентация:

Презентация представляет собой проект исследования того или иного case study – явления, артефакта или практики массовой культуры. Презентации нацелены на то, чтобы «остранить» привычные, знакомые и «понятные» объекты массовой культуры, и превратить их в объект исследования и теоретического обсуждения. В рамках презентации студенты должны вписать описываемое явление в тот или иной контекст, сформулировать исследовательские вопросы, обозначить проблематику и наметить пути ее исследования (методологический и концептуальный аппарат). 

Критерии оценки презентации:

· умение формулировать исследовательские вопросы относительно различных аспектов массовой культуры, 

· владение соответствующим концептуальным аппаратом, 

· умение применять теоретические концепции к анализу конкретных явлений и практик.

· навыки коллективной работы, способность работать в команде и распределять работу, участие каждого студента в получившейся презентации.

· навыки презентации научной деятельности, умение задать проблемные вопросы, вызывать дискуссию и коллективное обсуждение.

Реферат.

Письменная работа. Тема согласовывается индивидуально каждым студентом. Объем — не менее 5 печатных страниц (12 шт; одинарный интервал).

Критерии оценки реферата:

· Самостоятельность работы;

· Наличие критической позиции;

· Глубина и точность произведенного анализа;

· Умение формулировать исследовательскую проблему и намечать пути ее решения;

· Умение применять теоретическую базу к анализу конкретных явлений и практик массовой культуры;

· Умение анализировать отдельные явления и практики массовой культуры в  историческом контексте;

· Полнота раскрытия темы;

· Ориентация в современных дебатах о массовой культуре;

· Культура письма.

Экзамен.

Устный ответ студентов по билетам.

Критерии оценки экзамена:

· Логичность, аргументированность и  последовательность изложения;

· Знание основных теорий и ориентация в современных дебатах о массовой культуре;

· Владение концептуальным аппаратом исследования массовой культуры;

· Демонстрация навыков презентации научной деятельности (владение специальными терминами и понятиями, убедительность, находчивость).

Оценки по всем формам контроля выставляются по 10-ти балльной шкале. 

7 Содержание дисциплины

Тема 1.  (2 лекции, 1 семинар) 

Массовая культура как продукт модерна. Массовизация и демократизация культуры — основные тренды модернового общества. Визуальная и дискурсивная культура в досовременных общества. Интеллектуальные, политические, экономические и социальные предпосылки массовизации современной культуры. Массовая культура и «американизация». Элитистские теории массовой культуры.  

Базовый учебник:

Storey, John (2009). Cultural Theory and Popular Culture. An Introduction. Longman Publishing Group. pp. 17-33 (Chapter 2. The 'Culture and Civilization' Tradition)

Основная литература:

· Манхейм К. Эссе о социологии культуры // Манхейм К. Избранное: Социология культуры. М.; СПб.: Университетская книга, 2000. С.167-229. (Ч. III. Демократизация культуры). 

· Macdonald, Dwight (1957) A Theory of Mass Culture in: Bernard Rosenberg, David Manning White (eds.) Mass Culture. The Popular Arts in America. N.Y.: The Free Press. p. 59-73.

· Williams, Raymond (1976), Culture and Masses. In: Keywords: A Vocabulary of Culture and Society. London: Fontara.

Дополнительная литература:

· Leavis F.R. (1930) Mass Civilization and Minority Culture. Cambridge: Minority Press. pp. 3-30.

· Macdonald, Dwight (1964),  Masscult and Midcult in: Harold Hinds, Marilyn Motz and Angela Nelson (eds.)  Popular Culture Theory and Methodology. A Basic Introduction. Wisconsin. The University of Wisconsin Press. p. 9-15.

· Brown, Ray (1964), Popular Culture: Notes Toward a Definition. in: Harold Hinds, Marilyn Motz and Angela Nelson (eds.)  Popular Culture Theory and Methodology. A Basic Introduction. Wisconsin. The University of Wisconsin Press. p. 15-23.

Тема 2. (2 лекции, 2 семинара)  

Ранние теории массовой культуры. Теория демократической культуры А. Де Токвилля. Г. Лебон и психология масс. Управление толпой: культурная революция в СССР.  Массовая война и массовая пропаганда. Политизация искусства.  Авангард в системе «Высокая культура — низкая культура». Человек массы: концепции Х. Ортеги-и-Гассета и З. Кракауэра.

Базовый учебник:

Strinati Dominic (2005). An Introduction to Theories of Popular Culture. 2nd ed. London - New York: Routledge. pp. 1-34 (Chapter 1. Mass Culture and Popular Culture)

Основная литература:

· Токвиль Алексис де. Демократия в Америке. - М.: Прогресс, 1992.

· Лебон Г. Психология народов и масс. - СПб.: Макет, 1995.

· Ортега-и-Гассет Х. Восстание масс. - М.: Радуга, 1991.

· Кракауэр З. Орнамент массы// // Новое литературное обозрение, 2008, № 92, с.69-77.

Дополнительная литература:

· Родс Энтони. Пропаганда. М.: Эксмо, 2008.

· Куренной В. Война, терроризм и медиа // Прогнозис. 2006. 1 (5). С. 276-312.

Тема 3. (2 лекции, 2 семинара) 

Специфика марксистской критики массовой культуры. Франкфуртская школа и теория «индустрии культуры». Культура в контексте капиталистической системы. Критика «общества спектакля» Ги Дебора.

Базовый учебник:

Strinati Dominic (2005). An Introduction to Theories of Popular Culture. 2nd ed. London - New York: Routledge. pp. 46-68 (Chapter 2. The Frankfurt School and the Culture Industry)

Основная литература:

· Хоркхаймер М., Адорно Т. Диалектика Просвещения. М. – СПб.:  Медиум – Ювента, 1997. С. 149-210.

· Adorno Theodor W. The Culture Industry: Selected essays on mass culture. London - New York: Routledge, 2005.

· Маркузе Г. Одномерный человек Исследование идеологии развитого индустриального общества.- М: ООО "Издательство ACT", 2002. (3. Победа над несчастным сознанием: репрессивная десублимация)

· Дебор Ги. Общество спектакля. М., 2000.

Дополнительная литература:

· Беньямин В. Произведение искусства в эпоху технической воспроизводимости//  Произведение искусства в эпоху технической воспроизводимости. Избранные эссе. - М.: «МЕДИУМ», 1996. с. 66-91.

· Gendron, Bernard (1986), Theodor Adorno Meets the Cadillacs in: Tanja Modleski Studies in Entertainment. Bloomington: Indiana University Press. p.18-36 

· Taylor Paul A.,  Harris Jan LI. (2008) Critical Theories of Mass Media: Then and Now. Open University Press. pp. 62-84.

Тема 4. (2 лекции, 2 семинара) 

Структурализм. Семиология. Семиотический анализ «массовой» культуры. Формализм, структурализм, семиология. Понятие структуры и функции у Владимира Проппа. Структурная антропология и бинарные оппозиции. Анализ знака у Ролана Барта.

Базовый учебник:

Strinati Dominic (2005). An Introduction to Theories of Popular Culture. 2nd ed. London - New York: Routledge. pp. 79-110 (Chapter 3. Structuralism, Semiology and Popular Culture)

Основная литература:

· Пропп В. Морфология волшебной сказки. М.: Лабиринт, 1998. 

· Леви-Стросс К. Структура мифа// Структурная антропология.  М.: ЭКCМО-ПРЕСС, 2001.

· Барт Р. Мифологии. - М.: Изд-во им. Сабашниковых, 1996. 

· Эко У. Повествовательные структуры в произведениях Иэна Флеминга//Роль читателя. Исследования по семиотике текста. М., 2005 

Дополнительная литература:

· Барт Р. Риторика образа// Избранные работы: Семиотика. Поэтика. - М., 1994 - С. 297-318 

· Woollacott, J. (1982) ‘Messages  and meanings’, in M.Gurevitch  et al. (eds), Culture, Society and the Media, London, Methuen.

· Fiske, J. and Hartley, J. (1978) Reading Television, London and New York, Methuen.

Тема 5. (2 лекции, 2 семинара) 

Массовая культура и идеология. От неомарксистких концепций ("гегемония" Антонио Грамши, "идеология" Луи Альтюссера) к перспективе исследований Cultural Studies. Исследовательская программа Бирмингемского центра: основные представители, тексты и специфика анализа. "Культурный поворот". 

Базовый учебник:

Storey, John (2009). Cultural Theory and Popular Culture. An Introduction. Longman Publishing Group. pp. 37-58. (Chapter 3. Culturalism)

Основная литература:

· Уильямс Р. Базис и надстройка в марксистской теории культуры// Логос. 2012. №1. с. 136-156.

· Hall Stuart (1981) Notes on Deconstructing the Popular in: Samuel R., People's History and Socialist Theory. L.: Routledge & Kegan Paul. p.227-240.

· Hebdige Dick (1979) From Culture to Hegemony//Subculture: the Meaning of Style. L., N.Y.: Methuen. p.5-23

· Williams R. (1961) The Analysis of Culture in: The Long Revolution. L.: Chatto & Windus. p.57-70.

· Ang Ien (2007),  „Television Fictions around the World: Melodrama and Irony in Global Perspective‟, Critical Studies in Television, 2(2): 18-30. 

Дополнительная литература:

· Альтюссер Л. Идеология и идеологические аппараты государства // Неприкосновенный запас. 2011. № 3 (77). 

· Грамши А. Тюремные тетради. Избранные произведения в 3-х томах. Т. 3. М.: Издательство иностранной литературы, 1959

· Murdock, G. (1993)  ‘Communications and the constitution of modernity’, Media, Culture and Society, vol. 15.

· Куренной В.А. Исследовательская и политическая программа культурных исследований// Логос. 2012.№1. с.14-79.

Тема 6. (1 лекция, 1 семинар) 

Феминистская критика массовой культуры.  Мелодрама, сериал и любовный роман: проблема рецепции.

Базовый учебник:

Strinati Dominic (2005). An Introduction to Theories of Popular Culture. 2nd ed. London - New York: Routledge. pp. 164-197 (Chapter 5. Feminism and Popular Culture)

Основная литература:

· Малви Л. Визуальное удовольствие и нарративный кинематограф// Антология гендерной теории. Под ред. Е.Гаповой, А. Усмановой Минск: Пропилеи, 2000 с. 280-296

· Lauretis, Teresa (1993) Upping the Anti (sic) in Feminist Theory in: During, Simon (ed.) The Cultural Studies Reader. L., N.Y.: Routledge. pp. 307-319.

· Radway, Janice  Reading the Romance: Interaction between Text and Context// Feminist Studies. Vol.9. 1. (Spring 1983). pp. 53-78.

· Van Zoonen, L. (1991) ‘Feminist perspectives on the media’, in J. Curran and M.Gurevitch (eds),  Mass Media and Society, London, Edward Arnold.

Дополнительная литература:

· Дворкин А. ГИноцид, или китайское бинтование ног//Антология гендерной теории. Минск: Пропилеи, 2000 с. 7-28

· Frazer, E. (1987) ‘Teenage girls reading Jackie’, Media, Culture and Society. Vol. 9

· Pribram, Deidre E. (ed.),  Female Spectators: Looking at Film and Television, London:

· Verso, 1988.

· Вайнштейн О. Розовый роман как машина желаний // Новое литературное обозрение. №22. 1996. 

· Усманова А. Гендер и культура в парадигме культурных исследований// Введение в гендерные исследования. Ч. 1. СПб.: Алетейя, 2001.

Тема 7. (2 лекции, 2 семинара) 

Массовая культура в свете постмодернистских теорий. «Макдональдизация» и «Диснеизация». Перспектива общества впечатлений.

Базовый учебник:

Strinati Dominic (2005). An Introduction to Theories of Popular Culture. 2nd ed. London - New York: Routledge. pp. 209-240 (Chapter 6. Postmodernism, Contemporary Popular Culture and Recent Theoretical Developments)

Основная литература:

· Бодрийяр Ж. Симулякры и симуляция. — Тула.: Тульский полиграфист, 2013/ [http://simulacrum.h16.ru/files/text/simulacres.pdf ]

· Hebdige, R., (1986), Postmodernism and ‘the other side. Journal of Communication Inquiry, vol. 10, no.2, pp. 78-97 

· Jameson, Fredric (1979) Reification and Utopia in Mass Culture// Social Text, No. 1, pp. 130-148

· Bryman, Alan (1999), The Disneyization of Society// The Sociological Review. Vol.47. Issue 1.pp.25-47

· Ритцер Д. Макдональдизация общества. М.: Праксис, 2011.

Дополнительная литература:

· Brooker, Peter and Brooker, Will (eds) (1997)  Postmodern After-Images: A Reader in Film, Television and Video.London: Edward Arnold. 

·  McRobbie, Angela (1994) Postmodernism and Popular Culture. L., N.Y.: Routledge.

· Woods, Tim (1999) Beginning Postmodernism, Manchester: Manchester University Press.

Тема  8 (1 лекция, 1 семинар).

Массовая культура, медиа и публичная сфера

Базовый учебник:

Storey, John (2009). Cultural Theory and Popular Culture. An Introduction. Longman Publishing Group. pp. 213-235. (Chapter 10. The Politics of Popular)

Основная литература:

· Ваттимо Д.  Прозрачное общество. - М.: Логос, 2002.

· Луман Н. Реальность массмедиа. М.: Праксис, 2005. 

· Fraser, Nancy. Rethinking the Public Sphere: a Contribution to the Critique of Actually Existing Democracy in: During, Simon (ed.) The Cultural Studies Reader. L., N.Y.: Routledge. pp. 382-390.

· Habermas J. 1993. The Structural Transformation of the Public Sphere. An Inquiry into a 

Category of Bourgeois Society. Cambridge, Mass.

Дополнительная литература:

· Croteau, David and William Hoynes. Media/Society: Industries, Images, and Audiences. Thousand Oaks: Pine Forge P, 1997.

Тема 9. (1 лекция, 1 семинар)

Концепция карнавала М. Бахтина и ее трансформация в современных исследованиях массовой культуры.

Основная литература:

· Бахтин М. М. Творчество Франсуа Рабле и народная культура средневековья и Ренессанса. 2-е изд. М.: Художественная литература, 1990.

· Stallybrass, Peter and White, Allen. Bourgeois Hysteria and the Carnavalesque in: During, Simon (ed.) The Cultural Studies Reader. L., N.Y.: Routledge. pp. 382-390.

· Twitchell, J. (1992) Carnival Culture: The Trashing of Taste in America, New York, Columbia University Press.

Дополнительная литература: 

· Hutcheon, Linda. (1983) The Carnivalesque and Contemporary Narrative: Popular Culture and the Erotic. The University of Ottawa Quarterly. LIII:1. pp. 83-96.

Тема 10 (1 лекция, 1 семинар). 

Формульность массовой культуры. Формула как единица анализа. Мелодрама, боевик, вестерн.

Основная литература: 

· Кавелти Д. Изучение литературных формул// Новое литературное обозрение, 1996, № 22, с.33-64. 

· Feldman, David (1964), Formalism and Popular Culture in: Bernard Rosenberg, David Manning White (eds.) Mass Culture. The Popular Arts in America. N.Y.: The Free Press. p. 192-213

· Nord, David (1964), An Economic Perspective on Formula in Popular Culture. p. 214-228

8 Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента

8.1 Тематика заданий текущего контроля

Примерные темы для презентаций и рефератов.

1 Современные практики чтения (на примере анализа структуры электронных библиотек).

2 Современный музей: пространство массовой культуры?

3 От романтиков к звездам: анализ одного или нескольких «звездных» журналов (на выбор).

4 Диснейленд, тематические парки, парки аттракционов и развлечений. Дворцы потребления. 

5 «Женщины для мужчин и мужчины для женщин»: формульные/стереотипные образы героев в разных жанрах массовой культуры (на выбор). 

6 Субкультуры и их практики (одну на выбор): к вопросу о культурной идентичности. 

7 Моральная паника. О создании врага. Влияние медиа на формирование общественного мнения (кейс на выбор)

8 Новости как дискурсивная практика. 

9 Индустрия комиксов. Экранизации.

10 Производство смеха. Комические ток-шоу их аудитория.

11 Реклама и производство желания/ вкуса.

12 Пляжная культура и пляжные практики. Трансформации сексуальности?

13 Фитнес-клубы и культура тела.

14 Видеоигры: к вопросу об интерактивности.

15 Современный туризм и индустрия впечатлений.

16 Современные городские мероприятия: праздники, концерты, фестивали.

17 Люди и вещи: о современных практиках шоппинга.

18 Трансформации современных сериалов: между массовым и элитарным. 

19 Концепции «массы» в западной философии

20 Политическая пропаганда и массовая культура

21 Массовая культура и кризис культурных иерархий 

22 Массовое творчество: творческое освобождение или торжество посредственности?

23 Проблема индивидуации в массовой культуре

24 Роль Celebrities в массовой культуре

25 Критика массовой культуры – основные стратегии 

26 Идеологический анализ произведения массовой культуры (на выбор).

27 Семиотический анализ произведения массовой культуры (на выбор).

Темы презентаций и рефератов выбираются студентами и утверждаются преподавателем в индивидуальном порядке.

8.2 Вопросы для оценки качества освоения дисциплины

1. Массовая культура как продукт модерна. Демократизация культуры (концепция К. Мангейма)

2. Элитистские теории массовой культуры.

3. «Человек массы» в работах Х. Ортеги-и-Гассета и З. Кракауэра.

4. Специфика марксистской критики массовой культуры.

5. Франкфуртская школа. Концепция «культуриндустрии».

6. Основные положения эссе В. Беньямина «Произведение искусства в эпоху технической воспроизводимости».

7. Структурализм и критика структуралистского подхода.

8. Анализ мифа Клода Леви-Стросса. 

9. Анализ мифа Ролана Барта.

10. Специфика семиотического подхода к массовой культуре.

11. Cultural Studies: новый поворот в дебатах о массовой культуре.

12. Cultural Studies: истоки, основные представители и основные работы.

13. Cultural Studies: особенности методологии.

14. Феминистская критика массовой культуры: основные положения.

15. Постмодернистские теории массовой культуры.

16. Концепции «макдональдизации» и «диснеизации». Общество переживаний.

17. Понятие «карнавала» М. Бахтина и его  применение к современной массовой культуре.

18. «Формула» как единица анализа основных жанров популярной культуры. Концепция Дж. Кавелти.

9 Порядок формирования оценок по дисциплине 

	Элемент оценки
	Накопленная оценка
	Итоговая оценка за экзамен

Оитог.контроль
	Результирующая оценка 
за дисциплину (Выставляется в диплом)

	
	Текущий контроль

Отекущий
	Аудиторная работа (Лекции, практические занятия, семинарские занятия)

Оауд
	Самостоятельная внеаудиторная  работа студентов
	
	

	Действия преподавателя
	1
	1. Коллективная презентация (проект исследования кейса) – 10 баллов

2. Реферат — 10 баллов
	1
	Работа на семинарах — 10 баллов.
	Не оценивается
	Устный экзамен по билетам - 10 баллов.
	q1 = 0,4

q2 = 0,6

	
	2
	n1 = 0,4

n2 = 0,6
	2
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	Орезульт = q1*Оитог.контроль + q2*Онакопленная 



	
	3
	Отекущий = n1*Опрезент + n2*Ореф
	3
	
	
	
	

	
	k1=0,6

k2=0,4
	
	

	
	Расчет накопленной оценки 

Онакопленная= k1*Отекущий + k2*Оауд
	
	

	Что получается в результате
	Онакопленная*
	Оитог.контроль
	Орезультирующая*


Все оценки округляются арифметически.

На пересдаче студенту не предоставляется возможность получить дополнительный балл для компенсации оценки за текущий контроль.

На экзамене студент может получить дополнительный вопрос (дополнительную практическую задачу, решить к пересдаче домашнее задание), ответ на который оценивается в 1 балл. Оценка за итоговый контроль блокирующая, при неудовлетворительной итоговой оценке она равна результирующей.

10 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

10.1 Базовый учебник

Strinati Dominic (2005). An Introduction to Theories of Popular Culture. 2nd ed. London - New York: Routledge. (доступна электронная версия)

Storey, John (2009). Cultural Theory and Popular Culture. An Introduction. Longman Publishing Group (доступна электронная версия).

10.2 Основная литература

(все учебные пособия основной литературы доступны в электронной версии).

1. Барт Р. Мифологии. М.: Изд-во им. Сабашниковых, 1996. 

2. Бахтин М. М. Творчество Франсуа Рабле и народная культура средневековья и Ренессанса. 2-е изд. М.: Художественная литература, 1990.

3. Бодрийяр Ж. Симулякры и симуляция.  Тула.: Тульский полиграфист, 2013.

4. Ваттимо Д.  Прозрачное общество.  М.: Логос, 2002.

5. Дебор Г. Общество спектакля. М.: Логос-Радек, 2000.

6. Кавелти Д. Изучение литературных формул// Новое литературное обозрение, 1996, № 22, с.33-64. 

7. Кракауэр З. Орнамент массы// // Новое литературное обозрение, 2008, № 92, с.69-77.

8. Лебон Г. Психология народов и масс.  СПб.: Макет, 1995.

9. Луман Н. Реальность массмедиа. М.: Праксис, 2005. 

10. Малви Л. Визуальное удовольствие и нарративный кинематограф// Антология гендерной теории. Под ред. Е.Гаповой, А. Усмановой Минск: Пропилеи, 2000 с. 280-296

11. Манхейм К. Эссе о социологии культуры // Манхейм К. Избранное: Социология культуры. М.; СПб.: Университетская книга, 2000. 

12. Леви-Стросс К. Структурная антропология.  М.: ЭКCМО-ПРЕСС, 2001. 

13. Маркузе Г. Одномерный человек Исследование идеологии развитого индустриального общества.- М: ООО "Издательство ACT", 2002. 

14. Ортега-и-Гассет Х. Восстание масс. М.: Радуга, 1991.

15. Пропп В. Морфология волшебной сказки. М.: Лабиринт, 1998. 

16. Ритцер Д. Макдональдизация общества. М.:Праксис, 2011.

17. Токвиль Алексис де. Демократия в Америке. М.: Прогресс, 1992.
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