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1. Общие положения
На основании Приказа НИУ ВШЭ от 05.09.2016 № 6.18.1-01/0509-02, Положения о проектной, научно-исследовательской деятельности и практиках студентов НИУ ВШЭ, утвержденного протоколом ученого совета НИУ ВШЭ от 24.06.2016 № 07 и Образовательного стандарта Федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего образования НИУ ВШЭ по направлению подготовки 42.03.05 «Медиакоммуникации» - квалификация (степень): бакалавр, утвержденного Ученым советом Национального исследовательского университета «Высшая школа экономики», протокол от 26.12.2014 № 10 в редакции 2016 г. (утверждена координационным бюро УМС НИУ ВШЭ, протокол от 16.11.2016 г. № 43) на ОП «Медиакоммуникации» на 3-ем и 4-ом годах обучения проводится производственная практика.

Практика студентов является составной частью основной образовательной программы и включает в себя задачи по закреплению и применению теоретических знаний, полученных в процессе обучения. 
2. Цель практики 

Целью производственной практики является развитие и закрепление навыков, полученных в ходе освоения программы, в процессе работы в организациях СМИ, культурных индустрий, книгоиздательского бизнеса, коммуникационных агентствах и др., в частности, участвуя в разработке и продюсировании медиапроектов, реализации творческих и административных задач по созданию и дистрибуции медиаконтента на различных платформах, участие в организационно-управленческой деятельности. Практика ставит своей задачей закрепление полученных студентом знаний и приобретение им практических навыков и компетенций в сфере профессиональной деятельности.
3. Содержание практики

Практика проходит под руководством преподавателя Департамента медиа ФКМД в редакциях средств массовой информации, в организациях культурных индустрий, индустрий развлечений, книгоиздательского бизнеса и библиотеках, в рекламных и коммуникационных агентствах, исследовательских организациях, в других организациях, чья деятельность включает создание, управление и дистрибуцию медиаконтента на различных платформах, в соответствии с рабочими учебными планами, утверждёнными на каждый год обучения. 
Организация проведения практики осуществляется на основании договоров и/или соглашений с организациями, независимо от их организационно-правовых форм и форм собственности, либо на основании письма-согласия организации, в соответствии с которыми указанные организации предоставляют места для прохождения практики студентов ОП «Медиакоммуникации». 
По согласованию с руководителем ОП «Медиакоммуникации» студенты могут избрать иное место и время прохождения практики, представив в учебную часть до срока, определённого в Задании на практику, соответствующее письмо-ходатайство из организации, принимающей студента/студентов на практику, на бланке организации, если иное не предусмотрено регламентом данной организации. 

Студенты проходят практику как в организациях на территории г. Москвы, так и в регионах РФ.

Возможно прохождение производственной практики в подразделениях или на информационных ресурсах ВШЭ (например, сайты образовательных программ и департаментов ФКМД; медийные проекты, аффилированные с ВШЭ). Допускается распределенное (дискретное) прохождение практики в течение учебного года. В этом случае расчет длительности практики проводится по астрономическим часам из расчета 1 ЗЕ (кредит) = 38 академических часов = 26 астрономических часов. Часы прохождения практики не могут совпадать с часами обязательных учебных занятий по РУП. Заявление на распределенную (дискретную) практику можно подавать в учебный офис в любое время до 1 марта текущего учебного года. Участие в проектной деятельности не может быть зачтено за прохождение производственной практики.
Во время практики студенты должны принимать участие во всех открытых для посещения стажерами внутриорганизационных мероприятиях – планерках, летучках, творческих конкурсах, учебах и т.д. Все студенты, проходящие практику, подчиняются правилам внутреннего распорядка организаций, в которых проходят практику. 

4. Отчетность по практике.

После прохождения практики (в течении 10 дней после её окончания) студенты представляют:

1. Отзыв от организации с указанием сроков пребывания практиканта, в котором руководитель организации или другое ответственное лицо оценивают теоретическую подготовку студента, его способности, профессиональные качества, дисциплинированность, работоспособность; здесь же высказываются замечания и пожелания и выставляется оценка по 10-балльной шкале. Отзыв должен быть отпечатан на фирменном бланке за подписью куратора практиканта или руководителя организации и заверен печатью, если это соответствует внутренним регламентам организации. Оригинал отзыва о практике от организации передается в учебный офис ОП «Медиакоммуникации» в течении 10 дней после окончания практики. 
2. Отчет о прохождении практики. Подается в электронном виде (не менее 9000 знаков) и содержит:

· краткую характеристику организации, где проходила практика; 
· описание видов деятельности подразделения, в котором работал практикант;
· перечисление и подробное описание задач, которые решал студент во время практики;  

· если студент принимал участие в нескольких видах деятельности, необходимо описать функционал в каждом из направлений/проекте;
· рассказ о впечатлениях практиканта (о том, что ему удалось узнать, сделать, с какими трудностями столкнуться), 
· оценку собственных достижений практиканта.
· указать контакты (телефон и/или электронная почта) куратора практики и/или руководителя организации. 

Практика проходит под руководством преподавателя Департамента медиа ФКМД в редакциях средств массовой информации, в организациях культурных индустрий, индустрий развлечений, книгоиздательского бизнеса и библиотеках, в рекламных и коммуникационных агентствах, исследовательских организациях, в других организациях, чья деятельность включает создание, управление и дистрибуцию медиаконтента на различных платформах, в соответствии с рабочими учебными планами, утверждёнными на каждый год обучения. 

3. К отчету должны быть приложены материалы, подготовленные студентом во время практики (печатные материалы, аудиовизуальные произведения, макеты полиграфической продукции, рекламные брифы, сценарии, раскадровки, зарисовки, эскизы, технические задания на производство контента, публикации в социальных сетях, на тематических и корпоративных ресурсах, медиапланы, другие документы свидетельствующие выполнения заданий куратора от места прохождения практики). При оценке проведённой практики могут засчитываться и материалы, в подготовке которых практикант принимал непосредственное участие в случае, если это удостоверяется куратором практики от организации. Опубликованные или готовые к публикации фото/аудио/видеоматериалы и/или элементы графического оформления представляются в виде скриншотов. Если контент, в создании которого принимал участие студент был опубликован в сети Интернет, то необходимо указать ссылку на опубликованный материал/статью/контент. Аналитические материалы, фрагменты исследований представляются в любой форме, согласованной с куратором от организации. 

4. Список материалов/проектов, в создании которых студент принимал непосредственное участие нужно завизировать у куратора практики от организации.
5. Отзыв от организации, отчет о практике, прилагаемые материалы (п. 3-4) загружают в систему LMS в течении 10 дней после окончания практики. 

5. Форма итогового контроля

На основании предоставленных документов о прохождении практики руководитель от Департамента заполняет оценочный лист и при необходимости пишет комментарий. Оценка выводится на основании заполнения оценочного листа. Оригинал оценочного листа передается руководителем практики от Департамента медиа в учебный офис ОП «Медиакоммуникации».
Разбор практики может производиться по запросу студента в режиме индивидуальной консультации с руководителем практики от Департамента медиа ФКМД.
Производственная практика студента оценивается по десятибалльной системе и учитывается при подведении итогов общей успеваемости студента.

Студенты, не выполнившие программы практик по уважительной причине, направляются на практику вторично, в свободное от учебы время.

Студенты, не выполнившие программы практик без уважительной причины или получившие по ее итогам неудовлетворительную оценку, считаются имеющими академическую задолженность. Она может быть ликвидирована в соответствии с Положением об организации промежуточной аттестации и текущего контроля успеваемости студентов Национального исследовательского университета "Высшая школа экономики".

Студенты, не выполнившие программы установленных видов практики на выпускных курсах, не допускаются к государственной итоговой аттестации.
Данная Программа включает в себя ежегодно обновляемые приложения, содержащие задачи на практику бакалавров ОП «Медиакоммуникации» по годам обучения.

Приложение 1 Задание на практику
Задание на производственную практику на 2017-18 учебный год для студентов 3 курса ОП «Медиакоммуникации». 

Объем практики, определённый на 2017-18 учебный год в РУП составляет 5 ЗЕ (кредитов) = 190 ак.ч.)

Практика проводится в срок со 2-го по 25 июля 2018 года. Возможно досрочное и/или распределённое (дискретное) прохождение практики в соответствии с настоящими Правилами.
Выбор места и площадки прохождения досрочной практики осуществляется с 15 сентября 2017 до 1 марта 2018 г.

Задача студентов — отработать и продемонстрировать приобретенные в процессе обучения навыки реализации различных медиапроектов, как в части создания медиапродуктов на различных платформах, так и организационно-управленческие навыки, умения работы в творческих коллективах, детально ознакомиться с организацией и условиями функционирования организаций, ведущих деятельность в индустрии медиа, развлечений и культуры, книгоиздании и пр., дать в отчете актуальную информацию о принимающей организации, в том числе и о её персоналиях.
Допускается прохождение практики как на творческих, так и на административных позициях. Студент обязан представить после практики подготовленные им материалы в объёме, зависящем от места прохождения практики и определяемом руководителем практики от Департамента медиа ФКМД в соответствии с данным документом.

Приложение 2. Форма отчета о практике
Федеральное государственное автономное образовательное учреждение 

высшего образования

«Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»
Факультет коммуникаций, медиа и дизайна 
ОП «Медиакоммуникации»

Квалификация: Бакалавр
О Т Ч Е Т

по производственной практике
Выполнил студент гр.______

 __________________

                             (ФИО)

________________________

                                                                                                            (подпись)

 Руководитель проекта:
______________________________________

(должность, ФИО руководителя проекта)     

___________         _________________________

  (оценка)                    (подпись)

                             _____________

                                    (дата)

Структура отчета.
1. Оглавление
2. Общие данные:
· Место прохождения практики – название организации, адрес 
· Руководитель организации

· Куратор практики от организации

3. Содержательная часть: 
· Характеристика организации, где проходила практика (история, структура, сфера деятельности, основные продукты, количество сотрудников и пр.); 

· Описание подразделения, в котором работал практикант (виды деятельности подразделения, структура, описание графика работы – летучки, планерки, пр.)
· Перечисление и подробное описание задач, которые решал студент во время практики;  

· Рассказ о впечатлениях практиканта (о том, что удалось узнать, сделать, с какими трудностями столкнуться), 

· Контакты (телефон и/или электронная почта) куратора практики и/или руководителя организации. 

4. Заключение (оценка индивидуальных результатов, достижений практиканта, сформированных/развитых компетенций)
5.  Результаты и продукты (текст, фотографии, ссылки и другие подтверждающие получение результата материалы) 
 Приложения (при необходимости: презентация для защиты проекта, графики, схемы, таблицы, алгоритмы, иллюстрации, отзывы и т.п.).

6. Приложение 3. Оценочный лист
Оценочный лист по прохождению практики
	
	

	Студент, ФИО
	

	Образовательная программа, группа
	

	Место прохождения практики
	

	Куратор практики от организации: ФИО, должность
	

	Руководитель практики от ДМ:

ФИО, должность
	

	Элементы результирующей оценки
	Оценка по 10-балльной шкале
	Примечания (при необходимости)

	О пк – Оценка практики куратором от организации
	
	

	О рук – Оценка практики руководителем от департамента медиа ФКМД
	
	

	О рез – оценка материалов практики руководителем от департамента медиа ФКМД
	
	

	О о – оценка подготовки отчетных материалов по практике 
	
	

	Формула расчета результирующей оценки (с указанием элементов и их весов)
	(Опк + Орук + Орез + Оо)/ 4

	Результирующая оценка за практику
	
	Подпись руководителя

	Количество зачтенных ЗЕ 
	5 (190 ак/часов)
	


Дата заполнения оценочного листа__________________
