УТВЕРЖДАЮ

Директор по связям с общественностью
_________________ С.В. Ваняткина
Извещение о проведении запроса котировок В ЭЛЕКТРОННОЙ ФОРМЕ
№ ЭК16-02-18/Рекламная кампания
г. Москва                                                                                                        «16» февраля 2018 г.
1. Заказчик: федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего образования «Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики» (НИУ ВШЭ). 
Почтовый адрес: 101000, г. Москва, ул. Мясницкая, д. 20; телефон: (495) 772-95-90 доб. 11591, тел./факс: (495) 628-47-03. Адрес электронной почты: zakupki@hse.ru.
2. Предмет Договора: оказание услуг по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ в социальных сетях Facebook и ВКонтакте.

3. Требования, установленные Заказчиком, к качеству и техническим характеристикам Услуг, к результатам Услуг:
Исполнитель оказывает услуги по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ (далее также - программы) в социальных сетях Facebook и ВКонтакте. 
3.1 Заказчик в процессе исполнения Договора представляет Исполнителю по электронной почте исходные данные: требования к размещению каждой рекламной кампании, требования к целевой аудитории рекламных кампаний, текстовое наполнение, изображения, видеоролики, логотип НИУ ВШЭ.
3.2 Исполнитель составляет общий медиаплан всех рекламных кампаний на основе направленных Заказчиком исходных данных (параметров рекламных кампаний), который включает в себя следующие показатели и требования: список социальных сетей, целевая аудитория, распределение активностей по платформам различных социальных сетей и объемы контекстной рекламы; способы продвижения в социальных сетях (таргетированная реклама, посевы в популярных сообществах, баннерная реклама), прогнозируемые охваты публикаций и рекламных объявлений; СTR (соотношение показов рекламных объявлений и кликов на них). Исполнитель обязан предоставить медиаплан в течение 4 (четырех) рабочих дней после предоставления параметров рекламных кампаний Заказчиком. Представленный Исполнителем медиаплан согласовывается Заказчиком, при отсутствии замечаний, по электронной почте в течение 2 (двух) рабочих дней с момента его получения от Исполнителя. 
3.3 Исполнитель должен создать и опубликовать в социальных сетях рекламные объявления в следующем виде:

· Текстовый блок с заголовком размером не менее 33 (тридцати трех) символов без учета пробелов и основным текстом размером не менее 75 (семидесяти пяти) символов без учета пробелов в социальной сети ВКонтакте (тип «Внешний сайт» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).
· Текстовый блок с несколькими объявлениями в социальной сети ВКонтакте (тип «Карусель» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).
· Текстовый блок с изображением и кнопкой-призывом к действию (тип «Запись с кнопкой» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).
· Текстовый блок с заголовком размером не менее 25 (двадцати пяти) символов без учета пробелов и основным текстом размером не менее 70 (семидесяти) символов без учета пробелов в социальной сети Facebook (тип размещения «Одно изображение» в рекламном кабинете Facebook).
· Текстографический блок с несколькими объявлениями (не менее 3 (трех), тип размещения «Кольцевая галерея»). 
3.4 Для каждой из рекламных кампаний, указанных в пп. 3.6 в Таблице 1 и Таблице 2 настоящего извещения о проведении запроса котировок, Исполнителем создаётся отдельный набор уникальных рекламных объявлений (не менее 6 (шести) объявлений для каждой рекламной кампании), согласуемый с Заказчиком. Использование при создании рекламных объявлений текста и изображений не должно нарушать авторских и смежных прав. 
3.5 Исполнитель осуществляет также размещение рекламных записей в ленте пользователей от лица официальных сообществ  Заказчика (https://vk.com/hse_university, https://www.facebook.com/hse.ru и https://www.facebook.com/HSE.english) в социальных сетях Facebook и Вконтакте для целевой аудитории рекламных объявлений в рамках каждой рекламной кампании в количестве не менее 6 (шести) рекламных записей от лица каждого из указанных в настоящем пункте сообщества. Целевая аудитория рекламных сообщений: школьники и их родители (возраст от 15 до 45 лет). Заказчик предоставляет доступ для размещения такого рода рекламных сообщений Исполнителю на срок размещения рекламных кампаний в течение 3 (трёх) рабочих дней с момента заключения Договора.

3.6 Сроки и объёмы размещаемых рекламных кампаний:
3.6.1
Требования к размещению рекламных кампаний в социальной сети ВКонтакте:
Таблица 1
	№ п/п
	Срок размещения рекламной кампании
	Наименование рекламной кампании
	Кол-во кликов

	Показатели эффективности рекламных объявлений
	Язык рекламных объявлений
	Целевая аудитория

	1
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	International Admissions https://www.hse.ru/admissions
	Не менее 1 400
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 02:15 (двух минут пятнадцати секунд)
	английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21)

	2
	С момента  согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Дни открытых дверей в 2018 году

https://ba.hse.ru/dod
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году

https://ma.hse.ru/dod
	Не менее 2 950
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	3
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры

https://www.hse.ru/webinar
	Не менее 1 700
	средняя глубина просмотра не менее 2,5 (двух с половиной) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский и 
английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	4
	15.03.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Лицей НИУ ВШЭ

https://school.hse.ru/
	Не менее 1 850
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 01:10 (одной минуты десяти секунд) минут
	русский
	Школьники (возраст 14-15); родители школьников (возраст 38 - 45)

	5
	01.04.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Абитуриентам бакалавриата

https://ba.hse.ru/
Абитуриентам магистратуры

https://ma.hse.ru/
	Не менее 2 600
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 01:25 (одной минуты двадцати пяти секунд) минут
	русский и английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)


3.6.2. Требования к размещению рекламных кампаний в социальной сети Facebook: 
Таблица 2

	№ п/п
	Срок размещения рекламной кампании
	Наименование рекламной кампании
	Кол-во кликов
	Показатели эффективности рекламы
	Язык рекламных сообщений
	Целевая аудитория

	1
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	International Admissions https://www.hse.ru/admissions
	Не менее 1 500
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 02:15 (двух минут пятнадцати секунд) минут
	английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21)

	2
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Дни открытых дверей в 2018 году

https://ba.hse.ru/dod
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году

https://ma.hse.ru/dod
	Не менее  3 100
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	3
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры

https://www.hse.ru/webinar
	Не менее 1 800
	средняя глубина просмотра не менее 2,5 (двух с половиной) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский и английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	4
	15.03.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Лицей НИУ ВШЭ https://school.hse.ru/
	Не менее 1 300
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 01:10 (одной минуты десяти секунд) минут
	русский
	Школьники (возраст 14-15); родители школьников (возраст 38 - 45)

	5
	01.04.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Абитуриентам бакалавриата

https://ba.hse.ru/
Абитуриентам магистратуры

https://ma.hse.ru/
	Не менее 2 200
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 01:15 (одной минуты пятнадцати секунд) минут

	русский и английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)


3.7 Исполнитель разрабатывает и согласовывает с Заказчиком в рабочем порядке по электронной почте тексты рекламных объявлений, а также изображения (дополнительные), сопровождающие текст. Заказчик оставляет за собой право вносить изменения в тексты рекламных объявлений во время проведения рекламных кампаний.
3.8 Требования к технологиям, используемым в рамках рекламных кампаний:

При проведении рекламных кампаний Исполнитель обязуется использовать следующие инструменты:

· Facebook Business Manager с предоставлением доступа к статистике по рекламным кампаниям Заказчику.

· Систему MyTarget с предоставлением доступа к статистике по рекламным кампаниям Заказчику.

· Биржа рекламных записей в сообществах социальной сети ВКонтакте.

· Facebook Pixel для сбора релевантной аудитории рекламных кампаний и точечного таргетирования рекламных объявлений. Техническая реализация технологии осуществляется совместно с Заказчиком.

· Пиксель ВКонтакте для сбора релевантной аудитории рекламных кампаний и точечного таргетирования рекламных объявлений. Техническая реализация технологии осуществляется совместно с Заказчиком.

· UTM-разметка ссылок в рекламных объявлениях для отслеживания принадлежности трафика каждой из рекламных кампаний, указанных в пп. 3.6 настоящего извещения о проведении запроса котировок.
· Таргетинг по собранным Заказчиком аудиториям. 

3.9 Оценка показателей эффективности рекламных кампаний:
Оценка показателей эффективности рекламных кампаний осуществляется на основании показателей счётчика Яндекс.Метрики, установленного на страницах портала НИУ ВШЭ и показателей рекламных кабинетов социальных сетей Facebook и ВКонтакте. Число кликов/переходов с рекламных объявлений оценивается на основании показателя «Визиты» системы «Яндекс.Метрика» для соответствующих рекламных кампаний. Численные показатели эффективности рекламной кампании приведены в пп. 3.6 в Таблице 1 и Таблице 2 настоящего извещения о проведении запроса котировок. При расхождении показателей кликов/переходов рекламных кабинетов социальных сетей ВКонтакте и Facebook и показателей Яндекс.Метрики более чем на 25% (двадцать пять процентов), клики будут считаться недействительными.

3.9.1. Исполнителю в процессе оказания Услуг запрещается использовать различные программы «накрутки» кликов. 
3.10 Если в процессе оказания Услуг Исполнитель допустил отступления от условий Договора, ухудшившие качество оказываемых Услуг, Исполнитель в течение 2 (двух) календарных дней с даты обнаружения Заказчиком недостатков в Услугах обязан безвозмездно устранить их за свой счет.
3.11 Услуги должны соответствовать: Федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»; закону РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации».
4. Условия и сроки оказания Услуг: 
Услуги оказываются с момента заключения Договора по 30 апреля 2018 года (включительно), в соответствии со сроками оказания Услуг по каждой рекламной кампании, указанными в пп. 3.6 в Таблице 1 и Таблице 2 настоящего извещения о проведении запроса котировок. В течение 10 (десяти) рабочих дней с момента окончания каждой рекламной кампании Исполнитель подготавливает и представляет Заказчику одновременно с актом сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании отчетные документы, указанные в п. 5 настоящего извещения о проведении запроса котировок.
В период исполнения Договора Заказчик имеет право производить текущий контроль выполнения Исполнителем условий Договора.

5. Требования к отчётным документам:
Отчет об оказании Услуг по каждой рекламной кампании (в формате презентации Power Point), с приложением следующих документов:

· перечни ссылок на размещённые рекламные объявления в каждой социальной сети (ВКонтакте, Facebook); 
· скриншоты размещённых рекламных объявлений в социальной сети ВКонтакте;
· скриншоты размещённых рекламных объявлений в социальной сети Facebook;
· скриншоты из рекламных кабинетов ВКонтакте, MyTarget и Facebook с показателями охвата, количества переходов и числа взаимодействий с публикациями для каждой из рекламных кампаний;
· скриншоты из Яндекс.Метрики или Google.Analitics с результатами уникальных и неуникальных просмотров каждой из кампаний. 
· KPI размещения: запланированные и фактические показатели, анализ причин расхождения (в случае расхождения).
Отчет по каждой рекламной кампании предоставляется в электронном виде на адрес электронной почты и в бумажном виде, в одном экземпляре, заверенный подписью представителя Исполнителя, ответственного за оказания Услуг, а также печатью Исполнителя (при наличии печати).

Адрес представления отчетных документов: г. Москва, ул. Мясницкая, д. 18, каб. 507 (мансарда).
6. Форма, сроки и порядок оплаты Услуг: оплата производится безналичным расчетом в рублях в соответствии с Графиком оплаты (Приложение Б к Договору), на основании счетов Исполнителя. 

По факту оказания услуг по каждому этапу Исполнитель представляет Заказчику счет-фактуру.
7. Порядок формирования цены Договора: в цену Договора включены все расходы Исполнителя, связанные с исполнением Договора, в том числе оплата налогов, сборов и других обязательных платежей в соответствии с законодательством Российской Федерации.

8. Начальная (максимальная) цена Договора: 844 399,58 рублей (восемьсот сорок четыре тысячи триста девяносто девять рублей 58 копеек).
	Наименование Услуги
	Количество единиц
	Начальная (максимальная) цена единицы Услуги, руб.

	Оказание услуг по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ в социальных сетях Facebook и ВКонтакте.
	1 
	844 399,58


9. Источник финансирования закупки: средства от приносящей доход деятельности.
10. Срок, место и порядок предоставления документации о закупке, размер, порядок и сроки внесения платы, взимаемой Заказчиком за предоставление документации: 
Документация о закупке размещена Заказчиком и доступна для скачивания в электронном виде:

- в единой информационной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд (далее также единая информационная система, ЕИС) http://zakupki.gov.ru/.
- на Универсальной торговой платформе ЗАО «Сбербанк-АСТ» (далее также электронная площадка, ЭП) http://utp.sberbank-ast.ru/.

Плата за предоставление документации Заказчиком не установлена.

Срок предоставления документации: с «19» февраля 2018 года по «01» марта 2018 года.
11. Дата начала приема котировочных заявок в электронной форме, дата и время окончания приема котировочных заявок в электронной форме: 
Дата начала подачи заявок: «19» февраля 2018 года.
Дата и время окончания подачи заявок: «01» марта 2018 года в 12:00 ч. (время московское).
12. Место, дата и время рассмотрения котировочных заявок в электронной форме и подведения итогов: г. Москва, Кривоколенный пер., д. 3, каб. К-308, «02» марта 2018 года, 16:00 ч. (время московское).
13. Место и порядок подачи котировочных заявок, отзыва заявок и внесения изменений в котировочные заявки:
13.1. Заявки подаются в электронном виде (в форме электронных документов и/или электронных образов документов) через сайт ЭП http://utp.sberbank-ast.ru/ в соответствии с регламентом электронной площадки. 
13.2. В случае подачи документа, входящего в котировочную заявку, в форме электронного документа, такой документ должен быть создан в электронной форме без предварительного документирования на бумажном носителе, подписанный электронной подписью в соответствии с законодательством Российской Федерации и настоящим извещением о проведении запроса котировок.

13.3. В случае подачи документа, входящего в котировочную заявку, в форме электронного образа документа, такой документ должен быть создан путем сканирования копии документа, изготовленного на бумажном носителе, и заверен электронной подписью в соответствии с законодательством Российской Федерации и настоящим извещением о проведении запроса котировок.

13.3.1. Сканирование документа на бумажном носителе должно производиться в масштабе 1:1 в черно-белом, сером цвете или в режиме полной цветопередачи (качество 200 - 300 точек на дюйм), обеспечивающем сохранение всех реквизитов и аутентичных признаков подлинности, а именно: графической подписи лица, печати и углового штампа бланка (при наличии).

13.3.2. Файл электронного образа документа должен быть в формате PDF (рекомендуется создавать электронный образ документа с возможностью копирования текста).

13.3.3. Размер файла электронного образа документа не должен превышать 10 Мб, если иной размер файла не установлен электронной площадкой.

13.3.4. Каждый отдельный электронный образ документа должен быть представлен в виде отдельного файла. Наименование файла должно позволять идентифицировать электронный образ документа (например: Доверенность от 13.11.2016.pdf).

13.3.5. При составлении документа на бумажном носителе вручную исправления могут быть внесены путем перечеркивания одной чертой так, чтобы можно было прочесть исправленный текст. Сверху делается правильная запись, которая оговаривается надписью «исправлено» и подтверждается подписью лица, подписывающего котировочную заявку, с указанием даты исправления, а также при наличии печатью организации (для юридических лиц).

13.4. Котировочная заявка подписывается электронной подписью лица, имеющего полномочия на подписание заявки. 
13.5. Любой претендент вправе подать только одну котировочную заявку.

13.6. Участник закупки вправе изменить или отозвать ранее поданную котировочную заявку в порядке, предусмотренном Извещением о проведении запроса котировок и регламентом работы ЭП. Изменение и (или) отзыв котировочных заявок после истечения срока подачи котировочных заявок, установленного извещением о проведении запроса котировок, не допускается.
14. Формы, порядок, дата начала и дата окончания срока предоставления участникам закупки разъяснений положений документации о закупке:

14.1. Любой претендент вправе направить Заказчику запрос о разъяснении положений извещения о проведении запроса котировок в электронной форме через сайт ЭП в срок не позднее, чем за два рабочих дня до дня окончания подачи котировочных заявок.
14.2. Конечная дата приема запросов на разъяснение положений извещения о проведении запроса котировок: «26» февраля 2018 года.

14.3. Дата начала предоставления участникам закупки разъяснений положений извещения о проведении запроса котировок: «19» февраля 2018 года. 

14.4. Дата окончания срока предоставления участникам закупки разъяснений положений извещения о проведении запроса котировок: «27» февраля 2018 года.
14.5. Заказчик в течение одного рабочего дня с даты получения запроса о разъяснении положений извещения о проведении запроса котировок размещает разъяснения (без указания наименования или адреса претендента, от которого был получен запрос на разъяснения) на сайте ЭП. При необходимости Заказчик может продлить срок подачи котировочных заявок.

15. Информация о праве Заказчика внести изменения в Извещение или отказаться от проведения запроса котировок: 
15.1. В любое время до истечения срока представления котировочных заявок Заказчик вправе по собственной инициативе либо в ответ на запрос какого-либо претендента внести изменения в иизвещение о проведении запроса котировок или отказаться от проведения запроса котировок. 
15.2. В течение одного рабочего дня со дня принятия решения о необходимости указанных изменений или отказа от проведения запроса котировок соответствующая информация  размещается в единой информационной системе. При этом в случае принятия решения о необходимости внесения изменений в иизвещение, срок подачи котировочных заявок продлевается на срок, достаточный для учета претендентами при подготовке котировочных заявок изменений. Указанный срок должен составлять не менее чем два рабочих дня и указывается в изменениях к Извещению.
16. Определение победителя в проведении запроса котировок, критерии оценки и сопоставления котировочных заявок, порядок оценки и сопоставления котировочных заявок: 

16.1. Победителем в проведении запроса котировок признается участник закупки, соответствующий требованиям, установленным в извещении о проведении запроса котировок, подавший котировочную заявку, которая отвечает всем требованиям, установленным в таком Извещении, и в которой указана наиболее низкая цена Договора, являющаяся единственным критерием оценки. 

16.1.1. Оценка и сопоставление заявок на участие в запросе котировок, которые содержат предложения о поставке товаров российского происхождения, выполнении работ, оказании услуг российскими лицами, по стоимостным критериям оценки производятся в порядке, указанном в п. 19 извещения о проведении запроса котировок. 
16.2. При предложении наиболее низкой цены Договора несколькими участниками закупки победителем в проведении запроса котировок признается участник закупки, котировочная заявка которого поступила ранее котировочных заявок других участников закупки.
16.3. Участник закупки, подавший котировочную заявку, и признанный победителем в проведении запроса котировок, не вправе отказаться от заключения Договора.
16.4. Если по окончании срока подачи котировочных заявок, установленного извещением о проведении запроса котировок, Заказчиком получена только одна котировочная заявка или не будет получено ни одной котировочной заявки, запрос котировок признается несостоявшимся. 

16.5. Если по окончании срока подачи котировочных заявок, установленного извещением о проведении запроса котировок, Заказчиком  будет получена только одна котировочная заявка, комиссия осуществляет ее рассмотрение в порядке, установленном настоящим извещением. Если рассматриваемая котировочная заявка и подавший такую заявку участник закупки соответствуют требованиям и условиям, предусмотренным извещением о проведении запроса котировок, Заказчик заключает Договор с участником закупки, подавшим такую котировочную заявку, по цене договора, предложенной таким участником.

16.6. Если на основании результатов рассмотрения котировочных заявок будет принято решение о несоответствии всех участников закупки и поданных ими котировочных заявок требованиям и условиям, предусмотренным извещением о проведении запроса котировок, либо о соответствии только одного участника закупки и поданной им котировочной заявки требованиям и условиям, предусмотренным извещением о проведении запроса котировок, запрос котировок признается  несостоявшимся.
16.7. В случае признания запроса котировок несостоявшимся по причине того, что не подано ни одной котировочной заявки или комиссией отклонены все поданные котировочные заявки, Заказчик вправе заключить договор с единственным поставщиком (исполнителем, подрядчиком), в порядке, установленном Положение о закупке Заказчика.
17. Срок заключения Договора и отказа от заключения Договора: 
17.1. По результатам проведенного запроса котировок  Сторонами в бумажном виде заключается договор, формируемый путем включения условий, предложенных в котировочной заявке участником закупки, с которым заключается договор (в том числе условие о стране происхождения поставляемого товара), в проект договора, являющийся неотъемлемой частью извещения о проведении запроса котировок (Приложение № 6 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме). 

17.2. Срок, в течение которого победитель запроса котировок или участник закупки, с которым заключается договор, должен подписать проект договора: в течение 3 (трех) дней со дня размещения в ЕИС протокола рассмотрения и оценки котировочных заявок.

17.2.1. При непредставлении Заказчику таким участником закупки в срок, предусмотренный извещением о проведении запроса котировок, подписанного Договора, такой участник закупки признается уклонившимся от заключения Договора. 

17.2.2. В случае уклонения победителя в проведении запроса котировок от заключения Договора, Заказчик вправе заключить Договор с участником, которому по результатам проведения запроса котировок был присвоен второй номер, на условиях проекта Договора, прилагаемого к извещению о проведении запроса котировок, и по цене Договора, предложенной таким участником в котировочной заявке.
17.3. Срок заключения Сторонами договора по результатам проведения запроса котировок: через 3 (три) рабочих дня со дня размещения в ЕИС протокола рассмотрения и оценки котировочных заявок.
17.4. После определения участника закупки, с которым должен быть заключен Договор, Заказчик вправе отказаться от заключения Договора с таким участником в случае установления следующих фактов:
а)  проведения ликвидации участника закупки - юридических лиц или принятия арбитражным судом решения о признании участника закупки - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротами и об открытии конкурсного производства;

б) приостановления деятельности участника закупки в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях;

в) предоставления участником закупки заведомо ложных сведений, содержащихся в представленных ими документах;

г) нахождения имущества участника закупки под арестом, наложенным по решению суда, если на момент истечения срока заключения договора балансовая стоимость арестованного имущества превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период;

д) наличия у участника закупки задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, размер которой превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний отчетный период, при условии, что участник закупки не обжалует наличие указанной задолженности в соответствии с законодательством Российской Федерации.

17.5. В случае отказа Заказчика от заключения Договора с победителем или участником закупки, с которым должен быть заключен Договор, по вышеуказанным основаниям, закупка признается несостоявшейся.
18. Требования, предъявляемые к участникам закупки: 
а) непроведение ликвидации участника закупки - юридического лица и отсутствие решения арбитражного суда о признании участника закупки - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии конкурсного производства;

б) неприостановление деятельности участника закупки в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, на день подачи заявки в целях участия в закупке товаров, работ, услуг для нужд университета;

в) отсутствие у участника закупки задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, размер которой превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период. При наличии задолженности участник закупки считается соответствующим установленному требованию в случае, если он обжалует наличие указанной задолженности в соответствии с законодательством Российской Федерации и решение по такой жалобе на день рассмотрения заявки на участие в закупке товаров, работ, услуг не принято;

г) отсутствие в предусмотренном Федеральным законом от 05.04.2013 № 44-ФЗ «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд» реестре недобросовестных поставщиков сведений об участниках закупки;

д) отсутствие в предусмотренном Федеральным законом от 18.07.2011г. № 223-ФЗ «О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц» реестре недобросовестных поставщиков сведений об участниках закупки.
19. Приоритет товаров российского происхождения, работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами: 

19.1. Заказчик устанавливает приоритет товаров российского происхождения, работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами, по отношению к товарам, происходящим из иностранного государства, работам, услугам, выполняемым, оказываемым иностранными лицами, с учетом положений Генерального соглашения по тарифам и торговле 1994 года и Договора о Евразийском экономическом союзе от 29 мая 2014 г.

19.2. Случаи, при наступлении которых не предоставляется приоритет товаров российского происхождения, работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами, по отношению к товарам, происходящим из иностранного государства, работам, услугам, выполняемым, оказываемым иностранными лицами, устанавливаются постановлением Правительства Российской Федерации от 16.09.2016 № 925 «О приоритете товаров российского происхождения, работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами, по отношению к товарам, происходящим из иностранного государства, работам, услугам, выполняемым, оказываемым иностранными лицами»:

а) запрос котировок признан несостоявшимся, и договор заключается с единственным участником закупки;

б) в котировочной заявке не содержится предложений о поставке товаров российского происхождения, выполнении работ, оказании услуг российскими лицами;

в) в котировочной заявке не содержится предложений о поставке товаров иностранного происхождения, выполнении работ, оказании услуг иностранными лицами;

г) в котировочной заявке, представленной участником закупки, содержится предложение о поставке товаров российского и иностранного происхождения, выполнении работ, оказании услуг российскими и иностранными лицами, при этом стоимость товаров российского происхождения, стоимость работ, услуг, выполняемых, оказываемых российскими лицами, составляет менее 50 процентов стоимости всех предложенных таким участником товаров, работ, услуг.

19.3. Для целей установления соотношения цены предлагаемых к поставке товаров российского и иностранного происхождения, цены выполнения работ, оказания услуг российскими и иностранными лицами в случае, предусмотренном подпунктом «г» пункта 19.2 настоящего извещения, цена единицы каждого товара, работы, услуги определяется как произведение начальной (максимальной) цены единицы товара, работы, услуги, указанной в настоящем извещении, на коэффициент изменения начальной (максимальной) цены договора по результатам проведения запроса котировок, определяемый как результат деления цены договора, по которой заключается договор, на начальную (максимальную) цену договора.

19.4. Отнесение участника закупки к российским или иностранным лицам осуществляется на основании документов участника закупки, содержащих информацию о месте его регистрации (для юридических лиц и индивидуальных предпринимателей), либо на основании документов, удостоверяющих личность (для физических лиц).
19.5. Оценка и сопоставление заявок на участие в запросе котировок, которые содержат предложения о поставке товаров российского происхождения, выполнении работ, оказании услуг российскими лицами, по стоимостным критериям оценки производятся по предложенной в указанных заявках цене договора, сниженной на пятнадцать процентов, при этом договор заключается по цене договора, предложенной участником в заявке на участие в запросе котировок.
19.6. При исполнении договора, заключенного с участником запроса котировок, которому предоставлен приоритет в порядке, установленным настоящим извещением о проведении запроса котировок, не допускается замена страны происхождения товаров, за исключением случая, когда в результате такой замены вместо иностранных товаров поставляются российские товары, при этом качество, технические и функциональные характеристики (потребительские свойства) таких товаров не должны уступать качеству и соответствующим техническим и функциональным характеристикам товаров, указанных в договоре.
20. Требования к содержанию, форме, оформлению и составу котировочной заявки на участие в закупке:
20.1. Для участия в проведении запроса котировок претендент должен подготовить котировочную заявку, оформленную в полном соответствии с  требованиями извещения о проведении запроса котировок.

20.2. Котировочная заявка должна содержать следующую информацию и документы, предоставляемые в электронном виде (в соответствии с требованиями п. 13 извещения о проведении запроса котировок):

1) заполненную форму котировочной заявки в соответствии с требованиями извещения о проведении запроса котировок, содержащую:

- согласие участника закупки исполнить условия договора, указанные в извещении о проведении запроса котировок, 

- предложение о цене Договора и сведения о включенных или не включенных в нее расходах (расходы на перевозку, страхование, уплату таможенных пошлин, налогов, сборов и другие обязательные платежи), 
Форма котировочной заявки установлена Приложением № 1 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме;

2) анкету участника закупки по установленной в извещении о проведении запроса котировок форме (форма установлена Приложением № 2 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме);

3) в случае если участник закупки относится к субъектам малого и среднего предпринимательства, сведения из единого реестра субъектов малого и среднего предпринимательства (https://rmsp.nalog.ru/), ведение которого осуществляется в соответствии с Федеральным законом «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации» (далее – единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства), содержащих информацию об участнике закупки.

В случае если участник закупки является вновь зарегистрированным индивидуальным предпринимателем или вновь созданным юридическим лицом в соответствии с частью 3 статьи 4 Федерального закона «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации» (т.е. зарегистрирован (создан) в период с 1 августа текущего календарного года по 31 июля года, следующего за текущим календарным годом) и сведения о таком участнике закупки отсутствуют в едином реестре субъектов малого и среднего предпринимательства, участник закупки должен представить заполненную форму декларации (форма установлена Приложением № 3 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме) о соответствии участника закупки критериям отнесения к субъектам малого и среднего предпринимательства, установленным статьей 4 Федерального закона «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации»;
4) сведения о технических, функциональных характеристиках (потребительских свойствах) и качественных характеристиках Услуг, а также иные показатели, связанные с определением соответствия выполняемых Услуг, потребностям Заказчика по установленной в извещении о проведении запроса котировок форме (форма установлена Приложением № 4 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме);

5) документ, подтверждающий полномочия лица на осуществление действий от имени участника закупки – юридического лица (копия решения о назначении или об избрании либо приказа о назначении физического лица на должность, в соответствии с которым такое физическое лицо обладает правом действовать от имени участника закупки без доверенности (далее также – руководитель)
. В случае, если от имени участника закупки действует иное лицо, котировочная заявка должна содержать также доверенность на осуществление действий от имени участника закупки, заверенную печатью участника закупки (для юридических лиц) и подписанную руководителем участника закупки или уполномоченным этим руководителем лицом, либо нотариально заверенную копию такой доверенности. В случае если указанная доверенность подписана лицом, уполномоченным руководителем участника закупки, котировочная заявка должна содержать также документ, подтверждающий полномочия такого лица;

6) расчет предлагаемой цены Договора и ее обоснование в случае, если котировочная заявка, содержит предложение с демпинговой ценой Договора (на 25 или более процентов ниже начальной (максимальной) цены Договора, указанной в извещении о проведении запроса котировок) (форма установлена Приложением № 5 к извещению  о проведении запроса котировок в электронной форме). Дополнительно к расчету предлагаемой цены Договора и ее обоснованию, участник закупки вправе представить документ, подтверждающий возможность оказать Услуги по цене, указанной в котировочной заявке.
21. Отказ в допуске к участию в закупке:
21.1. Участнику закупки будет отказано в участии в проведении запроса котировок в случаях:

а) непредставления  оригиналов и копий документов, а также иных сведений, требование о наличии которых установлено извещением о проведении запроса котировок либо наличие в таких документах недостоверных сведений об участнике закупки или о товарах (в том числе о стране происхождения товара), о работах, об услугах, соответственно на поставку, выполнение, оказание, которых проводится закупка;

б) несоответствия участника закупки требованиям к участникам закупки, установленным извещением о проведении запроса котировок;

в) несоответствия котировочной заявки требованиям, установленным извещением о проведении запроса котировок.
21.2. Единая комиссия по закупке товаров, работ, услуг вправе отклонить котировочную заявку в случае, если предложенная в такой заявке цена является демпинговой ценой, и в составе котировочной заявки отсутствует расчет предлагаемой цены Договора и (или) ее обоснование, либо по итогам проведенного анализа представленных в составе котировочной заявки расчета и обоснования цены Договора комиссия пришла к обоснованному выводу о невозможности участника закупки исполнить Договор на предложенных им условиях.
21.3. В случае установления факта проведения ликвидации участника закупки или принятия арбитражным судом решения о признании участника закупки банкротом и об открытии конкурсного производства, факта приостановления деятельности участника закупки в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, факта наличия задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, если размер такой задолженности превышает 25 (двадцать пять) процентов балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период, такой  участник закупки отстраняется от участия в проведении запроса котировок на любом этапе его проведения.
22. Сведения о возможности изменении объема Услуг: Заказчик по согласованию с Исполнителем в ходе исполнения Договора вправе изменить не более чем на 20 (двадцать) процентов объем предусмотренных Договором Услуг при изменении потребности в Услугах, на оказание которых заключен Договор.
Приложение № 1
к извещению о проведении 

запроса котировок в электронной форме
(ФОРМА)
КОТИРОВОЧНая ЗАЯВКа
ЭК16-02-18/Рекламная кампания
 Изучив извещение о проведении запроса котировок в электронной форме и принимая установленные в нем требования, мы 

________________________________________________________________________________
(наименование организации  и почтовый адрес участника закупки)

согласны исполнить условия договора, указанные в извещении о проведении запроса котировок в электронной форме, и на условиях, которые мы представили в настоящем предложении. Предлагаем заключить договор на оказание услуг по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ в социальных сетях Facebook и ВКонтакте, на условиях и в соответствии с документами, входящими в настоящую котировочную заявку, на общую сумму: 

_______________________________________________________________________________.
 (сумма в рублях цифрами и прописью)

В указанную цену включены/не включены (выбрать нужное) расходы, связанные с исполнением Договора и указанные в извещении о проведении запроса котировок в электронной форме.
Настоящей заявкой подтверждаем, что против __________________________________

(наименование  участника закупки)
не проводится процедура ликвидации, банкротства, деятельность не приостановлена, а также, что размер задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год не превышает 25 % (двадцать пять процентов) балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период.

Настоящим гарантируем достоверность представленной нами в заявке информации и подтверждаем право Заказчика запрашивать у нас, в уполномоченных органах власти и у упомянутых в нашей заявке юридических и физических лиц информацию, уточняющую представленные нами в ней сведения.

В случае если мы будем признаны победителями в проведении запроса котировок, мы берем на себя обязательства заключить Договор с Заказчиком по форме, указанной в Приложении № 6 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме, в соответствии с требованиями извещения о проведении запроса котировок в электронной форме и предложенными нами в котировочной заявке условиями исполнения Договора.

В случае если представленной нами котировочной заявке будет присвоен второй номер, а победитель в проведении запроса котировок будет признан уклонившимся от заключения Договора с Заказчиком, мы обязуемся заключить Договор по форме, указанной в Приложении № 6 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме, в соответствии с требованиями извещения о проведении запроса котировок в электронной форме и предложенными нами в котировочной заявке условиями исполнения Договора.

В случае признания нас единственным участником закупки, с которым Заказчик будет заключать Договор, мы берем на себя обязательства заключить Договор по форме, указанной в Приложении № 6 к извещению о проведении запроса котировок в электронной форме, в соответствии с требованиями извещения о проведении запроса котировок в электронной форме и предложенными нами в котировочной заявке условиями исполнения Договора.

Сообщаем, что для оперативного уведомления нас по вопросам организационного характера и взаимодействия с Заказчиком нами уполномочен
 ___________________________________________________________________

(Ф.И.О., телефон представителя Участника закупки)

Все сведения о запросе котировок  просим сообщать уполномоченному лицу.

Настоящей заявкой гарантируем достоверность представленной нами информации.

Телефон: _____________________;

Факс: ________________________;
Адрес электронной почты _______________________________;
Корреспонденцию в наш адрес просим направлять по адресу:

__________________________________________________________________.

__________________________________________________________________.

Котировочная заявка должна быть подписана электронной подписью уполномоченного лица участника закупки
Приложение № 2
к извещению о проведении 

запроса котировок в электронной форме
(ФОРМА)
Анкета Участника заКУПКИ
(для юридического лица)  
	1. Полное и сокращенное наименования организации и ее организационно-правовая форма: (на основании учредительных документов, свидетельства о государственной регистрации, свидетельства о внесении записи в единый государственный реестр юридических лиц)
	

	2. Регистрационные данные:

Дата, место и орган регистрации юридического лица, 

(на основании свидетельства о государственной регистрации или иного документа, выдаваемого иностранным компаниям при регистрации)
	

	ИНН, КПП, ОГРН, ОКПО, ОКПО, ОКТМО, ОКОПФ, 

Дата постановки на учет Участника закупки  
	

	Примечание:

Вышеуказанные данные могут быть по усмотрению Участника закупки  подтверждены путем предоставления следующих документов: 

· Свидетельство о государственной регистрации;

· Информационное письмо об учете в ЕГРПО;

· Свидетельство о постановке на учет в налоговом органе.

	3. Место нахождения Участника закупки  
	Страна:

	
	Адрес:

	4. Почтовый адрес Участника закупки  
	Страна:

	
	Адрес:

	
	Телефон:

	
	Факс:

	
	Адрес электронной почты:

	5. Банковские реквизиты (может быть несколько):
	

	5.1. Наименование обслуживающего банка:
	

	5.2. Расчетный счет:
	

	5.3. Корреспондентский счет:
	

	5.4. Код БИК:
	

	Примечание:

Представляется информация обо всех открытых счетах.

Вышеуказанные данные могут быть подтверждены путем предоставления письма из банка об открытии расчетного счета.

	6. Сведения о выданных Участнику закупки лицензиях, необходимых для выполнения обязательств по договору  (указывается лицензируемый вид деятельности, реквизиты действующей лицензии, наименование территории на которой действует лицензия)
	

	7. Система налогообложения (указывается применяемая система налогообложения - основная или упрощенная)
	


Анкета Участника заКУПКИ
(для физического лица, в т.ч. индивидуального предпринимателя)

	№ п/п
	Наименование
	Сведения об участнике закупки

	1. 
	Фамилия, имя, отчество
	

	2. 
	Паспортные данные
	

	3. 
	Место жительства
	

	4. 
	Дата и место рождения
	

	5. 
	ИНН
	

	6. 
	ОГРНИП
	

	7. 
	СНИЛС
	

	8. 
	Свидетельство о регистрации в качестве ИП (дата и номер, кем выдано)
	

	9. 
	Банковские реквизиты (наименование банка, телефон, БИК, ИНН, к/с)
	

	10. 
	Место работы
	

	11. 
	Телефоны участника закупки товаров, работ, услуг (с указанием кода города)
	

	12. 
	Факс участника закупки товаров, работ, услуг (с указанием кода города)
	

	13. 
	Адрес электронной почты участника закупки товаров, работ, услуг
	


Приложение № 3
к извещению о проведении 

запроса котировок в электронной форме
(ФОРМА)
Декларация

о соответствии участника закупки

критериям отнесения к субъектам малого

и среднего предпринимательства

Подтверждаем, что  

(указывается наименование участника закупки)

в соответствии со статьей 4 Федерального закона “О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации” удовлетворяет критериям отнесения организации к субъектам  

(указывается субъект малого или среднего предпринимательства
в зависимости от критериев отнесения)

предпринимательства, и сообщаем следующую информацию:

1. Адрес местонахождения (юридический адрес):  


.

2. ИНН/КПП:  
.

(№, сведения о дате выдачи документа и выдавшем его органе)

3. ОГРН:  
.

4. Сведения о соответствии критериям отнесения к субъектам малого и среднего предпринимательства, а также сведения о производимых товарах, работах, услугах и видах деятельности
:

	№

п/п
	Наименование сведений
	Малые предприятия
	Средние предприятия
	Показатель

	1

	2
	3
	4
	5

	1.
	Суммарная доля участия Российской Федерации, субъектов Российской Федерации, муниципальных образований, общественных и религиозных организаций (объединений), благотворительных и иных фондов (за исключением суммарной доли участия, входящей в состав активов инвестиционных фондов) в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью, процентов
	не более 25
	-

	2.
	Суммарная доля участия иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъектами малого и среднего предпринимательства, в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью
, процентов
	не более 49
	-

	3.
	Акции акционерного общества, обращающиеся на организованном рынке ценных бумаг, отнесены к акциям высокотехнологичного (инновационного) сектора экономики в порядке, установленном Правительством Российской Федерации
	
	да (нет)
	

	4.
	Деятельность хозяйственного общества, хозяйственного партнерства заключается в практическом применении (внедрении) результатов интеллектуальной деятельности (программ для электронных вычислительных машин, баз данных, изобретений, полезных моделей, промышленных образцов, селекционных достижений, топологий интегральных микросхем, секретов производства (ноу-хау), исключительные права на которые принадлежат учредителям (участникам) соответственно хозяйственного общества, хозяйственного партнерства - бюджетным, автономным научным учреждениям или являющимся бюджетными учреждениями, автономными учреждениями образовательным организациям высшего образования
	
	да (нет)
	

	5.
	Наличие у хозяйственного общества, хозяйственного партнерства статуса участника проекта в соответствии с Федеральным законом "Об инновационном центре "Сколково"
	
	да (нет)
	

	6.
	Учредителями (участниками) хозяйственных обществ, хозяйственных партнерств являются юридические лица, включенные в порядке, установленном Правительством Российской Федерации, в утвержденный Правительством Российской Федерации перечень юридических лиц, предоставляющих государственную поддержку

инновационной деятельности в формах, установленных Федеральным законом "О науке и государственной научно-технической политике"
	
	да (нет)
	

	7.
	Среднесписочная численность работников за предшествующий календарный год, человек
	до 100 включительно

до 15 - микро- предприятие
	от 101 до 250

включительно
	указывается количество человек (за предшествующий календарный год)

	8.
	Доход за предшествующий календарный год, который определяется в порядке, установленном законодательством Российской Федерации о налогах и сборах, суммируется по всем осуществляемым видам деятельности и применяется по всем налоговым режимам, млн. рублей
	800

120 в год - микро-

предприятие
	2000
	указывается в млн. рублей (за предшествующий календарный год)

	9.
	Содержащиеся в Едином государственном реестре юридических лиц, Едином государственном реестре индивидуальных предпринимателей сведения о лицензиях, полученных соответственно юридическим лицом, индивидуальным предпринимателем
	подлежит заполнению

	10.
	Сведения о видах деятельности юридического лица согласно учредительным документам или о видах деятельности физического лица, внесенного в Единый государственный реестр индивидуальных предпринимателей и осуществляющего предпринимательскую деятельность без образования юридического лица, с указанием кодов ОКВЭД2 и ОКПД2
	подлежит заполнению

	11.
	Сведения о производимых субъектами малого и среднего предпринимательства товарах, работах, услугах с указанием кодов ОКВЭД2 и ОКПД2
	подлежит заполнению

	12.
	Сведения о соответствии производимых субъектами малого и среднего предпринимательства товарах, работах, услугах критериям отнесения к инновационной продукции, высокотехнологичной продукции
	
	да (нет)
	

	13.
	Сведения об участии в утвержденных программах партнерства отдельных заказчиков с субъектами малого и среднего предпринимательства
	да (нет)

(в случае участия - наименование заказчика, реализующего программу партнерства)

	14.
	Сведения о наличии у юридического лица, индивидуального предпринимателя в предшествующем календарном году контрактов, заключенных в соответствии с Федеральным законом "О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд", и (или) договоров, заключенных в соответствии с Федеральным законом "О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц"
	да (нет)

(при наличии - количество исполненных контрактов или договоров и общая сумму)

	15.
	Сведения о том, что руководитель, члены коллегиального исполнительного органа, главный бухгалтер субъекта малого и среднего предпринимательства не имеют судимости за преступления в сфере экономики, а также о том, что в отношении указанных физических лиц не применялось наказание в виде лишения права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью, связанной с деятельностью субъекта малого и среднего предпринимательства, и административное наказание в виде дисквалификации
	
	да (нет)
	

	
	
	
	
	

	16.
	Информация о наличии сведений о субъекте малого и среднего предпринимательства в реестрах недобросовестных поставщиков, предусмотренных федеральными законами "О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц" и "О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд"
	
	да (нет)
	


(подпись)

М.П.

(фамилия, имя, отчество (при наличии) подписавшего, должность)

Приложение № 4
к извещению о проведении 

запроса котировок в электронной форме
(ФОРМА) 
Инструкция по заполнению*: Участник закупки подписывает и предоставляет в составе котировочной заявки данную форму, не исключая указанную в ней информацию и не включая в нее дополнительные сведения, за исключением случаев, если требование о включении дополнительной информации  специально не указано в данной форме.
* Инструкция удаляется при заполнении участником закупки данной формы.
	Сведения о технических, функциональных характеристиках (потребительских свойствах) и качественных характеристиках Услуг, а также иные показатели, связанные с определением соответствия выполняемых Услуг, потребностям Заказчика

	1. Предмет Договора: оказание услуг по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ в социальных сетях Facebook и ВКонтакте.
2. Требования, установленные Заказчиком к качеству, техническим характеристикам Услуг, к результатам Услуг:

Исполнитель оказывает услуги по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ (далее также - программы) в социальных сетях Facebook и ВКонтакте. 
2.1 Заказчик в процессе исполнения Договора представляет Исполнителю по электронной почте исходные данные: требования к размещению каждой рекламной кампании, требования к целевой аудитории рекламных кампаний, текстовое наполнение, изображения, видеоролики, логотип НИУ ВШЭ.

2.2 Исполнитель составляет общий медиаплан всех рекламных кампаний на основе направленных Заказчиком исходных данных (параметров рекламных кампаний), который включает в себя следующие показатели и требования: список социальных сетей, целевая аудитория, распределение активностей по платформам различных социальных сетей и объемы контекстной рекламы; способы продвижения в социальных сетях (таргетированная реклама, посевы в популярных сообществах, баннерная реклама), прогнозируемые охваты публикаций и рекламных объявлений; СTR (соотношение показов рекламных объявлений и кликов на них. Исполнитель обязан предоставить медиаплан в течение 4 (четырех) рабочих дней после предоставления параметров рекламных кампаний Заказчиком. Представленный Исполнителем медиаплан согласовывается Заказчиком, при отсутствии замечаний, по электронной почте в течение 2 (двух) рабочих дней с момента его получения от Исполнителя. 

2.3 Исполнитель должен создать и опубликовать в социальных сетях рекламные объявления в следующем виде:

· Текстовый блок с заголовком размером не менее 33 (тридцати трех) символов без учета пробелов и основным текстом размером не менее 75 (семидесяти пяти) символов без учета пробелов в социальной сети ВКонтакте (тип «Внешний сайт» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).

· Текстовый блок с несколькими объявлениями в социальной сети ВКонтакте (тип «Карусель» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).

· Текстовый блок с изображением и кнопкой-призывом к действию (тип «Запись с кнопкой» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).

· Текстовый блок с заголовком размером не менее 25 (двадцати пяти) символов без учета пробелов и основным текстом размером не менее 70 (семидесяти) символов без учета пробелов в социальной сети Facebook (тип размещения «Одно изображение» в рекламном кабинете Facebook).

· Текстографический блок с несколькими объявлениями (не менее 3 (трех), тип размещения «Кольцевая галерея»). 

2.4 Для каждой из рекламных кампаний, указанных в пп. 2.6 в Таблице 1 и Таблице 2, Исполнителем создаётся отдельный набор уникальных рекламных объявлений (не менее 6 (шести) объявлений для каждой рекламной кампании), согласуемый с Заказчиком. Использование при создании рекламных объявлений текста и изображений не должно нарушать авторских и смежных прав. 
2.5 Исполнитель осуществляет также размещение рекламных записей в ленте пользователей от лица официальных сообществ Заказчика (https://vk.com/hse_university, https://www.facebook.com/hse.ru и https://www.facebook.com/HSE.english) в социальных сетях Facebook и Вконтакте для целевой аудитории рекламных объявлений в рамках каждой рекламной кампании в количестве не менее 6 (шести) рекламных записей от лица каждого из указанных в настоящем пункте сообщества. Целевая аудитория рекламных сообщений: школьники и их родители (возраст от 15 до 45 лет). Заказчик предоставляет доступ для размещения такого рода рекламных сообщений Исполнителю на срок размещения рекламных кампаний в течение 3 (трёх) рабочих дней с момента заключения Договора.

2.6 Сроки и объёмы размещаемых рекламных кампаний:
2.6.1 Требования к размещению рекламных кампаний в социальной сети ВКонтакте:

Таблица 1
№ п/п
Срок размещения рекламной кампании

Наименование рекламной кампании

Кол-во кликов

Показатели эффективности рекламных объявлений
Язык рекламных объявлений
Целевая аудитория

1
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)

International Admissions https://www.hse.ru/admissions
Не менее 1 400
средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 02:15 (двух минут пятнадцати секунд)
английский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21)

2
С момента  согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)

Дни открытых дверей в 2018 году

https://ba.hse.ru/dod
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году

https://ma.hse.ru/dod
Не менее 2 950
средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
русский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

3
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)

Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры

https://www.hse.ru/webinar
Не менее 1 700

средняя глубина просмотра не менее 2,5 (двух с половиной) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
русский и 
английский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

4
15.03.2018 – 30.04.2018

(включительно)

Лицей НИУ ВШЭ

https://school.hse.ru/
Не менее 1 850

средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 01:10 (одной минуты десяти секунд) минут

русский

Школьники (возраст 14-15); родители школьников (возраст 38 - 45)

5
01.04.2018 – 30.04.2018

(включительно)

Абитуриентам бакалавриата

https://ba.hse.ru/
Абитуриентам магистратуры

https://ma.hse.ru/
Не менее 2 600
средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 01:25 (одной минуты двадцати пяти секунд) минут
русский и английский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

2.6.2. Требования к размещению рекламных кампаний в социальной сети Facebook: 

Таблица 2

№ п/п
Срок размещения рекламной кампании

Наименование рекламной кампании

Кол-во кликов

Показатели эффективности рекламы

Язык рекламных сообщений

Целевая аудитория

1
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)

International Admissions https://www.hse.ru/admissions
Не менее 1 500
средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 02:15 (двух минут пятнадцати секунд) минут
английский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21)

2
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)

Дни открытых дверей в 2018 году

https://ba.hse.ru/dod
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году

https://ma.hse.ru/dod
Не менее  3 100

средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
русский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

3
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)

Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры

https://www.hse.ru/webinar
Не менее 1 800

средняя глубина просмотра не менее 2,5 (двух с половиной) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут

русский и английский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

4
15.03.2018 – 30.04.2018

(включительно)

Лицей НИУ ВШЭ https://school.hse.ru/
Не менее 1 300

средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 01:10 (одной минуты десяти секунд) минут
русский

Школьники (возраст 14-15); родители школьников (возраст 38 - 45)

5
01.04.2018 – 30.04.2018

(включительно)

Абитуриентам бакалавриата

https://ba.hse.ru/
Абитуриентам магистратуры

https://ma.hse.ru/
Не менее 2 200

средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 01:15 (одной минуты пятнадцати секунд) минут
русский и английский

Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

2.7 Исполнитель разрабатывает и согласовывает с Заказчиком в рабочем порядке по электронной почте тексты рекламных объявлений, а также изображения (дополнительные), сопровождающие текст. Заказчик оставляет за собой право вносить изменения в тексты рекламных объявлений во время проведения рекламных кампаний.
2.8 Требования к технологиям, используемым в рамках рекламных кампаний:

При проведении рекламных кампаний Исполнитель обязуется использовать следующие инструменты:

· Facebook Business Manager с предоставлением доступа к статистике по рекламным кампаниям Заказчику.

· Систему MyTarget с предоставлением доступа к статистике по рекламным кампаниям Заказчику.

· Биржа рекламных записей в сообществах социальной сети ВКонтакте.

· Facebook Pixel для сбора релевантной аудитории рекламных кампаний и точечного таргетирования рекламных объявлений. Техническая реализация технологии осуществляется совместно с Заказчиком.

· Пиксель ВКонтакте для сбора релевантной аудитории рекламных кампаний и точечного таргетирования рекламных объявлений. Техническая реализация технологии осуществляется совместно с Заказчиком.

· UTM-разметка ссылок в рекламных объявлениях для отслеживания принадлежности трафика каждой из рекламных кампаний, указанных в пп. 2.6.

· Таргетинг по собранным Заказчиком аудиториям. 

2.9 Оценка показателей эффективности рекламных кампаний:

Оценка показателей эффективности рекламных кампаний осуществляется на основании показателей счётчика Яндекс.Метрики, установленного на страницах портала НИУ ВШЭ и показателей рекламных кабинетов социальных сетей Facebook и ВКонтакте. Число кликов/переходов с рекламных объявлений оценивается на основании показателя «Визиты» системы «Яндекс.Метрика» для соответствующих рекламных кампаний. Численные показатели эффективности рекламной кампании приведены в пп. 2.6 в Таблице 1 и Таблице 2. При расхождении показателей кликов/переходов рекламных кабинетов социальных сетей ВКонтакте и Facebook и показателей Яндекс.Метрики более чем на 25% (двадцать пять процентов), клики будут считаться недействительными.

2.9.1. Исполнителю в процессе оказания Услуг запрещается использовать различные программы «накрутки» кликов. 

2.10 Если в процессе оказания Услуг Исполнитель допустил отступления от условий Договора, ухудшившие качество оказываемых Услуг, Исполнитель в течение 2 (двух) календарных дней с даты обнаружения Заказчиком недостатков в Услугах обязан безвозмездно устранить их за свой счет.
2.11 Услуги должны соответствовать: Федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»; закону РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации».
3. Условия и сроки оказания Услуг: 
Услуги оказываются с момента заключения Договора по 30 апреля 2018 года (включительно), в соответствии со сроками оказания Услуг по каждой рекламной кампании, указанными в пп. 2.6 в Таблице 1 и Таблице 2. В течение 10 (десяти) рабочих дней с момента окончания каждой рекламной кампании Исполнитель подготавливает и представляет Заказчику одновременно с актом сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании отчетные документы, указанные в п. 4 настоящей котировочной заявки.

В период исполнения Договора Заказчик имеет право производить текущий контроль выполнения Исполнителем условий Договора.
4. Отчетные документы:
Отчет об оказании Услуг по каждой рекламной кампании (в формате презентации Power Point), с приложением следующих документов:

•
перечни ссылок на размещённые рекламные объявления в каждой социальной сети (ВКонтакте, Facebook); 

•
скриншоты размещённых рекламных объявлений в социальной сети ВКонтакте;

•
скриншоты размещённых рекламных объявлений в социальной сети Facebook;

•
скриншоты из рекламных кабинетов ВКонтакте, MyTarget и Facebook с показателями охвата, количества переходов и числа взаимодействий с публикациями для каждой из рекламных кампаний;

•
скриншоты из Яндекс.Метрики или Google.Analitics с результатами уникальных и неуникальных просмотров каждой из кампаний. 

•
KPI размещения: запланированные и фактические показатели, анализ причин расхождения (в случае расхождения).

Отчет по каждой рекламной кампании предоставляется в электронном виде на адрес электронной почты и в бумажном виде, в одном экземпляре, заверенный подписью представителя Исполнителя, ответственного за оказания Услуг, а также печатью Исполнителя (при наличии печати).

Адрес представления отчетных документов: г. Москва, ул. Мясницкая, д. 18, каб. 507 (мансарда). 

	Порядок формирования цены Договора: В цену Договора включены все расходы Исполнителя, связанные с исполнением Договора, в том числе оплата налогов, сборов и других обязательных платежей в соответствии с законодательством Российской Федерации.


Приложение № 5 
к извещению о проведении 
запроса котировок в электронной форме
(ФОРМА)
РАСЧЕТ ПРЕДЛАГАЕМОЙ ОБЩЕЙ ЦЕНЫ ДОГОВОРА 

И ОБОСНОВАНИЕ РАСЧЕТА ПРЕДЛАГАЕМОЙ ОБЩЕЙ ЦЕНЫ ДОГОВОРА
(расчет предлагаемой общей цены Договора и ее обоснование предоставляются в составе котировочной заявки при предоставлении участником закупки котировочной заявки, содержащей предложение с демпинговой общей ценой Договора (на 25 или более процентов ниже общей начальной (максимальной) цены Договора, 

указанной в извещении о проведении запроса котировок в электронной форме) 

РАСЧЕТ ПРЕДЛАГАЕМОЙ ОБЩЕЙ ЦЕНЫ ДОГОВОРА
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
ОБОСНОВАНИЕ РАСЧЕТА ПРЕДЛАГАЕМОЙ ОБЩЕЙ ЦЕНЫ ДОГОВОРА
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Форма должна быть подписана электронной подписью  уполномоченного  лица Участника закупки
Приложение № 6
к извещению о проведении 

запроса котировок в электронной форме
ПРОЕКТ ДОГОВОРА 
ДОГОВОР № ________________________
г. Москва                                                                                          «___» ____________ 2018 г.

Настоящий Договор заключен в целях обеспечения нужд автономного учреждения в порядке, предусмотренном Гражданским кодексом Российской Федерации и иными федеральными законами между федеральным государственным автономным образовательным учреждением высшего образования «Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики» (далее также – НИУ ВШЭ), именуемым в дальнейшем «Заказчик», в лице ___________________, действующего на основании доверенности от ________ №________, с одной стороны, и ____________, именуемым в дальнейшем «Исполнитель», в лице ___________, действующего на основании ________________, с другой  стороны, совместно  именуемыми «Стороны», на основании Протокола рассмотрения и оценки  котировочных заявок в электронной форме (ЭК16-02-18/Рекламная кампания) от ____________, о нижеследующем:
1. Предмет Договора

1.1. Исполнитель обязуется оказать услуги по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ в социальных сетях Facebook и ВКонтакте (далее – «Услуги», «рекламные кампании» соответственно), на условиях, в порядке и в сроки, которые определены Сторонами в настоящем Договоре, а Заказчик обязуется принять и оплатить оказанные Услуги.

1.2. Наименование, объем и характеристики Услуг, оказываемых по Договору, указаны в Техническом задании (Приложение А), являющемся неотъемлемой частью настоящего Договора.

1.3. Срок оказания Услуг: с момента заключения Договора по 30 апреля 2018 года (включительно), в соответствии со сроками оказания Услуг по каждой рекламной кампании, указанными в Таблице 1 и Таблице 2 пп. 1.6 Технического задания (Приложение А) и Графике оплаты (Приложение Б).
1.4. Исполнитель осуществляет доставку отчетных документов (отчеты о проведении каждой рекламной кампании), актов сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании, счетов, счетов-фактур по адресу Заказчика: г. Москва, ул. Мясницкая, д. 18, каб. 507 (мансарда).
1.5. Исключительное право на все созданные Исполнителем в процессе оказания Услуг результаты интеллектуальной деятельности в полном объеме принадлежит Заказчику. Исполнитель не вправе использовать указанные результаты интеллектуальной деятельности (в том числе для собственных нужд) без письменного разрешения Заказчика.
2. Цена по Договору и порядок расчетов
2.1. Общая цена Договора составляет ____________ рублей (__________), в том числе НДС 18% в размере ____________ рублей (__________). 
Источник финансирования – средства от приносящей доход деятельности. 
2.2. В цену Договора включены все расходы Исполнителя, связанные с исполнением Договора, в том числе оплата налогов, сборов и других обязательных платежей в соответствии с законодательством Российской Федерации.
2.3. Исполнитель не вправе в одностороннем порядке увеличивать общую цену Договора в течение срока его действия. Общая цена Договора может быть снижена по соглашению Сторон без изменения предусмотренных Договором объема Услуг и иных условий исполнения настоящего Договора.

2.4. Оплата по Договору производится Заказчиком безналичным расчётом в рублях в соответствии с Графиком оплаты (Приложение Б), являющемся неотъемлемой частью настоящего Договора, на основании счетов Исполнителя. По факту оказания услуг по каждой рекламной кампании Исполнитель представляет Заказчику счет-фактуру.
Счета-фактуры, составляемые во исполнение обязательств Сторон по настоящему Договору, должны быть оформлены в соответствии с требованиями налогового законодательства Российской Федерации.
2.5. Обязательство Заказчика по оплате оказанных Услуг считается исполненным после списания денежных средств со счета Заказчика.
2.6. Исполнитель вправе потребовать у Заказчика в подтверждение оплаты Услуг копию платежного поручения с отметкой банка об исполнении.

2.7. Заказчик по согласованию с Исполнителем в ходе исполнения Договора вправе изменить не более чем на 20% (двадцать процентов) объем предусмотренных Договором Услуг в случае:

- выявления потребности в дополнительных Услугах, на оказание которых заключен Договор;

- выявления потребности в дополнительных услугах, не предусмотренных Договором, но связанных с Услугами, на оказание которых заключен Договор;

- прекращения потребности в Услугах, на оказание которых заключен Договор.

2.7.1. При оказании дополнительного объема Услуг, на оказание которых заключен Договор, Заказчик по согласованию с Исполнителем вправе изменить общую цену Договора пропорционально объему таких Услуг, но не более чем на 20% (двадцать процентов) такой цены Договора. Цена за единицу дополнительно оказываемых Услуг должна быть обоснована в порядке, предусмотренном локальными актами Заказчика.

2.7.2. При внесении соответствующих изменений в Договор, в связи с сокращением потребности в Услугах, предусмотренных Договором, Заказчик обязан изменить общую цену Договора в порядке, указанном в п. 2.7.1 настоящего Договора.

2.8. В случае необходимости изменения более чем на 20% (двадцать процентов) объема Услуг и общей цены Договора, такие изменения допускаются исключительно в порядке, предусмотренном локальными актами Заказчика.
2.9. Положения Договора о НДС и счете(ах)-фактуре(ах) не применяются в случае, если Исполнитель применяет упрощенную систему налогообложения согласно гл. 26.2 Налогового кодекса Российской Федерации.

3. Качество Услуг

3.1.  Услуги должны отвечать требованиям качества, безопасности жизни и здоровья, а также иным требованиям сертификации, безопасности (санитарным нормам и правилам, государственным стандартам и т.п.), лицензирования, если такие требования предъявляются действующим законодательством Российской Федерации или настоящим Договором.

3.2. Заказчик вправе проверять ход и качество оказываемых Услуг в период действия настоящего Договора, не вмешиваясь в деятельность Исполнителя.

3.3. В случае выявления Заказчиком нарушений в ходе оказания Услуг со стороны Исполнителя Сторонами составляется двусторонний акт с указанием недостатков Услуг и сроков их устранения.

3.4. В случае существенного нарушения требований к качеству Услуг Заказчик вправе по своему выбору:

- инициировать расторжение настоящего Договора и потребовать возврата уплаченной суммы, в случае ее оплаты;

- потребовать устранения недостатков оказанных Услуг.

4. Порядок сдачи-приемки Услуг

4.1. В течение 10 (десяти) рабочих дней, следующих за днем окончания каждой рекламной кампании, Исполнитель обязан передать Заказчику двусторонний акт сдачи-приемки Услуг по каждой рекламной кампании (далее - акт сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании), составленный в двух оригинальных экземплярах и подписанный со своей стороны, а также полный пакет отчетных документов, указанных в п. 3 Технического задания (Приложение А). 

4.2. Заказчик в течение 5 (пяти) рабочих дней со дня получения акта сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании от Исполнителя, при условии отсутствия замечаний, обязан подписать акт сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании со своей стороны и передать один экземпляр акта сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании Исполнителю.

4.3. В случае отступления Исполнителем от условий настоящего Договора, Заказчик при приемке оказанных Услуг составляет мотивированный отказ и направляет его Исполнителю в течение 5 (пяти) рабочих дней со дня получения акта сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании, с указанием сроков устранения недостатков. Обнаруженные недостатки устраняются Исполнителем за свой счет. При устранении недостатков Сторонами подписывается акт устранения недостатков. 

4.4. Услуги по Договору в целом считаются принятыми после подписания Сторонами последнего акта сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании. 

4.5. При обнаружении недостатков оказанных Услуг после их приемки, Заказчик незамедлительно уведомляет об этом Исполнителя и приглашает для подписания двустороннего акта о выявленных недостатках оказанных Услуг и сроках их устранения.

Если Исполнитель не явится для подписания акта о выявленных недостатках оказанных Услуг в течение 2 (двух) рабочих дней со дня получения уведомления Заказчика, Заказчик имеет право составить односторонний акт о выявленных недостатках оказанных Услуг и направить его Исполнителю, с требованием устранить недостатки оказанных Услуг. 

5. Обязательства Сторон

5.1. Исполнитель обязан:

5.1.1. Оказать Услуги лично. В случае невозможности оказать Услуги лично, Исполнитель вправе привлечь для оказания Услуг третье лицо, оставаясь ответственным перед Заказчиком за действия третьего лица.

5.1.2. Уведомлять Заказчика о заключении договора с соисполнителем, привлекаемым для исполнения настоящего Договора, о его наименовании, фирменном наименовании (при наличии), месте нахождения, идентификационном номере налогоплательщика, а также о дате, заключения, номере (при наличии), предмете и цене договора с соисполнителем, в течение 1 (одного) рабочего дня с момента заключения договора с соисполнителем. В случае неисполнения Исполнителем указанной обязанности, Заказчик вправе взыскать с Исполнителя штраф в размере, установленном в п. 6.3 Договора.

5.1.3. Подписывать и передавать Заказчику акты сдачи-приемки Услуг по рекламным кампаниям по Договору в порядке и в сроки, установленные настоящим Договором.

5.1.4. Заблаговременно согласовать с Заказчиком в письменной форме необходимость использования охраняемых результатов интеллектуальной деятельности, исключительное право на которые принадлежит третьим лицам, приобретения права на их использование, в том числе на использование путем переработки, и условия приобретения такого права. Отсутствие согласия Заказчика, выраженного в письменной форме, указывает на несогласие Заказчика на использование указанных результатов.

5.1.5.
Использовать логотип НИУ ВШЭ, исключительно в целях исполнения обязательств в рамках настоящего Договора. 

5.1.6.
 Не передавать третьим лицам без письменного согласия Заказчика логотип НИУ ВШЭ.

5.2. Исполнитель вправе:

5.2.1. Получать от Заказчика информацию, необходимую для исполнения своих обязательств по настоящему Договору;

5.2.2. Самостоятельно определять методы оказания Услуг в рамках настоящего Договора.

5.3. Заказчик обязуется:

5.3.1. Оплатить оказанные Исполнителем и принятые Заказчиком Услуги по акту сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании в соответствии с настоящим Договором.

5.3.2. Предоставлять Исполнителю  информацию, необходимую для оказания Услуг.

5.3.3. Своевременно подписывать и передавать в адрес Исполнителя акты сдачи-приемки  Услуг по рекламной кампании.

5.3.4. Давать необходимые Исполнителю разъяснения по интересующим его вопросам, касающимся оказания Услуг, в рамках настоящего Договора. 

5.4. Исполнитель гарантирует, что не нарушает интеллектуальных (исключительных, личных неимущественных и иных) прав третьих лиц при заключении и исполнении настоящего Договора.

6. Ответственность Сторон

6.1. За неисполнение или ненадлежащее исполнение обязательств по настоящему Договору Стороны несут ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации и/или настоящим Договором.

6.2. За нарушение сроков оказания Услуг, сроков оказания Услуг по каждой рекламной кампании, сроков устранения выявленных недостатков  Услуг Заказчик имеет право начислить Исполнителю неустойку в размере 0,1% (ноль целых одна десятая процента) от общей цены Договора за каждый день просрочки.

6.3. В случае нарушения Исполнителем требований к качеству оказанных Услуг Заказчик имеет право потребовать уплаты штрафа Исполнителем в размере 10% (десяти процентов) от общей цены Договора, а также возмещения убытков, причиненных Исполнителем вследствие ненадлежащего исполнения Договора.

6.4. В случае нарушения Заказчиком сроков оплаты Исполнитель имеет право начислить Заказчику неустойку в размере одной трехсотой ставки рефинансирования, установленной Центральным банком Российской Федерации на день оплаты неустойки, за каждый день просрочки от суммы неисполненного обязательства.

6.5. Уплата неустойки (штрафа, пени) и возмещение убытков, причиненных ненадлежащим исполнением обязательств, не освобождает Стороны от исполнения обязательств по Договору в полном объеме.

6.6. В случае существенного нарушения Исполнителем условий настоящего Договора  Заказчик вправе инициировать расторжение настоящего Договора.

7. Порядок рассмотрения споров
7.1. Споры и/или разногласия, возникшие между Сторонами при исполнении условий настоящего Договора, решаются путем переговоров. В случае невозможности разрешения разногласий путем переговоров они подлежат рассмотрению в Арбитражном суде города Москвы в установленном порядке.

7.2. По всем вопросам, не урегулированным настоящим Договором, но прямо или косвенно вытекающим из отношений Сторон по нему, затрагивающих имущественные интересы и деловую репутацию Сторон настоящего Договора, Стороны будут руководствоваться законодательством Российской Федерации.

8. Обстоятельства непреодолимой силы

8.1. Стороны освобождаются от ответственности за частичное или полное неисполнение обязательств по настоящему Договору, если ненадлежащее исполнение Сторонами обязательств вызвано непреодолимой силой, т.е. чрезвычайными и непредотвратимыми обстоятельствами, возникшими помимо воли и желания Сторон и которые нельзя предвидеть или избежать. К таким обстоятельствам не относятся, в частности, нарушение обязанностей со стороны третьих лиц, отсутствие на рынке нужных для исполнения Договора товаров.

8.2. Сторона, которая не в состоянии исполнить свои обязательства, незамедлительно письменно информирует другую Сторону о начале и прекращении указанных выше обстоятельств, но в любом случае не позднее 3 (трех) дней после начала их действия и прекращении соответственно. 

8.3. Несвоевременное уведомление либо не уведомление об обстоятельствах непреодолимой силы лишает соответствующую Сторону права на освобождение от ответственности за неисполнение обязательств по причине указанных обстоятельств. 

8.4. Если обстоятельство непреодолимой силы непосредственно повлияло на исполнение обязательств в срок, установленный в настоящем Договоре, срок исполнения обязательств отодвигается соразмерно времени действия соответствующего обстоятельства, но не более чем на 3 (три) месяца.

8.5. Если обстоятельства непреодолимой силы будут действовать свыше 3 (трех) месяцев, то каждая из Сторон вправе расторгнуть настоящий Договор и в этом случае ни одна из Сторон не вправе требовать возмещения убытков.

8.6. Доказательством наличия обстоятельств непреодолимой силы и их продолжительности является соответствующее письменное свидетельство органов государственной власти Российской Федерации.

9. Срок действия Договора
9.1. Договор вступает в силу с момента его подписания Сторонами и действует до исполнения Сторонами обязательств по настоящему Договору в полном объеме. 

9.2. Прекращение действия Договора не освобождает Стороны от обязанности возмещения убытков и уплаты штрафных санкций и иной ответственности, установленной настоящим Договором и законодательством Российской Федерации.

10. Заключительные положения

10.1. Настоящий Договор составлен в двух экземплярах, имеющих одинаковую юридическую силу, по одному экземпляру для каждой из Сторон.

10.2. Ни одна из Сторон не вправе передавать свои обязательства по настоящему Договору третьим лицам без письменного согласия на то другой Стороны.

10.3. При исполнении Договора не допускается перемена Исполнителя, за исключением случая, если новый исполнитель является правопреемником Исполнителя по такому Договору вследствие реорганизации юридического лица в форме преобразования, слияния или присоединения.

10.4. При исполнении Договора изменение его условий допускается по соглашению Сторон:

а) в случае существенного изменения обстоятельств, из которых Стороны исходили при заключении Договора, в порядке, предусмотренном законодательством Российской Федерации;

б) в случае необходимости изменения источника финансирования, реквизитов Сторон, порядка и сроков оплаты;

в) в случае оказания услуг, качество, технические и функциональные характеристики (потребительские свойства) которых являются улучшенными по сравнению с качеством и соответствующими техническими и функциональными характеристиками (потребительскими свойствами), указанными в Договоре, без изменения общей цены Договора;

г) в случае оказания услуг с аналогичными качеством, техническими и функциональными характеристиками (потребительскими свойствами) по сравнению с качеством и соответствующими техническими и функциональными характеристиками (потребительскими свойствами), указанными в Договоре, без изменения общей цены Договора, при условии, что оказание услуг, указанных в Договоре, невозможно вследствие непреодолимой силы, то есть чрезвычайных и непредотвратимых при данных условиях обстоятельств, подтвержденных документально;

д) в случаях и в порядке, предусмотренных настоящим Договором, локальными актами Заказчика. 

10.4.1. При недостижении Сторонами соглашения об изменении условий Договора, Договор может быть изменен судом в порядке и по основаниям, предусмотренным Гражданским кодексом Российской Федерации. 

10.5. Расторжение Договора допускается по соглашению Сторон, по решению суда или вследствие одностороннего отказа Заказчика от исполнения Договора по основаниям, предусмотренным Гражданским кодексом Российской Федерации.

10.6. Все сообщения, предупреждения, уведомления и заявления Сторон в ходе исполнения настоящего Договора направляются в письменной форме посредством факсимильной или электронной почты, с последующим направлением оригинала по запросу Стороны-адресата, либо почтой, заказным письмом с уведомлением. При этом Сторона-отправитель должна удостовериться в получении Стороной-адресатом направленного сообщения, предупреждения или заявления.

10.7. К Договору прилагаются:

Приложение А: Техническое задание.

Приложение Б: График оплаты.

11. БАНКОВСКИЕ реквизиты и адреса Сторон

11.1. В случае изменения адреса, банковских реквизитов и иных сведений о Сторонах, указанных в Договоре, Стороны обязаны в двухдневный срок уведомить об этом друг друга.

	ИСПОЛНИТЕЛЬ:

___________________

Место нахождения: _____________

___________________.

Почтовый адрес: _____________

_________________.

ИНН _____________  

КПП ____________

ОГРН ________________  

Дата постановки на учет _________

ОКПО ___________ ОКТМО __________

ОКОПФ ___________

Р/счет _______________________ в _______

___________________.

К/счет _____________________.

БИК _______________.

Тел.: +7 (____) ______________.

Адрес электронной почты: _________

_____________________
_______________ / ____________
м.п.

	ЗАКАЗЧИК:

федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего образования «Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»

Место нахождения: 101000, г. Москва, ул. Мясницкая, дом 20

ИНН 7714030726

КПП 770101001

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________
______________/______________
м.п.


Приложение А

к Договору № _____________

от «___» ___________ 2018 г.
Техническое задание
1. Требования, установленные Заказчиком, к качеству и техническим характеристикам Услуг:
Исполнитель оказывает услуги по проведению рекламных кампаний образовательных программ НИУ ВШЭ (далее также - программы) в социальных сетях Facebook и ВКонтакте. 
1.1 Заказчик в процессе исполнения Договора представляет Исполнителю по электронной почте ______
 исходные данные: требования к размещению каждой рекламной кампании, требования к целевой аудитории рекламных кампаний, текстовое наполнение, изображения, видеоролики, логотип НИУ ВШЭ.
1.2 Исполнитель составляет общий медиаплан всех рекламных кампаний на основе направленных Заказчиком исходных данных (параметров рекламных кампаний), который включает в себя следующие показатели и требования: список социальных сетей, целевая аудитория, распределение активностей по платформам различных социальных сетей и объемы контекстной рекламы; способы продвижения в социальных сетях (таргетированная реклама, посевы в популярных сообществах, баннерная реклама), прогнозируемые охваты публикаций и рекламных объявлений; СTR (соотношение показов рекламных объявлений и кликов на них. Исполнитель обязан предоставить медиаплан в течение 4 (четырех) рабочих дней после предоставления параметров рекламных кампаний Заказчиком. Представленный Исполнителем медиаплан согласовывается Заказчиком, при отсутствии замечаний, по электронной почте в течение 2 (двух) рабочих дней с момента его получения от Исполнителя. 
1.3 Исполнитель должен создать и опубликовать в социальных сетях рекламные объявления в следующем виде:

· Текстовый блок с заголовком размером не менее 33 (тридцати трех) символов без учета пробелов и основным текстом размером не менее 75 (семидесяти пяти) символов без учета пробелов в социальной сети ВКонтакте (тип «Внешний сайт» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).
· Текстовый блок с несколькими объявлениями в социальной сети ВКонтакте (тип «Карусель» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).
· Текстовый блок с изображением и кнопкой-призывом к действию (тип «Запись с кнопкой» в рекламном кабинете социальной сети ВКонтакте).
· Текстовый блок с заголовком размером не менее 25 (двадцати пяти) символов без учета пробелов и основным текстом размером не менее 70 (семидесяти) символов без учета пробелов в социальной сети Facebook (тип размещения «Одно изображение» в рекламном кабинете Facebook).
· Текстографический блок с несколькими объявлениями (не менее 3 (трех), тип размещения «Кольцевая галерея»). 
1.4 Для каждой из рекламных кампаний, указанных в пп. 1.6 в Таблице 1 и Таблице 2 настоящего Технического задания, Исполнителем создаётся отдельный набор уникальных рекламных объявлений (не менее 6 (шести) объявлений для каждой рекламной кампании), согласуемый с Заказчиком. Использование при создании рекламных объявлений текста и изображений не должно нарушать авторских и смежных прав. 
1.5 Исполнитель осуществляет так же размещение рекламных записей в ленте пользователей от лица официальных сообществ  Заказчика (https://vk.com/hse_university, https://www.facebook.com/hse.ru и https://www.facebook.com/HSE.english) в социальных сетях Facebook и Вконтакте для целевой аудитории рекламных объявлений в рамках каждой рекламной кампании в количестве не менее 6 (шести) рекламных записей от лица каждого из указанных в настоящем пункте сообщества. Целевая аудитория рекламных сообщений: школьники и их родители (возраст от 15 до 45 лет). Заказчик предоставляет доступ для размещения такого рода рекламных сообщений Исполнителю на срок размещения рекламных кампаний в течение 3 (трёх) рабочих дней с момента заключения Договора.

1.6 Сроки и объёмы размещаемых рекламных кампаний:
1.6.1.  Требования к размещению рекламных кампаний в социальной сети ВКонтакте:
Таблица 1
	№ п/п
	Срок размещения рекламной кампании
	Наименование рекламной кампании
	Кол-во кликов

	Показатели эффективности рекламных объявлений
	Язык рекламных объявлений
	Целевая аудитория

	1
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	International Admissions https://www.hse.ru/admissions
	Не менее 1 400
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 02:15 (двух минут пятнадцати секунд)
	английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21)

	2
	С момента  согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Дни открытых дверей в 2018 году

https://ba.hse.ru/dod
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году

https://ma.hse.ru/dod
	Не менее 2 950
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	3
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры

https://www.hse.ru/webinar
	Не менее 1 700
	средняя глубина просмотра не менее 2,5 (двух с половиной) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский и 
английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	4
	15.03.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Лицей НИУ ВШЭ

https://school.hse.ru/
	Не менее 1 850
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 01:10 (одной минуты десяти секунд) минут
	русский
	Школьники (возраст 14-15); родители школьников (возраст 38 - 45)

	5
	01.04.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Абитуриентам бакалавриата

https://ba.hse.ru/
Абитуриентам магистратуры

https://ma.hse.ru/
	Не менее 2 600
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,

среднее время просмотра не менее 01:25 (одной минуты двадцати пяти секунд) минут
	русский и английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)


1.6.2. Требования к размещению рекламных кампаний в социальной сети Facebook: 
Таблица 2

	№ п/п
	Срок размещения рекламной кампании
	Наименование рекламной кампании
	Кол-во кликов
	Показатели эффективности рекламы
	Язык рекламных сообщений
	Целевая аудитория

	1
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	International Admissions https://www.hse.ru/admissions
	Не менее 1 500
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 02:15 (двух минут пятнадцати секунд) минут
	английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21)

	2
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Дни открытых дверей в 2018 году

https://ba.hse.ru/dod
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году

https://ma.hse.ru/dod
	Не менее  3 100
	средняя глубина просмотра не менее 2 (двух) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	3
	С момента согласования медиаплана до 30.04.2018

(включительно)
	Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры

https://www.hse.ru/webinar
	Не менее 1 800
	средняя глубина просмотра не менее 2,5 (двух с половиной) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 2 (двух) минут
	русский и английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)

	4
	15.03.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Лицей НИУ ВШЭ https://school.hse.ru/
	Не менее 1 300
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 01:10 (одной минуты десяти секунд) минут
	русский
	Школьники (возраст 14-15); родители школьников (возраст 38 - 45)

	5
	01.04.2018 – 30.04.2018

(включительно)
	Абитуриентам бакалавриата

https://ba.hse.ru/
Абитуриентам магистратуры

https://ma.hse.ru/
	Не менее 2 200
	средняя глубина просмотра не менее 1,3 (одной целой трех десятых) стр./посещение,
среднее время просмотра не менее 01:15 (одной минуты пятнадцати секунд) минут

	русский и английский
	Школьники и студенты бакалавриата (возраст 16 - 21); родители школьников (возраст 38 - 45)


1.7 Исполнитель разрабатывает и согласовывает с Заказчиком в рабочем порядке по электронной почте __________
 тексты рекламных объявлений, а также изображения (дополнительные), сопровождающие текст. Заказчик оставляет за собой право вносить изменения в тексты рекламных объявлений во время проведения рекламных кампаний.
1.8 Требования к технологиям, используемым в рамках рекламных кампаний:

При проведении рекламных кампаний Исполнитель обязуется использовать следующие инструменты:

· Facebook Business Manager с предоставлением доступа к статистике по рекламным кампаниям Заказчику.

· Систему MyTarget с предоставлением доступа к статистике по рекламным кампаниям Заказчику.

· Биржа рекламных записей в сообществах социальной сети ВКонтакте.

· Facebook Pixel для сбора релевантной аудитории рекламных кампаний и точечного таргетирования рекламных объявлений. Техническая реализация технологии осуществляется совместно с Заказчиком.

· Пиксель ВКонтакте для сбора релевантной аудитории рекламных кампаний и точечного таргетирования рекламных объявлений. Техническая реализация технологии осуществляется совместно с Заказчиком.

· UTM-разметка ссылок в рекламных объявлениях для отслеживания принадлежности трафика каждой из рекламных кампаний, указанных в пп. 1.6 настоящего Технического задания.
· Таргетинг по собранным Заказчиком аудиториям. 

1.9 Оценка показателей эффективности рекламных кампаний:
Оценка показателей эффективности рекламных кампаний осуществляется на основании показателей счётчика Яндекс.Метрики, установленного на страницах портала НИУ ВШЭ и показателей рекламных кабинетов социальных сетей Facebook и ВКонтакте. Число кликов/переходов с рекламных объявлений оценивается на основании показателя «Визиты» системы «Яндекс.Метрика» для соответствующих рекламных кампаний. Численные показатели эффективности рекламной кампании приведены в Таблице 1 и Таблице 2 пп. 1.6 настоящего Технического задания. При расхождении показателей кликов/переходов рекламных кабинетов социальных сетей ВКонтакте и Facebook и показателей Яндекс.Метрики более чем на 25% (двадцать пять процентов), клики будут считаться недействительными.

1.9.1. Исполнителю в процессе оказания Услуг запрещается использовать различные программы «накрутки» кликов. 
1.10 Если в процессе оказания Услуг Исполнитель допустил отступления от условий Договора, ухудшившие качество оказываемых Услуг, Исполнитель в течение 2 (двух) календарных дней с даты обнаружения Заказчиком недостатков в Услугах обязан безвозмездно устранить их за свой счет.
1.11 Услуги должны соответствовать: Федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»; закону РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации».
2. Условия и сроки оказания Услуг:

Услуги оказываются с момента заключения Договора по 30 апреля 2018 года (включительно), в соответствии со сроками оказания Услуг по каждой рекламной кампании, указанными в Таблице 1 и Таблице 2 пп. 1.6 настоящего Технического задания. В течение 10 (десяти) рабочих дней с момента окончания каждой рекламной кампании Исполнитель подготавливает и представляет Заказчику одновременно с актом сдачи-приемки Услуг по рекламной кампании отчетные документы, указанные в п. 3 настоящего Технического задания.
В период исполнения Договора Заказчик имеет право производить текущий контроль выполнения Исполнителем условий Договора.

3.  Отчетные документы:

Отчет об оказании Услуг по каждой рекламной кампании (в формате презентации Power Point), с приложением следующих документов:

· перечни ссылок на размещённые рекламные объявления в каждой социальной сети (ВКонтакте, Facebook); 
· скриншоты размещённых рекламных объявлений в социальной сети ВКонтакте;
· скриншоты размещённых рекламных объявлений в социальной сети Facebook;
· скриншоты из рекламных кабинетов ВКонтакте, MyTarget и Facebook с показателями охвата, количества переходов и числа взаимодействий с публикациями для каждой из рекламных кампаний;
· скриншоты из Яндекс.Метрики или Google.Analitics с результатами уникальных и неуникальных просмотров каждой из кампаний. 
· KPI размещения: запланированные и фактические показатели, анализ причин расхождения (в случае расхождения).
Отчет по каждой рекламной кампании предоставляется в электронном виде на адрес электронной почты __________
 и в бумажном виде, в одном экземпляре, заверенный подписью представителя Исполнителя, ответственного за оказания Услуг, а также печатью Исполнителя (при наличии печати).

Адрес представления отчетных документов: г. Москва, ул. Мясницкая, д. 18, каб. 507 (мансарда).
4. Руководство (контроль исполнения Договора со стороны Заказчика) осуществляет __________.

	ИСПОЛНИТЕЛЬ:

_________________
______________________
__________________ / ____________
м.п.
	ЗАКАЗЧИК:

федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего образования «Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»

_______________
___________________ / ______________
м.п.


Приложение Б

к Договору № ___________

от «___» ____________ 2018 г.
ГРАФИК ОПЛАТЫ
	№ п/п
	Наименование рекламной кампании и сроки оказания Услуг
	Стоимость Услуг, с учетом НДС 18%,
в руб.
	Порядок и сроки оплаты

	1
	International Admissions. 
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018 (включительно)
	
	По факту оказания Услуг в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента подписания Сторонами акта сдачи-приемки оказанных Услуг по рекламной кампании, на основании счета Исполнителя. 

	2
	Дни открытых дверей в 2018 году.
Дни открытых дверей и презентации магистерских программ в 2018 году.
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018 (включительно)
	
	По факту оказания Услуг в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента подписания Сторонами акта сдачи-приемки оказанных Услуг по рекламной кампании, на основании счета Исполнителя. 

	3
	Вебинары для абитуриентов магистратуры и аспирантуры.
С момента согласования медиаплана до 30.04.2018 (включительно)
	
	По факту оказания Услуг в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента подписания Сторонами акта сдачи-приемки оказанных Услуг по рекламной кампании, на основании счета Исполнителя. 

	4
	Лицей НИУ ВШЭ.
15.03.2018 – 30.04.2018 (включительно)
	
	По факту оказания Услуг в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента подписания Сторонами акта сдачи-приемки оказанных Услуг по рекламной кампании, на основании счета Исполнителя. 

	5
	Абитуриентам бакалавриата.
Абитуриентам магистратуры.
01.04.2018 – 30.04.2018 (включительно)
	
	По факту оказания Услуг в течение 10 (десяти) рабочих дней с момента подписания Сторонами акта сдачи-приемки оказанных Услуг по рекламной кампании, на основании счета Исполнителя. 

	ИТОГО (в руб.):            
	
	

	В том числе НДС 18%:
	
	


ВСЕГО: _______________________________________________________.
	ИСПОЛНИТЕЛЬ:

_________________
______________________
__________________ / ____________
м.п.
	ЗАКАЗЧИК:

федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего образования «Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»

_______________
___________________ / ______________
м.п.


� Клик - переход посетителя сети Интернет на сайты в результате нажатия на ссылку.


� В случае если единоличный исполнительный орган (руководитель) юридического лица в соответствии с законодательством Российской Федерации и (или) его учредительными документами  избирается, необходимо представить документ, подтверждающий избрание единоличного исполнительного органа (например: для общества с ограниченной ответственностью документом, подтверждающим избрание единоличного исполнительного органа, является решение общего собрания участников общества об избрании...; для акционерного общества  - решение совета директоров об избрании...).


В случае если единоличный исполнительный орган (руководитель) юридического лица в соответствии с законодательством Российской Федерации и (или) его учредительными документами назначается, необходимо представить распорядительный документ, свидетельствующий о назначении единоличного исполнительного органа (например:  для унитарного предприятия документом, свидетельствующим о назначении на должность руководителя, является распорядительный документ собственника имущества унитарного предприятия – приказ о назначении...; для акционерного общества - решение совета директоров о назначении ... (в случае, если в соответствии с уставом единоличный исполнительный орган назначается).


� Категория субъекта малого или среднего предпринимательства изменяется только в случае, если предельные значения выше или ниже предельных значений, указанных в пунктах 7 и 8 настоящего документа, в течение 3 календарных лет, следующих один за другим.


� Пункты 1 - 11 настоящего документа являются обязательными для заполнения.


� Ограничение в отношении суммарной доли участия иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъектами малого и среднего предпринимательства, в уставном капитале общества с ограниченной ответственностью не распространяется на общества с ограниченной ответственностью, соответствующие требованиям, указанным в подпунктах "в" - "д" пункта 1 части 11 статьи 4 Федерального закона "О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации".


� Клик - переход посетителя сети Интернет на сайты в результате нажатия на ссылку.


� Указывается Исполнителем на стадии заключения Договора.


� Клик - переход посетителя сети Интернет на сайты в результате нажатия на ссылку.


� Указывается Заказчиком на стадии заключения Договора.


� Указывается Заказчиком на стадии заключения Договора.


� Указывается Заказчиком на стадии заключения Договора.
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