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Сетевое искусство как новый тренд современного спекулятивного искусства: 

эксперименты с музыкой на Факультете креативных индустрий НИУ ВШЭ 

 

 

Цифровизация креативных индустрий и связанные с феноменом цифровой 

трансформации творческих процессов технологические и социальные изменения  

в музыкальной индустрии в начале и первой половине 10х гг. XXI столетия спровоцировали 

новый всплеск исследовательского интереса к направлению музыкальной кибернетики  

в рамках изучения эстетики минималистической музыки массовой культуры и внедрению 

экспериментальной музыки в деятельность саунддизайнеров и саунд-артистов, активно 

выделившихся из сообщества творческих профессионалов в составе звукорежиссёров и 

шумовых оформителей аудиовизуального продукта. 

В фокусе настоящего исследования находятся принципы формирования актуальной 

для эпохи цифровизации креативных индустрий инфраструктуры распространения 

музыкального продукта нового поколения, фундаментальный поиск парадигмы создания 

смыслов, управленческих и творческих подходов к формированию эстетики музыкальной 

ткани перформативных и стриминговых форматов аудиовизуального контента. Объектом 

исследования стали эксперименты студентов и преподавателей Факультета креативных 

индустрий по созданию, распространению и публичному живому исполнению 

аудиовизуальных произведений на стыке массовой музыкальной культуры и электронной 

экспериментальной музыки с применением технологий генерирования музыки сетевыми 

онлайн-сервисами и без таковых, с применением авторских композиторских подходов. 

Предметом исследования является модель музыкально-творческого процесса, 

вписываемая в реалии новой инфраструктуры креативных индустрий, существующих в 

условиях экономической и социальной неопределённости, и поиск универсального 

ценностного предложения для целевой аудитории, существующей в экосистеме с 

описанными параметрами.  

Ключевые тезисы авторов можно резюмировать следующим образом:  

(1) фактор неопределённости, выражающийся как в социально-экономическом 

контуре музыкального творчества сотрудников и студентов ФКИ НИУ ВШЭ, так и в 

численности состава творческих и перформативных коллективов определяет эстетику и 

композиционные принципы создания музыкальной ткани репертуара творческих 

коллективов и аудиовизуального контента;  

(2) реалии геополитических и локальных инфраструктурных изменений в пост-

ковидный период после февральских событий 2022 г. поменяли институциональный 

подход артистов и музыкальных коллективов, а также кураторов и продюсеров творческих 

проектов к конструированию партнёрских сетей для распространения (цифровой 

дистрибьюции), промоутирования и публичного исполнения музыкального продукта  

на российском и мировом рынках;  

(3) ключевым трендом к формированию ценностного предложения нового 

музыкального продукта является адаптивность нарратива и мифа, окружающих 

музыкальное творчество, к стратегически привлекательным направлениям развития 

технологий и отраслей реального сектора экономики (так, например, симфониетта 

«Случайный НЛО» в исполнении Дизайн-оркестра НИУ ВШЭ в рамках проведения 

философско-музыкального пати «Cosmic Bodies» группой проектов ФКИ НИУ ВШЭ в 
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экспозиции московского Музея космонавтики была встречена публикой и организаторами 

мероприятия с энтузиазмом);  

(4) экспериментальное испытание онлайн-сервисов по генерации музыкального 

контента (Mubert, AIVA, TheWobMachine) показало, что подавляющее большинство 

распространённых на массовом рынке брендов остаются в поле спекулятивного искусства, 

не представляя реальной ценности по автоматизации творческих музыкальных процессов 

для композиторов и саунд-дизайнеров. Причиной тому является образовательный фактор: 

профессиональный бэкграунд создателей подобных онлайн-сервисов определяет 

заложенные в сервисы принципы работы слабого искусственного интеллекта и подходы к 

отбору сэмплов и алгоритмам анализа музыкальной ткани в библиотеках референсов. 

Верно и обратное: художник (композитор, саунд-артист) может использовать только 

понятные и применимые для задач временной и ресурсной оптимизации творческого 

процесса технологии. Этим в свою очередь объясняется ресурсно-ориентированная модель 

продюсирования музыкального контента нового поколения.  
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