
СТРАТЕГИЯ И 
ПРОДЮСИРОВАНИЕ  В 
КОММУНИКАЦИЯХ

ФАКУЛЬТЕТ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ



• Вызывает сильные эмоции

• Упаковывает смыслы

• Делает кампании и бренды 
легендарными

• Привлекает и удерживает 
внимание

• Меняет культуру, отношения

ЗАЧЕМ НУЖЕН КРЕАТИВ
И ГДЕ ЕГО МЕСТО В ИНДУСТРИИ?

Креатив

• В бизнес-решениях

• В новых продуктах

• В упаковке

• В рекламе

• Во внутренних коммуникациях 
компаний

• И даже в коммуникациях 
государственных программ

Где?



ЗАЧЕМ НУЖНА ОТДЕЛЬНАЯ ПРОГРАММА?
С 1 курса уже должны много «делать руками»

Задачи

Совместить в программе:

Социогуманитарное 
и арт-образование

Формирование навыков работы 
с инструментами, программами 

(практические занятия)

Формирование портфолио 
каждого студента программы

Создание нового творческого 
продукта по брифам







Максим Белов
Фабула, контент-бюро

Евгений Балдин
директор по стратегии 
и  исследованиям 
Media Instinct Group 

Александр Копылов
копирайтер, шеф-
редактор телеканала

Дарья Ковальчук
Bottega Veneta, digital 
specialist

Майкл Гибсон
Креативный директор 
“Ark Connect” и 
рекламной группы “Ark 
Group”

Заур Засеев
Режиссер кино, 
рекламы, 
музыкального видео

Ольга Трусова
МТС, центр игровых 
проектов

Эдуард Файнштейн
Ipsos, 
исследовательское 
агентство

Грант Абовян
FilmWay Production

Ирина Веревкина
Генеральный 
продюсер «ЯРЧЕ!»

Антон Михайлов
Codee.studio, 
тех.директор, ADED, 
jосноваиель

Игорь Бойко
Креативный 
директор CROS-
marketing

ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ ДИСЦИПЛИН 
РАЗРАБАТЫВАЕМ С ПРАКТИКАМИ



Разработка идей

ФОРМИРОВАНИЕ СПЕЦИФИЧЕСКИХ ЗНАНИЙ
И НАВЫКОВ

Стратегия

▶ Маркетинговые исследования*
▶ Анализ потребительского поведения*
▶ Бренд- и коммуникационные стратегии
*преподаватели - практики из исследовательских 
специализированных агентств

Проектный семинар

Дизайн мышление
ТРИЗ и CRAFT
Латеральное мышление 
Креативные техники в коммуникациях*

*курс на английском языке  от Майкла Гибсона

▶ Работа с текстом и словом
▶ Навыки работы

с изображениями (графический 
дизайн, инфографика, моушн-
дизайн)

▶ Создание креативных продуктов 
▶ Работа с видеоформатами
▶ Работа с конструкторами 

приложений

Обязательные проекты



ЛАБОРАТОРИЯ 
РЕКЛАМЫ 

Проектный семинар, который 
проводится для студентов 1-3 
курсов всех специализаций



УЧИМСЯ ПИСАТЬ ИДЕИ

Креативное письмо

Копирайтинг

Практикум по копирайтингу



УЧИМСЯ ВОПЛОЩАТЬ 
ПРОСТЫЕ ИДЕИ

Основы дизайна и инфографики

Методологии разработки идей

Моушен - дизайн

Создание коммуникационно-креативного продукта



УЧИМСЯ ВОПЛОЩАТЬ 
СЛОЖНЫЕ ИДЕИ

Операторское мастерство

Режиссура монтажа

Режиссура

Продюсирование и продакшн



СПЕЦИАЛИЗАЦИИ

1 Стратегии визуальных коммуникаций

2 Арт-дирекшен и стратегии брендинга 

3 Продюсирование и ивент-менеджмент



СТРАТЕГИИ ВИЗУАЛЬНЫХ КОММУНИКАЦИЙ
Дисциплины

Визуальные эффекты, новые визуальные технологии

Гейминг: product placement и интерактивные коммуникации

Креатив в диджитал-коммуникациях

Интеграция в метавселенные



АРТ-ДИРЕКШЕН И СТРАТЕГИИ БРЕНДИНГА
Дисциплины

CG (компьютерная графика) и анимация
в интегрированных коммуникациях

Брендинг и визуальные коммуникации

Креативные видеоформаты

Креативная фотография



ПРОДЮСИРОВАНИЕ И ИВЕНТ-МЕНЕДЖМЕНТ
Дисциплины

Продюсирование собственных ивент-проектов 
и стартапы в энтертейнменте

Креатив и дизайн в ивент-индустрии

Спонсорство и партнёрство

Ивент-менеджмент



ПАРТНЕРЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 
ПРАКТИКИ

РЕКЛАМНЫХ, БРЕНДИНГОВЫХ, 
DIGITAL, КОМПАНИЙ

Продакшн студия «ЯРЧЕ!», Filmway production, Hermes production, Центр игровых продуктов 
МТС, Группа компаний «Родная речь», Рекламное агентство «Революшен», Коммуникационная 
группа BBDO, Коммуникационная группа TWIGA, maslov:agency, агентство креативных 
маркетинговых коммуникаций C`MARKETING, др.

Продакшен хаусов, студий 
визуального контента, агентств 
событийного маркетинга



Студии видеопродакшена, дизайнерские бюро
и студии визуального контента

КАРЬЕРНЫЕ ТРАЕКТОРИИ

Стратегические и креативные отделы 
коммуникационных компаний

Креативные отделы телеканалов и киностудий

Маркетинговые, коммуникационные, рекламные, 
продакшен-отделы крупных компаний

Исследовательские агентства, изучающие рынок
и потребителя



БУДУЩИЕ ПРОФЕССИИ ВЫПУСКНИКОВ

Креативный продюсер
Креатор 
Арт-директор 
Копирайтер 
Режиссёр рекламы
Бренд-менеджер
Контент-менеджер, контент-маркетолог
Арт-директор внутренних проектов
Ивент-менеджер
Креативный стратег
Коммуникационный стратег
Ивент-продюсер
Игровой продюсер



КРАТКО О ПРОГРАММЕ

Мы готовим специалистов, которые:

Имеют отличное социогуманитарное 
и арт образование

Умеют реализовывать проекты 
в рамках бюджета, сроков

Грамотно ставят задачи 
команде проекта

Координируют работу всех 
участников производства

1

2

3

Понимают особенности воплощения 
идей в разных форматах

5

4

Разрабатывают/ понимают стратегию, 
как основу креативных решений 6
Предлагают яркие креативные 
решения стратегических задач 7

Вместе с дипломом по окончании 
обучения обладают хорошим 
ТВОРЧЕСКИМ ПОРТФОЛИО

8



TELEGRAM-ЧАТ
ДЛЯ АБИТУРИЕНТОВ 
ПРОГРАММЫ

Отсканируй!



• С 14 июня по 25 июля — приём документов для лиц, 
поступающих только по результатам ЕГЭ и для лиц, 
поступающих без вступительных испытаний (БВИ)

• С 1 июля по 15 августа — период заключения договора

ВАЖНЫЕ ДАТЫ ДЛЯ ПОСТУПАЮЩИХ 
ПО ЕГЭ



• С 14 июня по 11 июля — приём документов для лиц, имеющих 
право поступать на обучение по результатам 
общеобразовательных вступительных испытаний, 
проводимых НИУ ВШЭ

• С 1 июля по 15 августа — период заключения договора

ВАЖНЫЕ ДАТЫ ДЛЯ ПОСТУПАЮЩИХ ПО 
ВСТУПИТЕЛЬНЫМ ИСПЫТАНИЯМ ВУЗА

ПРОГРАММЫ 
ВСТУПИТЕЛЬНЫХ 
ИСПЫТАНИЙ: 



БЮДЖЕТНЫХ

КОЛИЧЕСТВО МЕСТ НА ПРОГРАММЕ:

ПОСТУПЛЕНИЕ 

ПЛАТНЫХБЮДЖЕТНЫХ



Обществознание

Предметы, которые необходимо сдавать для поступления на 
программу «Стратегия и продюсирование в коммуникациях»

60

ПОСТУПЛЕНИЕ 

Русский язык60
Предметы на выбор:
• Иностранный язык
• История

60



Поступление по БВИ

Победители и призёры  
заключительного этапа  
Всероссийской олимпиады 
школьников по:

• Обществознанию;

• Истории;

• Литературе;

• Экономике.

Право на 100 баллов (победители, 11 класс)

Всероссийская 
олимпиада 
школьников «Высшая 
проба»

Олимпиада школьников
«Ломоносов»

ТГОШ «Умницы и умники»

• Обществознание
• Русский язык
• Иностранный язык

• Обществознание
• Русский язык
• Иностранный язык

• Обществознание

ОЛИМПИАДЫ



Значок ГТО

Аттестат
с отличием, 
золотая/серебряная 
медаль

Сертификат выпускника 
Школы коммуникаций для 
юных НИУ ВШЭ

Конкурс исследовательских
и проектных работ школьников 
«Высший пилотаж»
по направлениям «Реклама
и связи с общественностью»
и «Дизайн»

6 баллов 8 баллов

призёр победитель

Всероссийский 
креативный конкурс 
«Реклам-Конструктор»

6 баллов 8 баллов

призёр победитель

Победители и призёры  
регионального этапа 
Всероссийской олимпиады  
школьников по 
Обществознанию, Русскому  
языку, Истории, Литературе, 
Экономике, Иностранному 
языку

8 баллов

8 баллов

2 балла

3 балла

ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ ДОСТИЖЕНИЯ 



280+
баллов

70% 50% 25%

260-279 
баллов

250-259 
баллов

Скидки, которые можно получить по результатам ЕГЭ 
(без учёта индивидуальных достижений)

КАК ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ ПО ЕГЭ?

СИСТЕМА СКИДОК 
! 45% первокурсников получили скидки в 2023 году



• Победители конкурса «Высший пилотаж» по направлению
«Реклама и связи с общественностью» – 50%

• Призёры конкурса «Высший пилотаж» по направлению «Реклама и связи
с общественностью» – 25%

• Слушатели Факультета довузовской подготовки Вышки (ФДП), вошедшие в рейтинг* –
от 25% до 100%

• Выпускники Лицея НИУ ВШЭ* – от 25% до 70%
• Выпускникам школ распределённого лицея НИУ ВШЭ* – от 25% до 50%
• Выпускники базовых и ключевых региональных школ НИУ ВШЭ* – от 25% до 50%

КАКИЕ БЫЛИ ОСНОВАНИЯ ДЛЯ СКИДОК, ПОМИМО 
НАЛИЧИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ЕГЭ?

*при соблюдении определённых условий, прописанных в Положении о скидках НИУ ВШЭ

СИСТЕМА СКИДОК 



Студентам и абитуриентам в возрасте от 14 лет

Сниженная процентная ставка — 3%

Основная часть кредита выплачивается
в течение 15 лет. Первая выплата —
спустя 9 месяцев после окончания университета

Предоставление обеспечения кредита
(залога или поручительства) не требуется

ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ КРЕДИТ
С ГОСУДАРСТВЕННОЙ ПОДДЕРЖКОЙ



Всероссийский креативный конкурс «Реклам-Конструктор»

Конкурс исследовательских и проектных
работ школьников «Высший пилотаж»
по направлению «Реклама и связи с общественностью»  

Школа коммуникаций для юных 

ТВОРЧЕСКИЕ КОНКУРСЫ ДЛЯ 
СТАРШЕКЛАССНИКОВ И ШКОЛА 
КОММУНИКАЦИЙ ДЛЯ ЮНЫХ



Для школьников 10-11 классов

Подача работы на конкурс

Этап 1

Для финалистов на базе УЦ “Вороново” НИУ ВШЭ

НОМИНАЦИИ

ТЕМАТИКА РАБОТ 

• Рекламное видео
• Стикерпак для Telegram
• Ключевой рекламный образ 

Страница конкурса

Telegram-канал конкурса

ВСЕРОССИЙСКИЙ КРЕАТИВНЫЙ КОНКУРС 
«РЕКЛАМ-КОНСТРУКТОР»

Этап 2



Чем предстоит заниматься?
1. рассмотреть профессии в сфере коммуникаций
2. научиться работать в команде
3. практиковаться в представлении себя и своих проектов

Старшеклассники узнают:
• что такое реклама и связи с общественностью
• какое место занимают коммуникации в системе обществознания
• какими навыками должен обладать специалист по коммуникациям

ШКОЛА КОММУНИКАЦИЙ ДЛЯ ЮНЫХ

Для школьников 10-11 классов

Конкурсный отборi

online

Сайт Школы



КОНКУРС ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИХ 
И ПРОЕКТНЫХ РАБОТ ШКОЛЬНИКОВ 
«ВЫСШИЙ ПИЛОТАЖ»
Для школьников 10-11 классов

Творческий проект 
(трек «Реклама»)

Коммуникационный проект 
(трек «Связи с общественностью»)



СПАСИБО
ЗА  ВНИМАНИЕ!

Центр по работе с абитуриентами Школы коммуникаций:
+7(495) 772-95-90, доб. 15673, 23203, 23560
comm-abit@hse.ru
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