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О ПРОГРАММЕ
Программа «Цифровые коммуникации и продуктовая аналитика» готовит лидеров цифровой транс-
формации коммуникационной индустрии. Мы учим управлению продуктом, проектами и данными в 
цифровых экосистемах и крупных корпорациях.

Студенты программы изучают и применяют на практике современные AdTech-инструменты, анализ 
данных и искусственный интеллект в цифровых коммуникациях.

В рамках обучения наши студенты проектируют собственные AdTech-стартапы и создают цифро-
вые продукты для решения коммуникационных задач топ компаний FMCG, телекома и финтеха.
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Обязательные дисциплины:

• Инструменты и сервисы цифрового маркетинга
• Машинное обучение в бизнесе
• Программирование для анализа данных
• Продуктовая аналитика и управление продук-

том
• Высшая математика
• Автоматизация управления лояльностью 

клиентов
• Качественные методы в коммуникациях
• Проектирование цифрового продукта: 

от UX-концепции до прототипа 
• Реклама и связи с общественностью в цифро-

вой среде 
• Поведенческая экономика в продуктовом ме-

неджменте и коммуникациях  

СТРУКТУРА ПРОГРАММЫ
Дисциплины по выбору:

• Маркетинговая аналитика
• Рекламные форматы, возможности контентного 

продвижения и аналитика данных в E-commerce
• Управление командами цифровых продуктов
• Перформанс маркетинг
• Искусственный интеллект в маркетинге 
и коммуникациях
• Психографика в маркетинге и создании 

продукта
• Управление данными в цифровых экосистемах
• Этика применения данных и цифровых 

технологий

Модуль «Практика»:

• Ознакомительная практика
• Проект «Работа в проектных группах под 
руководством индустриального партнера»
• Проекты
• Обязательный проект по проектному семинару 
«Симулятор запуска AdTech-стартапа»
• Подготовка ВКР

ПРАКТИКА
Партнёры практики — ведущие коммуникационные группы, FMCG-холдинги и технологические эко-
системы. Студенты работают над проектами реальных заказчиков и проектируют AdTech-стартапы. 
Это даёт возможность собрать портфолио проектов в процессе обучения для карьерного роста 
или создания собственного цифрового бизнеса.

Ключевые семинары:

• Проектный семинар 
«Симулятор запуска AdTech-стартапа»

• Проектный семинар 
«Менеджмент в сфере AdTech»

• Проектно-исследовательский семинар 
«Анализ данных в коммуникационных проектах»

• Семинар наставника

• Проектно-исследовательский семинар 
«Управление проектами по методологии 
CRISP-DM»

• Проектно-исследовательский семинар 
«Методы интеллектуального анализа данных 
и инструменты бизнес-аналитики»

• Научно-исследовательский семинар 
«Цифровые коммуникационные исследования»
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КЕМ РАБОТАЮТ НАШИ ВЫПУСКНИКИ?*
• Софья Денисова, руководитель группы перфоманс-менеджеров кредитных продуктов, 

банк Т-Банк
• Венера Гильманова, бизнес-аналитик/консультант Salesforce, Customertimes
• Нелли Григорьева, Head of marketing в международном стартапе, Chatfuel
• Владимир Смирнов, маркетинговый data-аналитик, МТС

* Уровень трудоустройства выпускников >95% 
в первые полгода после окончания магистратуры

Светлана Миронюк
Проректор по операционной деятельности 
и цифровому развитию Школы управления 
Сколково

Андрей Волков
Chief Operating Officer, Easy Commerce (OKKAM), 
сопредседатель комитета E-Retail Media АРИР

Марина Сафонова
Marketing digital lead, «Логика молока»

Илья Щиров
Head of Product, Retail CRM, Chat and AI products, 
Райффайзенбанк

БОЛЕЕ 90% НАШИХ ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ — 
ПРАКТИКИ:
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г. Москва, Малый Трёхсвятительский пер., д. 8/2, стр.1 
Центр по работе с абитуриентами Школы коммуникаций НИУ ВШЭ
8-495–772-95-90 доб. 15673, 23203, 23560
comm-abit@hse.ru

КАК ПОСТУПИТЬ?
Конкурс портфолио:

Личные достижения абитуриента (до 40 баллов)

Подтверждение уровня знания прикладной 
математики (до 20 баллов)

Собеседование (до 40 баллов)

О ВЫШКЕ

1 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ FORBES
по показателю «Востребованность
выпускников»

НИУ ВШЭ ИМЕЕТ НАИВЫСШИЙ
РЕЙТИНГ КАЧЕСТВА 
ПОДГОТОВКИ СПЕЦИАЛИСТОВ 
В ОБЛАСТИ ИСКУССТВЕННОГО 
ИНТЕЛЛЕКТА В РФ

1 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ HH.RU
лучший вуз России

4 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ QS
по трудоустройству и заработной
плате выпускников
ЛУЧШИЙ УНИВЕРСИТЕТ СТРАНЫ
В ПРЕДМЕТНОЙ ОБЛАСТИ
«КОММУНИКАЦИИ» 
по данным Шанхайского глобального 
рейтинга

ПРИЕМ ДОКУМЕНТОВ
В НИУ ВШЭ
Важные даты для граждан РФ:

Приём заявлений
с 20 июня по 8 августа 2026 года
Вступительные испытания (конкурс портфолио)
с 20 июня по 19 августа 2026 года
Завершение предоставления согласия на зачис-
ление на бюджетную основу
до 24 августа 2026 года (12:00)
Зачисление на бюджетную основу
25 августа 2026 года 
Заключение договоров
до 28 августа 2026 года
Зачисление на платную основу
до 31 августа 2026 года

Зимняя школа ПРО МАГИСТРАТУРУ
от Школы коммуникаций
Получи от 3 до 5 доп. баллов к портфолио

Сайт программы
«Цифровые коммуникации 
и продуктовая аналитика»

Телеграм-чат
абитуриентов

Регистрация

Чат абитуриентов 
в МАКС 

Состав
портфолио


