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«Управление стратеги-
ческими коммуникаци-
ями» — очное высшее 
образование, полностью 
онлайн, без привязки к ло-
кации.
Программа учит создавать 
стратегию как ключевой 

инструмент достижения 
бизнес- и коммуникацион-
ных целей.
Наши выпускники вос-
требованы в ключевых 
компаниях и госсекторе. 
По нашей аналитике, сту-
денты растут уже в про-

цессе обучения, занимая 
позиции в таких корпора-
циях, как Сбер, Яндекс, 
Роскосмос, Филип Мор-
рис Интернэшнл, а также 
в органах государственной 
власти.

УПРАВЛЕНИЕ 
СТРАТЕГИЧЕСКИМИ 
КОММУНИКАЦИЯМИ

О ПРОГРАММЕ

Елена Владимировна Бунь
академический руководитель программы

Продолжительность 
обучения: 2 года
Язык: русский

Форма обучения: очная 
(согласно стандарту 
Минобрнауки), 
но 100% онлайн

Диплом по направлению 
«Реклама и связи 
с общественностью»
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Обязательные дисциплины:
•	 Стратегии и управление в коммуникациях
•	 Внутренние коммуникации
•	 Антикризисные коммуникации
•	 Качественные методы сбора и анализа данных 

в теории и практике коммуникаций
•	 Бренд-маркетинг
•	 Экосистема цифровых коммуникаций
•	 Управление персональным брендом
•	 Бренд-медиа в коммуникациях: стратегии создания 

и продвижения
•	 Коммуникации в муниципальной среде
•	 Коммуникации и развитие территорий
•	 Нормативно-правовое регулирование 

и обеспечение коммуникационной деятельности

МагоЛего:
•	 Этика применения данных и цифровых технологий 
•	 Сбор и анализ количественных данных в рекламе 

и PR 
•	 Интернет-коммуникации в государственном 

секторе

КАК УЧАТСЯ НАШИ СТУДЕНТЫ

СТРУКТУРА ПРОГРАММЫ

Модуль «Практика»
• Проект (практика)
• Подготовка к выпускной 
квалификационной работе

Модуль «Ключевые семинары»
• Семинар академического наставника
• Проектный семинар 

Теория
Лекции и семинары предзаписа-
ны. Студенты занимаются по ви-
деопособию от профессионалов 
индустрии. Вместо экзаменов — 
тестирование.

Практика
Навыки оттачиваются на созда-
нии коммуникационной страте-
гии. С первого модуля студенты 
работают над проектом, который 
может стать частью ВКР или быть 
выполнен в интересах работода-
теля.

Наставничество
Студентам помогают наставни-
ки — практики индустрии с сот-
нями реализованных кейсов, чьи 
консалтинговые услуги высоко 
ценятся в профессии.

Алина Дмитриева, студентка онлайн-магистратуры, лауреат премии Фонда Потанина
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Сергей Зверев
Профессор, руководитель Школы коммуникаций НИУ ВШЭ, 
председатель совета директоров КРОС, генеральный дирек-
тор Кей-Консалтинг, независимый директор УК «Первая»

Ольга Пескова
Профессор, бизнес-тренер, основатель агентства кризисных 
коммуникаций «Бюро 364»

Ольга Афанасьева
Заместитель декана факультета креативных индустрий 
НИУ ВШЭ, К.П.Н., профессор

Олег Карасев
Доцент, бизнес-тренер, консультант по бренд-маркетингу

Андрей Лавров
Старший директор НИУ ВШЭ, директор Центра бренд-медиа 
ФКИ НИУ ВШЭ

БОЛЕЕ 70% НАШИХ ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ — ПРАКТИКИ:

Бизнес. Любой бизнес заинте-
ресован в выстроенном кон-
такте с аудиторией. Выпускник 
способен проанализировать 
потребности, создать коммуни-
кационную платформу и повли-
ять на финансовые показатели.
Внутрикорпоративные 
коммуникации. Выпускник 
помогает выстроить систему, 
где каждый сотрудник понима-
ет цели компании, так как все 
коммуникации соответствуют 
миссии и ценностям бизнеса. 
Стартапы. Выпускник готов 
создать стратегию для нового 
продукта на основе трендов, 
анализа потребителей и конку-
рентов.

Выпускник — это стратег и ар-
хитектор коммуникационных 
систем, превращающий ком-
муникации в стратегический 
актив компании.
В его задачи входит:
1.	 Стратегическое 

планирование и аналитика
2.	 Бюджетирование и штатное 

расписание
3.	 Управление брендом/

портфелем брендов
4.	 Разработка контент-

стратегии и медиаплана
5.	 Создание системы 

внутрикорпоративных 
коммуникаций

6.	 Управление оргизменениями 
через коммуникации

7.	 Руководство проектами и 
командами

8.	 Оптимизация бюджетов и 
ресурсов коммуникаций

9.	 Оценка метрик 
эффективности и 
корректировка стратегии

10.	Система коммуникаций 
с инвесторами 

11.	Управление 
репутационными рисками 
и кризисами

ПРОЕКТНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ И НАСТАВНИКИ

Подробнее 
о преподавателях и наставниках

ГДЕ ВОСТРЕБОВАН СПЕЦИАЛИСТ 
ПО СТРАТЕГИЧЕСКИМ КОММУНИКАЦИЯМ

Александр Смирнов 
head of Analytics and Promotion, Head’s made
Елена Долгих 
аналитик, ВАВТ Минэкономразвития РФ
Ксения Касьянова
директор по исследованиям 
и разработкам, КРОС
Анастасия Нидзий 
бренд-директор и автор инновационных проектов, Splat
Ирина Белозерцева
вице-президент и сопредседатель комиссии 
по коммуникациям АКАР
Олег Солодухин 
профессор, зам. декана факультета креативных 
индустрий, советник ректора НИУ ВШЭ

Юлия Козорез
фаундер агентства Марком Практика, ex-CMO 
и бренд Сбер, М.Видео-Эльдорадо, Связной, Лента
Наталья Мелехова
руководитель пресс-службы ПАО «Авиакомпания 
«ЮТэйр»
Наталья Долгачева 
Head of International Business Development Insignis 
(международное направление ТеДо). Соучредитель 
ИТ-компании в Саудовской Аравии. Эксперт 
по стратегии управления данными и применения 
ИИ.

А также: Сергей Зверев, Ольга Пескова 
и другие

На hh.ru — 1347 запросов на специалистов 
по коммуникациям с зарплатой от 170 000 ₽.
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ПРИЕМ ДОКУМЕНТОВ
В НИУ ВШЭ
Важные даты для граждан РФ:

Приём заявлений
с 20 июня по 8 августа 2026 года

Вступительные испытания (конкурс портфолио) 
с 20 июня по 19 августа 2026 года

Заключение договоров 
до 28 августа 2026 года

Зачисление на платную основу
до 31 августа 2026 года

Зимняя школа ПРО МАГИСТРАТУРУ
от Школы коммуникаций
Получи от 3 до 5 доп. баллов к портфолио

КАК ПОСТУПИТЬ?
Подготовить портфолио 
Обязательные элементы:
• Резюме (до 20 баллов)
• Мотивационное письмо (до 25 баллов)
• Диплом с отличием (10 баллов)

Документы, которые могут быть включены 
в портфолио:
• Копии дополнительных документов об образо-
вании (о повышении квалификации, прохожде-
нии курсов по профилю, близкому программе, 
профессиональные сертификаты) (до 25 бал-
лов)

• Рекомендательные письма от работодателя 
и/или научного руководителя (до 10 баллов)
• Участие в студенческих олимпиадах, профес-
сиональных конкурсах (до 10 баллов)

О ВЫШКЕ

1 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ FORBES
по показателю «Востребованность
выпускников»

НИУ ВШЭ ИМЕЕТ НАИВЫСШИЙ
РЕЙТИНГ КАЧЕСТВА ПОДГОТОВКИ 
СПЕЦИАЛИСТОВ В ОБЛАСТИ
ИСКУССТВЕННОГО ИНТЕЛЛЕКТА В РФ

1 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ HH.RU
лучший вуз России

4 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ QS
по трудоустройству и заработной
плате выпускников

ЛУЧШИЙ УНИВЕРСИТЕТ СТРАНЫ
В ПРЕДМЕТНОЙ ОБЛАСТИ
«КОММУНИКАЦИИ» 
по данным Шанхайского глобального рейтинга

Сайт программы 
«Управление 
стратегическими 
коммуникациями»

г. Москва, Малый Трёхсвятительский пер., д. 8/2, стр.1 
Центр по работе с абитуриентами Школы коммуникаций НИУ ВШЭ
8-495–772-95-90 доб. 15673, 23203, 23560
comm-abit@hse.ru

Телеграм-чат
абитуриентов

Регистрация

Чат абитуриентов 
в МАКС 

Состав
портфолио


