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ИНТЕГРИРОВАННЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ

Программа «Интегрированные 
коммуникации» — магистратура для будущих 
управленцев коммуникационной индустрии.
Магистратура поможет научиться управлять 
всем комплексом коммуникаций компании 
и/или консультировать клиентов с целью 
выстраивания коммуникаций. 
Выпускники программы умеют создавать 
полноценные коммуникационные стратегии, 
работать� с данными, внедрять инновационные 
решения в работу с маркетинговыми задачами, 
создавать антикризисные планы и управлять 
потребительским поведением, руководить 
проектами в области коммуникаций. 

Курсы программы построены так, чтобы каждый 
студент смог сформировать рабочее портфолио, 
решая реальные бизнес-задачи и получая 
обратную связь от опытных преподавателей-
практиков.
Конструирование собственного 
образовательного пути происходит через 
выбор одной из двух Траекторий программы 
и набор вариативных предметов, а также 
работу с Академическими наставниками, 
которые помогают студентам ставить учебные 
и карьерные цели и развивать мягкие навыки, 
необходимые для работы в индустрии.

Лариса Евгеньевна Грязева
Академический руководитель программы
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Коммуникационный консалтинг и управление репутацией — направление для тех, кто 
хочет помогать компаниям в формировании единой коммуникационной политики и решении 
репутационных задач организации во внешней и внутренней среде. Выпускники смогут работать 
как� в коммуникационных подразделениях компаний, так и в агентствах или вести собственный 
консалтинговый бизнес.

Управление брендом и стратегические коммуникации — научит создавать и развивать 
привлекательные бренды и выстраивать полноценные экосистемы коммуникаций. Выпускники 
смогут управлять брендами внутри компании, работать на стороне агентства или создавать бренды 
для собственного бизнеса.

•	Коммуникационный консалтинг и аудит
•	Корпоративные и бренд-коммуникации
•	Антикризисные коммуникации  
•	Внутренние коммуникации  
•	Онлайн репутация бренда 

•	Стратегия и управление в коммуникациях
•	Интегрированные коммуникации�и   

продвижение брендов 
•	PR и управление репутацией компании
•	Основы дата-ориентированных коммуникаций
•	Управление портфелем маркетинговых� 

исследований
•	Качественные методы в коммуникациях
•	Медиастратегия и её влияние �на бизнес-

результаты

•	Коммуникации в сфере моды  
•	Нейромаркетинг      
•	Цифровой маркетинг: каналы и технологии    
•	Искусственный интеллект 

в коммуникациях�и брендинге  
•	Спичрайтинг и принципы эффективных 

коммуникационных сообщений  
•	Коммуникации бренда на маркетплейсах  
•	Продвижение социальных проектов 

�и некоммерческих организаций  
•	Персональный брендинг    
•	Событийный менеджмент

•	Управление брендом
•	Психология потребителя
•	Управление клиентским опытом�и 
сервис-дизайн   

•	Контент-маркетинг и создание креатива
•	Продуктовый маркетинг� для бренд-
менеджера 

Дисциплины траектории
«Коммуникационный консалтинг
и управление репутацией»:

Дисциплины траектории
«Управление брендом 
и стратегические коммуникации»

BBDO, TWIGA, КРОС, maslov:agency, «Газпром Медиа», icom,  Media Instinct, ONY, JAMI, Human 
Code, PromoAge, Sixth Sense, «Родная речь», БЛЭК, «Правда», Redline, Сбер, VK, Yandex,  brand-à-
porter, Shkulev Media Holding, АКАР, АКОС и многие другие.

ТРАЕКТОРИИ ПРОГРАММЫ

СТРУКТУРА ПРОГРАММЫ

ИНДУСТРИАЛЬНЫЕ ПАРТНЁРЫ ПРАКТИКИ
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1 Создают коммуникационные предложения 
для компаний на групповых проектах

2 Реализуют коммуникационный проект для 
заказчика.

3 Пишут диссертацию: Большое научное 
исследование либо Практическую работу 
для конкретного заказчика по его брифу

4 Участвуют в деловых играх и круглых столах

5 Прокачиваются в мягких навыках и строят 
карьеру на «Семинаре наставника»

•	Наталья Самородова, старший специалист по коммуникациям и корпоративной культуре,� 
Технологии Доверия (ex - PwC Russia)

•	Дарья Глебова, PR-директор, Группа компаний brand-à-porter
•	Вячеслав Волков, креативный директор, агентство Mosaic
•	Ольга Такшаитова, руководитель группы маркетинговых мероприятий рекламы, Яндекс

Уровень трудоустройства выпускников >95% в первые полгода после окончания 
магистратуры. Многие студенты устраиваются на работу уже во время обучения

Ирина Березина
Руководитель стратегических 
проектов, OMD OM Group

Полина Денисенко
Public Relations and Brand Market-
ing Director, member of SMT

Полина Ломоносова
Руководитель направления 
корпоративных коммуникаций 
и ESG, Северсталь

Наталья Спиридонова
Бренд-лид маркетинга дебетовых 
продуктов Яндекс Пэй, Финтех

ВО ВРЕМЯ УЧЁБЫ СТУДЕНТЫ:

КЕМ РАБОТАЮТ НАШИ ВЫПУСКНИКИ?*

БОЛЕЕ 70% НАШИХ ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ — 
ПРАКТИКИ: 
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Конкурс портфолио:
•	Мотивационное письмо (до 20 баллов)
•	Рекомендательное письмо
письма  (до 10 баллов)

•	Диплом (до 5 баллов, если диплом с отличием)
•	Индивидуальные достижения (до 30 баллов)
•	Собеседование (до 35 баллов)

КАК ПОСТУПИТЬ?

О ВЫШКЕ

1 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ FORBES
по показателю «Востребованность
выпускников»

НИУ ВШЭ ИМЕЕТ НАИВЫСШИЙ
РЕЙТИНГ КАЧЕСТВА 
ПОДГОТОВКИ СПЕЦИАЛИСТОВ 
В ОБЛАСТИ ИСКУССТВЕННОГО 
ИНТЕЛЛЕКТА В РФ

1 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ HH.RU
лучший вуз России

4 МЕСТО В РЕЙТИНГЕ QS
по трудоустройству и заработной
плате выпускников

ЛУЧШИЙ УНИВЕРСИТЕТ СТРАНЫ
В ПРЕДМЕТНОЙ ОБЛАСТИ
«КОММУНИКАЦИИ» 
по данным Шанхайского глобального 
рейтинга

г. Москва, Малый Трёхсвятительский пер., д. 8/2, стр.1 
Центр по работе с абитуриентами Школы коммуникаций НИУ ВШЭ
8-495–772-95-90 доб. 15673, 23203, 23560
comm-abit@hse.ru

ПРИЕМ ДОКУМЕНТОВ
В НИУ ВШЭ
Важные даты для граждан РФ:

Приём заявлений
с 20 июня по 8 августа 2026 года
Вступительные испытания (конкурс портфолио)
с 20 июня по 19 августа 2026 года
Завершение предоставления согласия на зачис-
ление на бюджетную основу
до 24 августа 2026 года (12:00)
Зачисление на бюджетную основу
25 августа 2026 года 
Заключение договоров
до 28 августа 2026 года
Зачисление на платную основу
до 31 августа 2026 года

Сайт программы
«Интегрированные 
коммуникации»

Зимняя школа ПРО МАГИСТРАТУРУ
от Школы коммуникаций
Получи от 3 до 5 доп. баллов к портфолио

Телеграм-чат
абитуриентов

Регистрация

Чат абитуриентов 
в MAКС

Состав
портфолио


