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Реклама и связи  
с общественностью

Школа коммуникаций

Факультет креативных 
индустрий



СОЦИОГУМАНИТАРНЫЕ
ЗНАНИЯ, КРЕАТИВ И AI 
КАК ОСНОВА
БИЗНЕС-КОМПЕТЕНЦИЙ

ДЛЯ ЛИДЕРОВ,
КОТОРЫЕ УПРАВЛЯЮТ
ИЗМЕНЕНИЯМИ
ЧЕРЕЗ СТРАТЕГИЧЕСКИЕ
КОММУНИКАЦИИ

13
ЛЕТ ОПЫТА

70%
ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ — 
ПРАКТИКИ

4000
ВЫПУСКНИКОВ

РЕКЛАМА И СВЯЗИ
С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

ОЧНАЯ БАКАЛАВРСКАЯ ПРОГРАММА

ДИПЛОМ
ПО ДВУМ
НАПРАВЛЕНИЯМ 
ПОДГОТОВКИ

42.03.01
«Реклама и связи
с общественностью»

42.03.05
«Медиакоммуникации»

50 
КОМПАНИЙ-
ПАРТНЁРОВ
ДЛЯ ПРАКТИКИ
И ПРОЕКТНОЙ
РАБОТЫ СТУДЕНТОВ



СТРУКТУРА ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА 
НА ПРОГРАММЕ «РЕКЛАМА И СВЯЗИ 
C ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

2 КУРС 3 КУРС
	• Философия
	• Безопасность 
жизнедеятельности

	• Основы российской 
государственности

	• История России

Английский язык

Научно-исследовательский 
семинар

Проектная деятельность

	• Логика
	• Экономика
	• Основы менеджмента
	• История и теория культуры
	• Правовая грамотность
	• Высшая математика 
и статистика

	• Введение в диджитал-
коммуникации

	• Введение в специальность 
и история коммуникаций

	• Теория и практика 
информационно-
аналитической работы

	• Психология коммуникации

1 КУРС 4 КУРС

Уникальный формат для студентов 3 курса 
РиСО: реальные брифы от индустриальных 
партнёров программы и защиты проектов 
по принципу тендера

>40 реальных клиентов (S7, Пушкинский 
музей, Мегафон, Росатом, Volvo, Biocad и др.)

Проектная деятельность

Академическое письмо 
(на английском языке)

Дисциплины специализаций

Научно-исследовательский 
семинар

	• Искусственный интеллект 
в коммуникациях

	• Ведение переговоров
	• Перфоманс-маркетинг
	• Управление 
интегрированными 
коммуникациями

	• Теория международных 
отношений 
(на иностранном языке)

ДЕЛОВАЯ ИГРА — РЕШАЙ ЗАДАЧИ БИЗНЕСА 
ЕЩЁ ДО ПОЛУЧЕНИЯ ДИПЛОМА

ОБОЗНАЧЕНИЯ

Анализ данных, 
искусственный интеллект 
и генеративные модели

Дисциплины специализаций

Деловая игра

Проектная деятельность

	• Управление 
коммуникационными 
проектами

	• Управление 
интегрированными 
коммуникациями

	• Культурные и креативные 
индустрии 
(на иностранном языке)

	• Административно-правовое 
регулирование сферы 
коммуникаций

	• Медиапланирование
	• Этика применения данных 
и цифровых технологий

	• Конфликтология

	• Научно-исследовательский 
семинар

	• Производственная 
практика

	• Религии и общество 
в Китае (преподаётся 
на иностранном языке)

	• Введение в нейроэкономику: 
как мозг принимает 
решения (преподаётся 
на иностранном языке)

МЫ УЧИТЫВАЕМ ДИНАМИКУ ИНДУСТРИИ И ПОСТОЯННО 
АКТУАЛИЗИРУЕМ УЧЕБНЫЙ ПЛАН

РЕКЛАМА И СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

Программирование 
на языке Python

Английский язык

Проектная деятельность

	• Основы маркетинга
	• Основы драматургии
	• Медиаэффекты 
и медиапотребление

	• Основы теории 
коммуникации (часть 1)

	• Основы теории 
коммуникации (часть 2, 
на иностранном языке)

	• Социология массовых 
коммуникаций

	• Маркетинговые исследова-
ния и ситуационный анализ

	• Драматургия в рекламе и PR
	• Коммуникации 
в политических процессах 
и институтах

	• Русский язык и медиа: 
создание контента

	• Мировые региональные 
медиарынки и тенденции

	• Этика коммуникаций

Научно-исследовательский 
семинар

Предметы профессионального цикла

Предметы общего цикла

Факультатив

Практика и научно-исследовательская работа

Дисциплины по выбору

Проектная деятельность

Дисциплины специализации

Деловая игра

Data Culture

11 >2000
 из них получили офферы во время ДИ~15%

-летний опыт 
проведения

студентов- 
участников



ИССЛЕДОВАНИЯ В КОММУНИКАЦИЯХ

КУЛЬТУРА И КОММУНИКАЦИИ

МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

УПРАВЛЕНИЕ БРЕНДОМ РАБОТОДАТЕЛЯ

УПРАВЛЕНИЕ СОЦИАЛЬНЫМИ ПРОЕКТАМИ РЕКЛАМА

	• Репутационные 
исследования

	• Качественные методы 
в коммуникационных 
исследованиях 

	• UX/UI исследования 
и аналитика

Инструменты и методы в коммуникационных исследованиях
BI-системы: визуализация и дашборды

	• Когнитивные исследования 
и нейромаркетинг

	• Медиаисследования: 
измерения и метрики

	• Метрики в коммуникациях

	• Создание личного бренда
	• Семиосфера и социальный 
символизм

	• Качественные методы 
в коммуникационных 
исследованиях

Культура и коммуникации
Глобальная визуальная культура

	• Культурный интеллект 
и культурная грамотность

	• Микрокультуры и глобализация
	• Спонсорство и партнёрство

	• Создание рекламного 
креатива

	• Коммуникация в диджитал. 
Новые каналы 

	• Немедийные коммуникации

Бренд-маркетинг
Создание бренда с нуля

	• Brandformance-маркетинг
	• Тенденции в развитии 
рекламы: серия мастер-
классов

	• Контент-маркетинг

	• Антикризисные 
коммуникации 

	• Немедийные коммуникации 
	• Социальный маркетинг
	• Метрики в коммуникациях

Основы взаимодействия со СМИ и технология конструирования контента
Внутренние коммуникации

	• Креатив в диджитал-
коммуникациях

	• Тенденции в развитии PR-
технологий: серия мастер-
классов

	• Контент-маркетинг

	• Антикризисные 
коммуникации

	• Создание личного бренда
	• Социальный маркетинг

Управление брендом работодателя в цифровой среде
Внутренние коммуникации

	• Комьюнити-менеджмент
	• Аналитика в управлении 
брендом работодателя

	• Копирайтинг

	• Социальный маркетинг
	• Качественные методы 
в коммуникационных 
исследованиях

	• Конфликты и кризисы 
в социально-политической 
среде

Основы управления социальными проектами
Коммуникации в социальном проектировании

	• Комьюнити-менеджмент
	• Взаимодействие бизнеса 
и власти: российский 
и зарубежный опыт

	• Социальные проекты 
в региональной повестке

	• Stream Sales в Digital 
коммуникациях

	• Немедийные коммуникации 
	• Социальный маркетинг

Создание рекламного продукта
Видео-аудио производство коммуникационного продукта

	• Креатив в диджитал-
коммуникациях

	• Тенденции в развитии 
рекламы: серия мастер-
классов

	• Копирайтинг

Обязательные дисциплины Дисциплины специализации

7 СПЕЦИАЛИЗАЦИЙ 
ДЛЯ ШИРОКОГО 
КРУГА 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ

МЫ ДАЁМ ВОЗМОЖНОСТЬ 
ПОЛУЧИТЬ БОЛЬШЕ ЧЕМ 
КАЧЕСТВЕННОЕ ОБРАЗОВАНИЕ

ПРЕИМУЩЕСТВА ТРЕКА НАШИХ СТУДЕНТОВ:
	• Индивидуальная траектория обучения
	• Качественный нетворкинг в профессиональной среде 
и крепкое комьюнити единомышленников

	• Портфолио с профессиональными кейсами уже 
к выпуску из университета

	• Бизнес-компетенции и трендвотчинг

Специализация — 
это связанный набор 
дисциплин, 
на которых студенты 
углублённо изучают 
выбранное 
направление 
коммуникаций



4 ГОДА

И ВЫ —
стратегически мыслящий 
специалист, архитектор 
коммуникаций, способный 
разрабатывать и реализовывать 
комплексные стратегии
для брендов, органов власти,
НКО или собственного бизнеса

ВАША ЦЕННОСТЬ — 
В СПОСОБНОСТИ 
ГОВОРИТЬ НА ЯЗЫКЕ
И ДАННЫХ, И КРЕАТИВА  
 
Это подтверждается не только дипломом НИУ ВШЭ
(по двум направлениям!), но и портфолио кейсов, 
разработанных для ключевых индустриальных партнёров 
программы

2 СПОСОБА ПОСТУПИТЬ
НАПРАВЛЕНИЕ
«РЕКЛАМА И СВЯЗИ
С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

НАПРАВЛЕНИЕ
«МЕДИАКОММУНИКАЦИИ»

60
МИНИМАЛЬНЫЙ БАЛЛ
ПО КАЖДОМУ ИЗ ПРЕДМЕТОВ:
•	  Литература
•	  Русский язык
•	 На выбор

История / Обществознание / 
География / Иностранный язык

60
МИНИМАЛЬНЫЙ БАЛЛ
ПО КАЖДОМУ ИЗ ПРЕДМЕТОВ:
•	  Обществознание
•	  Русский язык
•	  На выбор

История / Иностранный язык / 
Информатика

Оба направления предусматривают наличие бюджетных и платных мест

СОБЕРИ СВОЙ КОМПЛЕКТ
ИНДИВИДУАЛЬНЫХ ДОСТИЖЕНИЙ

МАКСИМУМ — 10 БАЛЛОВ

10
Диплом с отличием, 
ГТО и пр.

до

8 6 10
до от до

Школа коммуникаций 
для юных

Всероссийский конкурс 
«Реклам-Конструктор»

№ 1
В РЕЙТИНГАХ
FORBES 
«100 лучших вузов России»

HH.RU 
«Лучший вуз России»

АКАР
Ассоциации коммуникационных 
агентств России
среди кафедр российских вузов, 
готовящих специалистов в сфере 
рекламы

ЛУЧШИЙ
УНИВЕРСИТЕТ РОССИИ
в предметной области «Коммуни-
кации» по данным Шанхайского 
глобального рейтинга

АЛЬЯНС В СФЕРЕ ИИ
присвоил НИУ ВШЭ наивысший 
рейтинг (А++) по качеству 
подготовки студентов

comm-abit@hse.ru
8-495-772-95-90 доб. 23203, 15673, 23560
г. Москва, Малый Трёхсвятительский пер., д. 8/2, стр. 1 

ВСЕГДА НА СВЯЗИ С ВАМИ

Сайт программы
«Реклама и связи
с общественностью»

Чат абитуриентов бакалавриата
Школы коммуникаций
НИУ ВШЭ

+ + + +

Школа коммуникаций 
Вконтакте


