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Пояснительная записка

· Требования к студентам:

Знание студентов о субъектах, этапах и методах политического анализа, а также основах стратегического планирования.

Обладать навыками прикладного политического анализа. Базовые знания по конституционному строю, федеративному устройству и избирательной системе Российской Федерации.
· Аннотация:

Предмет курса: методы организации и планирования современных политических кампаний, взаимосвязь правил игры, выработанных стратегий и достигнутых результатов

Цели курса: 

Развить знания и навыки студентов в области политического анализа на примере анализа конкретных политических кампаний и их правил, перевести ходя в область выработки конкретных политических стратегий и политических решений.

На базе анализа результатов практических политических кампаний сформировать у учащихся потребности и навыки учета комплексного влияния различных факторов и закономерностей различных областей политической науки (изучение развития политических институтов; политическая регионалистика; электоральная инженерия и т.д.) друг на друга, учета системы взаимных стимуляций различных норм и институтов,  комбинации отдельных элементов которых иногда способны с точностью до наоборот исказить последствия принимаемых политических решений  относительно поставленной при их  принятии задачи.

Выработать необходимость выявления специфики каждой конкретной политической ситуации,  выработки для каждого конкретного случая собственной стратегии как обязательное условие её эффективности.
Курс строится на сочетании анализа взаимного влияния различных норм и институтов и последствий реализации конкретных политических стратегий. 

В рамках курса предполагается выступление представителей различных аналитических и общественных структур.

Исследовательская часть курса предполагает самостоятельное изучение предложенной литературы и конкретных кейсов, составленных самими студентами, а также написание письменной оригинальной исследовательской работы, призванной выявить, каким образом общие закономерности планирования преобразуются в связи с 

- политической средой и политическим режимом,

- в соответствии с интересами и особенностями субъекта планирования.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: особенности учета влияния различных управленческих решений, норм и институтов друг на друга;

Уметь:

Анализировать эффективность политических кампаний, правильно ставить цели конкретной политической кампании и исходя из них вырабатывать конкретные политические стратегии.

Освоение данного учебного материала необходимо для практической работы:

- руководителям и организаторам политических и общественных организаций, политическим аналитикам любого профиля.

- сотрудникам органов государственной власти федерального и регионального уровня, органов местного самоуправления, в частности связанным с разработкой политических стратегий и конкретных управленческих и институциональных моделей;

- гражданам, ведущим публичную политическую деятельность;

- сотрудникам консалтинговых организаций;

- сотрудникам средств массовой информации общественно-политической и деловой тематики;

Тематический план учебной дисциплины

	№
	Название темы
	Всего часов
	Аудиторные часы
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции 
	Семинары и практические

 занятия
	

	1. 
	Цели и задачи политических кампаний: критерии эффективности.


	8
	2
	1
	5
	

	2. 
	Основы стратегического планирования.
	8
	2
	1
	5
	

	3. 
	Аналитические центры (АЦ) как субъекты политического анализа и политического планирования. 
	8
	2
	1
	5

	4. 
	Возможности и ограничения использования методов электоральной инженерии при политическом планировании.



	10
	4
	1
	5

	5. 
	Основные элементы построения общественных структур и их влияние на результат. 


	8
	2
	1
	5

	6. 
	Типы партийных систем и их влияние на эффективность управления
	8
	2
	1
	5

	7. 
	Учет в политическом планировании системных взаимосвязей партийных и избирательных систем.


	10
	4
	1
	5

	8. 
	Учет в политическом планировании влияния особенностей политического режима на систему политических партий и избирательную систему 


	8
	2
	1
	5

	9. 
	Учет в политическом планировании влияния современных информационных технологий.


	8
	2
	1
	5

	10. 
	Использование социологических исследований для построения обратной связи в системе политического управления.
	8
	2
	1
	5

	11. 
	 Политическое планирование в работе политической партии

	9
	3
	1
	5

	12. 
	Анализ региональной политической среды как условие эффективного политического планирования.
	8
	2
	1
	5

	13. 
	Анализ эффективности стратегий политических кампаний на примере региональных избирательных кампаний в России
	8
	2
	1
	5

	14. 
	Анализ эффективности стратегий политических кампаний на примере анализа электоральных стратегий ведущих политических партий.


	9
	3
	1
	5

	15. 
	Корпорации в политическом планировании: частно-государственное партнерство. 
	8
	2
	1
	5

	16. 
	Организации гражданского общества как участники политических кампаний в России: взаимодействие с политическими  партиями и органами власти.
	8
	2
	1
	5

	17. 
	Государственные министерства и ведомства как субъекты политического планирования. 


	10
	4
	2
	4

	
	Итого
	144
	42
	18
	84


Базовые  учебники:

Ридер по курсу.
Формы контроля:

· Текущий контроль: осуществляется на практических занятиях в форме оценки студентов за участие в дискуссиях, мини-тестов в ходе семинаров и оценки выполнения студентами текущих проверочных работ. Текущий контроль включает в себя также оценку за эссе, выполняемого студентами в индивидуальном порядке.

· Итоговый контроль – экзамен.
Итоговая оценка по учебной дисциплине складывается из следующих элементов:

· работа на практических занятиях – участие в дискуссиях в ходе посещения занятий
· эссе

· экзамен

Алгоритм формирования оценки таков:
· вес работы на практических занятиях – W работа на семинарах  = 0,35
· вес оценки за эссе – W эссе = 0,2
· вес ответа на экзамене – W ответ на экзамене = 0,45

Результирующая оценка в десятибалльной шкале (О рез) есть взвешенная сумма трех оценок за работу на практических занятиях (О работа на семинарах), эссе (О эссе) и ответ на экзамене (О ответ на экзамене):
О рез = (W работа на семинарах * О  работа на семинарах) + (W эссе * О эссе) + (W ответ на экзамене * О ответ на экзамене)
В случае обнаружения в эссе у студента плагиата к студенту применяются меры дисциплинарного взыскания в соответствии с пп. 2.5-2.6 «Порядка применения дисциплинарных взысканий при нарушениях академических норм в написании письменных учебных работ в Государственном университете – Высшей школе экономики» (Утверждено Ученым Советом ГУ-ВШЭ, протокол от 29.04.2005 №13). Студент получает за эссе оценку «0» без права переписывания работы.

Указанная схема формирования итоговой оценки применяется только при наличии положительного результата выполнения экзаменационной работы (т.е. при получении студентами не менее 4 баллов). В противном случае независимо от итоговой суммы баллов работа студента оценивается как «неудовлетворительная». 

Оценка в 5-балльной и 10-балльной шкале выставляется в ведомость и зачетную книжку студента.
Содержание программы

1. Цели и задачи политических кампаний: критерии эффективности.

Объект – сам политический процесс, предмет – методы организации и планирования современных политических кампаний, взаимосвязь правил игры, выработанных стратегий и достигнутых результатов. Краткосрочные и долговременные цели, их иерархия и взаимные противоречия. Ответственность клиентов и заказчиков, профессиональная этика. Возможности измерения результатов.
2. Основы стратегического планирования. 
Задачи, методы, модели. Особенности стратегического планирования в разных политических режимах. Анализ примеров стратегического планирования в России и за рубежом. (с участием приглашенного лектора)
Литература по теме 1 и 2:
1. Гоулд Ф. Стратегическое планирование избирательной кампании //Полис. 1993. № 4. С. 134—138. Электронная версия: http://society.polbu.ru/political_science/ch48_i.html.

2. Майкл Мескон. Основы менеджмента. Часть 2. Стратегическое планирование. Электронная версия: http://polbu.ru/mescon_management/ch12_i.html

3. Аналитические центры (АЦ) как субъекты политического анализа и политического планирования. 

Классические образцы АЦ США и особенности работы АЦ в России. Основы сравнения российских и зарубежных АЦ. Выявление сравнимых параметров, определение оснований влиятельности АЦ в политическом процессе. (с участием приглашенного лектора)
Литература по теме 3:
1. Сайты аналитических центров и аналитические порталы www.carnegie.ru, cpt.ru, igpi.ru, apn.ru и др.

2. Ковалишин Е. Think Tanks: что это такое? Электронная версия http://www.finansy.ru/publ/pmix001.htm
3. Мейер М. Аналитические центры в системе российской демократии. // «Век ХХ и мир», 1994. Электронная версия  http://old.russ.ru/antolog/predely/1/iz_knigi.htm
4. Динмор Г. Политические центры выходят на мировую арену со своими брендами. The Financial Times, 6.02.2007. Электронная версия   http://www.inopressa.ru/ft/2007/02/07/16:52:14/brands
5. Прокофьев В. О тех, кто делает утро. Электронная версия http://www.mm.com.ua/russian/articles/article_text?pm_article1_toShow=35185, http://monster-email.com/archives/881
6. Кынев А.В. Рынок политических технологий после выборов Госдумы 1993 года. Электронная версия: http://www.indem.ru/idd2000/anal/kin40107.htm
4. Возможности и ограничения использования методов электоральной инженерии при политическом планировании.

Влияние электоральной инженерии на политические процессы. Основные типы партийных и избирательных систем. Институционализация партий и способы её измерения. Структура партий: кадровые и массовые партии, индивидуальное и коллективное членство, возможности изменения исторически сложившейся структуры партий. Теория исторического институционализма. Способы привлечения сторонников.

Литература по теме 4:
1. Джанда К. Сравнение политических партий: исследования и теория // сб. Современная сравнительная политология. М.: МОНФ, 1997. 
2. Дюверже М. Политические партии. М.: Академический проект, 2000.

3. Голосов Г.В. Форматы партийных систем в новых демократиях: институциональные факторы неустойчивости и фрагментации // Полис. 1998, №1.

4. Автономов А.С. Правовая антология политики. К построению системы категорий. М.: Фонд развития парламентаризма в России, 1999.

5. Основные элементы построения общественных структур и их влияние на результат. 

Государство и общественные структуры: взаимное влияние. Проблемы и механизмы внутрипартийной демократии, технологии отбора кандидатов и их влияние политическую конкурентоспособность. Структура партийного руководства и его бюрократизация, механизмы и возможности обновления. Фракционность. Автономия партий и влияние механизмов государственного финансирования. Системы голосования и их влияние.
Литература по теме 5:
1. Джанда К. Сравнение политических партий: исследования и теория // сб. Современная сравнительная политология. М.: МОНФ, 1997. 
2. Дюверже М. Политические партии. М.: Академический проект, 2000.

6. Типы партийных систем и их влияние на эффективность управления.

Типы партийных систем в современном мире и их влияние на эффективность управления и политические стратегии. Электоральная неустойчивость и политическая фрагментация: плюсы и минусы. 

Литература по теме 6:
1. Голосов Г.В. Форматы партийных систем в новых демократиях: институциональные факторы неустойчивости и фрагментации // Полис. 1998, №1.

2. Джанда К. Сравнение политических партий: исследования и теория // сб. Современная сравнительная политология. М.: МОНФ, 1997. 
3. Дюверже М. Политические партии. М.: Академический проект, 2000.

4. Арон Р.  Демократия и тоталитаризм. М.: Текст, 1993.

5. Гаджиев К.С. Политическая наука. М.:  Международные отношения, 1995. С.137.

6. Эволюция партийных систем стран Европы и Америки в 80-е гг. / Отв. ред. Пивоваров Ю.Н. М., 1990.
7. Макаренко Б. «Нанопартийная система» // Pro et contra. №4-5(38), июль-октябрь 2007.
8. Кулик А.Н. Сравнительный анализ в партологии (Проект К.Джанды) // Политические исследования.  М., 1993. - № 2.
9. Трояновская М.О. У истоков двухпартийной системы. М.: Международные отношения, 1989.

10. История США. М.: Институт всеобщей истории АН СССР, 1983. т.1. С.307-324.

11. Кормилец А.А., Поршаков С.А. Кризис двухпартийной системы в США накануне и в годы Гражданской войны. М.: издательство МГУ, 1987. 

7. Учет в политическом планировании системных взаимосвязей партийных и избирательных систем.

Эффективность электоральной инженерии в посткоммунистических странах. Теория избирательных систем («закон Дюверже», «гипотеза Дюверже» и т.д.). Мажоритарные, плюральные, пропорциональные, блоковые, преференциальные системы и т.д. – возможности и ограничения их влияния на результаты выборов и стимулирование развития иных институтов. Использование системы квотирования. Влияние механизма назначения выборов и порядка замещения вакансий на формирование предвыборных стратегий.

Литература по теме 7:

1. Дюверже М. Политические партии. М.: Академический проект, 2000.
2. Таагепера Р., Шугарт М.С. Описание избирательных систем. // Полис. №3, 1997. 

3. Джанда К. Сравнение политических партий: исследования и теория // сб. Современная сравнительная политология. М.: МОНФ, 1997. 
4. Лейкман Э., Ламберт Д.Д. Исследование мажоритарной и пропорциональной избирательных систем. М.: Изд-во иностр. лит., 1959. С. 108–110.

5. Иванченко А.В.. Кынев А.В. Любарев А.Е. Пропорциональная избирательная система в России. М.: НИВ, 2005. 

6. Любарев А.Е., Голосов Г.В. Чисто российское изобретение. Ссылки единороссов на избирательное законодательство западных стран несостоятельны. Электронная версия: http://www.ng.ru/ideas/2007-06-28/9_invention.html

8. Учет в политическом планировании влияния особенностей политического режима на систему политических партий и избирательную систему 

Политические партии и избирательные системы в президентских, президентско-парламентских и парламентарных режимах. Политический режим и национальные политические традиции.

Литература по теме 8:
1. Кынев А.В. Институт президентства в странах Центральной и Восточной Европы как индикатор процесса политической трансформации // Полис. №2, 2002.

2. Кынев А.В. Избирательная реформа Владимира Путина и региональные выборы. // «Неприкосновенный запас» (2006. № 6 (50). Электронная версия:  http://www.polit.ru/research/2007/03/12/kynev.html
3. Кынев А.В. Особенности системы политических партий Украины: эволюция и перспективы // Конституционное право: восточноевропейское обозрение. - М.: Изд-во Ин-та права и публичной политики, 2002, № 3. - С. 31-39
4. Джанда К. Сравнение политических партий: исследования и теория // сб. Современная сравнительная политология. М.: МОНФ, 1997.

5. Рыжков В.А. Ленивые и трусливые. // Pro et contra. №4-5(38), июль-октябрь 2007.
6. Краснов М. Конституция в нашей жизни. // Pro et contra. №4-5(38), июль-октябрь 2007.

7. Сахаров Н.А. Институт президентства в современном мире. М., 1994.
8. Политические институты США: история я современность/ Отв.ред.Борисюк В.И. М., 1988

9. Натсиос Э. Стратегия республиканской партии на уровне штата // Политические исследования. М., 1993. № 5.

9. Учет в политическом планировании влияния современных информационных технологий.
Современные информационные технологии и электоральная инженерия. Эволюция партийных и избирательных систем в условиях постинформационного общества, влияние на политические стратегии глобализации и регионализации. 
Литература по теме 9: 
1. Бондаренко С.В. Социальная структура виртуальных сетевых сообществ. Ростов-на-дону, 2004. Фрагмент электронной версии http://www.library.cjes.ru/online/?b_id=616
2. Что мы думаем об Интернет и интернетчиках. Пресс-выпуск ВЦИОМ №648. 6.10.2006.  Электронная версия: http://wciom.ru/arkhiv/tematicheskii-arkhiv/item/single/3329.html?no_cache=1&cHash=fc7bf4b60b
3. Персональный компьютер: в каждой третьей российской семье! Пресс-выпуск ВЦИОМ №821. 27.11.2007. Электронная версия: http://wciom.ru/arkhiv/tematicheskii-arkhiv/item/single/9271.html?no_cache=1&cHash=cd97b4a232
4. Интернет в России. Пресс-выпуск Левада-центра. 26.02.2008.  Электронная версия: http://www.levada.ru/press/2008022602.html
5. Россияне о работе основных общественных институтов: СМИ – в фаворе, партии – в зоне неодобрения. Пресс-выпуск ВЦИОМ № 573, 10.11.2006. http://wciom.ru/arkhiv/tematicheskii-arkhiv/item/single/3562.html?no_cache=1&cHash=d094deb5b1
6. Задорин И.В. "Средства массовой информации и электоральное поведение россиян", в кн. "Россия в избирательном цикле 1999-2000 годов".// М. Московский центр Карнеги, 2000. Электронная версия:http://pubs.carnegie.ru/books/2000/09np/pdf/0009np-11iz.pdf
7. Задорин И., Стребков Д., Сюткина А., Халкин Е. Влияние СМИ на массовое политическое сознание россиян в период избирательной кампании 1999 года. «Независимые Медиа Измерения», №№ 4-5, апрель-май 2000 г. Электронная версия: http://www.nationalism.org/resources/articles/Zadorin.htm
8. Trippi J. The Revolution Will Not Be Televised : Democracy, the Internet, and the Overthrow of Everything. Regan Books, 2004.
10. Использование социологических исследований для построения обратной связи в системе политического управления.
Органы исполнительной власти в управленческом процессе. Построение социальных стратегий и использование данных социологических опросов. Особенности работы социологов с государственными заказчиками в сфере формирования и планирования государственной политики. Оценка результативности государственной политики через обратную связь с обществом. Анализ практических примеров.
Литература по теме 10:
1. Стенограмма экспертного семинара по теме "Использование материалов социологических исследований в деятельности органов государственной власти", 24.10.02. http://www.zircon.ru/russian/publication/6/021024.htm
2. Задорин И.В. И.Задорин. О новых "отчетных позициях" губернаторов или как социологам заинтересовать региональные власти // Выступление на конференции "Власть и общественное мнение", Санкт-Петербург, 25 июня 2004 г.. Сессия 4. http://www.zircon.ru/upload/File/russian/publication/6/040625.pdf

3. Артемов Г.П. Политическая социология. Учебное пособие, 2002.  Электронная версия: http://society.polbu.ru/artemov_politsociology/ch00_i.html.

4. Шварценберг Р.-Ж. Политическая социология. В 3-х частях. Ч.I. М., 1992. С.107-164.
11. Политическое планирование в работе политической партии.

Создание новой политической партии в условиях управляемой демократии. Анализ поля политических возможностей, политический «дизайн»,  моделирование политического поведения. Создание и реорганизация региональной сети. Слияние политических партий. Прекращение деятельности политической партии. Реорганизация политической партии.  Эволюция стратегий политических партий в РФ.

Литература по теме 11: 

1. Российские политические партии накануне нового избирательного цикла. // Мониторинг демократических процедур. Бюллетень №2. М.: НИВ, 2007.

2. Борисов И., Заславский С.  Партии на будущих выборах. Новое законодательство. М.: Издательство «Европа», 2005

3. Кынев А.В. Cистемная бессистемность. Как «единый избирательный день» повлияет на систему политических партий в стране.  Электронная версия: http://www.frip.ru/newfrip/cnt/analitic/sel?cid=103, http://www.democracy.ru/article.php?id=746
12. Анализ региональной политической среды как условие эффективного политического планирования.  

Различия методов электоральной инженерии в российской политической практике. Региональные отличия и своеобразие региональных технологий: между унификацией  и фрагментацией.

Возможности и ограничения унификации технологий политических кампаний: необходимость учета региональной специфики.   Региональные политические культуры в России, их основные типы и их влияние на особенности политического планирования и разработку стратегий политических кампаний.

Особенности информационного пространства российских регионов и его учет в политическом планировании.

Литература по теме 12:

1. Минченко Е.Н. Универсальные избирательные технологии и страновая специфика: опыт российских политических консультантов. М.: Международный институт политической экспертизы, 2004. Электронная версия:  http://www.minchenko.ru/images/broshura_text.pdf

 2. Кынев А.В. Региональные избирательные кампании как индикатор развития гражданского общества. // Отечественные записки. № 2 (27), 2006. Электронная версия:  http://www.strana-oz.ru/?numid=29&article=1251.
13. Анализ эффективности стратегий политических кампаний на примере региональных избирательных кампаний в России. 

Анализ эффективности политических кампаний на примере внутрирегиональных кампаний в разнотипных  регионах – 

· мегаполис (выборы Московской городской думы), 

· регионы Крайнего Севера и Дальнего Востока (выборы Корякской окружной думы и Госдумы Ямало-Ненецкого АО), 

· национальный регион Северного Кавказа (выборы Народного хурала Калмыкии, выборы Народного собрания Дагестана), 

· регион Урала (выборы Свердловской областной думы), 

· регион Сибири (выборы Законодательного Собрания Красноярского края).

· регион Северо-Запада России (выборы Госсовета Республики Коми)

· регион Центральной России (выборы Смоленской областной думы)

· регион Поволжья (выборы Саратовской областной думы и Заксобрания Нижегородской области) 

По согласованию – приглашение к выступлению организаторов конкретных политических кампаний.
Литература по теме 13:
1. Мониторинг региональных избирательных кампаний 8 октября 2006 года. М.: НИВ, 2007.

2. Мониторинг региональных избирательных кампаний 11 марта 2007 года.  М.: НИВ, 2008.

3. Мониторинг выборов депутатов Законодательного собрания Красноярского края. // Мониторинг демократических процедур. Бюллетень №4. М.: НИВ, 2007.

4. Кынев А.В. Выборы Московской Городской Думы 4 декабря 2005: апофеоз имитационных выборов. Электронная версия: http://www.scilla.ru/works/raznoe/ak-mgd05.html, http://www.frip.ru/newfrip/cnt/library/books/0013.
5. Бузин А.Ю. Московские муниципальные выборы 2004 года: история фальсификации. М.: РДП «ЯБЛОКО». 2005. Электронная версия:  http://www.yabloko.ru/Publ/Book/Falsification_of_elections/index.html
6. Любарев А.Е. Выборы в Москве: опыт двенадцати лет. 1989–2000 . М.: 2001. Электронная версия: http://lyubarev.narod.ru/elect/book/soderzh.html
7. Кынев А.В. Выборы думы Корякского округа 19 декабря 2004: электоральные эксперименты на фоне тотального кризиса систем ЖКХ. Электронная версия: http://www.frip.ru/new/analitic/statyi/kinev_vibory_dumy_koryak_okruga.html и http://www.stratagema.org/polittechnology.php?nws=11054639439606435615
8. Кынев А.В. Коми после эпохи Спиридонова: Выборы Государственного Совета Коми 2 марта 2003 года. Электронная версия: http://www.democracy.ru/article.php?id=281, http://www.indem.ru/idd2000/Practice/Elect_KOMI.htm
9. Кынев А.В. Избирательная реформа в Дагестане: одномерный подход чреват дестабилизацией. Электронная версия: http://www.igpi.ru/info/people/kynev/dagestan.html, http://www.democracy.ru/article.php?id=532
14. Анализ эффективности стратегий политических кампаний на примере анализа электоральных стратегий ведущих политических партий.

Анализ эффективности стратегий политических кампаний  «Единой России», КПРФ, ЛДПР, «Справедливой России», СПС, «Яблока», «Патриотов России» в 2005-2007 годах. Единство целей и методов. 
По согласованию – приглашение к выступлению представителей политических партий.
Литература по теме 14:

1. Мониторинг демократических процедур. Бюллетень 5. Выборы депутатов Государственной думы Федерального собрания РФ пятого созыва. М.: НИВ, 2008. 
2. Заявление Ассоциации «ГОЛОС» по результатам долгосрочного наблюдения хода избирательной кампании по выборам Государственной думы РФ 2007 года: подготовительный этап федеральных выборов. Электронная версия: http://www.golos.org/IMG/pdf/Zayalenie_1_GD_2007_Red.pdf
3. Заявление Ассоциации «ГОЛОС» по результатам долгосрочного наблюдения хода избирательной кампании по выборам Государственной думы РФ 2007 года: Этап выдвижения партийных списков и начала агитационной кампании. Электронная версия: http://www.golos.org/IMG/doc/Zayavlenie_GOLOSa_nomer_2.doc
4. Заявление Ассоциации «ГОЛОС» №3. по результатам долгосрочного наблюдения хода избирательной кампании по выборам Государственной думы РФ 2007 года. Этап агитационной кампании. Электронная версия: http://www.golos.org/a964.html

15. Корпорации в политическом планировании: частно-государственное партнерство. 

Основы политического планирование при формировании государственной политики в сфере поддержки частно - государственного партнерства. Интересы крупного федерального  бизнеса и интересы государства и государственных корпораций. Федеральный бизнес в регионах России. Частно-государственные партнерства в регионах. (с участием приглашенного лектора).
Литература по теме 15:

1. Зубаревич Н.В. Крупный бизнес в регионах России: территориальные стратегии развития и социальные интересы. М.: Независимый институт социальной политики, 2005. Электронная версия: http://www.socpol.ru/publications/book16.shtml

2. Яковлев А., Фрай Т. Реформы в России глазами бизнеса // Pro et contra. №4-5(38), июль-октябрь 2007.

3. Амунц Д.М. Государственно-частное партнёрство. Концессионная модель совместного участия государства и частного сектора в реализации финансовоёмких проектов. // Справочник руководителя учреждения культуры. — 2005. — №12. — С. 16-24. http://www.cultinfo.ru/cultura/2006-04/partnerstvo.htm
4. Человеческие ресурсы региона и корпоративная политика. Сборник материалов научно-практической конференции (Норильск, 2 октября 2003 г.). Электронная версия: http://www.socpol.ru/publications/pdf/norilsk.pdf
5. Россия регионов: в каком социальном пространстве мы живем? М: НИСП, 2005. Электронная версия: http://www.socpol.ru/publications/book.shtml
16. Организации гражданского общества как участники политических кампаний в России: взаимодействие с политическими  партиями и органами власти.

Основные типы общественных организаций в России, их юридические и фактические возможности в организации политических кампаний различного уровня. Формальные и неформальные проявления гражданской активности, их устойчивость. 
(с участием приглашенного лектора).

Литература по теме 16:

1. Кынев А.В. Региональные избирательные кампании как индикатор развития гражданского общества. // Отечественные записки. № 2 (27), 2006. Электронная версия:  http://www.strana-oz.ru/?numid=29&article=1251.

17. Государственные министерства и ведомства как субъекты политического планирования. 

Роль министерств в выработке и формировании государственной политики. Возможности и ограничения министерства как субъекта планирования. Взаимодействие с другими министерствами и ведомствами. Взаимодействие с законодательными органами. Взаимодействие с организациями бизнеса и гражданскими союзами при формировании государственной политики (с участием приглашенного лектора)
Литература по теме 17:

1. Е. Тарашвили. Связи с общественностью в государственных структурах. http://polbu.ru/tarashvili_gospr/
Темы эссе:
Письменная работа должна быть посвящена изучению какого-либо случая (case study) и быть связанной с темой анализа эффективности политических кампаний. 

При подготовке письменной работы используются ранее полученные навыки сбора данных (desk research) и анализа, полученные ранее в рамках курса «Политический анализ» и другим профильных дисциплин. Приветствуется включение в работу элементов полевого исследования (экспертное интервью, включенное наблюдение), а также материалов, связанных с опытом практической (производственной) работы студентов.

Требования к эссе

Оформление:

Работа должна состоять из четырех частей, расположенных в следующем порядке: 

титульный лист, выводы (summary), основной текст, список использованных источников.

На титульном листе должны быть указаны: фамилия, имя, отчество студента, название работы, курс, номер группы;

В разделе «Выводы» должны быть представлены в сжатой форме (один-два абзаца) основные результаты работы;

основной текст должен быть разбит на разделы, отвечающие общей логике построения работы;

все страницы текста, включая список литературы, должны быть пронумерованы (нумерация сквозная).

Содержание:

- содержание работы должно соответствовать заявленной теме, выбранной по согласованию с преподавателем; 

- проводимый в работе анализ должен быть, по возможности, увязан с обсуждением аналогичной проблематики на лекциях, семинарах в рамках курса;

- работы должны быть выполнены в строгом аналитическом, а не публицистическом стиле;

- работа должна, по возможности, учитывать различные, в том числе противоположные, интерпретации анализируемого события;

- работа должна быть выполнена с использованием не менее пяти источников; названия всех использованных источников должны быть указаны в списке литературы; работы, выполненные на основе меньшего количества источников, а также работы, в которых не указан какой-то из использованных источников, засчитываться не будут;

Вспомогательная литература по методике и технике подготовки аналитических письменных работ:

Бут У., Коломб Г., Уильямс Дж. Исследование: шестнадцать уроков для начинающих авторов. – М.: Флинта; Наука, 2004.

Минто Б. Золотые правила Гарварда и McKinsey: Принципы пирамиды в мышлении, деловом письме и устных выступлениях. – М.: Манн, Иванов и Фарбер, 2007 (или другие издания, в том числе под названием «Принцип пирамиды»).

Плэтт В. Добывание, анализ и обработка стратегических разведывательных данных. – М.:Et Cetera Book, 2006 (или другие издания, в том числе под названием «Стратегическая разведка»).

Радаев В. Как организовать и представить исследовательский проект: 75 простых правил. – М.: ГУ ВШЭ; Инфра-М, 2001. 

Эко У. Как написать дипломную работу: Гуманитарные науки. – М.: Университет, 2003.

Вопросы к экзамену:

1. Цели и задачи политических кампаний: критерии эффективности.

2. Основы стратегического планирования. Задачи, методы, модели. 

3. Аналитические центры (АЦ) как субъекты политического анализа и политического планирования. 

4. Возможности и ограничения использования методов электоральной инженерии при политическом планировании. Влияние электоральной инженерии на политические процессы. Основные типы партийных и избирательных систем. 

5. Основные элементы построения общественных структур и их влияние на результат.  Проблемы и механизмы внутрипартийной демократии, технологии отбора кандидатов и их влияние политическую конкурентоспособность. Структура партийного руководства и его бюрократизация, механизмы и возможности обновления. 

6. Фракционность в органах власти. Автономия партий и влияние на них механизмов государственного финансирования. Виды систем голосования и их влияние на характер партийных структур.
7. Типы партийных систем в современном мире и их влияние на эффективность управления и политические стратегии. Электоральная неустойчивость и политическая фрагментация: плюсы и минусы. 

8. Учет в политическом планировании системных взаимосвязей партийных и избирательных систем. Эффективность электоральной инженерии в посткоммунистических странах. Теория избирательных систем.

9. Мажоритарные, плюральные, пропорциональные, блоковые, преференциальные системы и т.д. – возможности и ограничения их влияния на результаты выборов и стимулирование развития иных институтов. Использование системы квотирования. Влияние механизма назначения выборов и порядка замещения вакансий на формирование предвыборных стратегий.

10. Политические партии и избирательные системы в президентских, президентско-парламентских и парламентарных режимах. Политический режим и национальные политические традиции.

11. Учет в политическом планировании влияния современных информационных технологий. Эволюция партийных и избирательных систем в условиях постинформационного общества, влияние на политические стратегии глобализации и регионализации. 

12. Построение социальных стратегий и использование данных социологических опросов. Особенности работы социологов с государственными заказчиками в сфере формирования и планирования государственной политики. 

13. Политическое планирование в работе политической партии. Создание новой политической партии в условиях управляемой демократии. Анализ поля политических возможностей, политический «дизайн»,  моделирование политического поведения. 

14. Анализ региональной политической среды как условие эффективного политического планирования. Региональные политические культуры в России, их основные типы и их влияние на особенности политического планирования и разработку стратегий политических кампаний.

15. Анализ эффективности стратегий политических кампаний на примере региональных избирательных кампаний в России (любой регион по выбору). 

16. Анализ эффективности стратегий политических кампаний на примере анализа электоральных стратегии одной из политических партий (любая партия по выбору).

17. Корпорации в политическом планировании: частно-государственное партнерство. 

18. Общественные организации как участники политических кампаний в России: взаимодействие с политическими  партиями и органами власти.

19. Государственные министерства и ведомства как субъекты политического планирования. Взаимодействие с организациями бизнеса и гражданскими союзами при формировании государственной политики.
Автор программы:    _________________      /Кынев А.В./
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