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I. Пояснительная записка 
Автор программы: кандидат экономических наук Рощина Яна Михайловна 

Требования к студентам: Курс «Социология потребления» предназначен для студентов 3-4 курса факультета социологии и предполагает знание студентами основ микроэкономики и макроэкономики, социологии, экономической социологии. Студенты, приступающие к изучению курса, должны иметь базовые знания в области экономической теории в объеме «Микроэкономика-1» и прослушать курс «Экономическая социология». 

Аннотация: 

Настоящий курс предлагается студентам, обучающимся по Направлению 040200.62  "Социология" подготовки бакалавра. Курс рассчитан на 28 часов лекция и 14 часов семинаров. 

Данный курс является инновативным, дающим широкое представление об основных социологических теориях потребления. В рамках курса рассматривается место социологии потребления как специальной области экономической социологии, сравниваются концептуальные подходы к изучению потребительского поведения в экономике, социологии и экономической психологии, соответствующие модели и инструментарий. В курсе анализируются реальные процессы в области потребления в России и за рубежом, его динамика за последние десятилетия, основные методологические подходы к статистике потребления, некоторые направления социальной политики. Рассматриваются также основные методы эмпирического анализа потребительского поведения, результаты важнейших работ западных и российских социологов (советского и современного периодов).

Программа дисциплины «Социология потребления» составлена в соответствии с требованиями (федеральный компонент) к обязательному минимуму содержания и уровню подготовки дипломированного специалиста (бакалавра) по циклу «Общие гуманитарные и социально-экономические дисциплины» государственных образовательных стандартов высшего профессионального образования второго поколения, а также требованиями, предъявляемыми НФПК к новым и модернизированным программам учебных курсов, разработанным в рамках программы «Совершенствование преподавания социально-экономических дисциплин в вузах» Инновационного проекта развития образования.

          Апробация курса в ГУ-ВШЭ проводилась в ходе чтения автором курса в 1999-2008 гг. на факультете социологии. 

Задачи курса:
· Проанализировать основные социологические теории потребления

· Сравнить экономический, социологический и маркетинговый подходы к потреблению

· Изучить основы применения основных достижений и подходов социологического анализа потребления в экономических дисциплинах

· Рассмотреть методы эмпирических исследований потребления и основные результаты в этой области

· Изучить тенденции истории потребления в России и в мире

Учебная задача курса:

Цель курса состоит в том, чтобы дать студентам представление об основных социологических и экономических подходах к изучению потребления. В рамках курса рассматривается место социологии потребления как специальной области экономической социологии, сравниваются концептуальные подходы к изучению потребительского поведения в экономике, социологии и экономической психологии, соответствующие модели и инструментарий. Задачей курса является также изучение применения основных достижений и подходов социологического анализа потребления в экономических дисциплинах (микроэкономика, маркетинг) и возможности их прикладного использования

В результате изучения дисциплины студент должен:

· знать модели и теоретические концепции потребления в социальных дисциплинах (экономика, социология, маркетинг, психология);

· уметь разрабатывать и реализовывать программу эмпирического исследования по данной теме;

· иметь представление о реальных социально-экономических процессах в сфере потребления в России и за рубежом.

· обладать навыками использования статистических данных.

Самостоятельная работа студентов:
            В ходе изучения настоящего курса значительное место отводится самостоятельной работе студентов. По каждой теме лекционного и семинарского занятия предложена основная литература и дополнительная литература.


Программа курса предполагает написание эссе, в ходе которого студенты должны показать умения и навыки самостоятельной работы со статистическими данными относительно развития сферы потребления в России.

            Формы контроля:

Итоговая оценка складывается с учетом нижеследующих весов:

5% - посещаемость лекций и семинаров

25% - доклады на семинарских занятиях

10 % - оценка за промежуточную контрольную работу

20% - оценка за написание эссе 

40% - оценка за письменную экзаменационную работу

Требования к докладам

Доклад по теме семинарского занятия студент делает на основе литературы, предложенной преподавателем. Все статьи и части книг содержатся в «Хрестоматии по социологии потребления» или предлагаются в электронном виде на CD. В течение каждого семинара делается около 5-6 докладов по теме семинара. Студент, делающий доклад, должен представить к началу семинарского занятия тезисы доклада (1-2 стр.), а затем кратко и внятно (10-12 минут) изложить материал статьи (главы книги), ответить на вопросы студентов. 

Требования к написанию эссе
Объем эссе – 6-8 стр., 12 кегль, 1,5 интервал. В эссе студенты должны показать умения и навыки самостоятельной работы со статистическими данными относительно развития сферы потребления в России. Используя полученные знания в области теоретических концепций социологии потребления, а также знания в области экономики и экономической социологии, студентам предлагается проанализировать либо динамику потребления в какой-либо сфер (например, товары длительного пользования, продукты питания, жилье, медицинские, образовательные услуги, культура и т.д.), либо различия в потреблении между социальными группами (по доходу, составу семьи и т.д.). Литература для написания реферата – статистические справочники Росстата; основной источник данных – «Социальное положение и уровень жизни населения России», М., Росстат, последний год издания на момент чтения курса, предлагается студентам в электронном виде (CD).

Промежуточная контрольная работа и письменная экзаменационная работа выполняются соответственно в середине и в конце лекционного курса в присутствии преподавателя и предполагают краткий ответ на 7-8 вопросов, а также решение 2-3 задач. Вопросы составляются с учетом материала, пройденного как на лекционных, так и на семинарских занятиях. Время, отводимое на выполнение контрольной работы – 1 час 20 минут, письменной экзаменационной работы – 2 астрономических часа.

Письменная экзаменационная работа считается выполненной успешно, если дан ПОЛНЫЙ ответ хотя бы на один вопрос.

Полученныe студентами баллы суммируются и переводятся в 10-балльную шкалу, итоговая оценка выставляется по 10-балльной шкале исходя из полученной суммы баллов:

От 0 до 3 баллов – «неудовлетворительно»,

от 4 до 5 баллов - «удовлетворительно»,

от 6 до 7 баллов - «хорошо»,

от 8 до 10 баллов – «отлично».  

II. Тематический план учебной дисциплины

	№ п/п
	Наименование тем
	Всего часов
	Аудиторные часы
	Самост. работа

	
	
	
	Лек-ции
	Сем. и практ. занятия
	

	1
	Предмет курса. Различия экономического и социологического подходов к изучению потребления.
	3
	1
	 
	2

	2
	Экономическая модель поведения потребителя
	5
	1
	 
	4

	3
	Использование социологических концепций и предпосылок в экономических моделях потребления
	4
	2
	 
	2

	4
	Психологические и философские основания поведения потребителя. Потребление как предмет социологического анализа.
	4
	2
	 
	2

	5
	Потребление в историческом контексте
	7
	1
	2
	4

	6
	Человек и вещь. Система вещей.
	7
	1
	2
	4

	7
	Потребление знаков. Основные концепции формирования ценности вещей
	4
	2
	 
	2

	8
	Концепция стиля жизни в теории потребления
	4
	2
	 
	2

	9
	Потребление в теориях социальной стратификации
	4
	2
	 
	2

	10
	Потребление в культурологическом и этическом контексте
	4
	2
	 
	2

	11
	Теории новых типов обществ
	4
	2
	 
	2

	12
	Черты современного потребления
	4
	1
	1
	2

	13
	Потребление в социологии постмодерна
	4
	1
	1
	2

	14
	Потребление и его институты
	4
	
	 
	2

	15
	Шоппинг как способ потребительского поведения
	4
	 
	2
	2

	16
	Потребление в сферах питания и одежды
	4
	 
	2
	2

	17
	Потребление в сферах туризма и культуры
	4
	 
	2
	2

	18
	Гендерные различия в потреблении
	3
	1
	 
	2

	19
	Потребление как процесс принятия решений. Влияние различных факторов
	3
	1
	 
	2

	20
	Маркетинг и продвижение товаров на потребительском рынке
	3
	1
	 
	2

	21
	Тенденции в потреблении в СССР и в России эпохи реформ.
	6
	2
	2
	2

	22
	Заключение. Классификация социологических теорий потребления
	3
	1
	 
	2

	
	Эссе
	10
	 
	 
	10

	
	Письменная экзаменационная работа
	6
	 
	 
	6

	
	Всего
	108
	28
	14
	66


III. ЛИТЕРАТУРА

Базовая:

1. Рощина Я.М. Социология потребления. М., ГУ-ВШЭ, 2007.

2. Хрестоматия по социологии потребления. Составитель – Рощина Я.М., М.., ГУ-ВШЭ, 2004. (Электронная версия на CD)
Основная и дополнительная литература дана по каждой теме.

IV. СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ

Раздел 1. Введение.

Тема 1. Предмет курса. Различия экономического и социологического подходов к изучению потребления.

Предмет курса. Понятие потребления. Потребительское поведение как деятельность. Характеристики процесса потребления. Подходы к изучению потребления и различие моделей поведения потребителя в экономике и социологии. 

Основная литература. 

Радаев В.В. Социология потребления: основные подходы // Социологические исследования. 2005. № 1. С. 5-18. //  http://www.ecsocman.edu.ru/socis/volumes.html?year=2005&j_num=1.
Рощина Я.М. Социология потребления. М., ГУ-ВШЭ, 2007. Введение. 
Дополнительная  литература. 

Aldridge A. Rational Consumption in 'Which?' // Sociology 1994, Vol. 28 (4).

Frenzen J., Hirssh P.M., Zerillo P.C. Consumption, Preferences, and Changing Lifestyles // The Handbook of Economic Sociology / Ed. by N.Smelser, R.Swedberg. Princeton: Princeton University Press, 1994.

Keat R., Abercrombie N., Whiteley N. The Authority of the Consumer. L.: Routledge, 1994. Ch. 1, 2, 3.

Автономов В.С. Модель человека в экономической науке. СПб.: Экономическая школа,. 1998. С. 9-56, 125-205.  http://ek-lit.agava.ru/avtosod.htm  
Ильин В.И. Феномен потребления. http://www.consumers.narod.ru/lections/introduction.html 
Ильин В.И.. Социология потребления. Дистанционный курс лекций. http://www.consumers.narod.ru/ 
Лезурн Ж. Основные элементы теории полезности // THESIS, 1993, №3. http://www.hse.ru/science/igiti/thesis3/3_1_1Lesou.pdf 
Скитовски Т. Суверенитет и рациональность потребителя // Теория потребительского поведения и спроса. СПб.: Экономическая школа,1993. http://gallery.economicus.ru/cgi-ise/gallery/frame_rightn.pl?type=in&links=./in/scitovsky/works/scitovsky_w1.txt&img=works_small.gif&name=scitovsky 
Энджел Д.Ф., Блэкуэл Р.Д., Миниард П.У. Поведение потребителей. СПб.: Питер, 1999. С. 336-338.
Раздел 2. Экономическая теория потребления
Тема 2. Экономическая модель поведения потребителя.

Эволюция взглядов на потребление в основных экономических теориях. Аксиомы и основные понятия микроэкономического анализа потребительского поведения. Оптимум и бюджетные ограничения потребителя. Кривые Энгеля. Понятие функции потребления. Модель потребительского поведения в условиях межвременного выбора. Обзор моделей функции потребления: теории абсолютного дохода, относительного дохода, перманентного дохода, жизненного цикла, рациональных ожиданий, портфельного выбора и др. (Дж.Кейнс, Дж.Дьюзенберри, М.Фридмен, Ф.Модильяни, А.Дитон). Ограниченность модели потребления в экономической теории.

Основная литература. 
Гальперин В.М., Игнатьев С.М., Моргунов В.И. Микроэкономика. Т.1. СПб.: Экономическая школа, 1994. Гл. 3-5. С. 101-244. http://microeconomica.economicus.ru/index.php?file=3 
Тарасевич Л., Гребенников П., Леусский А. Микроэкономика. Электронный учебник. Глава 3. Теория потребительского спроса.   http://www.finec.ru/rus/parts/microeconomics/titul.html 

Рощина Я.М. Социология потребления. М., ГУ-ВШЭ, 2007. Глава 1. Основы концепции экономической модели поведения потребителя.
Дополнительная  литература. 

50 лекций по микроэкономике.  Часть II Теория потребления и спроса. http://50.economicus.ru/ 

Frenzen J., Hirssh P.M., Zerillo P.C. Consumption, Preferences, and Changing Lifestyles. // The Handbook of Economic Sociology / Ed. by N.Smelser, R.Swedberg. Princeton: Princeton University Press, 1994. P. 403-425.

Smyth D.J. Toward a Theory of Saving // The economics of saving / Ed. by J.H.Gapinski. Kluwer Academic Publishers. Boston, Dordrecht, London. 1993.

Долан Э.Д. Микроэкономика. СПб.: Санкт-Петербург оркестр, 1994. С. 104-127.

Заостровцев А.П.. Пособие по микроэкономике. Глава III. Поведение потребителя. http://www.eu.spb.ru/econ/distant/program.htm 

Мэнкью Н.Г. Макроэкономика. М.: МГУ, 1994. Гл. 15 «Потребление». С. 571-613.
Мэнкью Н.Г. Макроэкономика. М.: МГУ, 1994. Гл. 15 «Потребление». С. 571-613.

Розанова Н.М., Шаститко А.Е. Основы экономического выбора.  М.: Теис, 1996.

Теория потребительского поведения // Экономика: микро- и макроанализ. М.: Дело, 1999.

Чеканский А.Н., Фролова Н.Л. Теория поведения потребителей и рыночный спрос. М.: Теис, 1996.
Тема 3. Использование социологических концепций и предпосылок в экономических моделях потребления

Теория вкусов Г.Беккера. Эффект присоединения к большинству, эффект сноба и эффект Веблена в теории покупательского спроса (Х. Лейбенстайн). Технологии потребления (К.Ланкастер). Неполнота информации и проблемы оппортунистического поведения покупателей и продавцов (Дж. Акерлоф). Потребление в условиях риска и страхование. Потребление общественных и бесплатных благ. Потребление в неоинституциональной теории (Д. Норт). Внешние эффекты в потреблении. Модель потребления в условиях дефицита (Я. Корнаи).

Основная литература. 

Беккер Г. Избранные труды по экономической теории. Человеческое поведение. Экономический подход. М., ГУ ВШЭ, 2002. Предпочтения, привычки, пристрастия. стр. 487-518. (George J. Stigler; Gary S. Becker De Gustibus Non Est Disputandum. The American Economic Review, Vol. 67, No. 2. (Mar., 1977), pp. 76-90    http://www.jstor.org/view/00028282/di950131/95p0253l/0 )

Лейбенстайн Х. Эффект присоединения к большинству, эффект сноба и эффект Веблена в теории покупательского спроса // Теория потребительского поведения и спроса. СПб.: Экономическая школа, 1993. С. 304-325. (H. Leibenstein. Bandwagon, Snob, and Veblen Effects in the Theory of Consumers' Demand. // The Quarterly Journal of Economics, Vol. 64, No. 2. (May, 1950), pp. 183-207.  http://www.jstor.org/view/00335533/di951720/95p0123t/0 )

Рощина Я.М. Социология потребления. М., ГУ-ВШЭ, 2007. Глава 2. Новые экономические модели потребления: неизменность вкусов, зависимость потребителя и ограниченная рациональность. Глава 3. Новые экономические модели потребления: неопределенность, несимметричность информации, институты и несовершенство рынка.
Дополнительная  литература. 

Акерлоф Дж. Рынок «лимонов»: неопределенность качества и рыночный механизм // THESIS, 1994, № 5. С. 91-104. http://www.hse.ru/science/igiti/thesis5/5_1_4Akerl.pdf 
Бусыгин В.П., Желободько Е.В., Коковин С.Г., Цыплаков А.А. Методы экономического анализа. 2000. Гл. 7. Неопределенность и риск. Стр. 58-66. http://econom.nsc.ru/jep/books/008/7.pdf 
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VI. Примерные вопросы для подготовки 


К промежуточному контролю:

1. Характеристики процесса потребления. Различие моделей поведения потребителя в экономике и социологии. 

2. Эволюция взглядов на потребление в основных экономических теориях. 

3. Аксиомы и основные понятия микроэкономического анализа потребительского поведения.

4.  Оптимум и бюджетные ограничения потребителя. Кривые Энгеля. 

5. Понятие функции потребления. Модель потребительского поведения в условиях межвременного выбора

6. Различия моделей функции потребления: 

7. Теория вкусов Г.Беккера. 

8. Эффект присоединения к большинству, эффект сноба и эффект Веблена в теории покупательского спроса (Х.Лейбенстайн). 

9. Технологии потребления (К.Ланкастер). 

10. Неполнота информации и проблемы оппортунистического поведения покупателей и продавцов (Дж.Акерлоф). 

11. Потребление в условиях риска и страхование. 

12. Потребление общественных и бесплатных благ. 

13. Потребление в неоинституциональной теории (Д.Норт). 

14. Внешние эффекты в потреблении. 

15. Модель потребления в условиях дефицита (Я.Корнаи). 


К письменной экзаменационной работе:

16. Психологические и философские подходы к анализу потребительского поведения (Т. Скитовски, А. Этциони, Э.Фромм, Б.Ф.Скиннер, Дж. Катона). 

17. Основные черты потребления в средние века в Европе (Ж. Ле Гофф).

18.  Структуры повседневности и история материальной культуры эпохи капитализма (Ф. Бродель) – основные идеи работы.

19.  «Потребительские революции» XVI- XIX в. (Г. Мак-Кракен). 

20. Цивилизационный процесс (Н. Элиас). 

21. Функциональные, внефункциональные, мета и дисфункциональные вещи и их свойства. Сходство и различия.

22. Различия современного и традиционного интерьера (Ж. Бодрийяр).

23.  Жестуальность. Модели и серии и их различия. (Ж. Бодрийяр)

24. Реклама и кредит как механизмы акселерации потребления (Ж. Бодрийяр). 

25. Потребление знаков. Потребление как процесс манипулирования знаками. 

26. Символ и семиотика потребления в теории потребления Ж. Бодрийяра. Симулякр. 

27. Трудовая теория стоимости К. Маркса. 

28. Формирование ценности в концепции Г. Зиммеля. 

29. Знаковая стоимость и символический обмен Ж. Бодрийяра. 

30. Основные соглашения относительно понятия «стиль жизни»

31. Концепция «стиля жизни» П. Бурдье – основные идеи и понятия. 

32. Место стиля жизни и потребления в основных стратификационных теориях. 

33. Демонстративное потребление и теория праздного класса (Т. Веблен). 

34. «Патина» как стратегия демонстрации статуса (Г. Мак-Кракен).

35. Культурологический подход к потреблению (М. Дуглас, Б. Ишервуд). 

36. Этика потребления: рациональность и романтизм (К. Кэмпбел). 

37. Традиционное и современное потребление и гедонизм. (К. Кэмпбел).

38. История потребительской культуры (Д. Слетер). 

39. Общество изобилия, потребление и контроль за производительными силами (Ж. Бодрийяр). 

40. Теории постиндустриальных обществ как обществ потребления (Дж. Гэлбрейт, Э. Тоффлер).

41.  Понятие общества потребления и его основные черты. 

42. «Макдональдизация общества» (Г. Ритцер). Преимущества и недостатки.

43. Принцип “работай-и-трать”, «новый консьюмеризм» и движение “самоограничения” (Шор Ж.).

44.  Электронный маркетинг и продажа через сеть интернет. (Г. Ритцер).

45. Понятия постмодерна и постмодернизма. 

46. Новые концепции потребления в эпоху постмодерна, эстетизация повседневного потребления. (М. Физерстоун).

47.  «Мозаичность» стилей жизни в эпоху постмоделна. 

48. Сообщества потребителей: унификация одежды, универмаги, шоппинг, реклама, торговые марки (Д. Бурстин). 

49. Мода как институт потребления. Свойства и

50. История рекламы. 

51. Движение потребителей. Особенности моды по Г. Зиммелю.

52. Рождение и основные особенности универмагов. 

53. Новая и традиционная организация торговли. 

54. Супермаркет и универмаг – сходство и различия. 

55. Принципы организации торговли в супермаркете. 

56. Функции шоппинга. 

57. «Цивилизация аппетита» (С. Меннел). Причины ограничения количества потребления пищи. Причины отказа от различных видов пищи. 

58. Функции одежды. 

59.  Одежда как язык (Ф .Дэвис). 

60. Этапы распространения моды. (Ф. Дэвис).

61. Теория просачивания (Г. Зиммель). 

62. Высокое искусство и коммерция (Вайтли) – сходство и различие. 

63. Коммодизация современного театра (Кершоу). 

64. Высокое искусство как социальный капитал (ДиМаггио). 

65. История, предпосылки и этапы развития туризма (Лэш, Урри). 

66. Планы туристического восприятия (МакКаннелл). 

67. Туристическое созерцание. 

68. Рождение универмагов и новая роль женщин. 

69. Гендерные различия в шоппинге (Кемпбелл). 

70. Модель покупательского поведения. 

71. Модель процесса принятия решения покупателя в маркетинге. 

72. Влияние на потребительское поведение различий в доходах, семейных ролей, гендерных аспектов, ценностей и образа жизни. 

73. Знания и отношение потребителей к товару и его изучение. 

74. Понятие маркетинга и продвижение товаров. 

75. Психология покупателя. Воздействие на потребителя: стимулы, информация, реклама. 

76. Основные этапы развития потребления в СССР. 

77. Потребление в Сталинскую эпоху: дефицит и распределение (Осокина). Карточная система и торговля. 

78. Повседневная жизнь людей в эпоху Хрущевской оттепели. (Лебина, Чистиков).

79. Основные черты советской очереди (Николаев).

80.  Жизненный стандарт в 70-е – 80-е годы. 

81. Изменения в потреблении в 90-е годы. 

82. Основные показатели доходов и потребления (номинальный и реальный доход, индекс цен, уровень бедности). 

83. Индекс потребительских цен. 

84. Индекс потребительских настроений (Дж. Катона). 

85. Классификация социологических теорий потребления (П. ДиМаджио, М. Физерстоун, Д. Миллер).

Темы эссе:

Все эссе выполняются на тему: Особенности потребления в современной России в различных сферах (на основе статистических данных). 

VII. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

           В ходе учебного процесса студентам предлагается «Хрестоматия», а также часть материалов в электронном виде (CD).

                                       Автор                                           /_______________/ Я.М. Рощина

