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3. �РЕЗУЛЬТАТЫ РЕЙТИНГОВОГО ИССЛЕДОВАНИЯ РАЗВИТИЯ 
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ	

    �3.1. Группировка регионов по развитию креативных индустрий	

    3.2. �Развитие отдельных креативных индустрий в субъектах 
Российской Федерации

    3.3. �Развитие сопутствующих отраслей и сфер деятельности	  
Рассматривая креативное образование, нельзя не заметить, что 
за последние годы помимо относительно стабильного сегмента 
высших и иных учебных заведений, формируется еще и сегмент 
специализированных креативных образовательных продуктов:
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С момента появления Распоряжения Правительства РФ от 20.09.2021 N 2613-р 
«Об утверждении Концепции развития креативных (творческих) индустрий 
и механизмов осуществления их государственной поддержки до 2030 года» 
на федеральном, региональном уровнях, уровне местного самоуправления были 
предприняты значительные усилия для институционализации креативных индустрий, 
формирования инфраструктуры их развития и комплекса мер по поддержке креативного 
предпринимательства. 

Как на федеральном, так и на региональном уровне креативные индустрии интегрируются 
в нормативное поле, формируются нормативно-правовые документы, определяющие 
особенности отношений в этой сфере. Креативные индустрии включаются в стратегии 
социально-экономического развития регионов, в субъектах Российской Федерации 
принимаются концепции и программы развития креативных индустрий, иные документы 
стратегического управления. 

Ряд регионов России выбирают креативные индустрии одним из приоритетов 
развития региональной экономики. В соответствии с Распоряжением Правительства 
РФ от 17.08.2022 N 2290-р «О Плане мероприятий по реализации в 2022 – 2025 годах 
Концепции развития креативных (творческих) индустрий и механизмов осуществления 
их государственной поддержки до 2030 года» многие регионы уже уточнили свою 
креативную специализацию. 

В 2024 году в Институте развития креативных индустрий Факультета креативных 
индустрий НИУ ВШЭ было принято решение о проведении рейтингового исследования 
развития креативных индустрий, в котором бы учитывалось состояние креативных 
индустрий, соотнесенное с усилиями региональных администраций по реализации 
креативного потенциала территорий.

Основными рабочими гипотезами проведения такого исследования стали следующие 
предположения:

•	развитие креативных индустрий в субъектах Российской Федерации неравномерно;

•	�системные усилия региональных администраций прямо влияют на уровень развития 
креативных индустрий;

•	�профильное образование, туризм и ряд других сопутствующих отраслей и сфер 
деятельности являются важными факторами развития креативных индустрий в регионах. 

Далее представлены сведения о методических подходах к организации исследования 
и его основные результаты. 

1. �ОБЗОР РЕЙТИНГОВОГО ИССЛЕДОВАНИЯ 
РАЗВИТИЯ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ
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Основная цель рейтингового исследования заключалась в оценке развития отдельных 
креативных индустрий и формировании интегральной оценки развития креативных 
индустрий в регионе. 

В связи с этим, объектами рейтингового исследования стали креативные индустрии:

1.	 IT
2.	 Архитектура 
3.	 Гастрономия
4.	 Геймдизайн и компьютерная графика
5.	 Дизайн 
6.	 Ивент-дизайн и событийная индустрия
7.	 Кино и анимация 
8.	 Медиа и издательское дело
9.	 Мода

10.	 Музеи и галереи
11.	 Музыка
12.	 �Народные художественные промыслы 

и ремесла
13.	 Радио и телевидение
14.	 Реклама 
15.	 Театр и исполнительское искусство
16.	 Фотография

2. ПОДХОДЫ К ИССЛЕДОВАНИЮ 

Информационную базу исследования составили: 

•	Портал ЕМИСС (www.fedstat.ru)

•	�Открытые данные Министерства культуры Российской Федерации  
(www.opendata.mkrf.ru)

•	Данные сервиса Rusprofile (www.rusprofile.ru)

•	Данные сервиса Поступление.ру (https://propostuplenie.ru) 

•	��Сведения из информационно-справочных и правовых систем.  

В географию исследования были включены все субъекты Российской Федерации 
за исключением новых регионов, вошедших в состав нашей страны в 2022 году, в связи 
с отсутствием ряда статистических данных по этим территориям.  

Оценка развития креативных индустрий сопоставлялось с административными мерами, 
созданными в регионе для поддержки креативных индустрий. К таким мерам были 
отнесены:

•	�Включение креативных индустрий или креативной экономики в документы 
стратегического управления регионом, принятие закона о креативных индустриях, 
специального документа (концепции, стратегии) по развитию креативных индустрий  
и/или креативной экономики.

•	�Реализация мер по поддержке креативных индустрий и стимулированию развития 
креативного предпринимательства в регионе.

•	�Наличие специализированной институции по развитию креативных индустрий 
(агентства, департамента, фонда, совета, рабочей группы и пр.).  

Особое место в рейтинговом исследовании занимают оценки развития инфраструктурных 
составляющих, в частности креативного образования, проекта «Гений места», Центров 
прототипирования и туризма. С одной стороны, данные сферы деятельности, безусловно 
могут быть отнесены к креативным индустриям (и в нормативном поле ряда регионов 
считаются таковыми). С другой стороны, указанные индустрии являются неотъемлемой 
составляющей экосистемы креативных индустрий, элементом инфраструктуры 
их развития. 
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     3.1. �Группировка регионов по развитию  
креативных индустрий

По результатам рейтинговой оценки и ее сопоставления с административными мерами 
были сформированы 3 группы регионов:

1.	 Группа А – регионы с высокими показателями развития креативных индустрий, в этой 
группе регионы отличаются преимущественно комплексной системой мер поддержки 
креативного предпринимательства.

2.	 Группа В – регионы с меньшими оценками показателей развития креативных 
индустрий. За исключением нескольких регионов в этой группе в нормативном поле 
реализованы как минимум два пункта из указанных выше административных мер 
поддержки.

3.	 Группа С – регионы, в которых показатели развития креативных индустрий имеют 
значительный потенциал роста. За редким исключением в регионах этой группы 
реализованы только один или два пункта мер поддержки. 

3. �РЕЗУЛЬТАТЫ РЕЙТИНГОВОГО ИССЛЕДОВАНИЯ 
РАЗВИТИЯ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Москва Архангельская область Астраханская область

Санкт-Петербург Рязанская область Севастополь

Нижегородская область Ивановская область Республика Алтай

Свердловская область Хабаровский край Республика Калмыкия

Краснодарский край
Чувашская 
Республика — Чувашия Сахалинская область

Новосибирская область Республика Дагестан Курганская область

Московская область Вологодская область Республика Хакасия

Челябинская область Липецкая область Камчатский край

Республика 
Башкортостан Пензенская область Республика Адыгея

Республика Татарстан Томская область Республика Мордовия

Ростовская область Ульяновская область Ямало-Ненецкий 
автономный округ

ГРУППА А ГРУППА B ГРУППА C 
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Красноярский край Республика Карелия Республика Ингушетия

Самарская область Республика Бурятия Карачаево-Черкесская 
Республика

Ленинградская область Брянская область Еврейская автономная 
область

Кемеровская область Курская область

Ставропольский край Калужская область Магаданская область

Тюменская область Тамбовская область Ненецкий автономный округ

Пермский край Смоленская область Республика Тыва

Иркутская область Мурманская область Чукотский автономный округ

ГРУППА А ГРУППА B ГРУППА C 

Волгоградская область Забайкальский край

Воронежская область Новгородская область

Омская область Орловская область

Саратовская область Амурская область

Ярославская область Псковская область

Приморский край Республика Коми

Республика Северная 

Чеченская Республика

Республика Марий Эл

Кабардино-Балкарская 
Республика

Костромская область

Ханты-Мансийский 
автономный округ — Югра

Алтайский край

Удмуртская Республика

Республика Крым

Тульская область

Владимирская область

Белгородская область Осетия — Алания
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Оренбургская область

Кировская область

Калининградская 
область

Тверская область

Республика Саха 
(Якутия)

ГРУППА А ГРУППА B ГРУППА C 

     3.2. �Развитие отдельных креативных индустрий  
в субъектах Российской Федерации

1.	 IT 
В Федеральном законе (ФЗ) от 08.08.2024 N 330-ФЗ «О развитии креативных 
(творческих) индустрий в Российской Федерации» статьей 6 к креативным индустриям 
отнесены «индустрии, основанные на информационно-телекоммуникационных 
технологиях (включая обработку данных и разработку программного обеспечения, 
в том числе с использованием технологий виртуальной и дополненной реальности, 
создание компьютерных игр и видеоигр, деятельность по созданию и распространению 
информации, рекламную деятельность, деятельность аудиовизуального сервиса, создание 
и использование иных результатов интеллектуальной деятельности, предназначенных 
для использования в информационно-телекоммуникационных сетях, в том числе 
в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», для распространения 
в средствах массовой информации)». Используя отчасти этот подход, а также имеющуюся 
статистическую информацию, для характеристики состояния IT-индустрии были 
отобраны показатели количества организаций по обработке данных, предоставлению 
услуг по размещению информации, разработке и изданию компьютерного программного 
обеспечения. Результаты оценки представлены в таблице 2. 

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 2. ТОП-20 регионов по развитию 
IT-индустрии

Москва

Санкт-Петербург

Московская область

Регион Рейтинг 
по IT-индустрии

1

2

3

Краснодарский край

Свердловская область

Новосибирская область

4

5

6

Республика Татарстан

Ростовская область

Республика Башкортостан

6

6

7
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Красноярский край

Нижегородская область

Саратовская область

Тульская область

Ставропольский край

Челябинская область

Ленинградская область

Самарская область

Калининградская область

Волгоградская область

Тюменская област

Пермский край

Омская область

Воронежская область

Удмуртская Республика

Ярославская область

Иркутская область

Рейтинг 
по IT-индустрии

12

8

14

16

10

12

9

15

16

11

13

10

15

17

18

19

20

Регион

Если регионы получали одинаковые оценочные показатели, то  рейтинговую позицию 
они делили между собой. Это говорит о том, что в числе лидеров крайне плотно 
располагаются полученные результаты. 

Наименее данная индустрия развита в Ямало-Ненецком автономном округе, Карачаево-
Черкесской Республике, Республике Тыва, Астраханской области, Забайкальском крае, 
Чеченской республике, Камчатском крае, Республике Алтай, Республике Ингушетия, 
Магаданской области, Еврейской автономной области, Ненецком автономном округе 
и Чукотском автономном округе.
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2.	 Архитектура  
Архитектура отнесена вышеупомянутым ФЗ N 330-ФЗ к индустриям, основанным 
на прикладном творчестве. Развитие этой индустрии отражает показатель количества 
организаций, реализующих деятельность в области архитектуры (таблица 3).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий
Таблица 3. ТОП-20 регионов по развитию 
индустрии архитектуры

Москва

Санкт-Петербург

Московская область

Регион

Свердловская область

Краснодарский край

Новосибирская область

4

5

6

Ростовская область

Республика Татарстан

Челябинская область

Красноярский край

Республика Башкортостан

Тюменская область

Калининградская область

Республика Крым

Волгоградская область

Нижегородская область

Пермский край

Приморский край

Ленинградская область

Удмуртская республика

Самарская область

Воронежская область

Омская область

Иркутская область

7

8

9

12

10

12

17

14

19

11

13

17

15

20

11

14

18

16

Место в рейтинге 
по развитию 
архитектуры

1

2

3

В регионах-лидерах сосредоточено 76,3 компаний, реализующих деятельность в области 
архитектуры. Еще 14,5% индустрии работают в Ставропольском крае, Кемеровской 
области, Ярославской области, Саратовской области, Алтайском крае, Тульской, 
Владимирской, Тверской областях, Республике Саха (Якутия), Белгородской, Ивановской 
областях, Хабаровском крае, Вологодской и Оренбургской областях, Ханты-Мансийском 
автономном округе - Югре, Томской, Калужской, Рязанской областях, Чувашской 
Республике, Пензенской, Липецкой областях, Республике Дагестан и Кировской области.
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3.	 Гастрономия
Гастрономия также отнесена ФЗ N 330-ФЗ к индустриям, основанным на прикладном 
творчестве. Очевидно, что потенциал развития гастрономии как креативной индустрии 
есть в любом регионе Российской Федерации. Регионы-лидеры представлены в табл. 4.

1

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 4. ТОП-20 регионов по развитию 
гастрономии

Москва

Регион
Место в рейтинге 
по развитию 
гастрономии

Санкт-Петербург

Краснодарский край

Республика Башкортостан

Ставропольский край

Республика Татарстан

Свердловская область

Республика Дагестан

Самарская область

Кемеровская область

Московская область

Тюменская область

Республика Крым

Ленинградская область

Челябинская область

Ростовская область

Нижегородская область

Иркутская область

Алтайский край

Пермский край

2

4

8

14

6

12

10

16

19

3

5

9

15

18

7

13

11

17

20

Вместе с тем, распределение и насыщенность сферы гастрономии крайне неравномерна. 
Надо отметить, что это одна из тех креативных индустрий, которая в статистическом 
поле представлена не системно, ощущается высокий дефицит измеряемых и оцененных 
метрик.
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4.	 Геймдизайн и компьютерная графика
Согласно ФЗ N 330-ФЗ «О развитии креативных (творческих) индустрий в Российской 
Федерации» геймдизайн и компьютерная графика отнесены к креативным индустриям, 
основанным на информационно-телекоммуникационных технологиях. Опираясь 
на данные, характеризующие количество организаций, реализующих деятельность в этой 
сфере, был сформирован рейтинг с самыми плотными результатами из всех, попавших 
в данное исследование. Поэтому здесь представлены регионы-лидеры, занявшие первые 
10 мест рейтинга (табл. 5).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 5. ТОП-10 регионов по развитию 
геймдизайна и компьютерной графики

Москва

Санкт-Петербург

Место в рейтинге 
по развитию геймди-
зайна и компьютер-
ной графики

1

2

Регион

Краснодарский край

Омская область

Красноярский край

Ростовская область

Ленинградская область

Свердловская область

Пермский край

Удмуртская республика

Московская область

Воронежская область

Республика Татарстан

Нижегородская область

Томская область

Новосибирская область

Белгородская область

Республика Башкортостан

Ставропольский край

4

7

10

5

9

7

10

10

3

5

7

10

10

6

10

8

10

Это одна из индустрий с ярко выраженной географической концентрацией. Судя 
по статистике в ряде регионов (Астраханская область, Еврейская автономная область, 
Калужская область, Камчатский край, Карачаево-Черкесская республика, Костромская 
область, Курганская область, Магаданская область, Ненецкий автономный округ, 
Оренбургская область, Республика Алтай, Республика Ингушетия, Республика Мордовия, 
Республика Тыва, Сахалинская область, Севастополь, Чукотский автономный округ) 
данная индустрия практически не представлена.
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5.	 Дизайн 
Дизайн, согласно ФЗ N 330-ФЗ, входит в число индустрий, основанных на прикладном 
творчестве. В этой индустрии также можно отметить высокую географическую 
концентрацию: в первых трех регионах-лидерах (табл. 6) сосредоточено 44,3% 
организаций, реализующих специализированную деятельность в области дизайна. 
Регионы-лидеры объединяют 75% таких организаций.

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 6. ТОП-20 регионов по развитию 
индустрии дизайна 

Москва

Санкт-Петербург

Московская область

Регион Место в рейтинге 
по развитию 
индустрии дизайна

1

2

3

Свердловская область

Нижегородская область

Тюменская область

Новосибирская область

Ленинградская область

Республика Башкортостан

Пермский край

Иркутская область

Краснодарский край

Республика Татарстан

Самарская область

Приморский край

Удмуртская республика

Ростовская область

Красноярский край

Челябинская область

Воронежская область

5

9

15

7

13

11

17

20

4

6

10

16

19

8

14

12

18

Необходимо отметить, что в индустрии дизайна, как и в ряде других креативных 
индустрий занято много организаций малого и микропредпринимательства, работают 
индивидуальные предприниматели и самозанятые. 
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6.	 Ивент-дизайн и событийная индустрия
Событийная индустрия ни в ФЗ N 330-ФЗ, ни в Концепции не упоминается в составе 
креативных индустрий. Если рассматривать региональное нормотворчество, то зачастую 
при разработке стратегических документов развития креативных индустрий в субъектах 
Российской Федерации и/или отдельных нормативных актов по введению мер поддержки 
и стимулирования креативного предпринимательства организация и проведение 
мероприятий признаются неотъемлемой частью креативной экономики. 

Рассматривая событийную индустрию как одну из креативных индустрий, нельзя 
игнорировать разнообразие мероприятий прежде всего по своему характеру. Здесь 
необходимо учитывать деятельность по организации конференций и выставок, 
по проведению культурных и развлекательных мероприятий, по творческой деятельности, 
а также деятельности в области искусства. Если учитывать все эти сегменты индустрии, 
то выделяются следующие регионы-лидеры (табл. 7).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 7. ТОП-20 регионов по развитию 
ивент-дизайна и событийной индустрии

Москва

Регион
Место в рейтинге 
по развитию ивент-дизайна 
и событийной индустрии

1

Санкт-Петербург

Краснодарский край

Нижегородская область

Пермский край

Республика Татарстан

Самарская область

Новосибирская область

Ханты-Мансийский автономный округ — Югра

Иркутская область

Московская область

Свердловская область

Республика Башкортостан

Ставропольский край

Республика Крым

Тюменская область

Ростовская область

Ленинградская область

Челябинская область

Волгоградская область

Саратовская область

Республика Саха (Якутия)

2

4

8

14

6

12

10

16

19

3

5

9

15

18

18

7

13

11

17

17

20

Калининградская область

Владимирская область

19

20
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Событийная индустрия относится к тем отраслям, где географическая концентрация 
в регионах-лидерах не настолько ярко проявляется, как, например, в индустрии дизайна. 
Более того, дифференциация оценок сравнительно мала, в каждом регионе событийная 
индустрия так или иначе представлена и реализуется, а значит, ее потенциал может быть 
использован для продвижения креативных индустрий.  

7.	 Кино и анимация 
Кино и анимация в состав креативных индустрий включены в Концепции как индустрии, 
основанные на искусстве. В ФЗ N 330-ФЗ они непосредственно не упоминаются. При 
рейтинговых оценках развитости этой индустрии (табл. 8) учитывалась как деятельность 
организаций по производству продуктов этой креативной индустрии.

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 8. ТОП-20 регионов по развитию 
индустрии кино и анимации

Москва

Московская область

Место в рейтинге 
по развитию кино 
и анимации

1

2

Регион

Санкт-Петербург

Республика Татарстан

Приморский край

Новосибирская область

Ставропольский край

Ленинградская область

Ханты-Мансийский автономный округ — Югра

Алтайский край

Архангельская область

Краснодарский край

Ростовская область

Республика Саха (Якутия)

Липецкая область

Оренбургская область

Республика Башкортостан

Кемеровская область

Воронежская область

Тверская область

Рязанская область

Владимирская область

2

5

11

4

9

7

13

16

20

3

6

12

15

19

4

10

8

14

18

17

Наименее развитым сегментом этой индустрии является производство анимационных 
фильмов. Организации, специализирующиеся на этом виде деятельности, 
зарегистрированы только в 26 субъектах России.
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8.	 Медиа и издательское дело
Медиа и издательское дело, согласно ФЗ N 330-ФЗ, включены в число индустрий, 
основанных на информационно-телекоммуникационных технологиях, деятельности 
средств массовой информации, деятельности в сфере связей с общественностью, 
а также издательской деятельности. Больше всех организаций, действующих в области 
медиа и издательского дела представлено в 22 регионах (табл. 9).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 9. ТОП-20 регионов по развитию 
индустрии медиа и издательского дела

Москва

Санкт-Петербург

Рейтинг медиа и изда-
тельское дело

1

2

Регион

Московская область

Республика Башкортостан

Нижегородская область

Республика Татарстан

Ростовская область

Челябинская область

Саратовская область

Ставропольский край

Краснодарский край

Красноярский край

Пермский край

Тюменская область

Самарская область

Новосибирская область

Свердловская область

Ленинградская область

Ярославская область

Томская область

Кемеровская область

Тверская область

3

7

13

5

11

9

15

18

4

8

14

17

19

8

6

12

10

16

18

20

Следует отметить, что деятельность организаций в области издательской деятельности, 
а также по предоставлению услуг по размещению информации, деятельность порталов 
в информационно-коммуникационной сети Интернет ведется во всех субъектах 
Российской Федерации. Специализацию по изданию журналов и других периодических 
изданий в печатном виде или на электронных носителях выбирают значительно реже.
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9.	 Мода
Мода, по мнению разработчиков ФЗ N 330-ФЗ, является индустрией, основанной 
на прикладном творчестве. Сложившаяся практика статистического наблюдения 
и определения состава видов экономической деятельности во многом затрудняет сбор 
и анализ объективной информации о структуре этой креативной индустрии. Вместе с тем, 
обобщение данных по организациям, действующим в области создания и производства 
одежды, позволило сформировать следующий ТОП-20 (табл. 10).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 10. ТОП-20 регионов по развитию 
индустрии моды

Москва

Московская область

Место в рейтинге 
по развитию инду-
стрии моды

1

2

Регион

Ивановская область

Свердловская область

Нижегородская область

Новосибирская область

Ростовская область

Республика Татарстан

Удмуртская республика

Чувашская республика

Санкт-Петербург

Карачаево-Черкесская республика

Челябинская область

Пермский край

Краснодарский край

Республика Башкортостан

Ставропольский край

Самарская область

Красноярский край

Ленинградская область

3

7

13

5

11

9

15

18

4

8

14

17

20

6

12

10

16

19

В этих регионах-лидерах сосредоточено 67,6% организаций индустрии 
по производству одежды. 
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Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 11. ТОП-20 регионов по развитию 
музеев и галерей

Москва

Место в рейтинге 
по музеям 
и галереям

1

Регион

10.	 Музеи и галереи
Музеи и галереи отнесены ФЗ N 330-ФЗ к числу индустрий, основанных на историко-
культурном наследии. Эту сферу деятельности можно включить в число направлений 
с высокой степенью географического распределения и насыщенности (табл. 11). 
Помимо музеев федерального, регионального и муниципального подчинения в регионах 
работают частные организации, оказывающие соответствующие услуги. 

Санкт-Петербург

Ярославская область

Волгоградская область

Красноярский край

Краснодарский край

Новосибирская область

Свердловская область

Ростовская область

Приморский край

Московская область

Республика Татарстан

Иркутская область

Тюменская область

Самарская область

Нижегородская область

Челябинская область

Республика Башкортостан

Калининградская область

Ленинградская область

2

4

8

14

6

12

10

16

19

3

5

9

15

18

7

13

11

17

20

Вместе с тем, коммерческие художественные галереи и организации розничной торговли 
произведениями искусства в коммерческих художественных галереях, присутствуют 
далеко не во всех субъектах Российской Федерации. В 35 регионах подобные 
организации не регистрировались. 
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11.	 Музыка
Музыкальную индустрию законодатели включили в число индустрий, основанных 
на произведениях литературы и искусства: музыкально-драматические произведения, 
музыкальные произведения, аудиовизуальные произведения, результаты исполнительской 
деятельности (включая исполнения артистов-исполнителей и дирижеров, эстрадные 
постановки и фонограммы).

Богатое музыкальное наследие, давняя история музыкального искусства в России 
обусловили «плотное» распределение показателей, характеризующих число организаций, 
действующих в этой области в регионах (табл. 12).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 12. ТОП-20 регионов по развитию 
музыкальной индустрии

Москва

Место в рейтинге 
по развитию 
музыкальной 
индустрии

1

Регион

Московская область

Архангельская область

Свердловская область

Пермский край

Челябинская область

Краснодарский край

Курганская область

Калининградская область

Тульская область

Тверская область

Санкт-Петербург

Республика Саха (Якутия)

Ярославская область

Смоленская область

Чувашская республика

Оренбургская область

Нижегородская область

Ставропольский край

Орловская область

Новосибирская область

Волгоградская область

Удмуртская республика

2

4

7

10

12

5

9

8

10

11

3

4

7

10

13

11

6

9

12

8

11

11

Ивановская область

Тюменская область

14

14

Республика Тыва 15
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Воронежская область

Владимирская область

Республика Крым

Республика Коми

Костромская область

Республика Башкортостан

Вологодская область

Самарская область

Республика Хакасия

Ростовская область

17

18

16

18

17

18

18

16

18

18

Место в рейтинге 
по развитию 
музыкальной 
индустрии

Регион

Томская область

Чеченская республика

Курская область

Брянская область

Приморский край

Забайкальский край

Ханты-Мансийский автономный округ — Югра

Амурская область

Омская область

Красноярский край

Саратовская область

Кемеровская область

18

18

19

19

20

20

18

19

19

19

20

20

По мнению экспертов, музыка является одной из немногих креативных индустрий, где 
отлажен оборот интеллектуальных прав на результаты творческой деятельности. Также 
музыка является сферой деятельности, где развитие технологий и искусственного 
интеллекта дали значительно большие возможности занятости. Вместе с тем, надо 
отметить, что далеко не все сегменты этой индустрии развиты одинаково. Например, 
организации по изданию аудиовизуальных произведений на магнитных, электронных 
и цифровых носителях не зарегистрированы в 54 регионах, а студий звукозаписи нет 
в 28 субъектах России. 

ИРКИ © НИУ ВШЭ 19



12.	 Народные художественные промыслы и ремесла
Народные художественные промыслы и ремесла – часть креативных индустрий, 
основанных на историко-культурном наследии. Политика в области сохранения 
народных традиций, поддержки промыслов и ремесел обусловили высокую плотность 
распределения показателей, характеризующих численность организаций, занимающихся 
производством  предметов народных художественных промыслов и ремесел (табл. 13).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 13. ТОП-20 регионов по развитию 
народных художественных промыслов 
и ремесел

Москва

Челябинская область

Московская область

Свердловская область

Санкт-Петербург

Республика Крым

Республика Татарстан

Регион Место в рейтинге 
по НХП и ремеслам

1

3

2

4

2

5

5

Краснодарский край

Ленинградская область

Нижегородская область

Ярославская область

Алтайский край

Республика Башкортостан

Республика Бурятия

Ставропольский край

Иркутская область

Вологодская область

Калининградская область

Новосибирская область

Республика Дагестан

Ростовская область

Волгоградская область

Владимирская область

Республика Алтай

Красноярский край

Пермский край

Республика Саха (Якутия)

6

10

14

7

11

16

6

10

15

8

12

17

7

11

15

9

12

9

13

12
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В регионах-лидерах сосредоточено до 69,8% числа организаций, занимающихся 
производством предметов народных художественных промыслов и ремесел.

13.	 Радио и телевидение
Радио и телевидение как таковые не приводятся в перечне креативных индустрий 
ни законодателем, ни разработчиками Концепции. Очевидно, что эта сфера входит 
в индустрии, основанные на информационно-телекоммуникационных технологиях, 
деятельности средств массовой информации, деятельности в сфере связей 
с общественностью. Наиболее развита эта индустрия в следующих регионах (табл. 14). 

Новгородская область

Приморский край

Севастополь

Тюменская область

18

19

18

20

Регион Место в рейтинге 
по НХП и ремеслам

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 14. ТОП-20 регионов по развитию 
радио и телевидения

Москва

Санкт-Петербург

Место в рейтинге 
по развитию радио 
и телевидения

1

2

Регион

Московская область

Новосибирская область

Краснодарский край

Свердловская область

Нижегородская область

Самарская область

Пермский край

Саратовская область

Республика Татарстан

Ростовская область

Приморский край

Алтайский край

Республика Башкортостан

Красноярский край

Челябинская область

Оренбургская область

Иркутская область

Ханты-Мансийский автономный округ — Югра

3

7

13

5

11

9

15

18

4

8

14

17

20

6

12

10

16

19
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14.	 Реклама 
Рекламная деятельность отнесена законодателем непосредственно к индустриям, 
основанным на информационно-телекоммуникационным технологиям. Количество 
организаций, реализующих рекламную деятельность, существенно в каждом регионе 
Российской Федерации. 

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 15. ТОП-20 регионов по развитию 
рекламной индустрии

Москва

Московская область

Санкт-Петербург

Краснодарский край

Регион Место в рейтинге 
по развитию 
рекламной индустрии

1

2

3

4

Свердловская область

Новосибирская область

Республика Башкортостан

Челябинская область

Ленинградская область

Приморский край

Красноярский край

Республика Татарстан

Ростовская область

Самарская область

Нижегородская область

Иркутская область

Алтайский край

Ставропольский край

Пермский край

Кемеровская область

5

7

11

9

15

18

13

6

8

12

10

16

19

20

14

17

Указанные регионы-лидеры по числу компаний рекламной индустрии объединяют 
до 70,5% компаний.
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15.	 Театр и исполнительское искусство
Согласно ФЗ N 330-ФЗ, театр и исполнительское искусство, отнесено к индустриям, 
основанным на произведениях литературы и искусства, результатах издательской 
деятельности, результатах исполнительской деятельности и фонограммах. Данные, 
показывающие количество организаций, реализующих деятельность в этой сфере, 
доказывают высокую насыщенность этой индустрии в регионах. Поэтому здесь 
представлены регионы-лидеры, занявшие первые 10 мест рейтинга (табл. 16).

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 16. ТОП-10 регионов по развитию 
театра и исполнительского искусства

Москва

Свердловская область

Санкт-Петербург

Республика Татарстан

Московская область

Самарская область

Челябинская область

Регион
Место в рейтинге 
по развитию театра 
и исполнительского 
искусства

1

4

2

5

3

6

7

Красноярский край

Республика Башкортостан

Новосибирская область

Пермский край

Нижегородская область

8

8

10

8

9

Рассматривая географическое распределение театров можно увидеть, что в отличие 
от ряда других индустрий, здесь не настолько яркая локализация в лидирующих регионах. 
На долю регионов-лидеров приходится 43,5% театров. 
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16.	 Фотография
Фотография отнесена законодателем к числу индустрий, основанным на произведениях 
литературы и искусства. Фотография, наряду с народными художественными промыслами 
и ремеслами, театром и т.д., является одной из известных индустрий.  Вместе с тем, есть 
регионы, где эта индустрия представлена в большей степени (табл. 17). 

Таблица 1. Группы регионов по развитию 
креативных индустрий

Источник:  
ИРКИ НИУ ВШЭ

Таблица 17. ТОП-20 регионов по развитию 
фотоиндустрии

Москва

Республика Башкортостан

Краснодарский край

Нижегородская область

Волгоградская область

Московская область

Самарская область

Свердловская область

Красноярский край

Ставропольский край

Санкт-Петербург

Новосибирская область

Ростовская область

Челябинская область

Кемеровская область

Республика Татарстан

Ленинградская область

Пермский край

Регион Место в рейтинге 
по развитию 
фотоиндустрии

1

8

4

11

15

2

9

5

12

16

3

10

6

13

17

7

14

18

Республика Крым

Оренбургская область

19

20

Изучение данных о компаниях, действующих в сфере фотоиндустрии, показывает, что 
такая деятельность практически повсеместна. В регионах-лидерах сконцентрировано 
до 64,5% организаций, действующих в области фотографии. 

В целом можно сделать вывод, что регионы Российской Федерации отличаются по уровню 
развития креативных индустрий. В ряде отраслей присутствует высокая географическая 
концентрация. 
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     3.3. Развитие сопутствующих отраслей и сфер деятельности

Рассматривая креативное образование, нельзя не заметить, что за последние годы 
помимо относительно стабильного сегмента высших и иных учебных заведений, 
формируется еще и сегмент специализированных креативных образовательных 
продуктов: 

•	Школы креативных индустрий;

•	Колледжи креативных индустрий;

•	Инклюзивные творческие лаборатории;

•	Модельные библиотеки, в которых созданы точки концентрации талантов «Гений места»;

•	Центры прототипирования. 

В сегменте традиционных учебных заведений, реализующих программы высшего или 
дополнительного образования, выделяются следующие регионы-лидеры: Москва, Санкт-
Петербург, Московская область, Свердловская область, Краснодарский край, Республика 
Татарстан, Ростовская область, Ставропольский край, Самарская область, Челябинская 
область, Алтайский край, Нижегородская область.

Практика создания школ креативных индустрий показывает свою актуальность, поэтому 
регионы развивают сеть таких организаций. По 3 ШКИ созданы в Республике Татарстан 
и Ханты-Мансийском автономном округе – Югра. По 2 ШКИ работают во Владимирской, 
Калининградской, Калужской, Кемеровской областях, Краснодарском крае, Магаданской 
области, Республике Адыгея, Республике Башкортостан, Республике Марий Эл, 
Республике Саха (Якутия), Ростовской, Самарской и Томской областях.

Колледжи креативных индустрий созданы и работают в 7 регионах: Красноярском крае, 
Республике Саха (Якутия), Челябинской области, Ханты-Мансийском автономном округе, 
Удмуртской Республике, Калининградской области и в Кемеровской области-Кузбассе.

10 образовательных кластеров среднего профессионального образования федерального 
проекта «Профессионалитет» по отрасли «Искусство и креативная индустрия» 
сформированы в 8 регионах - Краснодарском крае (2 кластера), Тверской, Вологодской, 
Ленинградской областях, Республике Башкортостан (2 кластера), Псковской области, 
Республике Татарстан и Ульяновской области. 

Инклюзивные творческие лаборатории работают во всех субъектах Российской 
Федерации. Лидерами по их количеству является Сахалинская область и Тульская 
область. Несколько меньше лабораторий работают в Московской, Мурманской областях, 
Республике Ингушетия, Республике Саха (Якутия), Свердловской и Челябинской 
областях, Чувашской Республике.

Модельные библиотеки, в которых созданы точки концентрации талантов «Гений места». 
Лидерами являются Республика Башкортостан, Иркутская область, Архангельская 
область, Курская область, Ставропольский край, Нижегородская область, Пермский край, 
Приморский край, Ханты-Мансийский автономный округ – Югра, Челябинская область, 
Белгородская область, Оренбургская область, Пензенская область Республика Коми, 
Томская область.

В Российской Федерации работают 26 центров прототипирования, в том числе 
в Алтайском крае, Воронежской области, Кабардино-Балкарской Республике, 
Кемеровской области (2 центра), Краснодарском крае, Московской области (2 центра), 
Нижегородской, Новосибирской, Орловской областях, Пермском крае, Приморском 
крае, Республике Башкортостан, Республике Бурятия, Республике Татарстан, Самарской 
области, Саратовской области, Свердловской области, Хабаровском крае, Челябинской 
области, Санкт-Петербурге и в Москве (4 центра). 
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Агентства и агенты, действующие от имени физических лиц, и реализующих деятельность, 
связанную с заключением контрактов (договоров) на участие в кинофильмах, 
театральных постановках и других развлекательных или спортивных мероприятиях, 
а также с предложением книг, пьес, предметов изобразительного искусства, фотографий 
и аналогичных предметов издателям, продюсерам отчасти образуют управленческий 
элемент в экосистеме креативных индустрий. По количеству таких субъектов рынка 
лидируют Москва, Санкт-Петербург, Московская область и Краснодарский край. 
Значительно меньше таких организаций в таких регионах, как Калининградская область, 
Свердловская область, Ленинградская область, Самарская область, Саратовская область, 
Нижегородская область, Приморский край, Красноярский край, Новосибирская область, 
Ростовская область. 

Туризм представляет собой особое поле для креативной деятельности. В туристической 
индустрии и инфраструктуре есть виды деятельности, непосредственно являющиеся 
креативными – это IT-сектор разработки цифровых продуктов для туризма,  разработка 
экскурсий и многое другое. Туристы и экскурсанты являются непосредственными 
потребителями креативных продуктов. Также туристическая индустрия выступает 
как потребитель креативных разработок в В2В рынке. Лидерами по возможностям 
размещения и востребованности туристической индустрии стали Краснодарский край, 
Москва, Московская область, Республика Крым, Санкт-Петербург, Республика Татарстан, 
Ставропольский край, Свердловская область, Республика Башкортостан, Приморский 
край, Тюменская область, Нижегородская область, Ленинградская область, Ростовская 
область, Самарская область, Челябинская область, Алтайский край, Тверская область, 
Новосибирская область, Пермский край, Красноярский край, Иркутская область, 
Калининградская область, Волгоградская область, Кемеровская область. 

Большинство регионов, обозначенных как лидеры в направлениях, описанных 
в настоящем разделе, относятся к группе А, 15 субъектов Российской Федерации 
включены в группу и 4 региона — в группу С. Это говорит о том, что существует связь 
между инфраструктурой на региональном уровне и результатами развития самих 
креативных индустрий. 
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