Темы курсовых работ прошлых лет (2021-2024)
Магистерская программа «Международный спортивный менеджмент, маркетинг и право»
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	Популяризация нового вида спорта в Российской Федерации - пиклбола (на примере спортивного клуба PROpickleball.ru)

	2
	Повышение эффективности взаимодействия государственных и общественных организаций по развитию физической культуры и спорта

	3
	Сравнительный анализ моделей подготовки детей в клубных академиях европейских футбольных клубов
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	Управление профессиональной киберспортивной организацией

	5
	Стратегия развития ПФК ЦСКА в условиях санкций

	6
	Сравнительный анализ методов продвижения личного бренда в профессиональном теннисе на примере российских теннисистов

	7
	Проблемы организации официальных массовых спортивных мероприятий в России

	8
	Роль государства в финансировании футбола в Саудовской Аравии и Китае: анализ источников государственного финансирования, эффективность и проблемы государственных инвестиций в футбол
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	Оценка и перспективы телевизионных контрактов ведущих футбольных лиг Европы
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	Коммуникационные стратегии спортивных организаций в новых медиа
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	Имиджевые права в профессиональном спорте: проблематика правового регулирования и коммерциализации
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	Анализ регулирования перехода игроков из российских хоккейных клубов в НХЛ в 21 веке
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	Спонсорство в современном футболе: проблемы и перспективы

	15
	Развитие тенниса на колясках в России: правовые, финансовые и организационные аспекты (на примере АНО "Второе дыхание")
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	Управление коммуникациями в спортивных организациях: ключевые тренды и перспективы развития
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	Сравнительный анализ методов продвижения личного бренда в профессиональном теннисе на примере российских теннисистов
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	Разработка стратегии развития личных брендов хоккеистов (на примере КХЛ)
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	Правовое регулирование стимулирующих выплат тренерам в командных видах спорта

	20
	Зависимость посещаемости спортивных мероприятий от фактора торговли на арене

	21
	Формирование коммуникационной стратегии массовых спортивных мероприятий в водных видах спорта
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	Управление календарем Чемпионата КХЛ: объективная необходимость изменения подхода к формированию и реализации

	23
	Теория спортивной коммуникации применительно к b2b на примере ФК «Торпедо»

	26
	Российский клубный футбол в условиях изменяющиеся среды

	27
	Коммуникационное взаимодействие спортивного клуба с болельщиками

	28
	Развитие партнёрства в спортивной лиге (на примере КХЛ)

	29
	Трансформация рынка букмекерских услуг и ее влияние на развитие спорта в санкционный период 2012 - 2022, на примере букмекерской компании Лига Ставок

	30
	Влияние использования технологий VAR на судейство и результаты футбольных матчей

	31
	Управление календарем Чемпионата КХЛ: объективная необходимость изменения подхода к формированию и реализации

	32
	Зависимость посещаемости спортивных мероприятий от фактора торговли на арене
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	Развитие партнёрства в спортивной лиге (на примере КХЛ)
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	Теория спортивной коммуникации применительно к b2b на примере ФК «Торпедо»
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	Трансформация рынка букмекерских услуг и ее влияние на развитие спорта в санкционный период 2012 - 2022, на примере букмекерской компании Лига Ставок
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	Разработка стратегии развития личных брендов хоккеистов (на примере КХЛ)

	37
	Теория спортивной коммуникации применительно к b2b на примере ФК «Торпедо»
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	Управление календарем Чемпионата КХЛ: объективная необходимость изменения подхода к формированию и реализации
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	Зависимость посещаемости спортивных мероприятий от фактора торговли на арене
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	Трансформация рынка букмекерских услуг и ее влияние на развитие спорта в санкционный период 2012 - 2022, на примере букмекерской компании Лига Ставок
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	Разработка стратегии развития личных брендов хоккеистов (на примере КХЛ)

	43
	Управление календарем Чемпионата КХЛ: объективная необходимость изменения подхода к формированию и реализации
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	Влияние использования технологий VAR на судейство и результаты футбольных матчей

	45
	Правовое регулирование стимулирующих выплат тренерам в командных видах спорта
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	Коммуникационное взаимодействие спортивного клуба с болельщиками
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	Управление календарем Чемпионата КХЛ: объективная необходимость изменения подхода к формированию и реализации
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	Сравнительный анализ систем подготовки в детско-юношеском футболе на примере Германии и России
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	Правовое регулирование стимулирующих выплат тренерам в командных видах спорта
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	Зависимость посещаемости спортивных мероприятий от фактора торговли на арене
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	Влияние использования технологий VAR на судейство и результаты футбольных матчей
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	Российский клубный футбол в условиях изменяющиеся среды
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	Анализ эффективности модели управления футболом в Российской Федерации с 1992 года по 2022 год
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	Правовое регулирование миграции рабочей силы в российском футболе в условиях санкций
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	Правовое регулирование миграции рабочей силы в российском футболе в условиях санкций
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	Формирование имиджа и управление репутацией спортивной организации на примере ФК "Динамо"
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	Паралимпийский комитет России: правовой статус, миссия, перспективы развития
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	Особенности введения паспорта болельщика в футболе в РФ и за рубежом
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	Анализ развития велокультуры в России
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	Статус и роль спортивного агента в России
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	Личный бренд спортсмена как механизм достижения коммерческих и репутационных результатов

	64
	Политические санкции в спорте: практика правоприменения, процедуры, условия введения и отмены
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	Сравнительный анализ систем подготовки в детско-юношеском футболе на примере Германии и России
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	Предложения по организации профессиональной лиги в художественной гимнастике
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	Стратегия "Red Bull GmbH" в сфере спорта на примере автогонок класса "Формула-1" и футбола
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	Правила миграции рабочей силы в российском футболе в условиях санкций
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	Политические санкции в спорте: практика правоприменения, процедуры, условия введения и отмены




Возможны теоретические и практические проекты по спортивным направлениям: 
- Футбол; 
- Фитнес; 
- Ивенты; 
- Регби; 
- Хоккей; 
- Автоспорт; 
- Маркетинг ивентов; 
-Коммерциализация спортивных проектов, спонсоры, партнеры.
