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Актуальность. Государственные закупки инновационной продукции играют 

ключевую роль в развитии технологического суверенитета России 

и стимулировании инновационной активности бизнеса. Через систему госзакупок 

возможно поддерживать научно-технологическое развитие компаний 

и способствовать реализации приоритетов устойчивого развития, однако, 

существует ряд институциональных и нормативных ограничений, влияющих на 

участие поставщиков. В связи с этим важно выявить стимулы и барьеры, влияющие 

на поставщиков в сфере закупок инновационной продукции. 

Цель: Оценить факторы, влияющие на участие российских поставщиков 

в государственных закупках инновационной продукции, и выявить ключевые 

стимулы и барьеры, определяющие их активность. 

Задачи: 

1. Проанализировать нормативно-правовую и институциональную базу 

в сфере закупок инноваций; 

2. Изучить отечественные и зарубежные исследования, посвященные 

участию поставщиков в закупках инновационной продукции; 

3. Разработать анкету и провести опрос российских поставщиков; 

4. Проанализировать результаты опроса, проверить гипотезы; 

5. Определить ключевые стимулы и барьеры участия поставщиков; 

Краткое описание исследования. Исследование основано на данных 

онлайн-опроса, проведенного в первом квартале 2025 года среди российских 

поставщиков стандартной и инновационной продукции (N=1200, из них 850 

валидных ответов). Анкета включала три блока: демографические характеристики, 



опыт участия в закупках инноваций и оценку стимулов и барьеров. Респонденты 

представляли компании всех федеральных округов и различных отраслей, где 

основное внимание было уделено регуляторным, организационным 

и репутационным факторам, влияющим на решения об участии в закупках 

инновационной продукции. В рамках анализа были проверены гипотезы 

о значимости правовых рисков, репутационных выгод, влиянии негативного опыта 

и роли конкуренции. Статистическая обработка данных проводилась 

с использованием Z-теста и поправки Бонферрони для оценки различий между 

группами факторов. 

Основные выводы. Результаты подтвердили, что ключевыми барьерами 

участия поставщиков в госзакупках инновационной продукции являются 

избыточные бюрократические процедуры (90% респондентов), опасения нарушить 

законодательство (88%) и негативный предыдущий опыт (85%). Среди стимулов 

наиболее значимыми названы законодательные преференции (80%), 

информирование о возможностях участия (82%) и репутационные выгоды (73%). 

Репутационные эффекты рассматриваются поставщиками, как способ укрепления 

имиджа и позиционирования компании как инновационного игрока. Гипотеза 

о влиянии конкуренции не получила однозначного подтверждения. Результаты 

исследования подтверждают необходимость совершенствования нормативной 

базы, унификации критериев инновационной продукции, повышения прозрачности 

процедур и развития образовательных и методических инструментов поддержки 

поставщиков. 
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