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Для анализа нужны как открытые 
данные, так и мнения 
непосредственных участников рынка 
госзакупок (Шадрина и др., 2022).
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Некоторые особенности закупки инноваций в России:

Сложность определения, что считать инновационной 
продукцией;
Критерий цены преобладает над критериями качества;
Недостаток производства инновационной продукции в 
ряде отраслей;
Различные определения понятия «инновация»;
Жёсткое регулирование процедур.
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Кашин Д. В., Вилкова М. Н., Заворохина А. П. Петрова П.А., Подгоренко
Ю.П., Тиллашайхов Д.Р., Вопросы государственного и муниципального
управления 2024 № 2 С. 129–156

Государственные закупки инноваций: опыт российских заказчиков
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Открытые
данные

Анкетирование
заказчиков

А что думают поставщики?

(опрос поставщиков – новая часть исследования)
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Вопросы исследования:

1. Кто участвует в государственных закупках инноваций?

2. Какие товары, уже существующие на рынке, поставщики считают 
инновационными?

3. Какие стимулы и барьеры влияют на участие поставщиков в таких закупках?

Цель исследования – показать масштаб и объём закупок инноваций в России через 
мнение поставщиков, участвующих в этих процедурах.
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Отправная точка

Инновация – это новый или существенно усовершенствованный продукт или процесс, новый метод
продаж или новая организационная практика (ФЗ «О науке и государственной научно-технической
политике», 23.08.1996 №127-ФЗ).

Критерии инновационной продукции (Постановление Правительства РФ от 15.06.2019 №773):

1. стоимость владения ниже, чем у ранее используемых товаров;

2. использование продукта обеспечивает экономию затрат;

3. улучшенные свойства по сравнению с аналогами;

4. значительные изменения в производственном процессе, применение нового оборудования;

5. продукт является принципиально новым.
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Краткий обзор литературы

Авторы Год О чем говорилось в статье?

Яковлев А.А., Ткаченко А.В. и
Радионова Ю.Д.

2017

Ценовой демпинг, наличие неформальных связей между заказчиками и
победителями закупок, задержки оплаты по контрактам;

Завышенные или необоснованные требования к подтверждению качественных
характеристик продукции;

Субъективность заказчика при оценке заявок;

Uyarra et al.

2014

Отсутствие взаимодействия с клиентами, недостаточный спрос на инновации;

Использование чрезмерно подробных спецификаций, относительно низкая
компетентность клиентов в вопросах инноваций;

Недостаточное управление рисками среди закупающих организаций;

Naeini et al. 2024 Поставщики часто отмечают трудности в применении новых правил закупок.

Gerardino et al.

Шадрина и др.

2017

2022

Строгие правила и положения, часто не имеющие отношения к самим закупкам, 

могут вызывать у организаций, участвующих в этом процессе, опасения
дополнительных затрат и риска нарушения закона.

McCrudden
2007

Для крупных компаний участие в закупках инновационных решений может стать
стратегическим инструментом укрепления имиджа социально ответственного и
технологически продвинутого игрока на рынке.
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Гипотезы исследования

H1. Опасения нарушения законодательства о закупках являются одним из ключевых барьеров для участия
поставщиков в государственных закупках инновационной продукции;

H2. Репутационные выгоды в большей степени, чем экономические, определяют готовность поставщиков
участвовать в закупках инновационной продукции;

H3. Негативный предыдущий опыт участия поставщиков в государственных закупках снижает вероятность
участия в закупках инновационной продукции;

H4. Наличие конкурентов на рынке инновационной продукции положительно влияет на решения
поставщиков об участии в закупках инновационной продукции.
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Данные и методология
Первый раздел анкеты посвящен сбору основных демографических и производственных
данных о респондентах, он включает:

1. вопросы о форме собственности;

2. вопросы о локализации организации (федеральный округ, регион);

3. экономические показатели: годовой оборот компании, численность сотрудников;

4. специализация (коды ОКВЭД).

Второй раздел включает вопросы об опыте участия поставщиков в закупках
инновационной продукции.

Третий раздел анкеты построен на основе поведенческих шкал, адаптированных к
специфике государственных закупок инноваций.
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Данные и методология

После очистки данных база данных адресов электронной почты включала более 85 000 

контактов.

Репрезентативность выборки обеспечивалась стратификацией по следующим
критериям:

отраслевая принадлежность;

география поставщиков;

годовой оборот компании.

В результате было получено 1200 ответов, из которых 850 анкет прошли валидацию
(полнота заполнения ≥95%, отсутствие противоречий в ответах).
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Результаты исследования
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45,73%

39,08%

10,15%

5,03%
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Общества с ограниченной
ответственностью (ООО)

Акционерные общества
(АО)

Индивидуальные
предприниматели (ИП)

Иное
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Результаты исследования
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Результаты исследования
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35,05%

40%

20%

2,97% 1,98%

Оценка респондентами годового объема закупок, в
которых участвует их организация
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Результаты исследования
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8,12%

7,11%

18,27%

10,15%

11,17%

16,95%

28,22%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Какие инновации поставляются

Медицинские инструменты и 
оборудование (ОКПД 2-32.50)

Техника и информационные технологии 
(ОКПД 2-62)

Химико-технологические инновации 
(ОКПД 2-20)

Новейшие лекарственные препараты 
(ОКПД 2-21)

Машины и оборудование 
(ОКПД 2-28)

Затрудняюсь
ответить

Научно-исследовательские и опытно-
конструкторские работы (ОКПД 2-72)
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Результаты исследования
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Результаты исследования
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Результаты исследования
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Факторы (Барьеры)
Количество 

респондентов

Доля ответов 

«полностью 

согласен/согласен», %

Нижняя граница 95% ДИ, 

%

Верхняя граница 95% 

ДИ, %

Бюрократические процедуры и 

административные барьеры 800 90 87,7 92,0

Опасения нарушить закупочное 

законодательство, участвуя в 

госзакупках
780 88 85,5 90,2

Негативный предыдущий опыт 

участия в закупках 720 85 82,3 87,5

Ограниченность внутренних 

ресурсов (персонал, 

экспертиза, финансы)

710 78 74,8 80,9

Высокие затраты на подготовку 

заявки (в т.ч. поиск внешних 

консультантов)

680 74 70,6 77,2

Для расчета доверительных интервалов долей в таблице 1 и в таблице 2 применен метод Уильсона (Wilson score interval). Данный метод 
используется для расчета интервалов биномиальных пропорций, особенно когда вероятности близки к 0 или 1.
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Результаты исследования
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Факторы (Стимулы)
Количество 

респондентов

Доля ответов 

«полностью 

согласен/согласен», %

Нижняя граница 95% ДИ, 

%

Верхняя граница 95% 

ДИ, %

Информирование о 

возможностях участия в 

госзакупках инноваций

820 82 79,3 84,5

Разработка преференций для 

поставщиков инновационной 

продукции
795 80 77,2 82,6

Репутационные выгоды (имидж 

компании) 715 73 69,7 76,1

Включение участия в закупках 

в миссию и стратегию компании 690 71 67,6 74,3

Доступ к новым рынкам через 

участие в госзакупках 665 68 64,4 71,4

Для расчета доверительных интервалов долей в таблице 1 и в таблице 2 применен метод Уильсона (Wilson score interval). Данный метод 
используется для расчета интервалов биномиальных пропорций, особенно когда вероятности близки к 0 или 1.

IV студенческая научно-
практическая конференция

им. Л.Л. Любимова

Стимулы и барьеры к участию 
поставщиков в госзакупках
инновационной продукции



Пермь, 2025 18

Выводы исследования

Наиболее полно подтвердилось предположение H1 о важности институциональных барьеров, в
частности, опасений поставщиков нарушить законодательство при участии в закупках
инновационной продукции.

Предположение H2 о репутационных преимуществах получило частичное подтверждение в
эмпирической части работы.

Предположение H3 о влиянии негативного предыдущего опыта на решение об участии в
последующих закупках подтвердилось в ходе обработки результатов опроса.

Предположение H4 о конкуренции как факторе, влияющем на решение об участии в закупках

инновационной продукции, не подтвердилось.
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Спасибо за внимание!
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