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Введение.  
О проекте 

Исследование подготовлено научно-практической Лабораторией 
политических коммуникаций Школы коммуникаций НИУ «Высшая 
школа экономики» при поддержке Экспертного института социаль-
ных исследований. 

Лаборатория политических коммуникаций на постоянной основе 
ведет проект по созданию базы данных мировых электоральных по-
весток и инициатив. Цель проекта — развитие партийного предста-
вительства и совершенствование государственной политики за счет 
адаптации актуальных для России мер и продвижения перспектив-
ных тем. 

Лаборатория политических коммуникаций обладает междисципли-
нарным пулом компетенций в части коммуникативистики, полито-
логии и политического консалтинга, стратегических исследований и 
права. 

Данный доклад основан на анализе программ партий и кандидатов 
на национальных (президентских, парламентских и совмещенных) 
выборах в различных странах мира в 2022-2025 годах.

2022 год стал переломным для мировой повестки, что повлияло 
и на избирательные программы как в этом, так и в следующем 2023 
году. 2024 год — год «Больших выборов». Выборы различного уровня 
прошли в более чем 100 странах и охватили около половины населе-
ния мира, в том числе голосовали в 8 из 10 самых населенных стран 
мира, включая США, Индию, Бразилию и Россию. В 2025 году изби-
рательные кампании прошли в 27 государствах, охватив как ведущие 
мировые экономики (Германия, Канада, Австралия, Южная Корея), так 
и страны развивающегося мира (Боливия, Гондурас, Танзания, Каме-
рун, Кот-д’Ивуар). 
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В доклад включен анализ программ партий и кандидатов на нацио-
нальных парламентских и президентских выборах в различных странах 
мира в 2022-2025 годах, относительно близких России по различным 
социально-демографическим, социально-политическим и экономи-
ческим показателям. Также были включены президентские выборы в 
Российской Федерации и выборы в Европарламент 2024 года. Прези-
дентские выборы включаются только в случае, если в стране действует 
прямая система выборов главы государства. 

Таким образом, общий перечень стран, в которых анализировались 
избирательные программы, включает следующие страны: Австралия, 
Австрия, Азербайджан, Албания,  Алжир, Аргентина, Беларусь, Бель-
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гия, Болгария, Боливия Босния и Герцеговина, Бразилия, Великобри-
тания, Венгрия, Венесуэла, Гватемала, Германия, Гондурас, Греция, 
Грузия, Дания, Израиль, Индия, Иордания, Ирландия, Исландия, Испа-
ния, Италия, Казахстан, Камерун, Канада, Республика Кипр, Колумбия, 
Кот-д’Ивуар, Латвия, Литва, Лихтенштейн, Малайзия, Мальта, Молдова, 
Монголия, Нидерланды, Новая Зеландия, Норвегия, Пакистан, Пана-
ма, Парагвай, Польша, Португалия, Россия, Румыния, Сенегал, Сербия, 
Сингапур, США, Словакия, Словения, Таиланд, Танзания, Турция, Узбе-
кистан, Уругвай, Филиппины, Финляндия, Франция, Хорватия, Черного-
рия, Чехия, Чили, Швейцария, Швеция, ЮАР, Эквадор, Эстония, Южная 
Корея, Япония и Евросоюз (выборы в Европарламент).
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Всего проанализировано 425 предвыборных программ. 

Как устроена база данных? В базу заносится позиция из программы 
или программного выступления кандидата. Каждая позиция описыва-
ется отдельной строкой базы. В базу включены следующие параметры: 

	• дата проведения выборов (первого тура);
	• тип выборов; 
	• наименование страны;
	• имя кандидата; 
	• название партии, выдвинувшей/поддержавшей кандидата, на на-

циональном языке и в переводе на русский;
	• главный слоган кампании / программы на национальном языке и 

в переводе на русский;
	• идеологический спектр, к которому близок данный кандидат;
	• поднимаемая тематика, сфера, к которой относится инициатива 

или позиция (разработан классификатор тем и подтем на основе 
бюджетного классификатора, российской практики и содержания 
программ);

	• содержание позиции (предлагаемой меры, инициативы); 
	• обоснование ее значимости; 
	• как подается в программе — слоган раздела; 
	• уровень влияния инициативы (на какую сферу или сферы оказы-

вает влияние, насколько широкий охват, оказывает ли она влия-
ние на все население, группу людей и несколько групп, сегмент);

	• реализация в первые полгода, что позволяет оценить инициативы, 
которые могут стать так называемыми «низко висящими плодами», 
и насколько политики склонны выполнять предвыборные обеща-
ния;

	• возможность применения в России.

Со второго полугодия 2023 года для обработки программ, при выде-
лении предложений и инициатив из программ используются инстру-
менты искусственного интеллекта. 

Всего в базу вошли порядка 44 500 инициатив. 

Различия в политических культурах разных стран не позволяют ма-
тематически точно сравнивать частотность обращения в программах 
к той или иной тематике. Есть страны, в которых принята публикация 
объемных, многостраничных партийных программ (Бельгия, Велико-
британия, Ирландия), а есть страны с краткими манифестами или лишь 
интервью кандидатов по ключевым инициативам. 
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Что анализируется в настоящем докладе? 

	• ключевые тренды в электоральных повестках. Какие темы наибо-
лее часто встречаются в программах в большинстве стран, у боль-
шинства кандидатов? Что сейчас абсолютный must have? А какие, 
напротив, уходят из моды?

	• слоганы кампаний / программ. Какие слова и месседжи чаще ис-
пользуются? 

	• тенденции партийного рынка. Какие идеологические направле-
ния и сочетания направлений сейчас в тренде? Какие новые на-
правления появляются? 

	• собственно инициативы по различным проблематикам. В докладе 
описываются ключевые направления и идеи, анализируется воз-
можность их применения в России.  

В конце доклада вы можете найти меню повесток. Лаборато-
рия политических коммуникаций готова к сотрудничеству с по-
литическими партиями и кандидатами в формировании предвы-
борных программ: формирование предложений по адаптации 
повесток и мер к российской ситуации, разработка концепций 
их коммуникативного продвижения и правовое оформление. 
В сотрудничестве с экспертами лаборатории коммуникаций в 
здравоохранении мы также прорабатываем предложения для 
данной сферы.
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Тенденции в повестках

Тренды в динамике
События в мире оказывают влияние на наблюдаемые тренды. 

В связи с международным контекстом в 2022 году возрастает роль 
проблематики обороны и безопасности. Во всех рассмотренных стра-
нах поднимались вопросы укрепления обороноспособности страны, 
перевооружения армий или пересмотра военной доктрины. Эти темы 
оттеснили традиционно обязательные темы экологии, «зеленого пере-
хода», а также близкие проблемы комфортной среды. 

После разрушительных землетрясений в Турции и Сирии 6 февраля 
2023 года в повестках выборов целого ряда стран прослеживается те-
матика сейсмоустойчивости жилья, учета сейсмических зон при пла-
нировании расселения и пр. Безусловно, это одна из ключевых тем для 
президентских выборов в Турции. Но появляется и в других странах. 
Так, например, «Аманат» в Казахстане обещает усилить сейсмометри-
ческий контроль зданий и сооружений и непрерывно наблюдать за 
соблюдением технических норм при строительстве [39].

В 2023 актуализируется запрос на нормальность, разумность нацио-
нальной политики на фоне мировой турбулентности. Это проявляется 
не только в ключевых слоганах кампаний, как мы рассмотрим ниже. Но 
и в содержательных предложениях. 

На фоне роста мировой турбулентности и, как следствие, уровня тре-
вожности, в повестке начинает прослеживаться обращение к психоло-
гическому благополучию общества и отдельных социальных категорий. 
В частности, финские христианские демократы предлагают сделать 
бесплатным обучение по специальности психотерапевт [145]; партия 
«Республика» в Казахстане поднимает вопрос психологического состо-
яния и предотвращения профессионального выгорания врачей и учи-
телей [114]; Шведская народная партия в Финляндии предлагает вклю-
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чить выгорание в список «диагнозов, применимых для оплачиваемого 
отпуска по болезни» [144]; в некоторых странах поднимается вопрос о 
линиях психологической поддержки для родителей. 

Европейская «энергетическая бедность» входит в политические по-
вестки. Кандидаты целого ряда стран задумываются о поддержке пен-
сионеров, семей, подпадающих под это определение, на зимний сезон. 

Антимилитаризм в 2023 году начинает прослеживаться как альтер-
натива. Если в 2022 году, как правило, речь шла о безоговорочной под-
держке Украины, о повышении обороноспособности страны, военной 
подготовке граждан, усилении вооружений и росте оборонных бюдже-
тов (и в этом были едины партии и кандидаты, поднимающие данную 
повестку в принципе), то в 2023 году многие оппозиционные партии и 
кандидаты начинают аккуратно поднимать антимилитаристскую по-
вестку — отказ страны от поставок оружия в страны, ведущие военные 
действия; отказ от поставок оружия на Украину и др. 

Начиная со второй половины 2023 года и в 2024 году отмечается 
некоторая смена, напряженность повестки. Очевидно, нарастание 
дискуссии по ключевым направлениям, например, в международной 
политике в отношении войны и мира, «зеленой повестки», вопросов 
прав ЛГБТ+ и др.

Некоторый рост значимости темы международных отношений пока-
зывает возрастание запроса на разрешение конфликтов и глобальной 
турбулентности. 

2024 стал не только годом «больших выборов», как мы отмечали рань-
ше, но и годом трудностей для партий власти и инкумбентов. В 10 случа-
ях (17%) выборы проходили досрочно, в том числе в Иране из-за гибели 
предыдущего президента страны. Во многих странах властям пришлось 
пойти на перевыборы из-за снижения рейтинга и недовольства граж-
дан (Япония, Франция, Великобритания, Германия). Практически повсе-
местно на сколько-нибудь значимых выборах инкумбенты столкнулись 
с проблемами. В 34 случаях (58%) действовавшая власть уступила. В том 
числе на многих ключевых для мирового контекста выборах они прои-
грали (США, Великобритания и др.). Еще в 9 случаях (15%) правящая сила 
существенно потеряла в голосах. Там, где не было поражения, инкум-
бенты столкнулись с серьезным снижением рейтинга (Индия, Япония). 

Повестка 2025 года усилила предыдущие тренды. 

Во-первых, кризис стоимости жизни стал доминирующей рамкой. 
Покупательская способность граждан, доступность жилья и продуктов 
питания, налоговое бремя — эти темы превратились в абсолютный 
мейнстрим по всему спектру от левых до правых. Характерно, что если 
еще несколько лет назад доступность жилья была преимущественно 
«левой» темой, то в 2025 году она звучит в программах консерваторов, 
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христианских демократов и правых популистов с не меньшей интен-
сивностью. 

Во-вторых, растет спрос на нормализацию, стабильность, предсказу-
емость. 

В-третьих, в связи с экономической повесткой расширяется поляри-
зация по вопросу «зеленой повестки». Правые и правопопулистские 
партии открыто атакуют климатические обязательства, апеллируя к 
росту цен на энергоносители и ущербу для промышленной занятости. 
Германская АдГ призывает к выходу из Парижского соглашения, поль-
ский кандидат Кароль Навроцкий выдвигает альтернативную энерге-
тическую повестку с акцентом на уголь. 

В-третьих, в отсутствии реально хороших решений в экономике ак-
тивно возвращается в повестку тема суверенитета и национальной 
идентичности. 2025 год, по всей видимости, фиксирует пик популяр-
ности нарратива, не только в плане оборонных расходов и контроля 
над границами, но и в плане технологического, продовольственного и 
энергетического суверенитетов. Слоган «прежде всего» в разных на-
циональных вариациях — «Канада прежде всего», «Все для Германии», 
«Австралийские ценности» — звучит у партий самой разной идеологи-
ческой принадлежности.

В-четвертых, тема безопасности и миграции продолжает лидировать 
в европейских кампаниях. Это не только оборонные расходы и участие в 
НАТО, но и контроль над нелегальной миграцией, депортационная по-
литика, интеграция приезжих. В ряде стран именно эта тема определяла 
исход голосования. Элиты вновь ставят во главу угла выбор в пользу без-
опасности при невозможности выбрать благополучие. Тематика обороны 
и безопасности за 2025 год выросла вдвое против прошлого периода

На этом фоне растет популярность правопопулистских и нацио-
нал-консервативных движений. 

Повестки парламентских выборов, особенно в случае несовпадения 
по времени избирательных кампаний, несколько отличаются от пове-
сток президентских выборов в связи с разницей задач президентов и 
парламентских партий. Здесь в значительной мере доминируют во-
просы социальной сферы и экономического развития. И меньше гово-
рится о политических институтах и международной политике. 

Продолжает развиваться тренд на предложение цифровых решений 
социальных, экономических, управленческих проблем. Цифровизация 
здравоохранения, цифровые госуслуги, цифровые экспортные плат-
формы, цифровой социальный кошелек и еще многое другое можно 
встретить на страницах программ. Цифра все больше представляется 
как панацея, особенно в случаях, где высок запрос на решение, но хо-
роших решений нет. 
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Ключевые темы  
электоральных кампаний

По частоте выдвигаемых в ходе электоральных кампаний инициатив, 
перечень наиболее значимых тем выглядит следующим образом:

Тематическое направление Число инициатив

1. Социальная политика 13553

2. Экономика и благосостояние 8637

3. Государственное устройство и политсистема 5473

4. Оборона и безопасность 3634

5. Экология 3291

6. Комфортная среда 2365

7. Культура и наука 2015

8. Международные отношения 1939

9. Финансы и бюджет, налоговое регулирование 1886

Всего 25 497

Отдельные инициативы могут быть на стыке двух-трех тем. 

Ключевые подтемы

Рассмотрим подробнее, какого рода тематики наполняют те или 
иные разделы. 

Большая часть программных предложений — прагматическая, каса-
ется социального обеспечения и поддержки, экономического разви-
тия, благосостояния. 

Самое популярное направление — социальная политика. Послание о 
поддержке для различных категорий населения. 

Обязательными темами для программ политических партий во всех 
странах являются: 

1)	  здравоохранение (очень актуализированное тематическое на-
правление в 2022 году в связи с последствиями пандемии); 

2)	 образование (здесь ключевые вопросы — развитие компетен-
ций для будущего — от практического обучения в школе до об-
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разования в течение жизни, освоения цифровых компетенций и 
STEM-образования); 

3)	 поддержка семей с детьми; 

4)	 борьба с бедностью и неравенством (тема плотно примыкает к 
предыдущей, так как в первую очередь речь идет о семейной бед-
ности); 

5)	 политика для пожилых (особенно в свете проходивших в ряде 
европейских стран пенсионных реформ, остающихся предметом 
спора; политики призывают к различным смягчениям и компенса-
циям — уход, специальные возможности, что, как правило, подает-
ся через качество жизни); 

6)	 политика для людей с ограниченными возможностями; 

7)	 политика в отношении женщин: гендерная тематика, с одной 
стороны, теряет прежнюю актуальность, а с другой, в ряде случаев 
набирает остроту из-за откатов от некоторых принятых решений. 
Кандидаты много внимания уделяют равенству трудовых прав, ра-
венству доходов. Но ключевая тема — борьба с насилием в отно-
шении женщин, борьба с семейным насилием. Она поднимается 
большинством кандидатов в абсолютном большинстве рассматри-
ваемых стран. При этом решения становятся все более институци-
ональными и технологичными. 

В тематике здравоохранения, очевидно, в восходящем тренде тема 
национального лекарственного обеспечения, производства лекарств 
и медтехники внутри страны. Вопрос развития фармацевтики подни-
мается часто и в плане обеспечения национальной безопасности и 
«лекарственного суверенитета» и, значительно реже, в плане междуна-
родных инициатив.

В 2022 году еще значительное место в повестке занимал COVID-19. В 
том числе борьба с его последствиями, оценка антиковидных мер пра-
вительств, реабилитация переболевших, вакцинация. Вплоть до про-
движения систем обязательно тестирования и отслеживания контак-
тов, в значительной мере дискредитировавших себя еще в 2020-2021 
годах. Значительное внимание уделяется последствиям пандемии. В 
первую очередь, реабилитации переболевших, что прослеживалось и, 
например, в избирательной кампании по выборам депутатов Государ-
ственной Думы. Тема, кстати, может быть не совсем исчерпана. В мень-
шей степени — тема помощи пострадавшим бизнесам. Еще реже — в 
единичных случаях — поднимается вопрос о действиях властей, оцен-
ке борьбы с пандемией и ее уроках для будущего. Но такие попытки 
тоже предпринимаются. 
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Несколько тем, которые набирают популярность в этом направлении: 

	• репродуктивное здоровье, аборты, рождаемость. Тема, с одной 
стороны, связана с проблемами старения населения развитых 
стран, сдвижек репродуктивного поведения. А с другой, с консер-
вативной риторикой и вопросом сохранения нации;

	• женское здоровье. Не только репродуктивное, но и в части других 
специфических нужд и заболеваний. И вплоть до особых запросов 
трансгендерных женщин;

	• психическое здоровье, профилактика выгорания и т.д. В 2024-2025 
гг. это уже не абстрактная тема, а полноценный политический при-
оритет с бюджетными обязательствами и институциональными 
решениями;

	• эвтаназия, легализация и законодательное регулирование. Эта 
тема, к сожалению, встречается в программах все чаще и чаще 
в Западной Европе. В рассматриваемый период поднималась в 
избирательных кампаниях в Бельгии, Германии, Ирландии, Ислан-
дии и Нидерландах.

Большинство стран вынуждено задуматься о пенсионных реформах 
из-за старения населения. Для многих стран, в которых президентские 
или парламентские выборы проходили в 2022 году, пенсионные рефор-
мы — центральная тема прошлого электорального цикла (например, 
Франция, Италия и др.). Теперь же кандидаты в этих странах нередко 
играют на теме корректировки реформ. Уроки прошлых электоральных 
циклов усвоены. Страны, которым подобные реформы лишь предстоят, 
обсуждают даже не «пенсионное меню», а пакеты мер для пожилых, в 
которых вопрос пересмотра пенсионного возраста зашит в широкий 
набор мер, касающихся качества жизни людей серебряного возраста.

С некоторым отрывом по частоте выдвижения инициатив следуют 
вопросы экономики и благосостояния. На первом месте здесь стоят 
вопросы: 

1)	 развитие сельского хозяйства, продовольственной безопасности 
(здесь и новые технологии, и локальные рынки сбыта, и качество 
продуктов, а в 2024 году было много дискуссий о необходимости 
коррекции «зеленой политики» ради сельского хозяйства и наобо-
рот); 

2)	 труд, занятость и производительность труда, включая вопросы 
человеческого капитала, в том числе возвращения национальных 
трудовых мигрантов; 

3)	 поддержка предпринимательства и экономического роста (разви-
тие инфраструктуры для экономики остается третьим ключевым 
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направлением и в плане занятости, и в плане развития возможно-
стей для бизнеса); 

4)	 новый обязательный элемент — развитие перспективных отрас-
лей при господдержке (набор может быть различным, в зависимо-
сти от страны и ее конкурентных преимуществ); 

5)	 среди традиционных отраслей, которым уделяется значительное 
внимание, — энергетика, что отчасти связано и с международным 
контекстом, и с проблемами «зеленого перехода»;

6)	 Набирающая популярность тема — криптовалюта. В повестке ряда 
стран звучали предложения по выпуску собственной криптовалю-
ты, регулированию майнинга и цифровых активов. 

7)	 на стыке темы благосостояния, бедности и безопасности лежит 
проблематика финансовой защиты граждан прежде всего в части 
кредитования. Это отражение нарастающей долговой нагрузки на 
домохозяйства.

Наравне с обсуждением создания рабочих мест, защиты трудовых 
прав отдельных категорий граждан (молодежь, люди предпенсионного 
возраста, женщины, люди с ограниченными возможностями), все чаще 
и чаще в разных странах звучат вопросы о сокращении трудовой не-
дели. На наш взгляд, эта тематика будет неизбежно набирать актуаль-
ность по объективным причинам изменения рынка и производитель-
ности труда, развития технологий. Представляется, что магистральным 
путем для ее продвижения в сознании электората становится включе-
ние в нарратив о балансе работы и жизни (work-life balance). По образ-
цу с включением темы повышения пенсионного возраста в широкий 
нарратив о качестве жизни пожилых людей. 

Одной из обязательных тем в «продвинутом» кластере стало каче-
ство питания, безопасность и натуральность продуктов. Подробнее эта 
проблематика будет рассмотрена далее в специальном разделе, так 
как она представляет собой целый кластер подтем и инициатив. Здесь 
отметим лишь, что мы полагаем, это одна из наиболее перспективных 
тем в мировой повестке и очень значимая тема для будущей россий-
ской повестки, причем как внутри страны (качество и безопасность 
продуктов, качество питания школьников, продовольственная безо-
пасность, обеспечение продуктами 100-километровой зоны, качество 
питания пожилых людей и т.д.), так и при продвижении имиджа России 
и ее сильных сторон (производство и экспорт натуральных продуктов, 
«житница мира»). Данная тема тесно связана с проблематикой разви-
тия сельского хозяйства и сельских территорий. Несмотря на то, что 
многие визионеры предсказывают как раз упадок сельских террито-
рий и рост городских агломераций, электоральный спрос на повестку 
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натурального и здорового питания, а следовательно, на повышение 
комфортности сельских территорий, производительности сельского 
хозяйства и престижа сельских профессий — задает противоположный 
тренд. 

С серьезным отрывом идут вопросы государственного устройства, 
госуправления и развития политических систем. Эта тема не являет-
ся в целом достаточно электорально востребованной. Вопросы более 
характерны для президентских кампаний, в которых могут поднимать-
ся вопросы переучреждения государства, конституционных реформ 
и т.д. Кроме того, на фоне событий довольно часто звучат вопросы 
суверенитета и национальной идентичности. Решения в этой области 
направлены против проблемных точек нынешней властной системы. 
Многие кандидаты видят решение отдельных острых вопросов в соз-
дании профильных ведомств — довольно типичный прием в случае 
сложных проблем, требующих постоянного делиберативного процес-
са. Используется скорее оппозицией. И доминирующими направлени-
ями тут является в целом улучшение качества госуправления и бюро-
кратии; суверенитет, идентичность и имидж страны; а также судьба и 
полномочия муниципального управления. Партийная система и изби-
рательная система практически не обсуждаются.  

Во многих случаях в программах говорится: 

1)	 о создании новых органов власти, перераспределении полномо-
чий для решения тех или иных проблем;

2)	 обращает на себя внимание более, пожалуй, широкое, чем ранее, 
обращение к конституционным реформам, вплоть до предложе-
ний переучреждения государства, созыва Учредительного собра-
ния, как, например, во Франции;

3)	 об устройстве госуправления и повышении качества госслужбы, 
поднимаются вопросы меритократии, рекрутации качественных 
кадров и повышения их компетенций. Ставка нередко делается на 
информационные технологии, которые призваны сделать интер-
фейс государства более открытым и удобным, а работу госслужа-
щих эффективнее. 

4)	 Очень широко представлена тема борьбы с коррупцией, причем 
как для оппозиционных кандидатов, так и для инкумбентов. Здесь 
сосредоточены высокие запросы общества. Однако, как правило, 
дело здесь ограничивается общими обещаниями. 

5)	 Одна из тем, сейчас на пике популярности в вопросах государ-
ственного устройства, — реформирование судебной системы, 
например, в программах Аргентины, Казахстана, Филиппин, Фран-
ции, Южной Кореи, также с ее прямым соотношением с пробле-
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матикой справедливости. Часто подается как доступ к справед-
ливому правосудию. К тому же, встает вопрос процессуальной 
эффективности, скорости рассмотрения, использования ИИ в 
снижении «бумажной нагрузки» на судей.

6)	 Наряду с этим достаточно много встречается вопросов реформи-
рования работы правоохранительных органов, систем исполне-
ния наказаний. Здесь затрагиваются вопросы повышения безо-
пасности, увеличения численного состава, борьба с практикой 
пыток и т.д. 

7)	 Региональное развитие, баланс полномочий, субсидиарность 
бюджетов — еще одна широко представленная проблематика. 
Реверанс в сторону регионов — достаточно стандартный шаг во 
многих избирательных кампаниях. 

Вопросы экологии и обороны и безопасности в рассматриваемый 
период менялись местами в рейтинге частоты инициатив. Если в 2022 
году тематика обороноспособности вышла на 3 место среди тем, то уже 
к концу 2023 она сдала позиции и осталась важной, скорее, для Восто-
ка и Севера Европы. А в 2025 году с обострением региональных кон-
фликтов вновь вышла вперед. 

В плане обороны и безопасности чаще всего поднимаются вопросы: 

1)	 повышения обороноспособности, роста оборонных расходов; 

2)	 укрепления границ, 

3)	 миграции, 

4)	 усиления работы правоохранительных органов, 

5)	 борьбы с насилием (семейным, над женщинами, в школах и моло-
дежной среде).

Землетрясения, наводнения и другие природные катаклизмы акту-
ализировали тревожность в сфере экологии. Власти часто связывают 
провалы с неготовностью инфраструктуры к новым климатическим 
вызовам. Экология практически обязательная проблематика, тесно 
связанная с пониманием будущего, качества жизни в настоящем и 
для будущих поколений, а также с тематикой комфортной среды. К 
тому же, в 2024-2025 гг., в том числе в связи с экономическими про-
цессами, снижением уровня благосостояния, вопросами энергетиче-
ской бедности европейских стран и вопросами развития сельского 
хозяйства и продовольственной безопасности экологическая пробле-
матика стала предметом дискуссии, а возможности «зеленого перехо-
да» подвергались широкой критике, что отразилось в предвыборных 
программах партий и кандидатов. Экология становится не столько 
обязательной темой, сколько темой спорной для ряда стран, поэтому 
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в ней чувствуется напряженность дискуссии, предложения альтерна-
тивных инициатив. 

Близко к экологической проблематике лежит и тема комфортной 
среды, которая также стала обязательной для политических программ. 
Как правило, это:

1)	 меры по повышению доступности и качества жилья — обяза-
тельная тема во всех избирательных кампаниях всех стран. Часто 
близко к социальной тематике обеспечения жильем малоимущих, 
молодых семей, молодежи и др.  

2)	 инфраструктура комфортной среды: обеспечение доступа к каче-
ственной питьевой воде (наиболее часто), благоустройство и т.д. 

Парламентские партии больше используют предложения о фи-
скальных инструментах регулирования социально-экономического 
развития, чем кандидаты в президенты, так как принятие бюджета 
и введение налогов — прямая компетенция парламента. Налоговое 
регулирование почти всегда рассматривается как ключевой путь реа-
лизации политик, например, в отношении борьбы с социальным не-
равенством и стимулирования экономического развития. Налоговое 
меню особенно характерно для левых партий и кандидатов, для кото-
рых это модель «справедливого распределения» от богатых к бедным. 

Финансово-налоговая тема не является достаточно самостоятельной. 
Здесь можно выделить несколько наиболее актуальных и часто встре-
чающихся типов инициатив:

1)	 упрощение налогообложения, облегчение процедур; 
2)	 налогообложение в контексте «справедливости», а именно пред-

ложения, направленные на то, чтобы «богатые платили больше»; 
3)	 близкие к ним налоговые инициативы, направленные на профи-

лактику бедности, то есть, напротив, освобождение от налогов 
семей с низкими доходами; 

4)	 это налоговые меры, призванные поддержать развитие экономи-
ки, малого бизнеса и покупательской способности; 

5)	 одна из модных, часто встречающихся тем — управление НДС для 
поддержки отдельных категорий граждан и товаров. Например, 
снижение или отмена НДС на лекарства, детские товары и т.д. 
Льготный НДС по этим категориям есть и в России. 

Международные отношения — одна из обязательных тем для пре-
зидентских выборов, что связано, скорее, со спецификой президент-
ских полномочий. Тема, безусловно, актуализированная в связи с 
мировой турбулентностью, переопределением мировой системы и си-
стемы международных связей. С кем мы и каково наше место в мире? 
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— один из центральных вопросов для политической повестки многих 
стран в настоящее время. 

Продолжается тренд на повышение значимости темы национальной 
культуры, национальной идентичности и национальных ценностей. 
В этом направлении появляется в отдельных странах тема археологии 
как изучения древнейшего наследия, а также продвижения или под-
держки национальной культуры за рубежом, взаимодействия с диа-
спорой. Культура воспринимается и как «мягкая сила», и как основа 
планетарного диалога. 

Информационные технологии — сквозная тема для большинства 
программ. Может рассматриваться как собственно технологическое 
развитие, то, что в России теперь принято называть «технологическим 
суверенитетом», так и как инструмент развития любых других сфер: 
госуправления, здравоохранения, сельского хозяйства и т.д. 

Можно выделить также кластер тем-триггеров, которые многие кан-
дидаты используют для взрыва повестки. Это, как правило, вопросы 
легализации игорного бизнеса, наркотиков и т.д. 

Еще одна значимая кросс-тема – молодежная политика, охватываю-
щая и социальные аспекты, и экономические, и вопросы жилья, и до-
ступности культуры, и даже доступа к системе госуправления, и, конеч-
но, гражданской социализации и патриотизма. 

Уходящая мода

Несколько тем, бывшие в топе в программах политических партий и 
кандидатов в нескольких прошлых электоральных сезонах, очевидно, 
сходят на нет. Общества переработали их и либо реализовали, либо 
отнесли к маргинальным. 

Так, например, тема всеобщего базового дохода звучала в редких 
программах, например, бразильского популиста Чиро Гомеша [15]; 
оппозиционной «Партии Справедливости» в Южной Корее (кандидат 
Сим Сан Чжон [81]), набравших по 3% голосов и ухудшивших свои пока-
затели по сравнению с предыдущим электоральным циклом; немец-
кая «Левая партия» предлагает превратить гражданское пособие в «не 
подлежащий санкциям минимальный доход», норвежские лейбори-
сты рассматривают экспериментальный «гарантированный доход для 
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молодежи, занятой в творческих сферах», нидерландские «Зеленые 
левые — Партия труда» теоретически изучают возможность базового 
дохода «в долгосрочной перспективе», чешские «Пираты» предлагают 
лишь «пилоты адресных гарантированных выплат». «Базовый доход» 
становится избирательным. Кто-то предлагает поддержать таким обра-
зом независимость молодежи, кто-то — гарантировать пенсии людям, 
не имеющим соответствующих пенсионных накоплений. 

Еще одной отошедшей модой можно назвать защиту прав сексу-
альных меньшинств. Эта тема встречалась крайне редко в странах с 
отчетливо «догоняющей» повесткой, преимущественно вокруг прирав-
нивания однополых союзов к семье и прав на усыновление. В странах 
с многолетней традицией она практически исчезла из программных 
документов. Это говорит о том, что тема перестала быть электораль-
но значимым обещанием: в этих странах она реализована как норма 
и более не нуждается в предвыборной артикуляции. Одновременно 
зафиксировано и обратное движение: в польских программах кон-
сервативного фланга, немецком ХСС и хорватских правых кандидатах 
тема используется как антагонист — как повод для ограничений, а не 
расширения прав. Поляризация сохраняется, но ее параметры смести-
лись: прогрессивная позиция нейтрализована «нормальностью», кон-
сервативная — ужесточилась как реакция.

Тема на нисходящем тренде, однако, сохраняющаяся долгое время 
в повестке — цифровое гражданство, неотъемлемое право граждан 
на доступ к сети, культурному достоянию через сеть и т.д. Так, напри-
мер, популист Чиро Гомеш в Бразилии предлагал всем смартфоны в 
беспроцентную рассрочку на 36 месяцев и создавать бесплатные точ-
ки Wi-Fi в крупных городах [15].

Слоганы
Обращает на себя внимание, что в крайне редких случаях даже на 

президентских выборах мы видим персоналистские слоганы, сосредо-
точенные на личности кандидата. Есть, конечно, и исключения. Напри-
мер, «Предпочитаю Чиро» от бразильского популиста Чиро Гомеша и 
«Моди гарантирует» в Индии. 

А вот слоганов, ставящих в центр внимания страну или националь-
ную территорию (Квебек, Шотландия, Уэльс, Фландрия и т.д.) мы видим 
все больше и больше (например, «За Австралию и австралийские цен-
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ности», «Гондурас готов к возрождению», «Вернем Сербию Сербии», «За 
сильную и процветающую Беларусь!», «За справедливость, за амбиции, 
за Уэльс», «Германия. Все в ней есть», «За великий Кот-д’Ивуар», «Для 
Франции. Оставаться Францией», «За Хорватию наших побед», «Хорва-
тия на первом месте», «Колумбия — страна порядка и возможностей», 
«Колумбия — Мировая держава жизни»; «Мое Дело — Колумбия»). 
Магистральным направлением для формулирования ключевых ком-
муникационных посланий (слоганов, названий программ) становится 
побуждение гордости за страну. Причем гордость за страну как залог 
развития и лучшей жизни в дальнейшем. Также использовалась на-
прямую тема суверенитета. В 2025 году в этом блоке сильнее слышатся 
экзистенциальные мотивы – спасения страны (например, «Спасти Пор-
тугалию») или возрождения 

Чаще всего слоганы построены на попытках создать общность с 
избирателем («вместе»; «общее»; «единение»). В последних электо-
ральных циклах мы также видим популистский тренд на вовлечение 
избирателя в деятельность по преобразованию страны. Вместе, как 
правило, предполагается что-то делать («действовать», «сделать», «ра-
ботать», «справиться» и т.д.). 

На первом месте по частоте встречаемости среди центральных сло-
ганов избирательных программ на выборах 2022 года оказались слово 
«сила» и однокоренные прилагательные («сильный», «сильная»), а так-
же мотив защиты. Скорее всего подобные слоганы отвечают запросу 
на безопасность настоящего и надежность, защищенность будущего. В 
2023 году этот тренд пошел на спад. В 2025 году тема силы использова-
на в 5 из 90 центральных слоганов программы.

Постепенно слабеет мотив силы и защиты. Но усиливается запрос на 
разум и нормальность. А также уход от проблем в будущее. 

Если в 2022 и первом полугодии 2023 года слова «будущее» и «из-
менения» крайне редко использовалось в слоганах национальных 
избирательных кампаний по всему миру, то во втором полугодии 2023 
и особенно в 2024 году они уверенно отвоевывают позиции. 2022 год 
пришелся на пик разочарования в будущем после нескольких шоков 
— пандемии, начала СВО России на Украине. Будущее в слоганах за-
меняется, например, на «Франция счастливых дней». Слово «будущее» 
наиболее часто встречается в слоганах кампаний в 2024 году (15 раз, 
8,7% случаев), в 2025 — 7 из 90. На «изменениях» построено 8 слоганов 
кампаний.

В ряде случаях делается акцент на том, что «время» пришло для како-
го-то конкретного изменения и результата. Уверенность в успешности 
совместных действий будто задается тем, что именно сейчас удачный 
момент для страны (например, «Момент настал», «Мы обещаем новую 
эру», «Настало время Колумбии»).
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Кроме того, это дополняется слоганами, основанными на идее дви-
жения вперед, активизации и работы страны. 

Близко к этому блоку лежит и использование темы возвращения к 
правильному состоянию как тоже определенный образ будущего в 
прошлом. 

В некоторых случаях делается общая отсылка к образу мечты, желан-
ной страны. Месседж «страна, которую мы хотим» — довольно типич-
ный прием для популистов. Образ будущего у каждого так или иначе 
свой. Но кажется, будто именно твое желание отстаивает партия.

Частый мотив слоганов, что для будущего нужна смелость, решимость, 
мужество (например, «Воля и мужество для будущего Италии» — сло-
ган «Движения 5 звезд» в Италии). В коммуникационном плане данный 
посыл похож на попытку «взять на слабо» избирателя. Слова «смелость», 
«решимость», «дух» часто используются в слоганах, побуждающих к дей-
ствию. Акт выборов превращается таким образом не в обыденность, а 
в нечто неординарное, историческое. («Смелость действия», «Действуй 
решительно», «Мужество для перемен», «Отвага и забота», «Давайте ос-
мелимся на изменения», «Изменившийся мир, свежая команда, новая 
решимость»). Голосование за партию представляется актом смелости, 
решимости человека, его вкладом в будущее страны и детей. По всей 
вероятности, для некоторых обществ с высоким уровнем политической 
апатии и абсентеизма это может быть работающей моделью. 

Слоганы, основанные на идее «разума», «разумной политики», появ-
ляются все чаще («Доверься разуму», Болгария). В этом же ключе ле-
жит, пожалуй, слоган, точно и прямолинейно отражающий ключевые 
запросы любого общества после пандемии и войн: «Новая Республика 
Корея на основе справедливости и здравого смысла» или «Восстанов-
ление справедливости и здравого смысла. Нормализация страны». 
Данные слоганы были ключевыми для будущего президента страны 
Юн Сок Ёля. 

В 2025 году запрос на нормальность и разумность сохранился («Поль-
ша – территория нормальности», «Мы хотим нормальную страну»).

В 2024 году возрастающими запросами становятся «процветание» / 
«благосостояние» / «богатство». Кризис стоимости жизни начинает вы-
ходить на первый план. 

Новая волна популизма, подъем которой отмечается в 2024 году, 
связана именно с темой благосостояния и «справедливости». В рас-
сматриваемый период «справедливость» фигурировала как централь-
ная тема в 10 избирательных кампаниях. До этого слоганы, в которых 
фигурировала справедливость, также встречались, но несколько реже 
(например, «Правосудие и порядок — залог открытого и честного об-
щества», «Свобода, Справедливость, Солидарность!»). 
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Что касается заголовков разделов избирательных программ, то они 
могут либо носить технический характер, просто отражая содержание 
группы предложений, либо характеризовать желаемый результат. 

Коммуникация целеполагания

Практика формулирования инициатив зависит от политической, 
электоральной культуры (в ряде стран программы носят характер крат-
ких меморандумов о намерениях); административной культуры (каким 
образом программы укладываются в дальнейшем в действия прави-
тельств); тематики (в ряде востребованных тем кандидатам сложно 
предложить конкретику, но отразить их в программе необходимо) и 
адресата. 

Цели могут формулироваться через решение существующей пробле-
мы (например, «решение проблемы питьевой воды»), улучшение состо-
яния какой-либо сферы (улучшение качества образования) или образ 
будущего («благосостояние пожилых людей»).

Для формулирования мер и инициатив могут использоваться следу-
ющие формы: 

	• декларативное заявление, характеристика направления. Таким 
способом кандидат либо партия признает значимость электораль-
ной темы и подтверждает намерение ею заниматься, не предлагая 
конкретных решений и показателей. Например, «Трансатлантиче-
ское сотрудничество должно улучшиться» (Партия реформ Эсто-
нии [166]). Такой вариант часто используется в тематике борьбы с 
коррупцией и иных темах, где сложно предложить принципиаль-
но новые решения; 

	• описание цели через процесс движения к ней. Партия пред-
лагает не планируемый результат для граждан, а путь. Например, 
«реализация программы «Мой безопасный район» в координации 
с местными органами власти» (Сандра Джульетта Торрес Казано-
ва, Гватемала [98]). Такой вариант часто используется, например, в 
теме экологии;

	• через институты, государственное внимание. Вариантом опи-
сания цели через процесс являются предложения о назначении 
омбудсмена по каком-либо вопросу или создании профильного 
ведомства. Это обозначает постоянное внимание к вопросу без 
выработки решений до выборов; 
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	• формулирование инициативы через объем инвестиций или 
долю инвестиций от ВВП в тот или иной сектор. Например, 3% от 
ВВП на оборону или на НИОКР — наиболее часто встречающиеся 
варианты в программах 2023 года. Представляется, что увеличе-
ние финансирования само по себе позволит решить проблемы 
отрасли, развить направление; 

	• чистые показатели. Например, «к 2028 году увеличим число вра-
чей на сто тысяч человек с 231 до 315, а число медсестер и акуше-
рок на сто тысяч человек с 364 до 460» (Реджеп Тайип Эрдоган, 
Турция [138]). Как правило, используется для демонстрации роста, 
увеличения. Чаще всего в части увеличения числа рабочих мест, 
специалистов, протяженности дорог;

	• через охват мерами. Интересный способ целеполагания без 
сложных цифр, доступным для граждан языком. Например, «Мы не 
оставим ни города без музея и культурного центра, ни района без 
библиотеки» (Реджеп Тайип Эрдоган, Турция [138]). Но часто пред-
полагает именно тотальность меры.

Адресация

Современные программы, как правило, содержат меры и инициа-
тивы, напрямую адресованные типичным группам: семьям с детьми 
(рекордное число инициатив во всех странах), женщинам, пожилым 
людям, молодежи и людям с ограниченными возможностями, а также 
спортсменам, любителям спорта и любителям животных. Эти меры ча-
сто могут быть помечены в программе непосредственно формулиров-
кой «для кого». 

Семья с ребенком стала универсальным консенсусным адресатом: 
о ее поддержке одинаково часто говорят консерваторы, социалисты, 
либералы и популисты. Различаются лишь инструменты — от пособий 
при рождении и налоговых льгот до субсидирования ухода, образова-
тельных ваучеров и поддержки молодых родителей на рынке труда; 
но центральное место этой группы в политической повестке остается 
незыблемым.

Одинокие родители в программах 2025 года окончательно перестали 
быть просто подкатегорией семей с детьми и превратились в самосто-
ятельного адресата. Это полноценное признание особенностей обще-
ственного развития и демографических процессов. Хорватия обещает 
особую поддержку неполным семьям, расширяя круг доступных им 
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прав. В Германии для родителей-одиночек вводятся гарантированные 
сроки получения выплат при болезни ребенка — «в течение 30 дней». 
Южная Корея предлагает специальные ваучеры по уходу за детьми 
для матерей-одиночек, отцов и семей с детьми вне брака. В Гондурасе 
расширяют доступ к кредитным программам для одиноких женщин и 
женщин — глав домохозяйств.

В отдельных странах к типичным адресатам могут относиться корен-
ные малочисленные народы. Абсолютным лидером здесь выступает 
Канада с более чем 60 инициативами, где коренные народы, инуиты и 
метисы стали приоритетной адресной группой для всех ведущих пар-
тий. Спектр предложений охватывает права на землю и воду, языковое 
возрождение, реформу системы защиты детей, здравоохранение, по-
лицейскую деятельность и экономическое самоопределение. В Норве-
гии развернута повестка по саамскому народу: от прав на рыбную лов-
лю до включения традиционного йойка в услуги по уходу за пожилыми 
и создания специализированного центра компетенции. 

Широкие экономические, социальные меры, меры по национальной 
безопасности не имеют адресата и относятся ко всей нации. 

В последние годы оформляются новые «квази-классы», к которым 
адресуются политики в ходе избирательных кампаний. 

Это самозанятые и фрилансеры, и здесь встают вопросы социаль-
ной защиты. За этими инициативами стоит фундаментальный сдвиг в 
структуре занятости: платформенная экономика и самозанятость пере-
стали быть маргинальным явлением.

Новый тип адресата — должники и жертвы финансовых мошенников. 
Это общемировой тренд. Южнокорейские партии настаивают на уси-
лении регулирования нефинансовых долгов, напрямую влияющих на 
жизнь людей; в Эквадоре предлагают реформировать режим банкрот-
ства, чтобы уравновесить переговорные позиции должников и креди-
торов; Хорватия готовится регулировать деятельность коллекторских 
агентств, запрещая обмен персональными данными должников между 
финансовыми организациями. Рост закредитованности домохозяйств 
превращает должника из стигматизированной фигуры в политически 
значимого адресата, чьи интересы требуют защиты.

Наконец, адресат, которого еще несколько лет назад было трудно 
представить в предвыборной программе, — владельцы домашних жи-
вотных. В 2025 году этот кластер инициатив оформился вполне отчет-
ливо. Южная Корея предлагает создать единую базу данных по уходу 
за животными «от рождения до смерти», запретить крупномасштабное 
разведение и расширить сеть общественных центров здоровья для 
питомцев. Боливия декларирует конституционное признание живот-
ных разумными существами и настаивает на обучении ответственному 
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владению. Чили вводит бесплатные муниципальные ветеринарные 
клиники и регулирует использование парков с учетом потребностей 
питомцев. Нидерланды создают национальную базу данных для по-
мощи владельцам собак и кошек, а в Германии обсуждают запрет на 
содержание экзотических животных и реформу закона о защите жи-
вотных. Это примечательный сигнал: по мере роста числа бездетных 
домохозяйств (особенно в городах) и увеличения доли людей, воспри-
нимающих питомцев как полноправных членов семьи, данный электо-
ральный сегмент обретает все большее политическое значение.

Россия в авангарде 

Обращает на себя внимание, что по множеству тематик предлагае-
мые на выборах в мире инициативы и меры копируют давно приня-
тые в России решения. Прежде всего в вопросах поддержки семей, 
деторождения, молодежи, инструментов открытости госуправления и 
цифровизации госуслуг, дистанционного электронного голосования и 
многих других.

Так, например, в Болгарии партией «Есть такой народ» поднимал-
ся вопрос «дистанционного электронного голосования на выборах и 
референдумах» [203]. А партия «Эстония 200» заявляла: «Мы сделаем 
электронные выборы возможными и на мобильном телефоне» [163]. 
Тайское «Движение вперед» поднимало вопрос «совместного бюдже-
тирования — создания платформы для предложений проектов мест-
ного бюджетирования», а также обеспечения возможности для людей 
голосовать по месту фактического пребывания, а не регистрации [86].

Аналог российской «Пушкинской карты» — специальная карта для 
молодежи на посещение культурных и художественных мероприятий 
или бесплатное посещение музеев и пр. — кочует по программам ев-
ропейских партий. 

Особенно бросается в глаза передовой характер российской полити-
ки в сфере госуправления и мер для семей с детьми. Россия сохранила 
и высокие советские стандарты в части, например, декретного отпуска, 
и радикально снизила младенческую смертность (до таких показателей 
далеко даже обещаниям в программах; так, например, Эрдоган обещает 
в программе снизить коэффициент материнской смертности с 13,1 на сто 
тысяч до менее 10, а младенческой смертности с 8,7 до менее 7 на 1000 
живорождений [138]). Многие страны обсуждают, на сколько стоит давать 
отпуск по беременности и родам (от 9 недель до 52). Субсидирование 
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ипотеки, материнский капитал — меры, о которых ряд развитых стран 
только начинает задумываться. Так, в 2025 году программы прямых вы-
плат при рождении детей присутствуют в программах партий Германии, 
Норвегии, Австралии, Боливии и Гондураса — однако по охвату и разме-
ру выплат они, как правило, уступают российскому аналогу.

Пространственное развитие и выравнивание регионов — тема, кото-
рая в российской практике реализуется через систему национальных 
проектов и программ развития отдельных территорий. Аналогичные 
подходы начинают появляться в программах партий Канады (устране-
ние межпровинциальных барьеров), Норвегии (поддержка перифе-
рийных регионов), Албании (инфраструктурная связанность террито-
рий).

Тема продовольственной безопасности и поддержки отечественного 
сельхозпроизводителя, традиционно приоритетная для российской 
внутренней политики, в 2025 году вышла на первый план в предвы-
борных программах Канады, Германии, Норвегии — выходит на пер-
вый план во многих странах в последние годы.

Тема технологического суверенитета — развитие собственных техно-
логических компетенций и снижение зависимости от внешних постав-
щиков, — которая в России стала ключевым элементом политической 
повестки в последние годы, становится актуальной даже для передо-
вых стран. 

Типы кандидатов и партий

Победы на президентских выборах одерживали кандидаты из раз-
ных частей спектра: консерваторы, левые популисты, центристы, про-
грессисты, зеленые. Впрочем, более «левые» кандидаты, насколько 
это возможно определять по следам популистской волны, это, скорее, 
инкумбенты (Эммануэль Макрон) или «вернувшиеся» (Лула да Сильва), 
за некоторым исключением в Латинской Америке, например, левого 
популиста Густава Петро в Колумбии.  

Набирающие очки тенденции — это прогрессизм, зеленые и нацио-
нал-консерватизм. 

«Движение прогресса», выступающее за поступательные преоб-
разования, нередкое явление. Достаточно много появляется проек-
тов с соответствующим наименованием (например, Прогрессисты в 
Латвии, Сербская прогрессивная партия, Партия демократического 
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прогресса в Боснии и Герцеговине) или идеологической платформой 
(например, «Партия наследия» в Малайзии). Кандидаты-прогрессисты 
набирают высокие очки, адресуясь и к тем, кто хочет развития, и к тем, 
кому важна опора на национальные особенности. По сути, это доста-
точно удачная попытка примирить консервативный запрос, запрос на 
стабильность с запросом на развитие, что можно выразить формулой 
«развитие без потрясений». 

«Зеленые» как в президентских, так и парламентских кампаниях 
выступают с сильными, хорошо проработанными программными про-
ектами. Успех зеленых не определяется только важностью собственно 
экологической повестки. Но в большей мере проработанностью и де-
тальностью программных предложений. Экологические партии часто 
выступают с самыми развернутыми программами. Впрочем, это сильно 
зависит от национальной специфики. Собственно экологическая пара-
дигма задает логику решения социальных, экономических вопросов, 
вопросов комфортной среды и качества жизни. Нередко «зеленые» 
выступают в коалиции с левыми или иными партийными проектами, 
чаще примыкая к левому полю и прагматическому популизму. 

Социал-демократы и левоцентристы демонстрируют неожиданную 
устойчивость в странах развитой демократии, особенно в Северной 
Европе и англосаксонских государствах. Норвежская лейбористская 
партия [385] сформировала одну из наиболее детализированных пред-
выборных программ по числу конкретных инициатив, делая ставку на 
социальное жилье и качество публичных услуг. Австралийские лейбо-
ристы строят кампанию вокруг понятных избирателю тем доступного 
жилья, образования и инфраструктурного развития. Победа канадских 
либералов на парламентских выборах в апреле подтверждает: умерен-
ная прагматическая левоцентристская повестка, лишенная радикаль-
ных идеологических жестов, сохраняет высокую электоральную состо-
ятельность. Ключевой особенностью этого сегмента становится отказ 
от классовой риторики в пользу универсальных обещаний повышения 
качества жизни.

Сохраняет популярность «прагматический популизм», сочетающий 
апелляцию к недовольству элитами и истеблишментом с достаточно 
конкретной, часто технократической экономической программой. Этот 
феномен указывает на растущий запрос избирателя не на идеологиче-
ски выдержанные программы, а на эффективное решение конкретных 
проблем.

Востребован и национал-консерватизм. Как мы увидим далее, мно-
гие партии и кандидаты делают ставку на уникальность страны, ее бу-
дущее величие или возвращение былого величия, поднимают вопро-
сы идентичности и суверенитета. Практически в каждой стране есть 
один или даже несколько национал-патриотических проектов. Для 
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некоторых стран, например, Латвии, это основная повестка выборов 
в целом, для всех партий. На национально-консервативной тематике 
были сосредоточены партии в Венгрии, в Малайзии и на Мальте. 

Часто близко примыкают аграрные партии на фоне запроса на раз-
витие села, консерватизм, национализм в блоке с зеленой повесткой, 
качеством питания и т.д. 

Как правило, представлен проект с набором праволиберальной по-
вестки, близкой в чем-то к российской партии «Новые люди»: коммуни-
таризм, усиление роли муниципального управления и муниципальное 
развитие, поддержка МСП, баланс работы и частной жизни. 

Есть попытки адресоваться напрямую к молодежи на основе, в том 
числе, «зеленой» повестки. Например, партия «Для нового поколения» 
в Боснии и Герцеговине говорила о «зеленой» повестке, либеральных 
идеях и проевропейском выборе. Однако набрала менее 3% голосов. 

На многих президентских выборах выделяется тип кандидатов-трик-
стеров, призванных взрывать повестку за счет скандальных, спорных, 
раскалывающих общество инициатив. Часто это легализация каннаби-
са, оружия, для католических стран — абортов, для исламских стран — 
разводов, а также азартных игр и прочего, вплоть до петушиных боев, в 
зависимости от специфики страны.


