
МАГИСТЕРСКАЯ ПРОГРАММА  
«МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ И РЕКЛАМА В 

СОВРЕМЕННОМ БИЗНЕСЕ»  
  
 
Общая характеристика программы 
 
Программа готовит магистров для коммуникационного обеспечения бизнеса 
на тактическом и стратегическом уровнях менеджмента. Процесс обучения 
основан на эффективном балансе теоретических и прикладных знаний. 
Практический акцент в подготовке достигается за счет того, что обучение 
реализуется базовой кафедрой «Видео Интернешнл» (Vi) в сотрудничестве с 
представителями ведущих коммуникационных и исследовательских компаний 
(GroupM, Dentsu, Havas, TNS-Kantar и др.). Выпускники востребованы в 
ведущих транснациональных и российских компаниях, коммуникационных и 
консалтинговых агентствах. 
 
Программа реализуется в соответствии с образовательным стандартом 
высшего образования Федерального государственного автономного 
Образовательного учреждения Высшего профессионального образования 
«Национальный Исследовательский Университет «Высшая Школа 
Экономики», в рамках направления  38.04.02 «Менеджмент». По результатам 
обучения по Программе выпускникам присваивается степень магистра 
менеджмента по направлению «Менеджмент». Продолжительность обучения 
по программе составляет 2 года, форма обучения – очная. 
 
Потребности индустрии, задающие приоритеты развития программы  
 
Современные экономика и бизнес предъявляют повышенные требования к 
квалификации молодых специалистов, в том числе занятых в сфере 
маркетинговых коммуникаций. Это тем более так, поскольку современный 
бизнес практически невозможен вне маркетинговых коммуникаций. Знания в 
области маркетинговых коммуникаций являются важной составляющей 
образования специалиста-менеджера, занятого в самых разных областях. 
Характерно, что сотрудники компаний, занятые обеспечением всего комплекса 
маркетинговой активности зачастую испытывают дефицит подготовки именно 
в этой области. 
 
Объективно существующим вызовом для специалистов индустрии является 
глубина и скорость происходящих здесь изменений. Среда маркетинговых 
коммуникаций изменилась за последние 10-12 лет в существенно большей 
степени, чем за предыдущие три-четыре десятилетия.  Цифровая революция, 
взрывной рост числа каналов коммуникации, интерактивные маркетинговые 
платформы, практика «интегрированных маркетинговых коммуникаций» - эти, 
равно как и многие другие проявления формируют новые координаты, как для 
бизнеса, так и для системы образования.  
 



Новые требования к профессиональным компетенциям обусловлены и более 
общими факторами, связанными глобализацией и ростом значимости 
развивающихся рынков, всеобъемлющими инновационными процессами, 
формированием новых моделей предпринимательства.  Отдельно следует 
сказать о потребности в программе со стороны участников российского рынка. 
Так, например, актуальность программы фиксирует информация от 
работодателей – представителей Ассоциации Коммуникационных Агентств 
России (АКАР), организации ведущих российских рекламодателей Русбренд и 
др. В тоже время, репрезентативные исследования  рынка образовательных 
услуг факультетов экономики и менеджмента НИУ ВШЭ показывают, что 
значительная часть выпускников связывает свою деятельность именно со 
сферой маркетинговых коммуникаций.   
 
Магистерская программа на рынке образовательных услуг 
 
Магистерская программ ориентирована на парадигму современного обучения, 
предполагающую эвристические решения сложных задач, обусловленных 
вызовами бизнеса XXI века. Другими словами, ставка делается не на работу с 
типовыми задачами «ремесленного характера», а на развитие способностей и 
навыков креативного решения проблем в постоянно меняющемся мире 
маркетинговых коммуникаций. Междисциплинарный характер последних 
предполагает опору на знания в области смежных дисциплин, таких как 
экономика, менеджмент, маркетинг, социология и другие. Параллельно с этим 
обучение предполагает формирование как лидерских, так и аналитических 
качеств, позволяющих подняться «над» текущей практикой и решать 
стратегические задачи бизнеса в «опережающем режиме». 
 
Программа опирается на имеющийся опыт преподавания за рубежом. 
Проведенный анализ учебных планов ведущих зарубежных университетов в 
предметной области (ESCP EUROPE, Lancaster University Management School, 
Copenhagen Business School, London South Bank University, University of Texas 
at Austin, University of Florida, Northwestern University, Michigan State 
University, University of Boston и др.) показал наличие нескольких вариантов 
образования в предметной области. Либо это самостоятельная магистерская 
программа по маркетинговым коммуникациям и (или) рекламе; либо это 
вариант, когда предлагается единая программа по маркетингу и 
коммуникациям; либо это вариант, когда учебные блоки, касающиеся 
предметной области маркетинговые коммуникации инкорпорированы в 
программы по маркетингу или менеджменту. В магистерской программе 
«Маркетинговые коммуникации и реклама в современном бизнесе» акцент 
сделан на изучении данной предметной области в опоре и взаимосвязи с 
ключевыми дисциплинами маркетинга и менеджмента.   
При разработке концепции данной магистерской программы, содержания 
преподаваемых дисциплин и форм работы также в значительной степени были 
учтены требования к образовательным программам, разработанные 
Европейским фондом развития менеджмента (EFMD) и нашедшие отражение в 
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критериях EPAS. Важно отметить, что как и в ведущих американских и 
европейских университетах и рейтинговых школах менеджмента, в структуре 
данной программы значительную долю занимает не только бизнес-
ориентированная, но и  научно-исследовательская подготовка: анализ показал, 
что  зарубежные университеты, в том числе партнеры НИУ ВШЭ и факультета 
менеджмента,  предлагают программы с акцентом на формировании у 
студентов-магистрантов компетенций научно-исследовательского характера в 
сфере маркетинга и маркетинговых коммуникаций.  
 
При формировании содержания образовательной программы также 
учитывается российский контекст и контекст стран СНГ, чему способствуют 
тесные связи программы с индустрией маркетинговых коммуникаций в России 
и ближнем зарубежье.    
 
Конкурентные преимущества программы определяются несколькими 
обстоятельствами.  
 Во-первых, реализуемые в программе форматы обучения основываются 

как на традициях отечественного фундаментального образования, так и 
на лучших образцах зарубежных подходов.  

 Во-вторых, в предметно-содержательном плане программа предлагает 
изучение маркетинговых коммуникаций во взаимосвязи с базовыми 
дисциплинами менеджмента и маркетинга – тем самым достигается 
эффективный баланс знаний и компетенций общетеоретического и 
специального, прикладного характера.  

 В-третьих, программа укомплектована специалистами, с богатым 
опытом педагогической и научной деятельности, с одной стороны, и 
глубокой «погруженностью» в практику бизнеса – с другой.  

 В-четвертых, уникальность программы определяется тем, что она 
реализована на технологической и интеллектуальной базе российского 
лидера индустрии маркетинговых коммуникаций -  группы компаний 
Видео Интернешнл. Здесь же принимают участие российские 
представительства ведущих мировые игроков индустрии – WPP, Dentsu 
Aegis, TNS и др. компаний.  

  
Стратегическая ориентация и задачи программы  
 
Стратегическая ориентация магистерской программы предполагает 
высокопрофессиональное образование, направленное на развитие 
управленческих компетенций социально-ответственного бизнес-сообщества в 
области маркетинговых и бренд-коммуникаций.   
 
Магистерская программа предполагает решение следующих ключевых задач: 
 
 Концептуальное осмысление постоянно изменяющейся 

коммуникационной среды маркетинга как необходимого условия 
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эффективного бизнеса компании не только в краткосрочной, но и 
долгосрочной перспективе; 

 Углубленное изучение места, роли и возможностей современных 
инструментов маркетинговой коммуникации в системе продвижения 
товаров и услуг на рынке; 

 Углубленное изучение коммуникационных инструментов, направленных 
на формирование потребительского капитала бренда как 
стратегического актива компаний, а также методов оценки 
результативности коммуникационных программ; 

 Овладение на практике ключевыми компетенциями, которыми должен 
обладать магистр, ответственный за весь комплекс активностей на 
территориальном, корпоративном, товарном и персональном уровнях в 
сфере маркетинговых и бренд-коммуникаций; 

 Освоение логики организации и технологий функционирования 
мирового и российского медиарекламного рынка, понимание его 
ключевых субъектов: рекламодателей, коммуникационных агентств, 
владельцев медиа, исследовательских компаний, органов регулирования 
и саморегулирования; 

 Знание теоретических основ и современных прикладных технологий в 
области стратегических бренд-коммуникаций, медиа планирования; 
спонсорства и событийного маркетинга; оценки эффективности 
коммуникационных программ компании; особенностей планирования в 
динамично меняющейся Интернет-среде маркетинга, а также в среде 
новых медиа, ambient-медиа, персонализированных медиа и др.; 

 Изучение теории и методологии исследований в сфере управления 
потребительским поведением, маркетинговыми коммуникациями 
компании и бренд-коммуникациями, овладение актуальными 
методиками и индустриальными техниками анализа в указанных 
взаимосвязанных областях. 

 
 
Обучение в рамках программы призвано выработать у выпускников комплекс 
компетенций, необходимых для успешной деятельности в области 
маркетинговых коммуникаций в различных коммерческих и некоммерческих 
структурах (в компаниях рекламодателей, коммуникационных агентствах 
разных типов, исследовательских и консалтинговых компаниях, а также в 
масс-медиа). Такой комплекс компетенций соответствует требованиям к 
результатам освоения основной образовательной программы в магистратуре, 
приведенным в Образовательном стандарте Федерального государственного 
автономного образовательного учреждения высшего профессионального 
образования «Национальный исследовательский университет «Высшая школа 
экономики» по направлению подготовки 080200.68 «Менеджмент» (уровень 
подготовки: магистр).  Выпускник магистерской программы «Маркетинговые 
коммуникации и реклама в современном бизнесе» должен обладать 
следующими компетенциями с учетом таких видов деятельности, как научно-
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исследовательская, преподавательская, управленческая, предпринимательская 
и консультационная: 
 
Код 
компетенции 
по порядку 

Формулировка компетенции  

Системные компетенции 
  

СК-1 Способен рефлексировать (оценивать и перерабатывать) освоенные научные 
методы и способы деятельности 

СК-2 Способен предлагать концепции, модели, изобретать и использовать новые 
способы и инструменты профессиональной деятельности 

СК-3 
Способен к самостоятельному освоению новых методов исследования, 
изменению научного и научно-производственного профиля своей 
деятельности 

СК-4 Способен повышать свой интеллектуальный и культурный уровень, строить 
траекторию профессионального развития и карьеры 

СК-5 Способен принимать управленческие решения, оценивать их возможные 
последствия и нести за них ответственность 

СК-6 

Способен анализировать, верифицировать информацию, оценивать ее в ходе 
профессиональной деятельности, при необходимости восполнять и 
синтезировать недостающую информацию и работать в условиях 
неопределенности 

СК-7 Способен организовать многостороннюю (в том числе, межкультурную) 
коммуникацию и управлять ею 

СК-8 Способен вести профессиональную, в том числе, научно-исследовательскую 
деятельность в международной среде 

Профессиональные компетенции 
  
5.2.1. Социально-личностные компетенции 
  

ПК-1 Способен задавать, транслировать правовые и этические нормы в 
профессиональной и социальной деятельности 

ПК-2 Способен использовать социальные и межкультурные различия для 
решения проблем в профессиональной и социальной деятельности 

ПК-3 Способен определять, транслировать общие цели в профессиональной и 
социальной деятельности 

ПК-4 Способен к осознанному выбору стратегий межличностного 
взаимодействия 

ПК-5 Способен транслировать нормы здорового образа жизни, увлекать своим 
примером 

ПК-6 Способен разрешать мировоззренческие, социально и личностно значимые 
проблемы 

ПК-7 Способен строить профессиональную деятельность, бизнес и делать выбор, 
руководствуясь принципами социальной ответственности 

ПК-8 
Способен порождать принципиально новые идеи и продукты в предметной 
области маркетинговых коммуникаций, обладает креативностью, 
инициативностью 

ПК-9 
Способен создавать и описывать технологические требования и нормативы 
профессиональной деятельности в сфере маркетинговых коммуникаций и 
ответственно контролировать их выполнение 
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Код 
компетенции 
по порядку 

Формулировка компетенции  

5.2.2. Инструментальные компетенции  
научно-исследовательские и преподавательские:  

ПК-10 

Способен выявлять и формулировать актуальные научные проблемы в 
области управления маркетинговыми коммуникациями, анализировать и 
обобщать результаты,  полученные отечественными и зарубежными 
исследователями в этой области 

ПК-11 

Способен выполнять исследования в области маркетинговых коммуникаций 
и смежных областях, включая: 1) четко и лаконично ставить цели 
исследования, связанные с выявленными проблемами в теории или в 
приложении теории; 2) формировать реалистичные программы 
исследований, с учетом поставленных целей, заказчика исследования, 
доступных ресурсов и временных ограничений; 3) Определять данные, 
необходимые для выявления свойств исследуемого феномена; 4) Собирать, 
анализировать и синтезировать качественные и количественные данные из 
различных источников, включая полевые исследования и эксперименты 

ПК-12 
Способность формулировать и проверять научные гипотезы, выбирать и 
обосновывать инструментальные средства, критически оценивать и 
обосновывать полученные результаты 

ПК-13 
Способен использовать методы количественного и качественного анализа и 
моделирования, теоретического и экспериментального исследования в 
сфере маркетинговых коммуникаций 

ПК-14 
Способен представить результаты исследований в виде научного доклада, 
научной статьи, пояснительной записки или устной презентации с 
использованием мультимедиа-средств 

ПК-15 
Способен представить результаты исследований в материалах, которые 
можно использовать в обучении применительно к области маркетинговых 
коммуникаций 

ПК-16 Способен развивать учебные программы и методологическую поддержку 
для обучения в предметной области 

ПК-17 
Способен преподавать управленческие дисциплины социально-
гуманитарного профиля с использованием результатов научных 
исследований  

ПК-18 Способен руководить научной работой студентов в сфере управления 
маркетинговыми коммуникациями 

управленческие и предпринимательские: 
  

ПК-19 
Способен осуществлять руководство подразделениями (группами, 
отделами, управлениями, департаментами и др.)    по управлению задачами 
в области маркетинговых коммуникаций 

ПК-20 
Способен выполнять работу в глобальном контексте, включая способности 
к работе в мультикультурных командах; старательно поддерживать высокие 
этические стандарты личного поведения и в команде 
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Код 
компетенции 
по порядку 

Формулировка компетенции  

ПК-21 

Способен разрабатывать стратегию управления маркетинговыми 
коммуникациями и реализовать ее на операционном уровне, участвовать в 
разработке коммуникационных стратегий территориальных, корпоративных 
и товарных брендов.  

ПК-22 Способен планировать и осуществлять проекты и мероприятия в сфере 
маркетинговых коммуникаций на основе системного подхода, 
направленные на реализацию коммуникативных стратегий. 

ПК-23 
Способен выявлять проблемы, с которыми компания может столкнуться в 
будущем в области маркетинговых коммуникаций и выбирать адекватные 
инструменты для преодоления этих проблем и развития компании 

ПК-24 

Способен использовать современные менеджериальные технологии и 
разрабатывать новые технологии управления для повышения 
эффективности деятельности организации в сфере маркетинговых 
коммуникаций 

ПК-25 

Способен находить и оценивать новые рыночные 
возможности применительно к области маркетинговых коммуникаций, 
формировать и оценивать бизнес-идеи, 
разрабатывать бизнес-планы создания нового бизнеса 

ПК-26 

Способен выявлять данные, необходимые для решения 
поставленных управленческих и предпринимательских 
задач в области маркетинговых коммуникаций; осуществлять сбор данных и 
их обработку 

Консультационные: 
  

ПК-27 

Способен выбирать и обосновывать инструментальные 
средства, современные информационные технологии для 
обработки информации в соответствии с поставленной 
задачей в сфере управления маркетинговыми коммуникациями, 
анализировать результаты расчетов и обосновывать управленческие 
рекомендации 

ПК-28 Способен формировать проект консультационных работ в сфере 
маркетинговых коммуникаций и управлять им 

ПК-29 
Способен представлять результаты проведенного исследования в виде 
отчета и презентации по консультационному проекту в области 
маркетинговых коммуникаций 

 
 

 7 



Предлагаемые курсы  
 
В рамках магистерской программы осуществляется образовательный синтез 
фундаментальных и специальных практико-ориентированных знаний. На 
подготовительном этапе кафедра ведет проблематику в бакалавриате, 
предлагая здесь соответствующий вводный курс. Магистерская программа 
включает в себя несколько предметных составляющих. Слушатели программы 
углубляют знания в области теоретико-методологических основ и предметных 
оснований менеджмента, маркетинга, маркетинговых коммуникаций. Наряду с 
этим в программе делается акцент на дисциплинах «среднего уровня» - бренд-
менеджменте, медиа экономике, потребительском поведении. Параллельно с 
этим идет освоение методологии и техники маркетинговых исследований, а 
также отраслевых исследований в маркетинговых коммуникациях. 
Следующим шагом является изучение специальных областей маркетинговых 
коммуникаций, непосредственно соотносящихся с практикой бизнеса. 
Программа реализуется в сотрудничестве с кафедрой маркетинга, другими 
кафедрами факультета и университета.  
 
Таким образом, учебные дисциплины включают в себя: ознакомительный курс 
«Введение в маркетинговые коммуникации» в бакалавриате; в начале 
обучения в магистратуре предлагаются также адаптационные курсы; ядром 
подготовки в рамках магистерской программы являются основные 
дисциплины и дисциплины по выбору. Это, равно как работа в рамках научно-
исследовательских семинаров, выполнение курсовой работы, прохождение 
научно-исследовательской практики является необходимым основанием для 
подготовки соискателем магистерской диссертации.  
 
Предлагаемые дисциплины магистерской программы по своей направленности 
можно разделить на три группы.  
 
Первая группа - адаптационные дисциплины:  
 эконометрика 
 стратегический менеджмент 

 
Вторая группа - общие дисциплины, формирующие системные 
междисциплинарные профессиональные знания и навыки магистра в области 
маркетинговых коммуникаций: 
 Стратегии в менеджменте: стратегии брендинга и бренд-менеджмент 
 Методология научных исследований в менеджменте: методы научных 

исследований в маркетинге 
 Маркетинг-менеджмент 
 Маркетинговые коммуникации: теории, управление и практика 
 Поведение потребителей 
 Медиа экономика и рекламный бизнес  
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Третья группа - дисциплины углубленного изучения различных видов 
маркетинговых коммуникаций, направлений их исследования и 
моделирования коммуникационных кампаний: 
 Маркетинговые коммуникации в Интернет и новых медиа 
 Маркетинговые коммуникации в публичном пространстве: ПР, event 

marketing 
 Прикладные технологии маркетинговых коммуникаций: BTL, Директ 

маркетинга(преподается на английском языке) 
 Творчество в маркетинговых  коммуникациях: технологии воздействия и 

оценка эффективности 
 Индустриальные исследования в маркетинговых коммуникациях: 

проекты TNS Россия 
 

Наряду с указанными выше, студенты программы могут выбрать дисциплины, 
покрывающие широкую предметную область маркетинга, менеджмента и 
смежных дисциплин, предлагаемых на уровне факультета и университета в 
целом.  
 
Фундаментальную роль в содержании программы играет обязательный 
научно-исследовательский семинар "Актуальные проблемы маркетинговых 
коммуникаций". Основная цель научно-исследовательского семинара – 
развитие у студентов методологических подходов к исследовательской, 
информационно-аналитической и консалтинговой работе, что рассматривается 
в качестве важной предпосылки подготовки магистерской диссертации на 
высоком уровне и последующей профессиональной деятельности в области 
маркетинговых и бренд-коммуникаций. 
 
Ниже в таблице представлен учебный план магистерской программы.  

Код 
цикла, 
№ п/п 

Наименование дисциплины Трудоемкость 
в часах  

Трудоемкость 
в зачетных 
единицах 

  Вся образовательная программа 4560 120 
  Адаптационные дисциплины     
1 Эконометрика * ** 76 2 
2 Стратегический менеджмент * ** 76 2 
  Цикл общих дисциплин направления 456 12 
  Базовая часть 456 12 

1 Стратегии в менеджменте: Стратегии брендинга и бренд-
менеджмент 228 6 

2 Методология научных исследований в менеджменте: 
Методы научных исследований в маркетинге 228 6 

  Цикл дисциплин программы 1900 50 
  Базовая часть 1140 30 
1 Медиаэкономика и рекламный бизнес 152 4 

2 Маркетинговые коммуникации: теории, управление и 
практика 190 5 

3 Маркетинг-менеджмент 342 9 

4 Творчество в маркетинговых  коммуникациях: технологии 
воздействия и оценка эффективности 152 4 
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Код 
цикла, 
№ п/п 

Наименование дисциплины Трудоемкость 
в часах  

Трудоемкость 
в зачетных 

 
5 Маркетинговые коммуникации в публичном пространстве: 

ПР, event marketing 152 4 

6 
Прикладные технологии маркетинговых коммуникаций: 
BTL, Директ маркетинга (преподается на английском 
языке) 152 4 

  Вариативная часть 760 20 
  Межпрограммный пул 1 (1 из 3) 190 5 
1 Поведение потребителей 190 5 
2 Создание и выведение на рынок новых товаров и услуг 190 5 
3 Маркетинговые метрики 190 5 
  Межпрограммный пул 2 (1 из 3) 152 4 

1 Индустриальные исследования в маркетинговых 
коммуникациях: проекты TNS Россия 152 4 

2 Маркетинговый анализ и аудит 152 4 
3 Персональный маркетинг. Создание бренда личности 152 4 

  Выбор дисциплин (общий пул дисциплин 
факультета) (2 из 16) 304 8 

1 Системная динамика(преподается на английском языке) 152 4 
2 Стратегическое управление экономической безопасностью 152 4 
3 Маркетинговые коммуникации в Интернете и новых медиа 152 4 

4 Маркетинговые коммуникации: теории, управление и 
практика (для студентов других программ) 152 4 

5 Стратегии брендинга и бренд-менеджмент (для студентов 
других программ) 152 4 

6 Управление инновационным проектом (преподается на 
английском языке) 152 4 

7 Развитие компетенций в управлении проектами 
(преподается на английском языке) 152 4 

8 Управление командой проекта (преподается на английском 
языке) 152 4 

9 Управление потребительским опытом (преподается на 
английском языке) 152 4 

10 Маркетинг и брендинг территорий 152 4 
11 Маркетинг в индустрии впечатлений 152 4 
12 Теория и практика управленческого консультирования 152 4 
13 Командообразование и методы групповой работы 152 4 
14 Стратегии межфирменных взаимодействий 152 4 
15 Маркетинг business-to business (B2B) 152 4 

16 MICE (встречи, поощрительные поездки, конгрессы и 
события/выставки) индустрия 152 4 

  Дисциплины по выбору из общеуниверситетского пула 
"МАГО-ЛЕГО" 114 3 

  Практики и научно-исследовательская работа 1976 52 
1 Курсовая работа 228 6 
  Практики 418 11 
1 Научно-исследовательская практика ** *** 418 11 
  Научно-исследовательский семинар 646 17 

1 Научный семинар "Актуальные проблемы маркетинговых 
коммуникаций" ** 646 17 

4 Подготовка выпускной квалификационной работы 684 18 
  Государственная итоговая аттестация 228 6 
1 Защита выпускной квалификационной работы 228 6 
6 Зачетно-экзаменационные недели ** 540   
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Базовая кафедра Видео Интернешнл / Vi и связи с индустрией, как 
предпосылка качества образовательных услуг 
 
Магистерская программа «Маркетинговые коммуникации и реклама в 
современном бизнесе» осуществляется на основе деятельности базовой 
кафедры «Маркетинговые коммуникации», которая является базовой кафедрой 
Группы компаний Видео Интернешнл / Vi на факультете Бизнеса и 
менеджмента НИУ ВШЭ.  
 
Базовая кафедра Видео Интернешнл на факультете Менеджемента  была 
создана решением Ученого Совета ГУ-ВШЭ в июле 2006 г. Создание базовой 
кафедры отражало факт углубления сотрудничества ведущих игроков бизнеса 
в области маркетинговых коммуникаций и НИУ-ВШЭ - формирования 
институциональных основ объединения усилий «науки и производства». 
Основной фокус деятельности кафедры направлен на минимизацию 
объективно существующего разрыва между форматами университетской 
подготовки и потребностями реального бизнеса в области маркетинговых 
коммуникаций. 
 
Группа компаний Видео Интернешнл является крупнейшим в России и 
Восточной Европе  игроком на медиа рекламном рынке. Компанию также 
связывают продолжительные партнерские отношения с российскими 
представительствами ведущих игроков коммуникационной индустрии, таких, 
например, как WPP, TNS и др. Таким образом, базовая кафедра представляет 
собой площадку, объединяющую профессионалов бизнеса, занятых 
практически во всех сферах маркетинговых и бренд-коммуникаций, включая 
коммуникационные инструменты создания и развития брендов, средства 
прямой и непрямой рекламы, медиа инвестиции, ПР, спонсорство, product-
placement, директ-маркетинг, маркетинговые коммуникации средствами 
Интернет и новых медиа и т.д.  
 
В течение 2006-2009 гг. базовая кафедра Видео Интернешнл осуществляла 
специализацию в области маркетинговых коммуникаций в рамках 
магистерской программы «Маркетинг». Деятельность кафедры была 
сосредоточена на преподавании дисциплин в сфере маркетинговых 
коммуникаций и смежных областях. Начиная с 2009 г. на базе кафедры была 
открыта собственная магистерская программа – «Маркетинговые 
коммуникация и реклама в современном бизнесе». 
 
Работа кафедры касается наработок корпуса базовых и специализированных 
дисциплин, укрепления кадрового состава преподавателей кафедры, 
готовностью учебно-методических материалов, отработкой всего цикла 
выпуска специалистов – включая, работу научных семинаров, обеспечение 
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научно-исследовательской практики, руководство магистерскими 
диссертациями. 
 
Для магистерской программы и кафедры в целом характерны долговременные 
связи с индустрией маркетинговых коммуникаций. Речь идет о ведущей 
профессиональной площадке индустрии – Ассоциации Коммуникационных 
Агентств России (АКАР). Кафедра регулярно участвует в ежегодном 
отраслевом исследовании «Рейтинг кафедр российских ВУЗов, готовящих 
специалистов в сфере рекламы», которое проводит Комиссия по HR и 
профессиональному образованию АКАР. Цель исследования - создание 
независимого рейтинга лучших кафедр высших учебных заведений в 
предметной области и выработка единых стандартов подготовки специалистов 
в отрасли. В 2014-2016 гг. кафедра является Лауреатом «Рейтинга кафедр 
российских вузов, готовящих специалистов в сфере рекламы»,  
 
Академический совет магистерской программы и состав компаний-партнеров 
сформирован таким образом, чтобы отражать потребности индустрии 
маркетинговых коммуникаций в ходе образовательного процесса в настоящее 
время и на опережение моделировать их в будущем.  
 
В состав Академического совета магистерской программы «Маркетинговые 
коммуникации и реклама в современном бизнесе» входят: 
 Липсиц И.В. – д.э.н. – ординарный профессор НИУ ВШЭ 
 Евстафьев В.А. – д.филол. н., проф., заведующий кафедрой Рекламы и 

связей с общественностью РАНХ и ГС, Вице-президент Ассоциации 
коммуникационных агентств России (АКАР), Председатель комиссии по 
HR и профессиональному образованию АКАР, академик Российской 
Академии Рекламы 

 Коломиец В.П. – д.соц.н.,  проф. заведующий кафедрой Социологии 
массовых коммуникаций МГУ, научный руководитель Аналитического 
Центра Видео Интернешнл, академик Российской Академии Рекламы 

 Коробейников К.С. – Президент коммуникационной группы ADV 
Russia, Вице-президент АКАР, академик Российской Академии Рекламы 

 Пискарев С.Л. - Генеральный директор ООО "Газпром - Медиа", Вице-
президент АКАР, академик Российской Академии Рекламы 

 Тагиев Р.Р., WPP Country Manager, Russia, академик Российской 
Академии Рекламы  

 Романов А.Ю. – к.э.н. Генеральный Директор коммуникационного 
агентства  Dentsu-Smart Communications, Вице-президент АКАР, 
академик Российской Академии Рекламы 

 Назаров М.М., проф. д.полит. н., научный  руководитель Магистерской 
программы,  Консультант Аналитического Центра Видео Интернешнл, 
академик Российской Академии Рекламы 

 Веселов С.В. – проф., к.э.н., Директор по маркетинговым исследованиям 
Аналитического Центра Видео Интернешнл, академик Российской 
Академии Рекламы 
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 Пирогова Ю.К. – проф. к.филол.н., главный редактор журнала «Реклама. 
Теория и практика», член Международной рекламной ассоциации (IAA). 

 Беляев А.А. - Руководитель отдела аналитики коммерческого 
департамента Mail.ru Group, руководитель комитета по исследованиям 
ассоциации Interactive Advertising Bureau – Russia  

 Пикулева М.В. – к.соц. н., Ведущий медиааналитик компании "TNS 
Россия" 

 Юркин Д.Н.  - Head of Data Analysis, Dentsu Aegis Network Russia 
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