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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
1.1 Основы маркетинга 32 24 24 8 Зачет

1.1.1
Основы маркетинга: принципы 
и концепции 10 8 8 2

1.1.2 Исследования рынка 8 6 6 2
1.1.3 Внешний трафик и SMM 8 6 6 2
1.1.4 Юнит-экономика 6 4 4 2

1.2
Основы работы на 
маркетплейсах 62 48 48 14 Зачет

1.2.1

Введение в маркетплейсы: 
платформы и юридические 
аспекты

6 4 4 2

1.2.2
Регистрация и настройка 
продавца. Управление рисками 10 8 8 2



1.2.3
Управление ассортиментом и 
логистика 10 8 8 2

1.2.4
Ценообразование и 
конкурентный анализ 6 4 4 2

1.2.5
Упаковка контента, SEO и 
работа с отзывами 10 8 8 2

1.2.6 Настройка рекламных кампаний 12 10 10 2

1.2.7
Аналитика и KPI на 
маркетплейсах 8 6 6 2

ВСЕГО 94 72 72 22
ИА Итоговая аттестация:
1 Зачет 14 4 4 10

ИТОГО: 108 76 76 32
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